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Oddajemy w Panstwa rece najnowszy numer czasopisma ,Com.press”,
poswiecony wybranym problemom wspétczesnej komunikacji me-
dialnej, spotecznej i instytucjonalnej. Zebrane w nim artykuty ukazuja
réznorodnos¢ tematéw podejmowanych dzi$ w naukach o komunikacji
spotecznej i mediach: od eksperymentalnych badan nad odbiorem ko-
munikatow eksperckich, przez analize wizerunkéw panstw i instytucji
miedzynarodowych, po refleksje nad dyskursem dotyczacym grup
mniejszosciowych oraz cyfrowymi formami aktywizmu spotecznego.

Numer otwiera artykut Affective and rhetorical framing in expert
communication: exploratory EEG evidence from inflation-related messages,
poswiecony afektywnemu i retorycznemu ramowaniu komunikacji
eksperckiej. Magdalena Zubiel oraz Dariusz Lipowski przedstawiaja
w nim eksploracyjne, dwuetapowe badanie EEG dotyczace odbioru
komunikatéw na temat inflacji, zestawiajac neutralny przekaz ekspercki
z komunikatem nacechowanym emocjonalnie i retorycznie.

Drugi tekst, Perception of America in “Kuensel” — Bhutan’s most po-
pular newspaper, skupia sie na komunikacji miedzynarodowej i badan
nad reprezentacjami panstw w mediach. Mateusz Sobiech i Szymon
Zylinski analizujag w nim obraz Stanéw Zjednoczonych w najpopular-
niejszej gazecie Bhutanu, osadzajac badanie w kontekscie specyfiki
bhutanskiego systemu medialnego, filozofii Gross National Happiness
oraz koncepcji Middle Path Journalism.|”

Kolejny artykut, Visual Representations of NATO on Instagram: Public
Diplomacy and Institutional Image Building, podejmuje problem wizualnej
komunikadji instytucji miedzynarodowej w mediach spotecznosciowych.
Przedmiotem analizy Nur Atas sg posty i rolki publikowane na oficjal-
nym profilu NATO na Instagramie, badane pod katem dominujacych
motywow wizualnych, symboli, strategii komunikacyjnych i sposobéw
budowania wizerunku instytucjonalnego.

Tekst W sieci homofobii. Dyskurs tygodnika ,Sieci” o osobach LGBT+,
koncentruje sie z kolei na krytycznej analizie dyskursu polskiej prasy opinii.
Karolina Piechocka bada w nim osiemnascie tekstow opublikowanych



w tygodniku ,Sieci” w latach 2015-2023, rekonstruujac strategie jezy-
kowe i ideologiczne wykorzystywane do przedstawiania oséb LGBT+.
Numer zamyka artykut Polskie organizacje feministyczne czwartej fali
iich dziatalnos¢ w sieci, poswiecony wspotczesnym formom aktywizmu
feministycznego w Polsce. Julia Noworzyn omawia rozwdj kolejnych
fal feminizmu, a nastepnie analizuje dziatalno$¢ wybranych organizacji
feministycznych i prokobiecych, zwracajgc uwage na znaczenie inter-
netu oraz mediéw spotecznosciowych w upowszechnianiu postulatéw,
budowaniu widocznosci i mobilizowaniu odbiorczyn oraz odbiorcéw.
Mamy nadzieje, ze bedzie inspiracjg do dalszych badan, a takze
zacheta do podejmowania refleksji nad przemianami wspotczesnych
medidéw i komunikacji. W imieniu redakcji zyczymy Paninstwu interesu-
jacej i owocnej lektury.
Jan Manicki
redaktor wydania
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