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ABSTRAKT

Sport jest obecnie waznym elementem rzeczywistosci medialnej. Dzieki mediom wydarzenia

sportowe moga by¢ ogladane przez miliony widzéw. Celem tego artykutu jest zobrazowanie,
w jaki sposéb wydarzenia sportowe s3 postrzegane jako wydarzenia medialne, a takze oméwienie

procesu mediatyzacji sportu i analiza przyktadow najpopularniejszych transmisji sportowych

w polskiej telewizji. Podstawg badan jest analiza wynikéw ogladalnoéci najpopularniejszych

transmisji sportowych we wspotczesnej historii polskiej telewizji, ale takze analiza wynikéw

ogladalnosci wybranych transmisji sportowych po wybuchu pandemii COVID-19. Przeglad

tychze transmisji pokazat, ze wydarzenia sportowe ciesza sie ogromng popularnoscig wsréd

polskich telewidzow. Opisane zostaty réwniez przyktady rozwigzan stosowanych przez me-
dia przy okazji transmisji poszczegdlnych wydarzen, jakie odbywaty sie w czasie pandemii

COVID-19, ktére miaty je urozmaicic i jak najbardziej upodobni¢ do wydarzen sportowych

sprzed wybuchu epidemii.

SLOWA KLUCZOWE: SPORT, MEDIATYZACJA SPORTU,
WYDARZENIE MEDIALNE, OGLADALNOSC

ABSTRACT

Nowadays, sport is a very important part of media reality. Thanks to the media, sports events can
be watched by millions of viewers. The purpose of this article is to illustrate how sports events
are perceived as media events as well as to discuss the process of the mediatization of sport
and to analyze examples of the most popular sports transmissions on Polish television. In the
research, we analyze the ratings of the most popular sports broadcasts in the modern history
of Polish television as well as the ratings of selected sports broadcasts after the outbreak of the
COVID-19 pandemic. The outcomes show that sports events are very popular among Polish
viewers. Additionally, the paper examines solutions used by the media to broadcast sports
events during the COVID-19 pandemic. These solutions were supposed to make the sports
events more diversified and more like the events held before the outbreak of the epidemic.
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obecnych czasach media sg jednym z nieodlgcznych elementéw

towarzyszacych najwigkszym wydarzeniom sportowym. Rywa-

lizacja w wielu dyscyplinach, takich jak pitka nozna, siatkéwka
czy skoki narciarskie, ale przede wszystkim takze najwazniejsze sportowe
imprezy w postaci turniejéw rangi mistrzowskiej czy igrzysk olimpijskich,
sg chetnie transmitowane przez media i ogladane przez miliony kibicow.

Warto podkresli¢, ze na relacje zachodzace miedzy $wiatem mediow
a sportem nalezy patrze¢ wieloaspektowo, na przyklad poprzez sposéb re-
alizowania transmisji sportowych czy funkcje sportu w mediach. W jednym
z artykuléw zamieszczonych w wydanej w 2003 roku, publikacji Media, eros,
przemoc: sport w czasach popkultury, opracowanej przez Andrzeja Gwozdzia,
Susan Birrell i John W. Loy, Jr. zaproponowali cztery takie funkcje: informa-
cyjne, integracyjne, pobudzajace i eskapistyczne. Polegaja one odpowiednio
na: lepszej znajomosci gry badz wyniku rozgrywek; wzbudzaniu poczucia
kolezenstwa wsrdd kibicow; dostarczaniu przyjemnych, estetycznych czy
emocjonalnych doznan; stanowieniu pewnej formy ucieczki od osobistych
klopotéw (Birrell, Loy Jr., 2003, s. 233-234).
Kluczowymi pojeciami, ktére pozwolg lepiej zobrazowac¢ relacje miedzy

mediami a sportem, sa mediatyzacja, a takze zagadnienie mediatyzacji
sportu. To pierwsze zagadnienie w odniesieniu do rzeczywistosci spolecznej

definiowane jest jako:

proces posrednictwa medidéw w poznawaniu Swiata; wptywanie przez
media na postrzeganie przez cztowieka rzeczywistosci niedostepnej
bezposredniemu doswiadczeniu wraz z konsekwencjami takiego
posrednictwa: ksztattowanie obrazu catej rzeczywistosci spotecznej,
a nawet kompleksowych dos$wiadczen spotecznych pod wptywem
konstrukcji medialnych (Pisarek, 2006, s. 118).

Takie ujecie mediatyzacji zamieszczone w Sfowniku terminologii medial-
nej pod redakcja Walerego Pisarka mozemy rozumie¢ jako przedstawienie
medidéw w roli swoistego posrednika, umozliwiajacego widzowi przezywanie
otaczajacej go rzeczywistosci czy wydarzen, ktorych nie bytby on w stanie
bez nich obserwowac.

Pojecie samej mediatyzacji sportu nie jest juz jednak tak oczywiste. W pu-
blikacji Sport w mediach: konteksty spoteczne i kulturowe Robert Marchwiany

scharakteryzowal ten termin jako ,,naktadanie na sport struktur telewizyjnej



Wojciech Skucha
Uniwersytet jagiellonski

rzeczywistosci, a przez to kreowanie sportowych widowisk medialnych”
(Marchwiany, 2012, s. 80). Warto tutaj podkresli¢, ze widowiska medialne
byly takze tematem rozwazan badaczy juz na poczatku XXI wieku.

We wprowadzeniu do publikacji Media, eros, przemoc: sport w czasach
popkultury, ktére napisal Andrzej Gw6zdz, mozemy przeczytaé¢ m.in. o tym,
ze wydarzenia sportowe sa kwalifikowane jako widowiska medialne, w ktd-
rych ,,porzadek mediéw zdobywa sobie panowanie nad porzadkiem zawodow
sportowych, zawlaszczajac je na uzytek wlasnych praktyk znaczeniotworczych
i wytwarzanych przez nie emocji”. Taka kwalifikacja moze przejawia¢ si¢
m.in. regularno$cia pojawiania si¢ zawodéw sportowych w telewizyjnych
raméwkach. To powoduje, ze sport emitowany w telewizji staje sie czyms
na ksztalt swoistego serialu telewizyjnego. Oprocz tego autor zauwaza, iz ta-
kie spektakle tworzone sg dwukrotnie. Za pierwszym razem tworzg je ich
aktorzy i rezyserzy, a za drugim — twércy medialnych ceremonii. Ta druga
adaptacja sprawia niejako, ze poszczegélne dyscypliny sportu zdobywaja
popularnos¢, a niektére zamierajg (Gwdzdz, 2003, s. 7-8).

O ile w roli aktoréw czy rezyseréw spektakli sportowych mozemy upa-
trywac sportowcow, ktérzy swoja postawa (wybitnymi wystepami w danych
zawodach czy zacietg walkg o zwyciestwo) budujg w pewien sposdb emocje
i dostarczaja je kibicom, o tyle warto zauwazy¢, ze rola tworcéw medialnych
ceremonii, czyli de facto samych mediéw, réwniez jest fundamentalna
w procesie ,,realizacji” takiego spektaklu.

Szczegblnie wyraznie widac to w przypadku transmisji wydarzen, ktore
mozna okre$la¢ mianem wydarzenia medialnego. W Stowniku terminologii
medialnej pod redakcja Walerego Pisarka zostalo ono zdefiniowane jako

»fakt spoleczny, zaskakujacy albo oczekiwany, ktéry dzieki skoncentrowanej
uwadze medi6éw i specyficznym cechom relacjonowania przyciaga najszersza
publiczno$¢, nabierajac cech doniostosci, historycznosci” (Pisarek, 2006, s. 235).

W podobnych kategoriach pojecie to opisywali réwniez Daniel Dayan
i Elihu Katz. W ksigzce Wydarzenia medialne: Historia transmitowana na Zywo,
ktora w 2008 roku doczekata si¢ publikacji w jezyku polskim (oryginat
wydano w 1992 roku), wskazywali na wydarzenia medialne w kontekscie
zjawiska od$wietnego ogladania telewizji, ktére dotyczy ,wydarzen donio-
stych historycznie - zwykle o charakterze oficjalnym - ktérych przebieg
telewizja transmituje na zywo, a przed odbiornikami zamiera wowczas
caly kraj albo wrecz caly §wiat”. Autorzy zaznaczyli réwniez, ze do takich
wydarzen zaliczajg si¢ na przyklad zmagania polityczne czy sportowe, ale
takze chociazby charyzmatyczne misje czy obrzedy przejécia wielkich postaci.

Wszystkie te rodzaje wydarzen Dayan i Katz podzielili na trzy kategorie:
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Konkursy, Konkwisty i Koronacje. Takie wydarzenia tworzg tez swoiste,
nowe gatunki narracyjne (Dayan, Katz, 2008, s. 39). Wydarzenia sportowe,
takie jak mundial czy olimpiada, zostaly zaklasyfikowane przez Dayana
i Katza jako wydarzenia reprezentujace kategorie¢ konkurséw. Takie wyda-
rzenia s3 bowiem walkami toczonymi wedtug ustalonych regut (Dayan, Katz,
2008, s. 70). Mozna zatem stwierdzi¢, ze transmisje wydarzen medialnych
sa $wietem dla ogladajacych je widzow.

Dayan i Katz podkreslaja w swojej ksigzce takze to, Ze transmisje tele-
wizyjne przy okazji wydarzen medialnych muszg podotaé¢ wyzwaniu, jakim
jest nie tylko odtworzenie zdarzenia, ale takze ofiarowanie widzowi ,,funk-
cjonalnego ekwiwalentu uczestnictwa w $wiecie”. Telewizja jest tu okreélana
jako gléwny wykonawca inscenizacji publicznego widowiska, ktéry zyskuje
to miano poprzez nalozenie wlasnej realizacji na zorganizowany przebieg
takiego wydarzenia, pokazywanie odzewu na reakcje widzéw czy propo-
nowanie rodzaju kompensaty za brak mozliwoséci bezposredniego udziatu
telewidzow w tym wydarzeniu (Dayan, Katz, 2008, s. 139).

Rola mediéw - przede wszystkim telewizji — w realizacji takich wydarzen
wigze si¢ m.in. z eksponowaniem odzewu widzéw, wyrazanego przez poka-
zywanie reakcji widowni bedgcej na miejscu zdarzenia. Oprocz konkretnych
ujeé, wybieranych i przedstawianych przez realizatoréw, identyfikacje wy-
darzenia w telewizji moga wspomagac takze odpowiedni ton czy kadencja
glosu narratora (np. w osobie prezentera) (Dayan, Katz, 2008, s. 141-142).
Warto zaznaczy¢, ze narzucenie przez telewizje spojnosci narracyjnej dane-
mu wydarzeniu sprawia, iz owo medium spetnia role¢ przewodnika po zna-
czeniach, ktorych noénikiem jest dane wydarzenie. Jednoczeénie telewizja
buduje réwniez skojarzenia (Dayan, Katz, 2008, s. 145).

Celem tego artykulu jest przedstawienie relacji, jakie zachodzg miedzy
mediami a sportem, a takze analiza sportowych wydarzen medialnych
i sposobow, w jakie media urozmaicaja swoje transmisje ze sportowych
wydarzen. Kluczowy dla dalszych rozwazan na temat wydarzen sportowych
jako widowisk medialnych bedzie réwniez przeglad wynikéw ogladalnosci
popularnych transmisji sportowych w ostatnich latach. Poréwnanie tych
danych ze statystykami dotyczacymi miedzy innymi ogladalnosci wydarzen
odbywajacych sie juz po wybuchu epidemii COVID-19, na ktérych polscy
sportowcy osiagali znaczace sukcesy, pozwoli odpowiedzie¢ na pytanie, czy
sportowe zmagania rozgrywane gtéwnie bez udziatu kibicéw na trybunach,
wcigz mogg by¢ medialnymi spektaklami, podobnymi do tych sprzed wybu-

chu pandemii. W tym celu omdéwiono w p6zniejszej czesci pracy przyklady
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rozwigzan, ktére do swoich transmisji wprowadzaty poszczegélne stacje

sportowe, aby urozmaici¢ swoje relacje ze sportowych wydarzen.

Jak pisata Katarzyna Kopecka-Piech, mozna wyrézni¢ dwa rodzaje
mediatyzacji sportu: bezposredni i posredni. Pierwsza z tych form dotyczy
m.in. treningéw zaposredniczonych przez mobilne aplikacje. Natomiast me-
diatyzacja sportu o charakterze posrednim wiaze si¢ na przyktad ze zmianami
regul rozgrywania zawoddw sportowych, tak aby ich spektakularno$¢ byta
znacznie wigksza. Moze dzia¢ si¢ tak chociazby w wyniku presji wywieranej
przez wielkie stacje telewizyjne (Kopecka-Piech, 2017, s. 78-79).

Nie bez znaczenia dla procesu tworzenia medialnego spektaklu z wydarzen
sportowych sa takze emocje towarzyszace takim zmaganiom. Jak zauwazyla
w swoim artykule Honorata Jakubowska, bardzo cz¢sto uwaga podczas
telewizyjnych transmisji ze sportowych imprez skupiona jest na emocjach
poszczegolnych zawodnikéw - zaréwno tych pozytywnych, jak i negatywnych.
Podyktowane jest to m.in. checia zwigkszenia dramaturgii tych transmisji
i przyciagnieciem jeszcze wigkszej widowni. Bardzo czesto te emocje mozemy
zauwazy¢ na przyktad, kiedy kamery pokazuja nam danego sportowca z bli-
ska. Jakubowska wspomina takze o pojeciu ,wizualnego podekscytowania”
(visual excitement), ktore moze by¢ przedstawiane jako ,,sposob produkeji
sportowego wydarzenia”, tak aby emocjonalne zaangazowanie ogladajacego
go widza byto jeszcze wigksze (Jakubowska, 2017, s. 27-28).

Duzy wplyw na odbiér sportowych wydarzen przez nas, czyli widzéw
ogladajacych transmisje, moze mie¢ takze obraz i dzwiek. W artykule Mar-
garet Morse, zawartym w publikacji Media, eros, przemoc: sport w czasach
popkultury, mozemy przeczyta¢ m.in., Ze sport pokazywany w telewizji
pozostaje — w odréznieniu od ogladania sportu na stadionie - ,,jedng z przy-
jemnosci, doznawanych w samotnoéci, na podobienstwo czytania powiesci
skrojonych na miare jednostki, a nie mas”. Natomiast rozgrywka toczona
na boisku ulega zmianie i staje si¢ zamknietym, diegetycznym $wiatem, ktory
ukazuja wigczone kamery oraz narracja komentatora (Morse, 2003, s. 28-29).

Czesto widocznym elementem warstwy wizualnej, stosowanym przy
okazji transmisji sportowych — na przyktad meczéw pitkarskich - sg cho-
ciazby powtorki, podczas ktérych widzimy ujecia w zwolnionym tempie. Jak
zauwaza w swoim artykule Morse, stosowanie ekstremalnych obiektywow

dlugoogniskowych powoduje zawezenie kata widzenia oraz splaszczenie
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przestrzeni, a natychmiastowe powtdrki sprawiaja, ze dany fragment gry
jest pokazywany z réznych punktéw widzenia dwa albo nawet trzy razy.
W wyniku takiej przestrzennej kompresji czy powtarzalnosci gra ulega
deformacji, ktéra powoduje m.in., ze zawodnik, ktory znajduje si¢ przy pilce,
jest wyrwany z kontekstu wysitku catego zespotu. Autorka artykulu zaznacza
réwniez, ze dzieki technice zwolnionego tempa mozliwa jest m.in. analiza
czy napawanie si¢ ruchami ciala, ktére wykraczajg zazwyczaj poza percep-
cyjne zdolnosci ludzkiego oka. Dzigki temu powtdrki umozliwiajg widzowi
na przyktad zobaczenie tego, co dokladnie dziato sie na boisku i zajecie
uprzywilejowanej pozycji w stosunku do arbitra. Jednak z drugiej strony
powtorki i zwolnione tempo sprawiaja, ze sport w telewizji jest osadzony
w onirycznym $wiecie, nieprzypominajacym zbytnio codziennej rzeczywi-
stosci (Morse, 2003, s. 30-31).

Warto zauwazy¢, ze elementami warstwy wizualnej, ktdra jest obecna
w stylizowaniu charakterystycznym dla pilkarskiego wydarzenia medialnego,
sa réwniez napisy poczatkowe czy kolorowe grafiki, pokazywane w trakcie
meczu, dzigki ktérym widz jest na biezaco informowany o dokonaniach
sportowca badz druzyny (Morse, 2003, s. 33). Mozna powiedzie¢, ze dzieki
takim elementom media nakfadaja niejako wlasna realizacje na przebieg
wydarzenia sportowego, dzigki czemu widzowie mogg otrzymac kompensate
za to, Ze sg pozbawieni mozliwosci bezposredniego uczestnictwa w takim
wydarzeniu. Dzigki powtdrkom czy grafikom moga oni tez dostrzec znacz-
nie wiecej niz widzowie ogladajacy dane zmagania na stadionie, a takze
by¢ na biezaco informowani o osiagnieciach zawodnikéw. Spelniana jest
tu zatem réwniez funkcja informacyjna sportu w mediach.

Innym, nie mniej waznym aspektem transmisji sportowych wydarzen,
jest komentarz. Wedtug Margaret Morse jest on dominujacy w przekazie
wydarzenia i oscyluje miedzy ,.bezposrednia relacja” a ,,biezacym komen-
tarzem”. Komentator, ktéry odpowiada za relacj¢ bezposrednig, kontroluje
czas gry, czuwa nad narracjg poprzez kreowanie dynamiki kodu pitkarskiej
rozgrywki czy zagospodarowuje ,,czas martwy”, w ktérym sportowa roz-
grywka ulega np. zawieszeniu. Oprdcz tego wykorzystuje on powtérki, aby
dokona¢ oceny gry danych zawodnikéw, a takze odpowiada za widowiskowy
aspekt rozgrywki i werbalizowanie entuzjazmu tlumu. Stanowi to réwniez
zachete do rozladowania napiecia (Morse, 2003, s. 37-38).

W zwiazku z tym komentator sportowych wydarzen moze by¢ postrze-
gany przez nas jako osoba bedaca narratorem sportowych zmagan, ktéra
jest niejako réwniez przewodnikiem po tym wydarzeniu, informujacym

widza o przebiegu rozgrywki.
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Wydarzenia sportowe oraz ich relacjonowanie w mediach to jednak
nie tylko sportowa rywalizacja i emocje. Relacje, ktére zachodza miedzy
$wiatem medialnym i sportowym, s zlozone. Sg one takze opisywane jako

»splot sportowo-medialny” (sport-media nexus). Co bardzo istotne, te relacje
s3 jednoczesnie oparte na dwustronnych stosunkach. Wedtug Kopeckiej-Piech
sport jest rowniez atrakcyjna trescig dla medidéw tradycyjnych, poniewaz
przyciaga on duzg publicznos¢, a co za tym idzie, moze by¢ on takze obiektem
zainteresowania reklamodawcow (Kopecka-Piech, 2017, s. 76).

Idealnym przykladem, ktéry obrazuje te teorig, jest chociazby finat ligi
futbolu amerykanskiego Super Bowl!l. Kazdego roku sportowej rywalizacji
towarzysza liczne spoty reklamowe, a sam final ogladany jest przez miliony
Amerykanéw.

Jak mozemy przeczytaé na famach portalu wirtualnemedia.pl, finat
majacy miejsce w 2021 roku obejrzaly w amerykanskiej telewizji 92 miliony
widzoéw, co bylo najgorszym wynikiem ogladalnosci od 15 lat2. Jednoczesnie
podczas tego samego finatu Super Bowl wyemitowano - wedtug firmy Kantar

- a2 96 spotoéw reklamowych o facznej dtugoéci 57 minut. Przychody uzyskane
z reklam emitowanych podczas transmisji meczu finalowego w stacji CBS
oszacowano z kolei na kwote az 545 milionéw dolaréw. Byt to wynik lepszy
az 0 21% w stosunku do rezultatu osiggnietego w 2020 roku3.

Nalezy réwniez pamietac o tym, ze podczas kazdego finatu ligi futbolu
amerykanskiego mamy do czynienia z wystepami $wiatowych gwiazd muzyki.
W 2021 roku na scenie mieli wystapi¢ m.in. Miley Cyrus czy The Weeknd,
natomiast rok wczesniej — Jennifer Lopez i Shakira®.

Wrystepy $wiatowych gwiazd muzyki rozrywkowej podczas wydarze-
nia sportowego, jakim jest finat Super Bowl, s3 przyktadem zastosowania

przytaczanych przez S. Birrell i J. W. Loya Jr., funkcji pobudzajacych, ktore

1 https://www.tvp.info/41149200/kto-wygra-i-o-co-w-tym-chodzi-

najwazniejsze-pytania-przed-super-bowl; dostep: 21.03.2021. Super Bowl
- nazwa corocznego meczu finatowego rozgrywek ligi futbolu amerykanskiego

w Stanach Zjednoczonych. Fenomen tego wydarzenia polega miedzy innymi
na tym, Ze w przerwie meczu trwajacego cztery kwarty po 15 minut kazda,
odbywaja sie wystepy znanych artystéw. Oprocz tego ogladalno$¢ transmisji
z finalu Super Bowl w ostatnich latach regularnie przekraczala w samych
Stanach Zjednoczonych ponad 100 milionéw widzéw, a podczas nich
emitowane s takze liczne reklamy.

2 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/final-super-bowl-obejrzalo-mniej-
niz-100-mln-najgorszy-wynik-od-15-lat; dostep: 19.03.2021.

3 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/super-bowl-2021-reklamy-wplywy;
dostep: 19.03.2021.

4 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/czas-reklamowy-super-bowl-
wyprzedany; dostep: 19.03.2021.
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w sporcie petnig media. Dodanie elementu rozrywki do sportowych zmagan
umozliwia bowiem widzowi przezywanie emocjonalnych doznan. Finat Super
Bowl wpisuje sie takze w definicje wydarzenia medialnego. Charakteryzuje
go bowiem pewna doniosto$¢, a takze potencjalna nieprzewidywalnos¢
wydarzen sportowych jako wydarzenia medialnego.

Dayan i Katz w swojej ksigzce podkreslili, ze to wlasnie niecodziennos¢
jest cechg wydarzenia medialnego, wyrdzniajaca je na tle innych gatunkéw
telewizyjnych czy formul. Wedtug nich wydarzenie medialne jest réwniez
przerwa w rutynie, ktéra dotyczy zaréwno ramoéwki telewizyjnej, jak i nasze-
go codziennego zycia. Zauwazaja oni jednoczeénie podobiefistwo wydarzen
telewizyjnych do $wieta, czyli odejscia od codziennosci. To podobienstwo
polega na tym, Ze wydarzenie telewizyjne réwniez nakazuje nam my$lenie
o rzeczach niezwyklych, a takze ogladanie go i uczestniczenie w nim. Taka
przerwa w codziennej ramdéwce zazwyczaj poprzedzana jest licznymi za-
powiedziami danego wydarzenia, natomiast jego zakonczenie powoduje,
ze widz zostaje odprowadzony ponownie w sfere codziennoéci. Wydarzenia
te s nieprzewidywalne m.in. dlatego, ze rozgrywaja sie na zywo i sa relacjo-
nowane w czasie rzeczywistym (Dayan, Katz, 2008, s. 44). Final Super Bowl,
ktéry oprocz sportowych zmagan charakteryzuje sie rowniez spektakularna
oprawg artystyczng, mozna traktowaé wlasnie jako swoiste sportowe $wigto.
Wspomniana wczeéniej przerwa w rutynie, jakg niesie ze sobg wydarzenie
medialne, nawiazuje tez posrednio do znaczenia funkcji eskapistycznych,
jakie pelni sport. Mozemy bowiem taki odpoczynek od codziennej rutyny
postrzega¢ jako przyklad ucieczki od prywatnych problemoéw.

Jak zaznaczyli w swojej ksigzce Dayan i Katz, wydarzenia medialne
wplywaja chociazby na spedzanie czasu wolnego. Przyktadem tego jest
$wietowanie rozgrywek sportowych, takich jak na przyktad Super Bowl,
w gléwnym pomieszczeniu domu - salonie czy tez pokoju dziennym (living
room), co tworzy wedtug autoréw towarzyskie rytuaty czy pobudza wymiane
informacji (Dayan, Katz, 2008, s. 303). Istotne jest réwniez to, ze pomieszcze-
nie, o ktérym mowa, czyli living room, otrzymuje nowy status, ktory zostaje
nadawany wlasnie przez wydarzenia medialne. Zwigzane jest to m.in. z od-
rodzeniem si¢ telewizji jako punktem skupiajagcym rodzinne ognisko, miej-
scem przyciagania uwagi czy powodem do wspdlnego przebywania w gronie
najblizszych i przyjaciol (Dayan, Katz, 2008, s. 290).

Tworzenie sie rytualéw towarzyskich przy okazji wydarzen medialnych
nawiazuje takze do definicji mediatyzacji, sformutowanej w Sfowniku termi-

nologii medialnej. Mozna bowiem traktowa¢ powstawanie takich rytuatéw
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jako przyktad kompleksowego doswiadczenia spotecznego, ktére ksztattowane
jest pod wplywem konstrukcji medialnej.

To wszystko wigze si¢ takze posrednio z relacjami zachodzacymi miedzy
$wiatem mediow a $§wiatem sportu. Katarzyna Kopecka-Piech zauwazata
w swoim artykule m.in., ze ,,sport dostarcza pozadanej i atrakcyjnej nieprze-
widywalnosci” czy tworzy pewne rytualy spotecznosciowe. Podkreslata ona
réwniez to, ze media - szczegolnie telewizja — proponujg mozliwos¢ dotarcia
z transmisja do szerokiej grupy odbiorcéw, a takze to, ze podczas relacji
z waznych sportowych wydarzen moze dochodzi¢ do osiggania rekordéw
ogladalnosci (Kopecka-Piech, 2017, s. 77).

W obecnym stuleciu rekordy ogladalnosci w polskiej telewizji byty nie-
rozerwalnie zwigzane z transmisjg wielkich wydarzen sportowych. Wedlug
raportéw firmy Nielsen Audience Measurement, sporzgdzonych dla portalu
wirtualnemedia.pl i zawierajacych zestawienie 50 programéw (transmisji),
ktore zyskaly najwiekszy zasieg w latach 2000-2012, prym wiodly zdecy-
dowanie transmisje z wydarzen sportowych. W pierwszej dziesiatce tego
rankingu znalazlo si¢ az dziewie¢ transmisji sportowych, a jedynym progra-
mem, ktéry nie byl zwigzany ze sportem, byla w tym przypadku transmisja
z uroczysto$ci pogrzebowych papieza Jana Pawla IT z 8 kwietnia 2005 roku>.

Na podstawie powyzszych danych mozna powiedzie¢, ze sport jest naj-
popularniejszym rodzajem tresci ogladanej przez polskich telewidzow. Jezeli
przyjrzymy sie liczbie osob, ktdre przez co najmniej jedng minute ogladaly
pie¢ najpopularniejszych transmisji w polskiej telewizji w latach 2000-2012,
zauwazymy, ze wéréd nich na czterech pierwszych miejscach w zestawieniu
znalazly sie transmisje ze skokéw narciarskich. Wyjatkiem od tej reguty byt
tylko mecz odbywajacych si¢ w Polsce i na Ukrainie pitkarskich mistrzostw
Europy pomiedzy reprezentacjami Polski i Rosji z 12 czerwca 2012 roku.
Woéweczas to spotkanie ogladalo chociaz przez chwile 18 828 889 widzéw.
Absolutne rekordy ogladalnosci obserwowalis$my jednak w zwiazku z wyste-
pami bylego znakomitego skoczka narciarskiego, Adama Malysza. Najwicksza
popularnoscia cieszyl si¢ pierwszy konkurs olimpijski podczas igrzysk w Salt
Lake City z 10 lutego 2002 roku, ktéry $ledzito az 20 640 388 widzéw. Ponad

dwudziestomilionowg publiczno$¢ odnotowano réwniez 3 dni pdzniej, przy

5 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/tylko-adam-malysz-gromadzil-
ponad-20-mln-widzow-pilkarze-na-euro-2012-19-mln; dostep: 19.03.2021.
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okazji kolejnego konkursu olimpijskiego (20 455 135 widzéw). Matysz w tych

zawodach zdobywal odpowiednio brazowy i srebrny medal olimpijski®.

Tabela 1. Transmisje telewizyjne o najszerszym zasiegu w Polsce w latach 2000-2012.

taczna liczba widzow
ogladajacych dany program
przez co najmniej minute

Stacja

L.p. Emitowana transmisja Data emisji L
telewizyjna

Zimowe Igrzyska Olimpijskie
1 w Salt Lake City (konkurs 10.02.2002 TVP1 20640388
skokow narciarskich)

Zimowe Igrzyska Olimpijskie

2 w Salt Lake City (konkurs 13.02.2002 TVP1 20455135
skokdéw narciarskich)

Mistrzostwa $wiata w narciarstwie
3 klasycznym w Val di Fiemme 28.02.2003 TVP1 19478572
(konkurs skokow narciarskich)

4 Puchar Swiata w skokach 18.01.2003 VP 1 19299869
narciarskich w Zakopanem

Mistrzostwa Europy w pitce noznej

—EURO 2012 (mecz Polska — Rosja) 12.06.2012 TVP1 18828 889

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie danych
zamieszczonych na portalu wirtualnemedia.pl

Przedstawione w powyzszej tabeli statystyki pokazujg nam, ze wérod kilku
najpopularniejszych transmisji sportowych, wyszczegélnionych we wspo-
mnianym zestawieniu, wiekszo$¢ z nich miata miejsce na poczgtku XXI wieku

- w roku 2002 badz 2003. Warto jednak podkredli¢, ze takze w pozniejszych
latach sporo transmisji z wydarzen sportowych gromadzito duza widownie
i cieszylo sie popularnosécig wéréd widzéw. Jednym z takich przyktadéw byt
mecz pitkarskich mistrzostw §wiata w Rosji z 24 czerwca 2018 roku, w kto-
rym Polska mierzyla si¢ z reprezentacja Kolumbii. Na antenach TVP 1 oraz
TVP Sport przez przynajmniej jedng minute to spotkanie $ledzito tacznie
az 18 823 509 0sdb zgromadzonych przed ekranami telewizoréw?.

W tym samym roku sporg popularno$cig cieszyly si¢ rowniez transmisje
z wystepow polskich sportowcéw w innych dyscyplinach. Pierwszy olimpijski
konkurs skokéw narciarskich w Pjongczangu, ktory miat miejsce 10 lutego
2018 roku, ogladalo w TVP 1 przez przynajmniej jedng minute 10 515 026

widzow, a $rednia widownia wyniosta wowczas 6 330 313 0sdb8. Natomiast

6 Tamze.

7 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/ogladalnosc-mundial-2018-wszystkie-
mecze-mialy-4-08-mln-widzow; dostep: 19.03.2021.

8 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/ranking-programow-sport-film-
rozrywka-serial-publicystyka; dostep: 19.03.2021.
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kolejne zawody z 17 lutego, w ktérych Kamil Stoch zostal mistrzem olim-
pijskim, w tej samej stacji ogladato $rednio 5 599 440 widzéw. Dodatkowe
964 tysigce 0s6b sledzilo te zmagania na antenie Eurosportu 1°.

Inng popularng transmisjg byt réwniez m.in. final siatkarskich mistrzostw
$wiata miedzy Polska a Brazylig, ktéry odbyt sie 30 wrze$nia 2018 roku.
To spotkanie mozna bylo oglada¢ az w pigciu stacjach: TVP 1, TVP Sport,
Polsacie, Polsacie Sport oraz Super Polsacie. Na wszystkich tych antenach
mecz ogladalo tacznie $rednio 9,16 miliona widzéw10.

Na podstawie tych danych widzimy, Zze widownia ogladajaca transmisje
z sukceséw polskich sportowcéw, majacych miejsce w ostatnich kilku latach,
jest znacznie mniejsza niz chociazby wspomniane wczeéniej transmisje z olim-
pijskich konkurséw w Salt Lake City z 2002 roku. Jednak w dalszym ciagu

ogladalnos¢ takich wydarzen potrafi osigga¢ wynik kilku milionéw widzow.

Epidemia COVID-19, ktdra przybrata na sile w 2020 roku, diametralnie
zmienila organizacje wydarzen sportowych na catym $wiecie. Sytuacja epi-
demiologiczna sprawila, ze na 2021 rok przetozono chociazby takie imprezy,
jak pitkarskie mistrzostwa Europy!! czy letnie igrzyska olimpijskie w Tokiol2.

Niemniej jednak réwniez podczas pandemii bylismy $wiadkami sukcesow
polskich sportowcow, ktdre byty chetnie ogladane przez polskich telewidzow.
Bardzo ciekawym przykladem takiej transmisji s3 mecze Igi Swiatek pod-
czas tenisowego turnieju French Open, odbywajacego sie jesienia 2020 roku.
Spotkanie polskiej tenisistki w ¢wieréfinale tych rozgrywek (6 pazdzierni-
ka), w ktérym jej przeciwniczkg byta Martina Trevisan, na antenie stacji
Eurosport 1 §ledzilo blisko 599 tysiecy widzow (598 588 0sdb). Ten rezultat
byl wowczas rekordem ogladalnoéci jakiegokolwiek meczu French Open

w historii tego kanatu w Polscel3.

9 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/kamil-stoch-zloty-medal-konkurs-
skokow-narciarskich-pjongczang-2018; dostep: 19.03.2021.

10 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wyniki-ogladalnosci-25-30-wrzesnia-
2018-mecz-brazylia-polska; dostep: 19.03.2021.

11 https://www.uefa.com/uefaeuro-2020/news/025b-0ef35fa07210-
adb80b5eb2e7-1000--uefa-postpones-euro-2020/; dostep: 19.03.2021.

12 https://eurosport.tvn24.pl/io-w-tokio,470/tokio-2020-igrzyska-olimpijskie-
przelozone-po-raz-pierwszy-w-historii,1010224.html; dostep: 19.03.2021.

13 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/iga-swiatek-roland-garros-polfinal-
nadia-podoroska-eurosport-wynik-cwiercfinal; dostep: 19.03.2021.
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Kolejne dwa mecze Swiagtek w tym turnieju cieszyty sie jeszcze wieksza
popularnoscia. 8 pazdziernika poétfinalowy mecz z Nadia Podoroska ogla-
dato na antenie Eurosportu 1, a takze stacji TVN, acznie 877 516 0s6bl4.
Natomiast prawdziwym hitem byl mecz finatowy, w ktérym 10 pazdziernika
reprezentantka Polski grata z Sofig Kenin. To spotkanie wygrane przez Swig-
tek ogladato $rednio az 2 510 559 0séb, przy czym wyniki ogladalnosci tego
meczu, zaréwno na antenie TVN, jak i Eurosportu 1, znaczgco przekroczyty

milion widzéw!s.

Tabela 2. Srednia ogladalnos¢ trzech ostatnich meczow Igi Swigtek w turnieju French Open w 2020 roku.

Mecz tacznasrednia ogladalnos¢ Stacja telewizyjna (ogladalnos¢ w danej stacji)
1/4 finatu 598 588 Eurosport 1
1/2 finatu 877516 Eurosport 1(526 915), TVN (350 601)

Finat 2510559 Eurosport 1(1 159 679), TVN (1350 880)

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych
zamieszczonych na portalu wirtualnemedia.pl

Duzg widowni¢ gromadzily takze transmisje z konkurséw Turnieju
Czterech Skoczni w skokach narciarskich, odbywajacego sie na przefomie
20201 2021 roku. Zmagania w imprezie, w ktorej najlepszy okazat si¢ osta-
tecznie Kamil Stoch, ogladato na antenach TVP 1, TVP Sport oraz Euro-
sportu 1, §rednio 6 132 284 widz6owl6.

Jak pokazuja powyzsze przyklady, sportowe wydarzenia bardzo cze¢sto
gromadzg przed telewizorami kilkumilionowa widownig, szczegélnie jesli
sukcesy osiagaja w nich polscy sportowcy. Nawigzuje to takze do znaczenia
funkgji integracyjnych, jakie petni sport. Duza liczba widzéw ogladajacych
transmisje, ktora w przypadku wystepéw Igi Swigtek na tenisowych kortach
znaczgco rosta wraz z kazdym kolejnym zwycigstwem naszej tenisistki,
moze symbolizowac swoistg integracje oraz ,jednoczenie si¢” widzéw przed
telewizorami, aby kibicowa¢ naszej zawodniczce.

Moéwiac o sportowych zmaganiach w kontekscie epidemii COVID-19, mu-
simy takze pamietac o jednej, bardzo istotnej kwestii. Pandemia spowodowata,

ze prawie wszystkie wydarzenia sportowe odbywaly si¢ bez udziatu kibicow

14 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/iga-swiatek-roland-garros-mecz-
polfinal-transmisja-online-w-tvn-eurosport- 1-wyniki-ogladalnosci; dostep:
19.03.2021.

15 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/final-rolang-garros-iga-swiatek-
wygrala-wyniki-ogladalnosci-tvn-eurosport; dostep: 19.03.2021.

16 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/turniej-czterech-skoczni-2020-2021-
wygral-kamil-stoch-ogladalnosc-tvp-eurosport; dostep: 20.03.2021.
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na trybunach. Z tego powodu media sportowe — przede wszystkim stacje
telewizyjne — wprowadzaly rozwigzania, ktére urozmaicaly transmisje
i sprawialy, ze kibice ogladajacy dane wydarzenie w domu mogli poczué
si¢ jakby ogladali je w formie podobnej do tej, jaka miata miejsce przed
pandemig. Chodzi tu dokladnie o innowacje przygotowywane dla widzéw,
ktére maja na celu jak najbardziej uatrakcyjni¢ transmisje¢ i upodobnié
ja do relacji odbywajacych sie przed epidemig. Zmiany te dotycza gléwnie
oprawy dzwieckowej, jaka na co dzien towarzyszy wydarzeniom sportowym.

Jedna z pierwszych stacji, ktora zdecydowala si¢ wdrozy¢ pewne nowin-
ki do swojego przekazu, byla Eleven Sports. Na antenie tej stacji w maju
2020 roku zaczeto transmitowaé spotkania pitkarskiej ligi niemieckiej, czyli
Bundesligi, podczas ktérych mozna bylo uslysze¢ odglosy przypominajace
doping kibicéw na trybunach. Jednym z przyktadéw takiej transmisji byt
mecz Bayern Monachium - Eintracht Frankfurt, ktéry widzowie mogli
obejrze¢ w ,nowej” wersji albo w tradycyjnej, gdzie styszalne byty jedynie
okrzyki graczy czy czlonkéw sztabow trenerskichl?.

Podobne rozwigzanie zastosowatla takze platforma Canal+, ktéra pod
koniec maja 2020 roku wprowadzita dla swoich abonentéw funkcje, umoz-
liwiajaca obejrzenie meczow pitkarskiej PKO BP Ekstraklasy ze specjalng
$ciezka dzwigkows, imitujaca doping kibicéw na trybunach, z mozliwo$cia
jej wylaczenials.

Na tej samej platformie w pazdzierniku 2020 roku zaproponowano
réwniez inny sposob obejrzenia sportowej transmisji w czasie pandemii.
Polegal on na mozliwosci wyboru przez kibicow wersji komentarza, z jakim
chcieliby zobaczy¢ mecz ligi hiszpanskiej miedzy FC Barcelong a Realem
Madryt. Widzowie mogli wybraé transmisje z neutralnym komentarzem,
z komentarzem probarcelofiskim lub z komentarzem promadryckim!®.

Wspomniane wczeéniej innowacje, ktére wprowadzaly media sportowe,
sg $wietnym przykladem na to, ze nawet w czasie pandemii i w okolicznosciach
niesprzyjajacych przezywaniu sportowych wydarzen w pelni realne jest prze-
prowadzanie transmisji, ktore beda miaty charakter medialnego wydarzenia.
Ciekawym aspektem stosowania takich zabiegéw jest m.in. to, ze widzowie

zyskuja mozliwo$¢ wyboru i dostosowania sposobu ogladania sportowej

17 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/eleven-sports-transmitowal-mecz-
bundesligi-z-dodanym-dopingiem-kibicow-wideo; dostep: 20.03.2021.

18 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/ekstraklasa-mecze-po-wznowieniu-
transmisje-w-canal-dodane-dzwieki-dopingu-kibicow; dostep: 20.03.2021.

19 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/mecz-fc-barcelona-real-madryt-el-
clasico-canal-4-wersje-komentarza-polski-neutralny-probarcelonskim-i-
promadryckim; dostep: 20.03.2021.
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transmisji do swoich osobistych preferencji. To pokazuje nam réwniez,
ze w przysztosci media sportowe moga w jeszcze wigkszym stopniu korzysta¢
z nowych technologii podczas swoich transmisji, aby zwiekszy¢ jej spekta-

kularno$¢ i zainteresowac jeszcze wigksza grupe odbiorcow.

Transmisje sportowych rozgrywek sa wyjatkowym przykladem wydarzen
medialnych. Pozwalaja widzom nie tylko uczestniczy¢ w danym wydarzeniu
oraz przezywaé emocje, zwigzane ze sportowa rywalizacja, ale takze oderwaé
sie od rutyny zycia codziennego. S one jednoczesnie przyktadem swoistego
$wieta, ktore charakteryzuje si¢ doniostoscig czy niecodzienno$cia.

Od wielu lat wydarzenia sportowe sg ogladane przez miliony widzéw
na $wiecie, w tym takze w Polsce. Analiza wynikéw ogladalno$ci najwazniej-
szych - z perspektywy polskich kibicéw - sportowych wydarzen z ostatnich
miesiecy, a wiec czasow, kiedy trwala juz epidemia COVID-19, potwierdzila,
ze rowniez teraz potrafig one gromadzi¢ kilka milionéw widzéw przed
telewizorami.

Ten artykul pozwolil takze przyblizy¢ zagadnienie mediatyzacji sportu
oraz zobrazowaé temat transmisji ze sportowych wydarzen w kontekscie
wydarzenia medialnego. Przytoczone rodzaje funkcji, jakie w mediach pelni
sport, pomogly réwniez lepiej przedstawi¢ znaczenie i range takich wydarzen.

Wspomniane w konicowej czgsci artykutu rozwigzania technologiczne,
ktore w 2020 roku byly wprowadzane przez stacje sportowe w celu uatrak-
cyjnienia przeprowadzanych transmisji i upodobnienia ich do transmisji
sprzed czasoéw epidemii COVID-19, pokazuja nam takze, ze wkrotce nowe
technologie moga odgrywac jeszcze wieksza role i wywiera¢ jeszcze wigkszy
wplyw na to, jak kreowane sg widowiska sportowe. Z tego powodu sam temat
transmisji ze sportowych rozgrywek jako wydarzen medialnych moze by¢

w przyszto$ci obiektem dalszych rozwazan na polu naukowym.
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