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STRESZCZENIE

Celem artykutu jest przedstawienie sposobéw komunikadji festiwalu filmowego na poczatku
pandemii COVID-19. Aby to zrobi¢, przeprowadzono analize mediéw spotecznosciowych festiwalu
Nowe Horyzonty, ktéry odbyt sie w listopadzie 2020 roku. W zwigzku z wybuchem pandemii
zaréwno najwieksze wydarzenia filmowe, jak i te lokalne musiaty przenies¢ sie do sieci. Nowa
rzeczywisto$¢, choc stanowigca wyzwanie techniczne, organizacyjne i spoteczne, okazata sie tez
szansg na poszerzenie skali dziatar popularyzujacych kulture. W tekécie przyblizono specyfike
tradycyjnego festiwalu filmowego, skupiajac sie na aspektach komunikacyjnych, perspektywie
widzdw oraz na strategiach promocyjnych wielodniowych wydarzen filmowych. Na podstawie
analizy materiatu empirycznego zawierajagcego wypowiedzi i reakcje administratoréw oraz
uzytkownikéw na profilach spotecznosciowych festiwalu wykazano, jakie elementy biorg
udziat w skutecznym kreowaniu spotecznosci (nie tylko) wirtualnej.
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ABSTRACT
The aim of this paper is to present the ways of communication of a film festival during the
COVID-19 pandemic. The author conducted an analysis of the social media of the New Horizons
festival, which took place in November 2020. Due to the outbreak of the pandemic, both the
biggest and local film events had to go online. The new reality, although posing a technical,
organizational, and social challenge, also turned out to be an opportunity to expand the
scale of actions that were meant to promote the culture. The paper presents the specificity
of a traditional film festival, focusing on communication aspects, the viewers’ perspective,
and the film event’s promotional strategies. Basing on the analysis of the empirical material
containing statements and reactions of administrators and viewers on the festival’s profiles
Najbor, J. (2022), on social media, it was shown which elements contribute to the effective creation of a virtual
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Funkcjonowanie instytucji festiwalu filmowego w trakcie pandemii COVID-19 na przyktadzie

ynamicznie rozwijajacy sie sektor festiwali i przegladow filmowych
stanowi od kilku lat si¢ przedmiot zainteresowania nowych badan
filmoznawczych i medioznawczych, tzw. Film Festival Studies (de Valck,
2013; Wong, 2011; Iordanova, 2013). Cho¢ w ciagu ostatniej dekady moglismy
obserwowac rosngce zainteresowanie festiwali filmowych technologiami
cyfrowymi i nowymi praktykami ogladania, ktére sa mozliwe dzieki tym
technologiom (Taillibert & Vinuela, 2021), to pandemia COVID-19 okazata
sie wyzwaniem dla organizatoréw tego typu wydarzen oraz powaznym ry-
zykiem dla calej branzy filmowej (de Valck, 2020). Pandemia przyspieszyla
procesy mediatyzacji festiwali, przeksztalcajac model dystrybucji filmow
i demokratyzujac rynek, jednoczes$nie stawiajac pod znakiem zapytania
sensowno$¢ wielu stacjonarnych wydarzen cyklicznych. Od kilkunastu
lat organizatorzy festiwali coraz czesciej decyduja sie na powielanie czeéci
ich programu online, rozszerzajac w ten sposéb tradycyjna formute, by do-
trze¢ do nowej publicznoéci. W tym celu wykorzystuja istniejgce platformy
VOD lub wtasne strony internetowe. Dotychczas organizatorzy korzystali
z internetowych ulatwien zaréwno po to, aby udostepnia¢ profesjonalistom
bazy danych (tj. programowanie utworéw online, biblioteki filméw, firm
i profesjonalistow), jak i w celu mobilizacji odbiorcéw, m.in. w mediach
spoleczno$ciowych (Stevens, 2017). Christel Taillibert udowadnia, ze rozwdj
festiwali filmowych online pokazuje skale zawlaszczenia domeny VOD przez
wspolczesny sektor festiwalowy (Taillibert, 2015, 2018). Podobne praktyki
w jakims$ stopniu mogly przygotowa¢ organizatoréw na nagte zamkniecie kin
i ograniczenia zwigzane z wybuchem pandemii. Pojawia si¢ jednak pytanie:
czy festiwal online jest w stanie zastapi¢ kinowa, fizyczng wspolobecnosé,
ograniczajac si¢ wylacznie do ogladania filméw i mechanicznie odtworzo-
nych na ekranie komputera seanséw, spotkan i sesji Q&A?
Skomplikowana sytuacja sprowokowata szeroko pojeta branze filmowa,
z naciskiem na menedzeréw kin i organizatoréw festiwali, do zmiany nie
tylko form transmisji, ale takze modeli komunikacji. Juz w 2011 roku Chri-
stina Warren zapowiadata, iz , komponent online [bedzie] wazng czescig
przyszlych festiwali” (Taillibert, 2018), majac na mysli nie tylko ich aspekt
techniczny. Takze wydarzenia towarzyszace, niegdys$ wylacznie w formie
analogowej, musiaty zosta¢ dostosowane do nowej, pandemicznej rzeczywi-
stoéci, w ktérej spotkanie w realnej przestrzeni stalo sie mocno ograniczone
lub wrecz zupelnie niemozliwe. Nic dziwnego, ze wielu organizatoréw

festiwali postanowilo przeczekac czas pandemii, tymczasowo rezygnujac
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z fizycznej organizacji wydarzen (SFP, 2020). Inne imprezy filmowe swoje
dzialania przeniosty do sieci, gtéwna przestrzenig komunikacji czynigc me-
dia spofecznosciowe. W nowej rzeczywisto$ci spolecznej integracja widzow
miata przebiega¢ na najpowszechniejszych platformach, takich jak Facebook
(24,92 mlIn uzytkownikéw w Polsce) i Instagram (11,29 mln uzytkownikow
w styczniu 2022 r., czyli prawie 2 mln wiecej niz rok wczeéniej) (Sas, 2021).

Gléwnym przedmiotem rozwazan w artykule jest specyfika festiwalu
filmowego w formie online oraz analiza komunikacji prowadzonej przez
organizatoréw wirtualnej edycji festiwalu Nowe Horyzonty w 2020 roku.
Jakie wyzwania stojg przed organizatorami wydarzen filmowych online?
Czy da si¢ w skuteczny sposob utrzymac istniejacg spoteczno$é festiwalowa
i stuzy¢ jej rozwojowi w trakcie pandemii koronawirusa? W jakim stopniu
udalo si¢ to organizatorom wroctawskiego festiwalu? Analiza empiryczna
tre$ci publikowanych przez organizatoréw i uzytkownikéw na profilach
spotecznosciowych w trakcie pandemicznej edycji pozwolita ustali¢ cechy
komunikacji stuzacej skutecznej integracji subkultury festiwalowej. Dzieki
analizie ilo$ciowej i jako$ciowej opublikowanych postéw udato si¢ ustalié
najczestsze typy i formy wypowiedzi, a takze wyciagna¢ wnioski z pro-
wadzonych w ten sposéb zabiegéw. Analizie poddano przede wszystkim
komunikaty organizatoréw, z uwzglednieniem kontekstu pojawiajacych
sie pod nimi komentarzy uzytkownikow, funkcjonujacych nieraz jako
wazne przedltuzenie treéci posta (Calek i in., 2019). Przyjrzano si¢ réwniez
materialom graficznym (memy, gify, zdjecia) oraz zastosowaniom hasztagu
#nowehoryzonty2020 w aplikacji Instagram.

Przeprowadzone w ten sposéb mikrobadanie moze przystuzy¢ sie organi-
zatorom wszelkich imprez kulturalnych w sieci, ktérym zalezy na utrzymaniu
aspektu spoteczno$ciowego planowanych wydarzen oraz budowaniu spo-
tecznosci okotofestiwalowej. Moze takze stanowi¢ wartosciowe uzupelnienie

dziatan PR-owych prowadzonych przez te instytucje na co dzien.

Trudno wyobrazi¢ sobie wspétczesny rynek filmowy bez festiwali filmo-
wych. Jak pisal jeden z najwazniejszych polskich krytykow i filmoznawcow
Jerzy Plazewski, ,,bez festiwali sztuka filmowa ksztaltowataby si¢ wolniej
i oporniej” (Plazewski, 2013, s. 15). Te zaréwno miedzynarodowe, jak
i lokalne imprezy o niezwykle zréznicowanych profilach funkcjonuja dzis

jako ,,ztozony fenomen spoteczny, w ktérym splatajg si¢ aspekty estetyczne,
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ekonomiczne (takze zwigzane z ,ekonomia prestizu”) oraz (geo)polityczne”
(Adamczak, 2016). Z jednej strony jest to wiec miejsce wyswietlania filmoéw,
z drugiej - przestrzen spotkan towarzyskich, wymiany do$wiadczen i roz-
woju branzy audiowizualnej.

Historia festiwali wiaze sie w zasadzie z ewolucjg samej sztuki filmowej:
zapoczatkowal je noworoczny pokaz w Monako w 1898 roku (zaledwie
trzy lata po pierwszym publicznym pokazie kinematografu braci Lumiére).
Praktyka ta zostala szybko zarejestrowana i doceniona, znajdujac swoja kon-
tynuacje w Turynie, Mediolanie, Palermo, Hamburgu i Pradze. Za pierwszy
petnoprawny festiwal filmowy uznawany jest dzis Festiwal w Wenecji, ktéry
odbywa si¢ w sposéb cykliczny od 1932 roku jako czesé weneckiego Biennale
(Adamczak, 2016). W ciggu ostatnich dekad festiwale filmowe znacznie po-
szerzyly swoja skale i zasieg, stajac sie przestrzenia inspiracji artystycznej,
tworczej dyskusji oraz wymiany débr kulturalno-ekonomicznych. Marijke
de Valck (2007) wyrdznita trzy etapy formowania sie festiwali filmowych:

1. Okres od 1932 do 1968 roku, kiedy traktowane byly one jako ,,okna
wystawowe” narodowych kinematografii i stanowity kontynuacje
tradycji XIX-wiecznych salondw, wystaw §wiatowych oraz przestrzen
prezentacji osiagnie¢ danego panstwa, gdzie selekcja filméw zajmo-
waly sie narodowe gremia.

2. Okres od 1968 roku do lat 80. XX wieku, zapoczatkowany gwattowny-
mi protestami w Wenecji i Cannes, ktére doprowadzily do zerwania
obu wydarzen. W owym czasie gtéwnym celem festiwali stato sie
poszukiwanie nowych, zdolnych autoréw, a selekcje dokonywane
byty juz nie przez instytucje panstwowe, a przez wyspecjalizowanych
programerow.

3. Okres od poczatku lat 80. XX wieku, kiedy festiwale staly sie wyda-
rzeniami o globalnym zasiegu, z duzym budzetem, dominujacym
znaczeniem dla kultury filmowej i wptywem na ekonomie kina
(Adamczak, 2016, s. 22).

Dzisiejsze myslenie o festiwalach wyrasta z podziatu stworzonego przez
de Valck, a poszczegdlne przeglady w réznym stopniu klada nacisk na wy-
brane elementy z pierwszego, drugiego lub trzeciego etapu formowania si¢
tej instytucji. Na program wydarzen filmowych skladajg si¢ wiec obecnie
decyzje selekcjoneréw oraz dyrektora danej imprezy, a odpowiedni dobor
filméw do konkursu i poszczegélnych sekeji przyczynia sie do wzmocnienia
charakteru i prestizu wydarzenia. Biorac pod uwage specjalny status festiwali

filmowych, Thomas Elsaesser (2005) opracowal metafory, ktére okreslaja
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znaczenie i specyfike tych cyklicznych ,,$wiat sztuki filmowej”, zwracajac
uwage na ich charakterystyczne elementy:

o Festiwal filmowy traktowany jak bazar rozmaitosci, czyli miejsce,
w ktérym mozna dosta¢ dobra czesto trudno dostepne i elitarne
(30-40% filméw europejskich funkcjonuje wylacznie w obiegu fe-
stiwalowym).

o Festiwal filmowy jako arena rywalizacji, poréwnywalny do imprez
sportowych, na przyklad igrzysk olimpijskich, ktére pobudzaja
emocje sportowe.

o Festiwal filmowy jako parlament kinematografii narodowej i kultu-
ralna wizytéwka kraju (poréwnywalna do festiwali muzycznych lub
teatralnych).

o Festiwal filmowy jako ,miejsce eucharystycznej przemiany” - wydarzenie
o charakterze $wieta, ktére wymaga niecodziennej atmosfery, gdzie
moze doj$¢ do niemal ,,eucharystycznego przeistoczenia”; to miejsce
Aury przeniknietej przez Ducha, ktéry moze kanonizowa¢ arcydzieto
lub konsekrowa¢ autora (Iordanova, 2013).

o Festiwal filmowy jako miejsce spotkania: wymiany dos§wiadczen,
nawigzania interakcji, tworzenia wi¢zi, a nawet swoistej wspolnoty
uczestnictwa.

To wiasnie ostatni punkt wymieniony przez cenionego filmoznawce wydaje
sie szczegblnie interesujacy w kontekécie pandemii COVID-19 i organizo-
wania wydarzen w formie zdalnej. W tym ujeciu festiwal, traktowany jako
zbiorowe przezycie, majace moc budowania tozsamosci, staje si¢ konstruktem
trudnym do odtworzenia w sieci. Jak pisat Mirostaw Filiciak, film ,w coraz
mniejszym stopniu »przynalezy do kinag, ktére staje sie raczej »od$wietnyme
albo po prostu wyjatkowym miejscem ogladania filmu - na tyle nietypowym,
ze wizyta w nim moze mie¢ raczej charakter pretekstu do spotkania towarzy-
skiego, niz dzialania skoncentrowanego na odbiorze obrazu” (Filiciak, 2013,
s. 80-81). Co wigcej, latami ewoluujace festiwale zajmuja dzi$ ugruntowana
pozycje w procesie waloryzowania filméw, przede wszystkim ze wzgledu
na symboliczne nagrody, ktére przyznawane sg okreslonym tytulom, oraz
za poérednictwem sekcji branzowych, czyli rynkéw filmowych, funduszow,
koprodukgji i szkolen (Rhyne 2009; De Valck 2014; Falicov 2016; Taillibert,
Vinuela 2021). Sytuacja wyglada podobnie na gruncie polskim, o czym
na famach czasopisma ,,Ekrany” pisal juz w 2013 roku Marcin Adamczak:

»postrzeganie festiwalu jedynie w kategoriach $wiatyni sztuki, gdzie licza si¢
wylgcznie wartosci estetyczne, jest rownie naiwne jak twierdzenie przeciw-

stawne, iz decydujg tylko mechanizmy spoleczne” (Adamczak, 2013, s. 26).
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Festiwal to zatem miejsce cyklicznych spotkan przedstawicieli réznych
profesji zwigzanych z branzg filmowa, przyczyniajace sie¢ do wytworzenia
grupowej tozsamosci oraz przynalezno$ci do ruchomej, nomadycznej
grupy bywalcéw rozrzuconych po $wiecie przegladéw i konkurséw. Jego
uczestnicy tworza specyficzng subkulture, wérdd ktérej Ragan Rhyne
wyro6znita nastepujacych aktoréw spotecznych: filmowcéw i producentéw,
dziennikarzy, inwestoréw, prawnikow, dystrybutoréw i przedstawicieli firm
z branzy; przedstawicieli organizacji turystycznych i pokrewnych; lokalnych
decydentdéw, sponsoréw i ludzi zarzadzajacych festiwalem (Rhyne, 2013,
s. 144-145). Grupy te utrzymuja ze sobg kontakty zaréwno profesjonalne,
jak i zwigzane z uczestnictwem w czasie wolnym, operujac specyficznymi
kodami wypracowanymi w grupie. Sg to miedzy innymi utrwalone stosunki
do poszczegolnych twoércow i do tego, co oznacza ,dobry film”, wspolne sta-
nowisko wobec wybranych produkeji, a takze réznica opinii z ludzmi spoza
subkultury. Do grupy widzéw profesjonalnych nalezaloby wiaczy¢ takze
widzéw-amatoréw: kinofiléw, widzéw-bywalcéw imprez kulturalnych oraz
okazjonalnych uczestnikéw. To czesto tez — szczegolnie w Polsce, odnoszac sie
do raportu na temat polskich festiwali filmowych opublikowanego w ramach
projektu ,Wieloaspektowa diagnoza funkcjonowania festiwali filmowych
w Polsce” - ,kinomaniacy”, czyli osoby mlode, wyksztalcone, z duzych miast,
otwarte na nowatorskie rozwigzania i zaangazowane w spoteczny wymiar
rzeczywisto$ci, ktore interesuja si¢ kultura i sztuka oraz majg $rodki, zeby
w nich uczestniczy¢. To takze postaci, ktére lubia by¢ postrzegane w swo-
im $rodowisku jako liderzy opinii, niejednokrotnie kojarzeni z subkultura
hipsteréw (Festiwale filmowe w Polsce — Raport, 2017).

Festiwal traktowany jako miejsce spotkania kojarzy sie zatem z ,,multiplek-
sem kinofilii”, zdefiniowanym przez de Valck (2005). W trakcie wydarzenia
dochodzi bowiem do manifestacji nowych rodzajéw pasji filmowej, definio-
wanych nie tylko przez posiadanie okreslonego gustu, ale tez wla$nie poprzez
udzial w wydarzeniach zwigzanych z festiwalem i okreslone sposoby wspét-
uczestnictwa, np. wspélne jedzenie, picie, uczeszczanie na bankiety, wystawy
i koncerty. Co wigcej, jak przewidywat jeszcze przed wybuchem pandemii
Marcin Adamczak, w dobie rosnacego znaczenia dystrybucji internetowe;j
festiwalom relatywnie stabilna sytuacje w przyszlosci zapewnia fakt, ze to nie
ogladanie filméw ma tam najwigksze znaczenie - udzial w nim ma zwiazek
ze zjawiskiem karnawalizacji, trudno zastepowalnym w domowej formule
zdalnej. Festiwale traktowane jako zjawisko spoleczne i definiowane jako

»$wiety lub bluznierczy czas celebracji, naznaczony specjalnymi obrzedami”

(Getz, Page, 2016, s. 67) wyrastajg przeciez z Bachtinowskiego karnawatu,
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czyli przestrzeni czasu wytaczonego, w ktérym nastepuje zawieszenie lub
kontestacja norm, regutl zycia codziennego oraz usytuowania spotecznego
jednostki (Klocinska, 2012). Ograniczona w czasie i zamknieta w konkretnej
przestrzeni formulfa wydarzenia prowokuje wylaczenie si¢ ze sfery profanum
oraz zakwestionowanie prozaicznego statusu rzeczywisto$ci. Ma charakter
ods$wietny: wymaga wyjazdu z domu i przelaczenia si¢ na niecodzienny,
festiwalowy rytm, w ktérym doba wyznaczana jest przez godziny projekcji
filmowych i spotkan towarzyskich.

Czy zatem mozliwe jest odtworzenie karnawatowych struktur w zindy-
widualizowanej i niematerialnej formie zdalnej, zarzadzanej samodzielnie
z oswojonych przestrzeni za pomoca myszKki i klawiatury? Czy mozliwe jest
zaspokojenie potrzeb wszystkich uczestniczacych w festiwalach aktoréw
spotecznych? Trudno jednoznacznie odpowiedzie¢ na to pytanie, cho¢
przypadek Nowych Horyzontéw wskazuje na to, Ze przynajmniej czgsciowa
rekonstrukcja owych struktur jest prawdopodobna przy spetnieniu kilku

okreslonych warunkéw.

Dla wielu podmiotéw festiwal internetowy przez dlugi czas jawit sie jako
quasi-festiwal, w ktérym najistotniejsze dos$wiadczenie wspotuczestnictwa
zostalo zagrabione. Organizatorzy najwazniejszych konkurséw filmowych,
takich jak Festiwal w Cannes czy Berlinale, w trakcie pandemii zdecydowali
sie na zawieszenie edycji lub na przeniesienie seanséw w catosci do sieci.
W Polsce sytuacja przebiegta podobnie: planowane przez wiele miesiecy
wydarzenia byly albo odwotywane, albo przektadane na inny termin.
Wszyscy musieli skonfrontowac sie ze znacznym ograniczeniem widowni
oraz rygorystycznymi restrykcjami sanitarnymi. Problemem staly si¢ tez
kwestie techniczne oraz konkurowanie z innymi formami czasu wolnego:
przed pandemig COVID-19 festiwalowe platformy internetowe nie byly
powszechnie dostepne uczestnikom festiwalu, a stuzyly przede wszystkim
jako miejsce przesytania i udostepniania filméw selekcjonerom oraz branzyl.

Przy organizacji klasycznego festiwalu kluczowa kwestie stanowi lokalizacja

1 Specyfike platform na zadanie i ich zastosowanie dla festiwali filmowych
opisali Ch. Taillibert i A. Vinuela w w opublikowanym w 2021 roku artykule
Festival Scope, a Festival-on-Demand Platform: Online Enhancing the
Gatekeeping Power of Film Festivals, Society & Leisure”, vol. 44, Issue 1: Film
festivals: Metamorphosis of a Research Object and Field.
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wydarzenia, ktéra dyktuje jego specyfike, przebieg i atmosfere. To sprawia,
ze czesto staje sie on celem turystyki festiwalowej, opisanej szerzej przez
Eweline Konieczng w artykule Festiwale i przeglgdy filmowe jako cel turystyki
kulturowej (2014). W formule online znika ogromna machina logistyczna
zwigzana z usytuowaniem kin w mieécie, dtugosécia poszczegélnych seansow,
dopuszczalnym limitem publicznosci, kolejkami do sal czy przygotowaniem
zaplecza sanitarno-higienicznego. Pojawia si¢ jednak wyzwanie zwigzane
z technicznym przebiegiem pokazéw i spotkan branzowych oraz zachece-
niem internautéw do uczestnictwa w nich, przy jednoczesnym zachowaniu
tozsamosci imprezy i integracji widzow.

Wspolczesne przeglady i konkursy filmowe przejawiajg duzy potencjal
do tworzenia trwalych spotecznosci za posrednictwem swoich kanatow
komunikacyjno-promocyjnych i pozyskania w ten sposéb nowej widowni.
Z punktu widzenia uczestnikow festiwal ma znaczenie w odniesieniu do czte-
rech plaszczyzn: plaszczyzny branzowej, traktowanej jako miejsce spotkania

»subkultury filmowe;j”; plaszczyzny filmowej, gdzie wydarzenie traktowane
jest jako miejsce ogladania filméw dla ,kinomaniakéw”; ptaszczyzny relacji
z miejscem, gdzie festiwal funkcjonuje jako miejsce promocji i rozwoju danej
miejscowosci oraz plaszczyzny kulturotworczej, gdzie kilkudniowy maraton
filmowy umozliwia spotkanie lokalnych dziataczy kultury i miejscowej
inteligencji (Durys, Rauszer, 2017, s. 93). Rola organizatoréw zdalnej edycji
stao sie przeniesienie wszystkich wymienionych struktur i wydarzen do sieci
oraz dostosowanie do nich jezyka i kanatéw komunikacyjnych.

W procesie troski o festiwalowg spotecznos¢ w trakcie pandemii kluczowa
okazata sie rola mediéw spotecznosciowych. Podczas stacjonarnych edycji
portal Facebook pelni przewaznie role informacyjna: stanowi tablice biezacych
ogloszen, miejsce ujawniania nazwisk festiwalowych gosci, publikacji opiséw
i recenzji filméw oraz dzielenia si¢ materialami archiwalnymi. W okresie
festiwalowym wykorzystywane sg rowniez narzedzia z zakresu promocji
sprzedazy, np. konkursy, w ramach ktérych w zamian za udostepnienie
wydarzenia na swoich profilach i w innych kanatach spoteczno$ciowych
mozna otrzymac okreslone gadzety (Pietraszko, Szczeblewska, 2017, s. 114).
Jak czytamy w raporcie o polskich festiwalach filmowych, bardzo czg¢sto pro-
file te ,,s3 traktowane jako przestrzen komunikacji jednokierunkowej — nie
jest wykorzystywany potencjal tego narzedzia do tworzenia i wzmacniania
spolecznosci (...) Indywidualna korespondencja z widzem ma niewatpliwie
wymiar informacyjny, ale moze réwniez przybra¢ charakter swego rodzaju
rytuatu czy symbolicznego zwiastunu wydarzenia” (Pietraszko, Szczeblew-
ska, 2017, s. 114).
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Festiwal online otworzyt przestrzen na wykorzystanie dwukierunkowego
potencjatu mediéw spolecznosciowych, a poszczegdlne kanaly otrzymaty
nowe role, ktérych funkcja wezeéniej nie byta dla organizatoréw az tak istotna.
Zmiang paradygmatu mozna odnie$¢ do rytualnego modelu komunikacji,
opracowanego przez amerykanskiego teoretyka Jamesa Careya, ktory stanowi
alternatywe wobec klasycznego modelu transmisji (prostego przekazywania
informacji). Zgodnie z nim ,komunikowanie jest postrzegane w takich
kategoriach, jak: uczestnictwo, stowarzyszenie, braterstwo, posiadanie
wspolnej wiary” (Carey, 2007). W tej perspektywie ,komunikowanie nie
jest nastawione na rozpowszechnianie przekazu w przestrzeni, ale na pod-
trzymanie spoleczenistwa w czasie; nie jest aktem wysylania informacji, lecz
publicznym przedstawieniem «podzielanych spotecznie przekonan»” (Carey;,
2007). Stawiam tezg, iz festiwalem, ktory wykorzystat potencjat mediéw
spotecznosciowych w celu utrzymania owego modelu rytualnego, majace-
go na celu podtrzymanie subkultury w czasie i przedstawienie wspdlnego
$wiatopogladu, byt w trakcie pandemii wywolanej rozprzestrzenianiem sie

koronawirusa m.in. festiwal Nowe Horyzonty.

Cho¢ wroctawski konkurs nie jest pierwszym festiwalem filmowym w Polsce,
ktéry z sukcesem odbyl si¢ online w trakcie pandemii COVID-19, podejmujgc
dialog z widzami w internecie (juz w maju 2020 w formule zdalnej odbyto
sie wydarzenie Docs Against Isolation, zapowiadajace przetozony festiwal
filméw dokumentalnych Millennium Docs Against Gravity, a w czerwcu

- Krakowski Festiwal Filmowy (Szymanska, 2021)), to wyrdznit sie on wy-
jatkowym zaangazowaniem w przenoszeniu struktur festiwalowych do sieci.
Ponadto Nowe Horyzonty stanowia jedno z najwazniejszych i najczesciej
odwiedzanych wydarzen filmowych w tej cz¢sci Europy (Nowe Horyzonty,
2021), oraz - co szczegolnie istotne w przypadku analizy form komunika-
cji - posiadaja wyrazista, tzw. ,nowohoryzontowa” subkulture filmowa,
czyli zzyta spoleczno$¢ o okreslonych gustach, wspdlnym jezyku i systemie
filmowych odniesient. Badanie mialo na celu sprawdzenie, czy mozliwe jest
podtrzymanie owej specyficznej spotecznosci w czasie za posrednictwem
komunikacji online oraz w jaki sposéb przebiegal éw proces adaptacji
do nowych realiéw festiwalowego Zycia.

Nowe Horyzonty organizowane s3 przez Stowarzyszenie Nowe Hory-

zonty od 2001 roku i cho¢ pierwsze edycje odbywaly sie kolejno w Sanoku
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i Cieszynie, to w 2006 roku przeniesiono go na stale do Wroctawia. Pomysto-
dawcg i wieloletnim dyrektorem wydarzenia byt Roman Gutek (od 2021 roku
zastgpiony zostal przez Marcina Pientkowskiego). To festiwal prezentujacy
kino awangardowe, ktdre poszukuje nowych form wyrazu, uznawane za §wig-
to wizjoneréw kina i bezkompromisowych tworcéw. Wydarzenie posiada
charakterystyczna marke, co roku zaskakujac uczestnikow oryginalng opra-
wa graficzna, spotkaniami z zastuzonymi przedstawicielami §wiata filmu,
oryginalnymi wydarzeniami towarzyszacymi w klubie festiwalowym oraz
innowacyjnymi rozwigzaniami technicznymi - takze w zakresie platformy
VOD?2. Edycja stacjonarna odbywa sie tradycyjnie na przelomie lipca i sierp-
nia, jednak z powodu pandemii koronawirusa w 2020 roku organizatorzy
zdecydowali si¢ na przeniesienie edycji na listopad, liczac na poprawe sytuacji
epidemiologicznej. Niestety, kolejna fala zakazen powstrzymata planowana
edycje hybrydowa, co sprawilo, ze druga cze$¢ festiwalu odbyla si¢ niemal
w caloéci online.

W artykule podjeto probe poltaczenia perspektywy organizatoréw z optyka
jego bywalcéw. Analizie poddano aktywnosci podejmowane zaréwno przez
moderatoréw, ktére mialy na celu podtrzymanie i stymulowanie rozwoju
spotecznodci, jak i spontaniczne reakcje odbiorcéw, czyli widzéw poszczegol-
nych seanséw. Mikrobadanie przyjeto forme analizy zawarto$ci utworzonej
w 2018 roku na Facebooku specjalnie dla festiwalowiczéw prywatnej grupy

»Nowe Horyzonty po godzinach”, oficjalnego profilu festiwalu oraz zastosowan
hasztagu #nowehoryzonty2020 na portalu Instagram. Przestrzenia dyskusji,
ktérg zdecydowano si¢ pomina¢ ze wzgledu na matg zawartos¢ treéci, byto

- niegdy$ popularniejsze — forum dyskusyjne, znajdujace si¢ na oficjalnej
stronie internetowej festiwalu3 (w tegorocznej edycji zawierajace wyltgcznie
7 watkow i 127 komentarzy). W pierwszej kolejnosci przeanalizowano cze-
stotliwo$¢ postow opublikowanych w trakcie wydarzenia na wymienionych
portalach. Z kolei deskryptywna analiza zawarto$ci pozwolita sklasyfikowac
tre$¢ i forme komunikatow, a takze ocenic ich cel i skutecznos$¢ w zakresie
tworzenia spolecznosci festiwalowej (Michalczyk, 2009, s. 97).

Edycja online festiwalu trwala dziesig¢ dni: od 5 do 15 listopada 2020 roku,
w trakcie ktérych odbyto sie ponad 80 pokazéw filmowych, gromadzacych
w sumie 122 500 widzéw. W momencie badania profil wydarzenia na Face-

booku miat 48 754 polubien, 9927 obserwujacych na Instagramie, a w grupie

2 Po sukcesie zdalnej edycji festiwalu organizatorzy postanowili utrzymaé
nowopowstala platforme i zaproponowa¢ widzom mozliwos$¢ ogladania
ponad 200 wyselekcjonowanych filmow przez caty rok na stronie www.
nowehoryzonty.pl/vod.

3 http://forum.nowehoryzonty.pl/
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znajdowalo si¢ 4727 cztonkéw. Analiza zostata przeprowadzona w polowie
stycznia 2021 roku na podstawie materialéw archiwalnych, zgromadzonych
w badanych mediach miedzy 5 a 17 listopada 2020 roku. Zdecydowatam sie
uwzgledni¢ takze dwa dni po oficjalnym zakonczeniu wydarzenia, kiedy wciaz
mozliwe bylo ogladanie juz rozpoczetych projekeji, a dyskusja na profilu grupy
nadal pozostawala ozywiona. W celu znalezienia odpowiedzi na frapujace
kwestie sformulowalam nastepujace pytania badawcze:

o P 1. Jaka byta czestotliwos¢ publikowania tresci (postow, komentarzy,
hasztagéw) w trakcie trwania festiwalu na poszczegoélnych portalach
(Facebook, Instagram)?

« P 2.Jakie rodzaje komunikatéw pojawialy sie na profilu grupy ,Nowe
Horyzonty po godzinach” oraz Instagramie oraz z jaka recepcja si¢
spotykaty?

o P 3.Jakim jezykiem postugiwali si¢ organizatorzy, a jakim odbiorcy
komunikatow?

o P 4. Jakie formy interakeji z widzami byly podejmowane w celu pod-
trzymania aspektu spolecznosciowego festiwalu?

W trakcie wydarzenia przygladatam si¢ przebiegowi dyskusji oraz formom

jej moderacji, nastepnie podliczyla i przeanalizowalam tre$¢ wszystkich
postow w poszczegolnych dniach, tworzac w tym celu klucz kategoryzacyjny.

Na zakonczenie przedstawilam wnioski z przedstawionych analiz.
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WYNIKI BADAN

Rysunek 1. Grupa ,Nowe Horyzonty po godzinach”, widok z 11 stycznia 2021 roku.
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Z analizy ilo$ciowej wynika, ze administratorzy Nowych Horyzontéw
w trakcie festiwalu zamiescili 42 posty na oficjalnym profilu na Facebooku
(Srednio trzy posty dziennie), z ktorych kazdy otrzymal §rednio 47 polubien
i 15 komentarzy. W tym samym czasie w grupie pojawilo si¢ tacznie 634
postéw, pochodzacych zaréwno od organizatordw (62), jak i uzytkownikow
(572). Aktywno$¢ administratoréw okazala sie wiec wyzsza w grupie, cho¢
warto zauwazy¢, ze w badaniu nie zostala uwzgledniona liczba komentarzy
publikowanych przez nich pod postami uzytkownikéw. Z kolei aktywno$é
widzéw przejawiata si¢ niemal wylacznie na profilu grupy, ktéry stat sie

przestrzenig wyrazania spontanicznych opinii, ozywionych dyskusji oraz

wyjas$niania watpliwosci (zwigzanych czesto z problemami technicznymi).

Cho¢ posty w grupie gromadzily nieznacznie mniej polubien i komentarzy
niz komunikaty na oficjalnym profilu, to byty publikowane zdecydowanie
czesciej (Srednio 50 postow dziennie). Szczegdtowsa liczbe poszczegdlnych

publikacji zaprezentowano w tabeli 2.

comJoress

VA
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Tabela 1. Liczba i rodzaj postow w mediach spotecznosciowych festiwalu.

Facebook Instagram
. - . Liczba wszystkich uzy¢ hasztagu
Suma postow administratorow na profilu 4 #nowehoryzonty2020 21
Srednia liczba polubier pod postem na profilu 47 Liczba uzy¢ # w okresie badan 193
Srednia liczba komentarzy pod postem na profilu 15 Liczba postéw administratora na stronie |G festiwalu 12
Suma wszystkich postow w grupie 634 Srednia liczba polubieri pod postem 101
Srednia liczba polubieri pod postem w grupie 4 Srednia liczba komentarzy pod postami 2
Srednia liczba komentarzy pod postem w grupie 12 Liczba aktywnych uzytkownikéw 35
Posty uzytkownikéw w grupie, 572
wtym:
opinie nt. obejrzanych filmow 108
pytania, ankiety 103
polecanie filmow 93 . ) i ,
problemy techniczne 8 Liczba aktywnych portali, blogéw, partneréw 15
humor 63
emocje 55
odnosniki do innych mediow 47
inne 18
Posty organizatora w grupie 62 Recenzje nainnych portalach i posty sponsoréw 50
posty organizatorow:
informacyjne 26
inne 0

Zrédlo: opracowanie wlasne

Najmniejszg aktywnos$¢ odnotowano na Instagramie — w trakcie festiwalu
organizatorzy opublikowali wylacznie 12 postéw, ktore jednak zdobywaly
ponad dwa razy wigcej polubien niz podobne tresci udostgpnione w tym
samym czasie na oficjalnym profilu facebookowym (ale za to gromadzity
duzo mniej komentarzy, zwazywszy na specyfike samego medium, ktére
priorytetyzuje polubienia). Aby zaznaczy¢ swoje uczestnictwo w wydarzeniu,
uzytkownicy aplikacji postugiwali si¢ hasztagiem #nowehoryzonty2020.
Najwyzsza czestotliwo$¢ jego uzycia odnotowano wiasnie w trakcie festiwalu
(87% wszystkich zastosowan). Warto zauwazy¢, ze hasztagiem postugiwata
sie stala grupa podmiotéw - uzylo go w sumie 35 oséb oraz 15 partneréw
(blogeréw, sponsoréw, portali filmowych). 30% postéw oznaczonych hasz-
tagiem odnosito si¢ do zdje¢ z seansu filmowego, a 22% charakteryzowato

recenzje filméw na innych portalach lub posty sponsoréw.
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Rysunek 2. Widok ostatnich postéw oznaczonych hasztagiem #nowehoryzonty2020.

#nowehoryzonty2020

_'H e Posty: 221
==

-

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie: https://
www.instagram.com/explore/tags/nowehoryzonty2020/

Poréwnujac poszczegdlne wyniki, mozna zauwazy¢, ze to grupa ,,Nowe
Horyzonty po godzinach” stanowila gtéwne miejsce, w ktorym festiwalowa
publicznos$¢ wyrazala swoje emocje i spostrzezenia. To tam uzytkownicy
publikowali najchetniej i najczeéciej. Pozostale kanaly stuzyly raczej do pod-
trzymania oficjalnej, zdystansowanej komunikacji informacyjnej dla oséb
nienalezgcych do subkultury festiwalowe;j.

Tematy najchetniej poruszane na profilu grupy dotyczyly rozmaitych
kwestii. Przewazaly komentarze zawierajace opinie na temat obejrzanych
filméw (19% wszystkich postow), pytania i ankiety skierowane do innych
widzow (18%), a takze bezposrednie polecanie filmoéw (16%). Wiele wiado-
mosci stuzyto wylacznie zgloszeniu probleméw technicznych organizatorom
(15%). Oprocz tego uzytkownicy wykorzystywali strone do promocji wiasnych
tre$ci na innych portalach (ponad 8%). Grupa zyskata wsrdd festiwalowi-
cz6w range swobodnej przestrzeni, w ktérej mozna dzieli¢ si¢ refleksjami
i uwagami, zachowujac jednoczesnie pewnos¢, ze komentarz szybko zostanie
zauwazony przez innych widzéw, gdyz aktywno$¢ na stronie grupy w owym
czasie kilkakrotnie wzrosta (w czasie pozafestiwalowym pojawiaja sie tam
$rednio dwa-trzy posty dziennie, gromadzac tylko od dwdch do dziesieciu

komentarzy).
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Rysunek 3. Przyktadowy post o charakterze sentymentalnym.
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie https:/
www.facebook.com/groups/158833598014165

Styl i wydzwiek komunikatéw pozostawal réznorodny, jednak zawsze
utrzymywany byl w lekkim i nieformalnym tonie. Szczegélnie wyrdzniaty
sie posty o charakterze humorystycznym, czesto w formie meméw (11%) lub
wstawek sentymentalnych, nostalgicznych, odwotujacych sie do rzeczywi-
stoéci przed pandemig i wyrazajace tesknote za edycja offline (niecate 10%).
Spotykaly si¢ one z bardziej entuzjastycznym odzewem reszty wirtualnej
widowni niz posty o charakterze informacyjnym. Ponadto widzowie chetnie
przerabiali fotosy z ogladanych filméw, dzielili sie ulubiong muzyka oraz
rozpoczynali tzw. nitki, czyli posty zachecajace do poszukiwania okreslonych

watkéw lub motywéw w ogladanych filmach.
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Podstawowym celem komunikacji moderatoréw na grupie ,,Nowe Ho-
ryzonty po godzinach” stalo si¢ wigc utrzymanie i wzmocnienie juz istnie-
jacej grupy festiwalowiczow. Moderatorzy starali si¢ w nienachalny sposob
kontynuowa¢ poruszane przez uzytkownikow tematy, pozytywnie reagujac
na wszelkie przejawy aktywno$ci i pozostajac w ciaglej gotowoséci do pomocy
(m.in. w btyskawiczny sposéb wyjasniali kwestie zwigzane z problemami
technicznymi). Cele perswazyjne komunikacji, majgce zacheci¢ nowych
widzéw do seansu, okazaly si¢ w tym kontek$cie mniej istotne, dominujac

raczej na kanalach oficjalnych.

Rysunek 4. Przyktadowy post o charakterze humorystycznym. Zrzut ekranu z 11 stycznia 2021 roku.
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie: https://
www.facebook.com/groups/158833598014165
Warto zauwazy¢, ze jezyk moderatoréw zmienial sie w zaleznoséci od ka-
natu publikacji. Najpowazniejszy byl na oficjalnym kanale na Facebooku,
stuzagcym przede wszystkim do informowania o konkursach, sponsorach oraz
najistotniejszych pokazach. W grupie ton byl juz swobodniejszy, poniewaz
posty kierowano do statych widzéw oraz oséb, ktére najprawdopodobniej
znajg si¢ osobiscie, przynalezac do tej samej subkultury. Z tego powodu
administratorzy mogli pozwoli¢ sobie na dowcipny i przyjacielski ton oraz

bezposérednig forme zwracania si¢ zaréwno do siebie, jak i do uzytkownikéw
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(rysunek 5). W efekcie udalo si¢ wytworzy¢ atmosfere swobodnej poufatosci,
w ktorej kazda wypowiedz zostata odnotowana, jednak w sposéb daleki

od warto$ciowania.

Rysunek 5. Wpis o charakterze humorystycznym.
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Zaangazowanie moderatoréw zostalo przez uczestnikéw docenione:
jeden z ostatnich postéw opublikowanych juz po zakonczeniu festiwalu,
w ktérym poznajemy tozsamo$¢ dwojga moderatoréw, spotkat sie z cie-
plym odzewem, gromadzac 394 pozytywnych reakcji oraz 30 komentarzy
z podzieckowaniami. Cho¢ mogloby sie wydawac, ze 394 reakcje w grupie
liczacej 4,7 tys. uzytkownikéw to — obiektywnie — niewiele, nalezy wzia¢ pod
uwage fakt, Ze w trakcie festiwalu posty pojawialy sie z wieksza niz zazwyczaj
czestotliwoscia, gromadzac srednio 15 komentarzy pod pojedynczym wpi-

sem (tabela 1). Byto to pigciokrotnie wiecej niz w czasie pozafestiwalowym.
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Warto tez odnotowa¢, ze w aktywnej wymianie mysli brata udziat tylko
okreslona cze$¢ zapisanej do grupy spolecznosci, jednak wykazujaca ponad-
przecietne zaangazowanie (co czeste w przypadku komunikacji w mediach
spotecznoéciowych). Przygladajac si¢ tre§ciom opublikowanym w grupie,
mozna wiec wysnu¢ wniosek, ze dziatalno$¢ moderatoréw stanowita jeden

z najwazniejszych budulcow festiwalowej atmosfery w trakcie edycji zdalnej.
Rysunek 6. Moderatorzy festiwalu.
MNowe Horyzonty 2o
16 listopada 2020 - ©

Mo to adminka 1i admin 2 Sciskajg, pozdrawiaja, kochaja. Dajcie
znac, kiedy to ciasto bedzie gotowe.

Q0% 394 30 komentarzy

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie: https://
www.facebook.com/groups/158833598014165

Inny istotny post, ktory pojawit si¢ na stronie grupy juz pod koniec festi-
walu, dotyczyt zalet i wad zdalnej edycji, wprost odnotowujac kwestie, ktore
powinny zosta¢ rozwazone przy organizacji tego typu wydarzen w przyszio-
$ci. Wér6d minusow edycji online widzowie wymieniali przede wszystkim
stabo$¢ domowego sprzetu, trudnosci w skupieniu na filmach wymagajacych
i ,nowohoryzontowych”, brak kina, klubu, sklepiku festiwalowego oraz
spotkan ze znajomymi, niemoznos¢ jedzenia w ulubionych wroctawskich
restauracjach, ograniczenia programu (brak sekcji retrospektyw) oraz niedo-
statek festiwalowej atmosfery, adrenaliny i emocji dzielonych z resztg widzow
w przerwach miedzy seansami. Widzowie dostrzegli jednak wiele pozytywnych
stron formuly zdalnej: brak koniecznosci dojazdu i kolejek przed projekcja-

mi, nizsze koszty, elastyczny grafik, ktéry umozliwia obejrzenie wiekszej
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liczby filméw i sprawia, ze projekcje ze sobg nie koliduja, komfort w trakcie
seansu (nikt nie zastania ekranu, nie przeszkadza), mozliwoé¢ pogodzenia
festiwalu z zyciem zawodowym, potencjal zainteresowania domownikow
nowohoryzontowym kinem, lepsza selekcja filméw (spowodowana organi-
zacjg festiwalu w pdzniejszym terminie, co umozliwilto pokazanie filmow
m.in. z odbywajacego si¢ konicem sierpnia festiwalu w Wenecji), mniejsze
zmeczenie intensywnym trybem festiwalu, brak pospiechu oraz dostepnos¢
innych aktywnoéci w trakcie ogladania filmu (mozliwos¢ przygotowywania
positkéw, spozywania napojow, a nawet uprawiania sportu).
Przeprowadzona mikroanaliza pozwala wysnu¢ wniosek, ze widzo-
wie-uzytkownicy wykazuja aktywnos$¢ w grupie nie tylko z pobudek we-
wnetrznych, mobilizujacych ich do wypowiedzi na temat ogladanego filmu,
ale tez dlatego, ze stworzono dla nich responsywna i bezpieczng przestrzen,
w ktoérej swobodna dyskusja jest tatwo dost¢pna i mile widziana. Odtwo-
rzenie karnawalowych struktur stalo si¢ mozliwe poprzez ciagte stymulo-
wanie internetowej aktywnosci - i cho¢ widzowie oczywiscie skarzyli si¢
na niemoznos¢ fizycznej wspdtobecnosci, to zdawali sie szczerze doceniaé
stworzony dla nich substytut festiwalowej atmosfery. Co wigcej, formula
online okazatla sie tez szansa na demokratyzacje i rozszerzenie widowni,
umozliwiajac uczestnictwo osobom z mniejszych o$rodkéw, na co dzien
wykluczonym z powodéw ekonomicznych, geograficznych lub czasowych.
Inkluzywno$é¢ i dostepnosci to kwestie, na ktdre zwracaja uwage takze badacze
zagraniczni, tacy jak J. Laing i J. Mair (2015). Zdalna formuta utatwita tez
dokladniejszg klasyfikacje publiczno$ci i monitorowanie rynku. Z drugiej
strony na oficjalnych kanatach festiwalu odnotowano aktywnos¢ przede
wszystkim kinofiléw i okazjonalnych widzdéw, a nie twércéw i producentéw
z branzy, ktérych komunikacja odbywata sie za posrednictwem innych
kanaléw. Mozna zatem powiedzie¢, Ze plaszczyzna filmowa, traktowana
jako miejsce spotkania subkultury i przestrzen ogladania filmdw, zostata
z sukcesem przeniesiona w sfere online, w przeciwienstwie do ptaszczyzny
relacji z miejscem oraz plaszczyzny kulturotwodrczej, umozliwiajacej spotka-
nie lokalnych dziataczy i decydentéw. Jednak aby dodatkowo zweryfikowaé
stawiane wnioski, nalezatoby przeprowadzi¢ wywiady z organizatorami
festiwalu oraz moderatorami mediéw spotecznosciowych, co pozwoliloby

oceni¢, w jakim stopniu efekt koricowy zostat przez organizatoréw zamierzony.
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Festiwale juz przed pandemia pragnety poszerzy¢ obszary swojej dzia-
talnosci, nie gubigc jednak karnawalowego statusu wydarzenia. Wiele z nich
angazowalo si¢ w dzialalnos¢ dystrybucyjna lub edukacyjna, prowadzenie
kin, kanatéw telewizyjnych czy w koprodukowanie filméw (Adamczak, 2016).
Pandemia te procesy przyspieszyta, a takze sprowokowala pojawienie sie
nowych - tak jak wykorzystanie w pelni dwutorowego potencjalu mediow
spofecznosciowych. Dzis do trzech okreséw historii festiwali, zdefiniowanych
przez de Valck, mozna zatem dodacd takze czwarty: festiwal internetowy
(lub festiwal hybrydowy). Rozwoj platform ,,sprzyja konsekracji wplywu
festiwalu na kinofilskie uniwersum poprzez afirmacj¢ wartoéci normatyw-
nej przypisywanej pojeciu »film festiwalowy« zaréwno dla profesjonalistow
z branzy filmowej, jak i dla widzéw kinofilnych” (Taillibert, 2021). Istotna
role odgrywa w tym procesie komunikacja: sposéb, w jaki stali i nowi
widzowie dowiaduja si¢ o festiwalu i wybieraja go sposrdd szeregu dostep-
nych w internecie rozrywek. W trakcie pierwszej edycji festiwalu online
kanaly i jezyk komunikacji Nowych Horyzontéw zostaty zréznicowane
i dostosowane do potrzeb grup docelowych. Spotecznosciowa grupe ,Nowe
Horyzonty po godzinach” na Facebooku zdominowaly posty o charakterze
humorystycznym i prywatnym, z kolei na oficjalnych profilach na Facebooku
i Instagramie przewazaly tre$ci wywazone i informacyjne.

Cho¢ organizacja kilkudniowego wydarzenia w formie online stanowifa
wielowymiarowe wyzwanie, to tworcom Festiwalu Nowe Horyzonty udato si¢
wyksztalci¢ formule, ktéra zostata zaakceptowana przez statych widzéw oraz
pozwolita na pozyskanie nowych. Rola dziatan komunikacyjno-promocyj-
nych w mediach spotecznosciowych okazata sie fundamentalna, pozwalajac
podtrzymac istniejacego juz wczesniej ,,ducha” festiwalu oraz odpowiednio
go stymulowa¢ do rozwoju. Wirtualny charakter sprowokowal wyksztatcenie
sie zupelnie nowego rodzaju festiwalowej atmosfery, ktéra docenili nawet
widzowie poczatkowo nastawieni sceptycznie do sieciowej formuly. Jak pisali
Jaeger i Mykletun (2013, s. 214), ,,festiwale wzmacniaja spoleczna i wspolnotowa
tozsamo$¢ lub przynaleznos¢, gdzie ludzka potrzeba »czestych, afektywnie
przyjemnych interakeji z innymi« moze zosta¢ zaspokojona i gdzie mozna
rozwija¢ kapitat kulturowy i spoteczny” (za: Quinn i Wilks, 2013). To zresztg
powody, dla ktérych ludzie decyduja sie na udzial w tych kilkudniowych
maratonach filmowych: badania wykazuja, ze do uczestnictwa sklaniajg ich
takie elementy, jak chec¢ ucieczki od codzienno$ci, pragnienie socjalizacji

i stworzenia wspolnoty rodzinnej (Crompton i McKay, 1997; Jepson i in.,
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2019). Analizowany przyktad udowadnia, ze majgc $wiadomo$¢ istnienia
owej wspdlnotowej tozsamosci, mozna ja stymulowa¢ takze w formule
wirtualnej. Socjalizacje umozliwiala przemyslana i konsekwentna strategia
moderowania dyskusji: szybkie reagowanie na publikowane przez widzéw
tresci, nieformalny, dowcipny jezyk oraz odwotywanie sie do statych kodéw
wypracowanych w ,,nowohoryzontowej” subkulturze. Ponadto zalety i wady
pierwszej edycji wirtualnej, wyartykulowane wprost przez jej uczestnikow,
moga stanowi¢ cenng wskazdwke przy organizowaniu podobnych wydarzen
w przyszlosci. Trzeba jednak pamietaé, ze Nowe Horyzonty to przyktad
na polskim rynku wyjatkowy: oprdécz dziatan promocyjnych, niezwykle
istotna okazala si¢ juz istniejaca wspolnota przezy¢ i przesztych doswiadczen
widzoéw festiwalowych, czytelnych tylko dla nich, do czego czgsto odwotywali
sie w publikowanych tresciach. To wla$nie na tym poczuciu braku, tesknoty,
nostalgii i poczuciu humoru zbudowana zostata tozsamo$¢ i zadowolenie
wirtualnej grupy. Pandemia potwierdzita odrebny status wroctawskiego
festiwalu, ktory funkcjonuje juz nie tylko jako §wieto kina, ale wrecz jako
fenomen spoteczny.

Na koniec warto zauwazy¢, ze kolejna — najdtuzsza w historii - edycja
Nowych Horyzontéw w 2021 roku miata juz charakter w petni hybrydowy:
od 12 do 22 sierpnia pokazy stacjonarne odbyly sie we wroctawskich kinach,
aod 12 do 29 sierpnia - w formie online (Nowe Horyzonty, 2021). Symulta-
niczny charakter wydarzenia sprawil, ze wirtualna spoleczno$¢ podzielita sie
na dwie grupy: aktywnych uczestnikow festiwalu zdalnego oraz tych, ktérzy
na biezaco komentowali wydarzenia z rzeczywistej przestrzeni kinowej.
Mozna przypuszczal, ze opisana w artykule pierwsza edycja zdalna przyzwy-
czaila widzéw do angazowania si¢ w dyskusje na famach internetowej grupy,
dtugofalowo ich aktywizujac?. Co istotne, kontynuowanie organizacji edycji
wirtualnej znéw pozwolilo na uczestnictwo tym osobom, ktére nie mogty
fizycznie zjawic sie we Wroctawiu, co stanowi niewatpliwie krok ku realnej
i dtugoterminowej — a nie tylko incydentalnej i uzaleznionej od losowych
czynnikéw zewnetrznych — demokratyzacji wydarzen filmowych. Sytuacja
zwiazana z pandemig wykazala, ze umiejetnos¢ wykorzystania odpowiednio
sprofilowanych narzedzi komunikacji otwiera przed organizatorami wydarzen
kulturalnych szereg nowych mozliwoséci, wykraczajacych poza dotychczas
funkcjonujace granice miedzy tym, co online, a tym, co offline. Swiadomos¢

i kontrola nad rzeczywistoscia zaréwno wirtualna, jak i analogowa pozwala

4 Zracji tego, ze niniejszy artykut zostal opracowany jeszcze przed odbyciem
sie drugiej edycji festiwalu w 2021 roku, tresci opublikowane na grupie nie
zostaly poddane analizie ilo$ciowej.
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na powielanie schematéw komunikacyjnych zaproponowanych przez Nowe
Horyzonty, sprawiajac, Ze obie formuly moga istnie¢ symultanicznie, wzajem-
nie si¢ uzupetniajac i oferujac widzom bogaty rejestr jednoczacych przezy¢

o charakterze spofecznym i artystycznym.
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