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Badania wplywu pandemii

COVID-19 na komunikacje spoteczng i media
w wybranych polskich i zagranicznych
czasopismach naukowych

Research on the impact of the COVID-19 pandemic
on media and communication in selected Polish
and international scientific journals.

STRESZCZENIE

Ninigjszy artykut stanowi metaanalize badar nad wptywem pandemii COVID-19 na komuni-
kacje spoteczna i media. Przeprowadzono analize zawartosci dziesieciu polskich i dziesieciu

zagranicznych medioznawczych czasopism naukowych. Z proby N = 1214 abstraktéw ar-
tykutéw wyselekcjonowano n = 56 takich, ktdre spetniaty kryterium tematyki badawczej,
a nastepnie przeprowadzono ich analize w zakresie: obszaréw badawczych, paradygmatéw

metodologicznych, stosowanych metod badawczych, teorii stuzacych jako ramy badawcze
i przedmiotu badan. Wykazano, ze: 1) gtéwnymi polami, w jakich prowadzono badania wptywu

COVID-19 na komunikacje i media, byty zawarto$¢, wptyw i audytoria medidw; 2) metodologia

jakosciowa byta najczestszym paradygmatem badawczym; 3) studium przypadku byto naj-
czesciej wykorzystywang metoda badawcza. Artykut moze zainteresowac osoby prowadzace
metaanalizy w zakresie badar mediéw i komunikadji.
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ABSTRACT
The paper provides a meta-analysis of research conducted on the impact of the COVID-19 pan-
demic on the media and social communication. It consists of a content analysis of ten Polish
and ten international scientific journals. From N=1214 abstracts, a sample of n=56 abstracts
concerning the studied subject matter was selected and analyzed, with the focus on such topics
as: fields of study, methodological paradigms, research methods, theoretical frameworks, and
research topics. The study showed that: 1) the main fields of studies of the COVID-19 pandemic
impact on the media and social communication included media content, media impact, and
media audiences; 2) qualitative methodology was the most common methodological paradigm
Kulinski, 1. (2022), - ysed; 3) case study was the most common research method used. The paper may be of interest
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Badania wptywu pandemii COVID-19 na komunikacje spoteczng i media

andemia COVID-19 bez watpienia wywarla ogromny wplyw na caly

$wiat. Zmiany, ktore zaszly w polityce, spoleczenstwie, systemach

zdrowia i samych mediach zainteresowaty naukowcéw reprezentu-
jacych rozne dyscypliny naukowe, w tym réwniez i nas — medioznawcow.
Zwiekszony przyrost publikacji o tematyce koronawirusem juz na samym
poczatku pandemii zaobserwowat D. Torres-Salinas (2020), wyliczajac
okoto 9500 publikacji juz w marcu 2020 r., a jego tempo szacujac na 500
publikacji dziennie, ktore z uptywem czasu znaczaco wzroslo, jak przewiduje
Z. Wiorogoérska (2020, s. 12-13). Przyktadéw dla samego medioznawstwa
jest wiele, a za bardziej znamienny dla nas uzna¢ mozna chociazby I Konfe-
rencje Mtodych Naukowcdw, trwajacej w dniach 15-16 maja 2020 r., ktorej
wspolorganizatorem bylo czasopismo naukowe ,,Com.Press”, a jej tematem
byt ,, Koronawirus - wyzwanie wspotczesnego spoteczenstwa” (jednym z jej
efektow bylo powstanie monografii Koronawirus wyzwaniem wspétczesnego
spofeczetistwa). Komunikacja naukowa charakteryzuje si¢ wlasnie dysemi-
nacja wiedzy utrwalonej w postaci dokumentdw, wiedzy bedacej efektem
zainteresowania, jakim naukowcy darzg obserwowane zmiany zachodzace
w ich otoczeniu (Borgman, 2007, s. 66-68, za: Nahotko, 2010, s. 33).

Przypuszczenie o zwielokrotnieniu liczby publikacji o tematyce

COVID-19 przyporzadkowa¢ nalezy ogélnym tendencjom przyrostu pi-
$miennictwa naukowego oraz skltonno$ciom przypisywanym naukowcom
w prowadzeniu badan w nowych dyscyplinach naukowych. O ile tworczosci
naukowej na temat pandemii nie nazwie si¢ osobna dyscyplina, a raczej
multidyscyplinarnym tematem badawczym, to z pewno$cia na przestrzeni
lat w badaniach bibliometrycznych bedzie mozna zaobserwowacé kroétkoter-
minowy przyrost liniowy publikacji (Nowak, 2008, s. 54; Opalinski, 2017,
s. 37). Celem niniejszej pracy bylo zatem sprawdzenie, czy w czasopismach
polskich (grupa 1) i miedzynarodowych (grupa 2) ta tendencja odnalazla
swoje odzwierciedlenie (aspekt ilosciowy) oraz pod jakim katem zjawisko
wplywu pandemii na komunikacje spoteczng i media byto badane (aspekt
jako$ciowy). Prowadzenie tego typu badan jest kluczowe z punktu widzenia
poznania danej dyscypliny naukowej - jej uwarunkowan, paradygmatow,
metodologii — nie tylko dla jej badaczy, ale tez w szerszym dyskursie na-
ukowym dla badaczy nauk pokrewnych, ale tez ekspertéw i przedstawicieli
réznych srodowisk positkujacych sie badaniami naukowymi (Gérny, 2016,
s. 33; Pindlowa, 2013, s. 54).
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Podstawe niniejszego badania stanowity dwa artykuty naukowe bedace
jego inspiracja i podbudowa metodologiczng. Pierwszym byl tekst Mass
Communication Research Trends from 1980 to 1999 autorstwa Rashy Kam-
hawiego i Davida Weavera (2003). Dostarczyt on metodologii w zakresie
przegladu i analizy trendéw badawczych w czasopismach medioznawczych,
pozwalajacej odpowiedzie¢ na pytanie, ,ktéremu z obszaréw poswigcono
wiecej uwagi badawczej, a ktéremu mniej?” (s. 7). W ramach tej metodo-
logii pod uwage bierze si¢: paradygmat badawczy (jakosciowy, ilo$ciowy,
mieszany), zastosowang metode badawcza (np. sondaz, analiza zawartosci),
teorie (jezeli jaka$ byta uwzgledniona w badaniu), Zrédlo finansowania
i okres, z ktérego pochodzity zebrane dane. Druga za$ publikacja pt. Ko-
munikowanie spoteczne i media - federacja a nie inkorporacja autorstwa
Marka Jabtonowskiego i Tomasza Mielczarka (2018), okazala si¢ pomocna
w zakresie zaktualizowanego klucza kategoryzacyjnego obszaréw badawczych
nauk o komunikacji spolecznej i mediach z wylaczeniem obszaréw bibliolo-
gicznych i informatologicznych (Jablonowski, Mielczarek, 2018, s. 25)! oraz
wykorzystania analizy zawarto$ci (AZ) do tego typu metaanaliz. Analiza
zawarto$ci jako metoda badawcza charakteryzuje sie doglebnym zbadaniem
i opisaniem tresci prezentowanej w réznego rodzaju komunikatach - mowie,
pis$mie, przekazie audiowizualnym i innych (Balcerzak, Gackowski, 2009).
Natomiast obszarami, wedtug ktérych dokonano kategoryzacji badan, byly:
teorie komunikacji masowej, badania wptywu mediéw, badania zawartos$ci
medidw, jezyk mediéw, historia medidéw i dziennikarstwa, ekonomika me-
diéw, PR i marketing medialny, zarzadzanie i logistyka medialna, estetyka
mediéw, komunikowanie polityczne i audytoria mediéw (Jabtonowski,
Jakubowski, 2014, s. 21-22; Jabtonowski, Mielczarek, 2018, s. 25). Do pol
badawczych w kluczu kategoryzacyjnym dotaczyly tez wspomniane wyze;j:
paradygmat badawczy i zastosowana metoda badawcza — podjeto decyzje
o nieuwzglednianiu zrédla finansowania jako informacji mato znaczacej
w zakresie analiz bedacych przedmiotem pracy, uwzgledniono natomiast
przedmiot badan jako dajacy glebszy wglad w metaanalize niz same pola

badawcze. Okres, z ktérego pochodzily zbierane dane, réwniez nie zostal

1 Odnalez¢ je mozna chociazby w publikacjach B. Sosinskiej-Kalaty (2013) lub
J. Wozniak-Kasperek i B. Koredczuk (2019) poswieconych rozwojowi nauki
o informacji i zasobom bibliologii i informatologii w dyscyplinie naukowej
nauk o komunikacji spolecznej i mediach.
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uwzgledniony, poniewaz z racji tematu niniejszego opracowania wszystkie
dane przedmiotowe pochodzily z czasu trwania pandemii.

W zwigzku z przywolanym na wstepie badaniem i dotyczacym go przy-
puszczeniem o zwielokrotnieniu publikacji na temat pandemii mozna bytoby
sprobowacé postawié hipoteze o stosunku tychze artykutéw do badan niepo-
$wieconych tematyce COVID-19, publikowanych na famach analizowanych
czasopism (Torres-Salinas, 2020; Wiorogorska, 2020, s. 12-13). Nie ma na-
tomiast obecnie wystarczajacych podstaw, by stawia¢ twierdzenie kierun-
kowe, wiec w tym zakresie postanowilem ograniczy¢ si¢ do zadania pytania
badawczego (PB1): jaki w analizowanym okresie byl stosunek publikacji
niepo$wieconych wptywowi pandemii na komunikacje spoteczng i media
do publikacji temu wplywowi po$wigconych? Postawiono natomiast hipoteze
w odniesieniu do wynikdw analizy zawartosci czasopism przeprowadzonej

przez M. Jablonowskiego i T. Mielczarka (2018, s. 25). Hipoteza brzmiata:

Zdecydowana wiekszos¢ publikacji w analizowanych czasopismach
medioznawczych poswieconych wptywowi pandemii COVID-19 na ko-
munikacje spoteczng i media poswiecona byta badaniu zawartosci
medidw, a w nastepnej kolejnosci badaniom wptywu mediow (H1).
Tendencje w badaniach mediéw, jakie ukazywaty sie dotychczas
w czasopismach z grupy 2, znalazty zatem przetozenie w czasopi-

smach z grupy 1(H2).

Niniejsza hipoteza ztozona jest z gtéwnego zatozenia (H1), gloszacego
brak wplywu tematyki pandemii na najcze$ciej eksplorowane w obu grupach
czasopism pole badawcze, oraz z zalozenia kierunkowego (H2), gloszacego
wplyw pandemii na popularno$¢ obszaréw badan prowadzonych w czasopi-
smach z grupy 1 i upodobnienie si¢ jej do czasopism z grupy 2. Ich weryfikacja
pozwoli udzieli¢ odpowiedZ na drugie pytanie badawcze, ktérego pierwotna
wersje przywolano wczeéniej (PB2): ile uwagi badawczej poswigcono danym
obszarom badawczym w zakresie badania wplywu pandemii na komunikacje

spoteczng i media?
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Material badawczy stanowily abstrakty artykuléw naukowych (N = 1214)

opublikowanych od poczatku 2020 r. do 29 czerwca 2021 r.2 w dziesieciu

wybranych polskich czasopismach medioznawczych (grupa 1, n = 297)

i dziesigciu wybranych miedzynarodowych czasopismach medioznawczych

(grupa 2, n = 917)3. Doboru obu grup dokonano apriorycznie: zgodnie

z zalgcznikiem do komunikatu Ministra Edukacji i Nauki z dnia 9 lutego

2021 r. w sprawie wykazu czasopism naukowych i recenzowanych materialow

z konferencji miedzynarodowych (Minister Edukacji i Nauki, 2021) oraz

baza SCOPUS, na podstawie ktorej wybrano dziesie¢ czasopism najwyzej

znajdujacych sie¢ na licie pola ,,communication” o tematyce najbardziej

ogolnej dla catej dyscypliny - nie brano wiec pod uwage np. czasopisma

»Big Data”, ktére pomimo pierwszego miejsca [w momencie doboru préby]

skupia sie na publikowaniu badan w jednej specjalizacji (SCOPUS, 2021)%.

2

3

4

Oprdcz artykulow, ktore ukazaly sie w regularnych wydaniach czasopism,
brano tez pod uwage te, ktore oficjalnie nie znalazly sie dostepnych
numerach, ale zostaly takze opublikowane online i czekaja na wydanie
w formie wlasciwej — taka praktyke stosuja wysokopunktowane czasopisma
miedzynarodowe, ktére z powodu duzego naptywu tresci publikuja oficjalnie
ze sporym opoznieniem, a tzw. first publishing odbywa sie w specjalnej
zakladce strony internetowej czasopisma i nastepnie figuruje przy pozycji, gdy
ta zostaje opublikowana na tamach czasopisma nawet kilka lat pdznie;.
Grupe 1 stanowily: ,,Central European Journal of Communication’,
»Com.Press’, ,,Kultura-Media-Teologia”, ,Media-Biznes-Kultura.
Dziennikarstwo i Komunikacja Spoteczna’, ,,Media-Kultura-Komunikacja
Spoteczna’, ,Media i Komunikacja Spoteczna’, ,,Social Communication”,
»Studia Medioznawcze, ,,Zarzadzanie w Mediach” oraz ,,Zeszyty
Prasoznawcze”; grupe 2 stanowily: ,Communication Monographs”,
»,Communication Research”, ,Communication Studies’, ,,European Journal
of Communication”, ,,International Journal of Communication”, ,,Journal
of Communication’, ,Journalism and Mass Communication Quarterly”,
»Journalism Studies”, ,,Mass Communication and Society” oraz ,Media and
Communication”
Wedlug bazy Web of Science czasopism w dyscyplinie jest 92, natomiast obie
bazy sg na tyle wzglednie podobne, ze wzigto pod uwage te szersza, czyli
Scopus, ktéra pomimo wskazania pola ,,communication” podaje czasopisma
jej przynalezne, ale czesciej cytowane w innych dyscyplinach (Stefaniak i in.,
2016, s. 101).
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W pierwszym kroku badania dokonano ogélnego zestawienia artykutow
naukowych o tematyce COVID-19 w ramach wszystkich publikacji, jakie
ukazaty sie w badanym okresie. W polskich czasopismach odsetek publi-
kacji o wptywie pandemii na szeroko pojete media i komunikacje stanowit
10,43% (31 z 297) wszystkich opublikowanych artykutéw naukowych (recenzji,
sprawozdac¢ i artykutéw wstepnych nie wliczano), podczas gdy w czasopi-
smach zagranicznych odsetek ten wynidst 2,72% (25 z 917). Na tej podstawie
wybrano tacznie 56 abstraktow artykutéw, ktére byly przedmiotem analizy
w drugim kroku badania.

Wyselekcjonowane materialy analizowane byly zgodnie z kluczem: obszar
badan, paradygmat badawczy, metoda zastosowana w badaniu, okres objety
badaniem i przedmiot badania. Ponizsze zestawienie (rysunek 1) przedstawia
liczbowy udzial publikacji w danych obszarach badawczych medioznawstwa
w naukach o komunikacji spolecznej i mediach.

Najczesciej eksplorowanym obszarem w grupie 1 byly badania zawartosci
mediéw (9), podczas gdy w czasopismach zagranicznych (grupa 2) prym
wiodly badania wptywu mediéw (7) i badania nad audytoriami mediéw (7).
Na drugim miejscu na famach czasopism polskich publikowano badania
w zakresie wptywu mediéw (5) i ex aequo zarzadzania i logistyki medial-
nej (5), a w grupie 2 - w zakresie badania zawartosci mediéw. Oznacza
to, ze w kontekscie postawionej hipotezy badawczej (H1) faktycznie tgcznie
najwiecej miejsca po$wigcono badaniu zawarto$ci mediow (14), a w nastepnej
kolejnosci badaniom wptywu mediéw na odbiorcow (12) w czasie pandemii.
Zgodnie z tendencjami przedstawionymi przez Jablonowskiego i Mielczarka
(2018), to wlasénie te pola w takiej samej kolejnosci byty obszarami wioda-
cymi w ich analizie zawarto$ci wybranych czasopism medioznawczych
za lata 2011-2017. Tendencja ta byla szczegdlnie widoczna w czasopismach
zagranicznych i - jak wida¢ na zaprezentowanym zestawieniu (rysunek 1) —
odzwierciedlita sie w badaniach o tematyce pandemicznej podejmowanych
w czasopismach polskich, przy czym na drugim miejscu razem z badaniami
nad wptywem mediéw znalazly sie badania nad zarzadzaniem i logistyka
medialng (m.in. zmiany w zawodzie dziennikarza czy wsparcie organizacyjne
ilogistyczne, jakie w rzeczywisto$ci pandemicznej zapewniaty im redakcje),

co w tym wypadku jedynie czgsciowo potwierdza postawiong hipoteze (H2).
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Rysunek 1. Obszary badawcze badari podejmowanych w tematyce wptywu
pandemii COVID-19 na komunikacje spoteczng i media.
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Zrédlo: opracowanie wlasne

W przypadku pozostalych obszaréw badaczom z grupy 1 interesujace
wydaly sie takze zagadnienia zwigzane z: public relations i marketingiem
medialnym (4), audytoriami mediéw (3), ekonomika mediéw (2), jezykiem
mediéw (2) i komunikowaniem politycznym (1). Z kolei dla naukowcow
publikujacych w czasopismach z grupy 2 zainteresowanie rozkladalo sie
nastepujaco: zarzadzanie i logistyka medialna (3), ekonomika mediéw (1),
PR i marketing medialny (1) i komunikowanie polityczne (1). W zadnym
z czasopism nie pos§wiecono uwagi studiom nad: estetyka mediéw, historia
mediéw i dziennikarstwa oraz teoriom komunikacji masowej, a w przypadku
czasopism zagranicznych - takze badaniom nad jezykiem medidw. Lacznie

wszystkim polom badawczym poswiecono zatem: 14 publikacji na temat



Oress

Badania wptywu pandemii COVID-19 na komunikacje spoteczng i media

zawarto$ci medidw, 12 publikacji o wplywie medidw, 10 publikacji o au-
dytoriach mediéw, 8 publikacji na temat zarzadzania i logistyki medialnej,
5 publikacji w zakresie PR i marketingu medialnego, 3 publikacje w zakresie
ekonomiki mediéw i po 2 publikacje o tematyce komunikowania politycz-
nego i jezyka mediow.

Aby jednak w pelni odpowiedzie¢ na zadane pytanie badawcze (PB1), nalezy

réwniez ukazaé pozostale aspekty zwigzane z analizowanymi publikacjami.

Rysunek 2. Paradygmaty badawcze badari wptywu pandemii COVID-19 na komunikacje spofeczng i media.
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Zrédlo: opracowanie wlasne

Powyzszy wykres (rysunek 2) przedstawia, w jakich paradygmatach ba-
dawczych prowadzono badania bedace przedmiotem niniejszego opracowania.
Jak wida¢, najwigkszym zainteresowaniem (facznie w liczbie 29 - 15 w grupie 1
i 14 w grupie 2) cieszylo si¢ stosowanie metodologii badan jakosciowych.
To wlaénie one pozwalaja doglebnie zbada¢ dany problem, jednak w przeci-
wienistwie do badan ilo$ciowych (tacznie w liczbie 16 - po 8 w obu grupach),
ktérym po$wigcono mniej uwagi, nie sg one reprezentatywne i nie ukazuja
szersze] skali analizowanego zjawiska (Babbie, 2019). Z najnizszym zaintere-
sowaniem (lacznie 11) spotkalo si¢ stosowanie metodologii mieszanej, ktéra
czerpie z obu paradygmatéw metodologicznych, faczac wykorzystanie metod
badawczych ilosciowych i jako$ciowych. Metodologie mieszane (3) cieszyly
sie duzo mniejsza uwaga niz metodologie ilosciowe (8) w zagranicznych
czasopismach zagranicznych, natomiast w czasopismach polskich wyko-
rzystywane byly réwnie czesto (po 8) co metodologie ilo$ciowe. Nastepne
zestawienie (rysunek 3) pokazuje zréznicowanie i popularno$¢ stosowanych

metod badawczych w artykulach naukowych bedacych przedmiotem badania.
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Rysunek 3. Metody badawcze stosowane w badaniach wptywu pandemii COVID-19 na komunikacje spoteczng i media.
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Zrédlo: opracowanie wlasne

Najchetniej wykorzystywang metoda badawcza w obu grupach bylto
studium przypadku (facznie 14 - 9 w grupie 1 i 5 w grupie 2) — kwalifiko-
wano jg jako jakosciowa i stanowila gtéwna przyczyne wyniku popularnosci
metodologii jako$ciowej. Zaraz za nig uplasowala sie gtéwna metoda badan
ilosciowych, czyli sondaz z wynikiem 12 - co ciekawe, to gtéwnie tg me-
todg badawcza prowadzono badania ilo§ciowe w polskich czasopismach
(7 2 8). Trzecie miejsce w zestawieniu popularnoséci zajeta analiza zawarto$ci
(facznie 8), ktorg w zaleznosci od wskazania w abstrakcie kwalifikowano
albo do metod jako$ciowych, albo do ilosciowych, a w jednym przypadku
do metodologii mieszanej w polaczeniu z wywiadem poglebionym, ktory
zajal czwarte miejsce (facznie 5) w zestawieniu. W badaniach publikowa-
nych na famach czasopism zagranicznych publikowano takze metaanalizy
i przeglady literatury (4) w celu opracowania ram teoretycznych dla przy-
szlych badan, czego zabraklo w czasopismach polskich. Do pozostalych
metod badawczych, jakie wykorzystano w wyselekcjonowanych abstrak-
tach, nalezaly takze: 1) w czasopismach polskich: obserwacja uczestniczgca
(2), analiza systemowa (2), analiza poréwnawcza (1) i prawnicza metoda
dogmatyczna (1); 2) w czasopismach zagranicznych: metoda biometryczna
(1 - okulograf), metoda etnograficzna (1), metoda telemetryczna (1 - dzienni-
czek ogladalnosci) i analiza konwersacyjna (1) — metody te byly kwalifikowane
odpowiednio do metodologii jako$ciowych, ilo§ciowych i mieszanych w za-
lezno$ci od wskazania, przedmiotu badania i kombinacji metod badawczych.

Na koniec warto jeszcze wspomnie¢ o teoriach poruszanych w bada-

niach. Nalezaty do nich: teoria systemoéw medialnych, teoria spoteczenstwa
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informacyjnego, teoria zachowan informacyjnych (model RISP), Schadenfreude,
teoria perspektyw, ramowanie, hipoteza luki wiedzy i teoria aktora-sieci.
Co ciekawe, zdecydowana wiekszo$¢ badan (89,3%) nie wykorzystywala
zadnej konkretnej teorii jako ramy badawczej lub nie wspomniano o tym

w abstrakcie.

Przedstawione wyzej wyniki badan wskazujg, ze pandemia nie wplynela
istotnie na zawarto$¢ czasopism medioznawczych, albowiem tego typu tresé
stanowila facznie niewiele ponad 4,5% wszystkich publikacji o cechach
artykutéw naukowych. Nie znaczy to oczywiscie, Ze w pdzniejszym okresie
ta liczba znaczaco nie wzroénie zgodnie z logika opisang przez Torresa-Sa-
linasa (2020).

Wsrdd badan prowadzonych w tematyce wplywu pandemii na komuni-
kacje spoteczng i media prym wiodg badania jakosciowe, ktorych celem jest
zglebienie oddzialywania nowej sytuacji na rézne, czesto skomplikowane
aspekty widziane z perspektywy konkretnych oséb. Dane przedstawione
na rysunku 1 pozwolity udzieli¢ odpowiedzi na pytanie badawcze PBI,
z ktorych widaé chociazby, ze najwiekszym zainteresowaniem wsrdd ba-
daczy cieszyly si¢ badania zawarto$ci, wptywu i audytoriéw mediéw. Ich
uzupelnieniem sg szeroko zakrojone badania jako$ciowe - szczegélnie
sondazowe - ukazujace szerokga skale zjawiska wplywu mediéw na ich uzyt-
kownikéw oraz sposoby korzystania przez nich z mediéw - tu widoczne byto
zainteresowanie badaniami audytoriow medidéw. Warto przywolac jeszcze
zestawienie tematyczne (rysunek 4), ktére pozwoli rzuci¢ dodatkowe $wiatto

na omoéwienie wynikéow.

Rysunek 4. Przedmiot wybranych badar wptywu pandemii COVID-19 na komunikacje spoteczng i media.
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Pokazuje ono nie tylko, jak rozne tematy badan byty podejmowane
w ramach samego medioznawstwa, ale tez ze wykraczaly one poza pole
medioznawcze i dotykaty innych probleméw dyscypliny, jak biblioterapia,
zachowania informacyjne czy wykorzystanie technologii informacyjnych
w edukaciji. Jest to dowod na to, ze czasopisma medioznawcze nie s3 mono-
litycznie skupione na $ciéle okreslonej tematyce, ale przyjmuja tez publika-
cje zwigzane z innymi polami dyscypliny nauk o komunikacji spotecznej
i mediach (Media and Communication wedtug OECD). Moze to stanowié¢
perspektywe do przeprowadzenia szerszej metaanalizy w poszukiwaniu
nowszej, bardziej inkluzywnej klasyfikacji obszaréw badawczych niz ta, ktorag
postuzono si¢ w niniejszym opracowaniu.

Mimo potwierdzenia hipotezy H1 i cze$ciowego potwierdzenia hipotezy
H2 badanie podlega ograniczeniom - chociazby z powodu nieuwzgledniajacej
wiecej obszaréw klasyfikacji. Kolejng mozliwg bariera, na ktérg napotkano,
jest okres, z ktorego pochodzily zbierane dane - byt on nie tylko relatywnie
krétki dla tego typu metaanaliz (zaledwie péttora roku, podczas gdy podob-
ne przeglady prowadzi sie na duzo dtuzszych prébach czasowych), ale tez
wylaczat publikacje, ktore mogly ukaza¢ si¢ 30 czerwca 2021 r. lub dzien
pdzniej - stad chociazby brakujace wyniki dla kilku polskich periodykéw (jak

»Studia Medioznawcze”, ktére drugi numer w 2021 opublikowaly 30 czerw-
ca 2021 r., lub ,,Media-Biznes-Kultura. Dziennikarstwo i Komunikacja
Spoteczna”, ktére w 2021 r. nie opublikowalo zadnego numeru na moment
zbierania danych). Ograniczeniem moze by¢ jeszcze fakt, ze wybdr jedynie
czasopism naukowych jako przedmiotu analizy wylacza publikacje ksigzkowe,
pokonferencyjne czy rozdzialy w redagowanych monografiach (Kamhawi,
Weaver, 2003, s. 7).

Analiza wstepna moze stanowi¢ punkt wyjsciowy do przeprowadzenia
calo$ciowej metaanalizy w zakresie zawarto$ci czasopism medioznawczych
i badan wplywu pandemii na komunikacje spoteczng i media. Moze by¢ ona
takze cenna z punktu widzenia przeprowadzenia we wlasciwym momencie
analizy bibliometrycznej prognozujacej przysztos¢ badan o tej tematyce
lub stworzenia odpowiednich kategorii tematycznych w celu opracowania
kolekeji bibliotecznych po$wieconym omawianym badaniom, o ile trend

w nastepnych dwdch latach bedzie rosnacy (Opalinski, 2017).
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