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Kondycja polskich mediow sportowych w dobie
pandemii COVID-19 - préba diagnozy rynku

The Condition of Polish Sports Media
in the COVID-19 Pandemic: an Attempt at Market Diagnosis

STRESZCZENIE

Pandemia COVID-19, ktéra wybuchta w Polsce w marcu 2020 roku, znaczaco zmienita nasze
codzienne zycie. Odcisneta tez swoje pietno na Swiecie mediéw sportowych. Celem artykutu
jest pokazanie wptywu epidemii wywotanej rozprzestrzenianiem sie koronawirusa na obecny
ksztatt polskiego rynku mediéw sportowych, przedstawienie zmian zachodzacych na tym
rynku w 2020 i 2021 roku i préba diagnozy, jak moze on wygladac za kilka lat. Podstawa
badarn jest analiza statystyk dotyczacych: udziatéw sportowych stacji telewizyjnych w rynku,
wynikow sprzedazy prasy sportowej czy popularnosci sportowych serwiséw internetowych
podczas pandemii. Przeglad tych danych umozliwit udowodnienie np., Ze brak sportowych
zmagan miat wptyw na znaczacy regres medidéw sportowych w Polsce wiosng 2020 roku.
Przedstawiono takze nowych graczy, ktérzy niedawno pojawili sie na polskim rynku mediow
sportowych oraz przyktady wystepowania konwergencji w tychze mediach.
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ABSTRACT
The COVID-19 pandemic outbreak in Poland in March 2020 has significantly changed our
daily lives. It has also left its mark on the world of sports media. The purpose of this paper
is to show the impact of the coronavirus pandemic on the current shape of the Polish sports
media market, to present the changes that took place in this market in 2020 and 2021, and
to propose a prediction on how the market may look in a few years. The research is based
on an analysis of different datasets, including the market shares of sports TV stations, the
sales results of sports press, and the popularity of sports websites during the pandemic. The
Skucha, W, (2022), conducted research proved that the lack of sports events during the pandemic had an impact
Kondycja polskich mediow on the significant regression of sports media in Poland in the spring of 2020. The new players
sportowych w dobie pandemii on the Polish sports media market and examples of convergence in these media were also
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marca 2020 roku potwierdzono oficjalnie pierwszy przypadek zaka-

zenia COVID-19 w Polsce (pgo/hlk, 2020). Nadejscie koronawirusa

i niezwykta dynamika, z jaka potem rozprzestrzeniat sie on w kraju
ina $wiecie, sprawily, ze od tamtej pory zmienilo si¢ wiele aspektéw naszego
codziennego zycia.

Zmiany dotknely takze $wiat mediéw sportowych. Byly one spowodowane
nie tylko trudna sytuacja epidemiologiczna, ale przede wszystkim idagcym
za nig wstrzymaniem rozgrywek sportowych na calym $wiecie. Tylko w marcu
2020 roku przetozono o kolejny rok pitkarskie mistrzostwa Europy (Pobozniak,
2020) czy letnie igrzyska olimpijskie w Tokio (Zaborowska, Zygiel, 2020).

Taki scenariusz stal sie tez duzym wyzwaniem dla mediéw. Wstrzymanie
badz odroczenie w czasie sportowych zmagan spowodowato m.in., Ze na po-
czgtku pandemii telewizyjne stacje sportowe nie miaty okazji przeprowadzacé
transmisji z biezacych wydarzen. Wobec tego musialy one szybko wprowadzi¢
zmiany w swojej codziennej ramdéwce. Bardzo dobrze widac to na przyktadzie
kanatu Eleven Sports 1. W marcu 2020 roku rozpocze¢to tam m.in. emisje
codziennego programu Eleven Call Live czy majacych miejsce w kazdy po-
niedziatek specjalnych wydan magazynu #ElevenFI, gdzie oprocz dyskusji
na temat biezacej sytuacji w §wiecie futbolu badz Formuty 1 widzowie mogli
telefonowa¢ do studia i porozmawia¢ z dziennikarzami (jk, 17.03.2020).

W chwili tworzenia tego artykutu (koniec 2021 oraz I kwartat 2022 roku)
$wiat dalej zmaga si¢ z koronawirusem. Za nami sg juz finaly pitkarskiego
EURO 2020 (Ktyszejko, 2021) czy letnie igrzyska w Tokio. Niektore impre-
zy sportowe wcigz odbywaja si¢ jednak bez udziatu kibicéw, np. Turniej
Czterech Skoczni w skokach narciarskich, rozegrany na przefomie 2021
12022 roku (Oficjalnie: kolejne konkursy Turnieju..., 2021). Sportowcy daw-
no wrdcili do rywalizacji, jednak organizatorzy najwiekszych sportowych
wydarzen nie zawsze sa w stanie zagwarantowa¢ im warunkow do réwnej
walki o najwyzsze laury. Dobitnie pokazaty to odbywajace si¢ w lutym
2022 roku zimowe igrzyska olimpijskie w Pekinie, a zwlaszcza sytuacja do-
tyczaca startu reprezentantki Polski w short-tracku, Natalii Maliszewskiej.
29 stycznia, czyli po przybyciu do Chin, uzyskala ona dwa pozytywne
wyniki testu na obecno$¢ COVID-19 i musiata poddac si¢ izolacji. Badania
wykonywane w kolejnych dniach przynosity raz negatywny, a raz pozytywny
rezultat. W nocy z 4 na 5 lutego Polka mogta opusci¢ kwarantanne, ale tuz

przed eliminacjami do wyscigu na dystansie 500 metréw nie dopuszczono
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jej do startu. Wskutek tego nie mogta walczy¢ o olimpijski medal w swej
koronnej konkurencji (Brilowski, 2022).

W czasie pandemii polski rynek mediéw sportowych réwniez ulegt
pewnym zmianom. Pojawilo si¢ na nim kilku nowych graczy, ktorzy zaczeli
regularnie relacjonowac sportowe wydarzenia, a takze wprowadzano nowinki
technologiczne, pozwalajace odbiorcom na jeszcze pelniejsze przezywanie
sportowych emocji. Bardzo czesto korelowaty one réwniez z pojeciem kon-
wergencji. We wstepie do ksiazki Kultura konwergencji: zderzenie starych
i nowych mediéw Henry Jenkins przyznal, ze ten termin jest przez niego
rozumiany m.in. jako ,,przeplyw tresci pomiedzy réznymi platformami
medialnymi, wspdtprace réznych przemystéw medialnych oraz migracyjne
zachowania odbiorcow mediéw, ktorzy dotra niemal wszedzie, poszukujac
takiej rozrywki, na jaka maja ochote” (Jenkins, 2007, s. 9).

Celem tego artykulu jest oméwienie wptywu pandemii wywotanej koronawi-
rusem na obecny ksztalt polskiego rynku mediéw sportowych i przedstawienie
zmian, jakie zachodzily na nim w dotychczasowym okresie trwania pandemii
COVID-19 (lata 2020-2021). Zostang tutaj przedstawieni nowi gracze na rynku
mediéw sportowych oraz wprowadzane przez nich rozwigzania technologiczne.
Omowione zostang takze przyktady konwergencji wystepujace w tych mediach
w ostatnich kilkudziesi¢ciu miesigcach. Istotny dla rozwazan na temat kon-
dycji polskich mediéw sportowych w pandemii bedzie tez przeglad statystyk
dotyczacych: udziatéw telewizyjnych stacji sportowych w rynku, sprzedazy
prasy sportowej i popularnosci sportowych serwiséw internetowych. Do tej
analizy postuza dane z marca i kwietnia 2020 roku oraz stycznia i sierpnia
2021 roku. Wybor ten wynika z kilku powodow.

W marcu i kwietniu 2020 roku nie odbywaly si¢ praktycznie zadne roz-
grywki sportowe, przez co media nie mialy tez okazji transmitowania ich
na zywo. Zaczeto sie to zmienia¢ dopiero w maju, gdy po przerwie do gry
powrdcili m.in. pitkarze 1. Bundesligi. Pierwszym relacjonowanym spotkaniem
miat by¢ mecz Borussii Dortmund z FC Schalke 04, ktéry 16 maja 2020 roku
miata transmitowac¢ stacja Eleven Sports 1 (NB, 8.05.2020). Przeglad danych
ze stycznia i sierpnia 2021 roku pozwoli za$ oceni¢, w jakiej kondycji blisko
rok po pojawieniu si¢ COVID-19 w Polsce oraz podczas igrzysk w Tokio
znajdowal si¢ nasz rynek mediéw sportowych. Uwzglednienie statystyk
z r6znych faz epidemii koronawirusa sprawi, ze analiza zyska kompleksowy
i chronologiczny charakter, przez co mozliwe bedzie uchwycenie dynamiki
sytuacji polskich mediéw sportowych w dobie pandemii.

Niniejszy artykut pozwoli w koncu przedstawi¢ mozliwosci i zagrozenia,

jakie moga napotkac w przysztosci polskie media sportowe. Mozliwe bedzie
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réowniez zweryfikowanie hipotezy badawczej, zakladajacej, ze epidemia
COVID-19 to czas, w ktérym media sportowe musialy znalez¢ rozwigzania,
dzieki ktérym mogly poradzi¢ sobie z negatywnymi skutkami koronawirusa,
ale takze okres, w ktérym coraz wieksza popularnos¢ zaczely zdobywa¢

media dzialajace aktywnie w internecie.

Poczatki pandemii COVID-19 byty trudne dla telewizyjnych stacji spor-
towych w naszym kraju, m.in. z uwagi na wspominany juz brak transmisji
z biezacych wydarzen sportowych. Marzec 2020 roku to okres sporych strat
ponoszonych przez te kanaty. Wedtug danych sporzadzonych przez firme
Nielsen Audience Measurement, ktdre mozna znalez¢ na tamach portalu
wirtualnemedia.pl, najpopularniejszg stacja sportowa w Polsce bylo wtedy
TVP Sport, ktérego faczne udzialy w rynku wyniosty 0,503%. W poréwnaniu
do analogicznego okresu sprzed roku, gdy te wyniki znajdowaty sie na poziomie
1,504%, byl to spadek az 0 66,56%. Niewiele mniejsze straty (61,31%) ponidst
drugi w zestawieniu Eurosport 1. Laczny udzial tej stacji w rynku w marcu
2020 roku wynidst 0,296% (rok wczesniej bylo to 0,765%). Najwieksze straty
notowal za$ Eleven Sports 1, ktory byl 6sma najpopularniejszg stacjg sportowa
w kraju z udzialami w rynku na poziomie 0,046%. W stosunku do marca
2019 roku, gdy siegaty one 0,175%, oznaczalo to straty o 73,71%. Laczny
udzial wszystkich stacji sportowych w rynku w marcu 2020 roku wyniost
1,55% (0 56,65% mniej niz w analogicznym okresie 2019 roku) (Kurdupski,
16.04.2020). W kwietniu 2020 roku stacje sportowe przezywaly jeszcze wigkszy
kryzys. Laczne udziaty w rynku najpopularniejszego wéwczas kanatu (TVP
Sport) wynosily tylko 0,23%. Rok wczesniej byto to 0,71%, co przelozyto si¢
na spadek o 67,61%. Bardzo duze straty w stosunku do kwietnia 2019 roku
notowal tez Eurosport 1, ktérego faczne udziaty w rynku zmalaly z 0,436%
do 0,035% (spadek 0 91,97%). Trudng sytuacje potwierdzal réwniez sumarycz-
ny udziat wszystkich kanaléw sportowych w kwietniu 2020 roku - wyniést
on 0,77% (spadek rok do roku o 68,95%) (Kurdupski, 18.05.2020). Tak zle
wyniki mogly by¢ przede wszystkim efektem braku aktualnych wydarzen

sportowych, a co za tym idzie — braku transmisji.
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Sytuacja stacji sportowych wygladata nieco lepiej chociazby w lipcu
2020 roku, kiedy udzialy w rynku najpopularniejszego wtedy kanatu - TVP
Sport — wynosily 0,41%. Natomiast sumaryczny udziat wszystkich stacji
sportowych w Polsce oscylowal na poziomie 1,91% (Kurdupski, 24.08.2020).
Byl to ponad 1 punkt proc. wiecej niz w kwietniu 2020 roku.

Na podstawie tych danych mozna stwierdzi¢, ze rok 2020 nie byt udany
dla segmentu telewizyjnych kanatéw sportowych. Doskonatym tego przykta-
dem s3 m.in. wyniki osiggane przez te stacje w marcu i kwietniu 2020 roku.
Ostatecznie caly ten rok zakonczyl si¢ dla segmentu telewizyjnych stacji
sportowych odnotowaniem sumarycznego udziatu w rynku na poziomie
2,13%. Oznaczalo to jednoczesnie straty, wynoszace az 33,01% w poréwnaniu
do 2019 roku (MK, 27.01.2021). Ten wynik pokazuje dobitnie, ze byt to trudny
okres, w ktorym stacje sportowe bole$nie odczuly negatywne skutki epidemii.

Styczen 2021 roku przynidst jednak pewne odwrécenie tego trendu,
gdyz sumaryczny udzial kanaléw sportowych w rynku wynidst wowczas
3,2% (wzrost o 3,43% wzgledem stycznia 2020 roku). Nowym liderem
ogladalnosci zostat wtedy Eurosport 1, ktéry odnotowat udziaty w rynku
na poziomie 1,175% i wzrost o0 26,48% w stosunku do stycznia 2020 roku
(udzialy w rynku wynosity wtedy 0,929%). Na drugim miejscu, z udziatami
na poziomie 0,959%, uplasowat sie TVP Sport (MK, 18.02.2021). Na tak dobrg
passe Eurosportu 1 w styczniu 2021 roku mogly zlozy¢ si¢ $wietne wyniki
ogladalnosci 69. Turnieju Czterech Skoczni. Triumf Kamila Stocha podczas
noworocznej imprezy $ledzit wtedy w tej stacji $rednio 1 327 951 widzéw, na-
tomiast za po$rednictwem TVP Sport — 690 944 osoby (Kurdupski, 8.01.2021).

Latem zauwazalna byla wyrazna poprawa statystyk ogladalnosci stacji
sportowych. Zapowiadaly to juz chociazby wyniki stacji TVP Sport w lipcu
2021 roku, gdy relacjonowata ona pitkarskie mistrzostwa Europy i letnie
igrzyska olimpijskie w Tokio. Srednie udzialy tego kanatu w rynku wyniosty
wtedy 2,03%, co w poréwnaniu do lipca 2020 roku i udziatéw na poziomie
0,41% oznaczalo gigantyczny wzrost — az 0 395,12% (MK, 3.08.2021).

W sierpniu juz wiekszo$¢ stacji sportowych mogta znaczaco odczu¢ wzrost
ogladalnosci w stosunku do analogicznego okresu 2020 roku. Liderem zostat
TVP Sport z udziatami w rynku, wynoszacymi 1,46% (wzrost o 45,56%). Rok
wczesniej bylo to 1,003%. Na drugim miejscu uplasowat sie Eurosport 1, ktd-
rego udzialy w rynku wzrosty z 0,377% do 0,795% (wzrost o 110,88%). Sukces
tych stacji wynikat przede wszystkim z szerokiego relacjonowania przez
nie olimpijskich zmagan w Tokio. Obecno$¢ letnich igrzysk na antenie wy-
miernie przyczynita si¢ do tego, Ze réwniez caly rynek kanaléw sportowych

zanotowal duzy wzrost ogladalnoéci w poréwnaniu do sierpnia 2020 roku.
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Laczny udziat wszystkich stacji w rynku wynidst 3,67% (wzrost o 41,95%)
(mk, 29.09.2021).

Na podstawie przytoczonych statystyk mozna zaobserwowac, ze najwigkszy
kryzys telewizyjnych kanaléw sportowych przypadf na marzec i kwiecien
2020 roku, kiedy nie odbywaly sie sportowe zmagania. Wraz z uptywem
czasu, gdy sytuacja w §wiecie sportu powoli wracata do normy, ogladalno$¢
tych stacji rowniez byla coraz wyzsza. Widac to chociazby w statystykach
ze stycznia 2021 roku, a zwlaszcza w wynikach z sierpnia tego samego roku
(w czasie letnich igrzysk olimpijskich). Niskie wyniki ogladalnosci na po-
czatku pandemii mogg $wiadczy¢ z kolei o tym, ze wskutek braku transmisji
z biezgcych wydarzen stacje sportowe mialy problem z dopasowaniem swojej
oferty w sposob, ktory bylby atrakcyjny dla ich widzéw. Z tego powodu mogli

oni wowczas takze rezygnowac z ogladania tychze stacji.

Do analizy sytuacji polskiej prasy sportowej w czasach pandemii
COVID-19 postuzy statystyki zwiazane ze sprzedazg najpopularniejszego
w naszym kraju dziennika o tej tematyce, czyli ,Przegladu Sportowego”,
wydawanego przez spotke Ringier Axel Springer Polska. Wybér tego tytutu
prasowego uwarunkowany jest m.in. tym, Ze jest to wcigz jeden z najchetniej
kupowanych dziennikéw w Polsce, posiadajacy takze bogata historie.

21 maja 2021 roku gazeta $wigtowala stulecie swojego istnienia (jsx/pap,
21.05.2021). Mimo tak dlugiej obecnosci na polskim rynku mediéw, wybuch
epidemii oznaczal takze dla niej pewien kryzys. Wedtug statystyk Polskich
Badan Czytelnictwa ,,Audyt ZKDP”, z ktérymi mozna zapoznac si¢ na tamach
serwisu wirtualnemedia.pl, §rednia sprzedaz ogéfem tego dziennika w marcu
2020 roku wynosifa 14 110 egzemplarzy. W poréwnaniu do analogicznego
okresu z 2019 roku, kiedy te wyniki byty na poziomie 21 768 egzemplarzy,
straty wyniosty 35,18% (Kurdupski, 6.05.2020).

W kwietniu 2020 roku regres byl jeszcze bardziej widoczny. Podczas
gdy w kwietniu 2019 roku sprzedano 21 694 egzemplarze, rok pdzniej liczba
ta wyniosla zaledwie 9230 (straty rok do roku o 57,45%). Stagnacja, w jaka
na poczatku pandemii wpadt ,,Przeglad Sportowy”, dotyczyla jednak catego
rynku prasowego w Polsce. Kwiecien 2020 roku przyniost spadek $redniej
sprzedazy ogotem prasy o 7,39% wzgledem poprzedniego miesigca. W przy-
padku ,,Przegladu Sportowego” te straty wynosily az 34,59% — najwiecej
sposrod wszystkich czotowych polskich dziennikéw (Kurdupski, 4.06.2020).

Na tak znaczace spadki sprzedazy ,,Przegladu Sportowego” na poczat-

ku pandemii mégt wplynaé m.in. brak biezacych rozgrywek sportowych.
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Zainteresowanie sportem wérdd czytelnikéw tej gazety moglo by¢ zatem duzo
mniejsze niz przed pandemiy, gdy sportowe zmagania toczyly sie regularnie.
Wysokiej sprzedazy tego tytulu prasowego nie sprzyjat tez ogloszony wiosna
2020 roku w Polsce lockdown. W tym czasie nabycie prasy papierowej bylo
mocno ograniczone z uwagi na zamkniecie sie wielu punktéw jej sprzedazy
w centrach handlowych. Do sytuacji tej doszto w wyniku biednej interpretacji
rozporzadzenia Ministerstwa Zdrowia z 13 marca 2020 roku. Uregulowano
w nim m.in. czasowe ograniczenie handlu ,w obiektach handlowych o po-
wierzchni sprzedazy powyzej 2 tys. metréw kwadratowych”. Jak sie okazalo
po interwencji Izby Wydawcéw Prasy w Kancelarii Prezesa Rady Ministrow,
zapis ten nie dotyczyl jednak sprzedazy prasy i salonikéw prasowych
(jk, 18.03.2020). Sytuacji nie ufatwiata réwniez niepewnos¢ zwigzana z tym,
jak dalej bedzie przebiega¢ pandemia. W wyniku tej niepewno$ci wielu ludzi
moglo takze nie kupowa¢ gazet chociazby dlatego, aby moéc zaoszczedzié
wiecej pieniedzy na wypadek gorszej sytuacji epidemiologiczne;j.

Juz pod koniec marca 2020 roku redakcja gazety postanowila wdrozy¢
rozwigzanie majace zniwelowa¢ negatywne skutki pandemii. Byta nim re-
dukcja objetosci wszystkich wydan. W wyniku tego zabiegu egzemplarze

»Przegladu Sportowego” wydawane w poniedziatki, czwartki, pigtki i weekendy
(sobota-niedziela), liczyly 24 strony (wczesniej bylo ich 32). Natomiast obje-
tos¢ wydan, ktore mozna byto naby¢ w kioskach we wtorki i $rody, zmalata
z 20 do 16 stron. Bez zmian pozostata jedynie cena, jaka nalezalo zaptaci¢
w tym czasie za dane wydanie. W przypadku poniedziatkowego, czwartko-
wego, piatkowego oraz weekendowego wydania bylo to 3,70 zt. Natomiast
numery wydawane we wtorek i srode kosztowaly 3 z1. Warto doda¢, ze poza

»Przegladem Sportowym” na zmniejszenie liczby stron w cze¢sci swoich wydan
zdecydowal sie takze dziennik ,,Sport”. Utrzymanie dotychczasowej ceny
wydan ,,Przegladu Sportowego” przy jednoczesnym zmniejszeniu ich obje-
tosci z perspektywy czytelnikéw mozna zapewne uzna¢ za do$¢ kuriozalng
decyzje, ale jak podkreslal chociazby w marcu 2020 roku cytowany przez
serwis wirtualnemedia.pl prezes Arskom Group, Rafal Romaniuk, taki za-
bieg ,to oczywista i rozsadna decyzja”. Ocenial on takze m.in., ze ,im diuzej
$wiat sportu jest w uspieniu, tym «PS» [Przeglad Sportowy] i «Sport» beda
w wigkszym kryzysie” (tw, 25.03.2020).

Innym rozwigzaniem, ktére moglo w pewien sposéb zrekompensowaé
spadek sprzedazy papierowych wydan ,,Przegladu Sportowego” i pozyska¢
nowych czytelnikow, byl rozwoj oferty online i wprowadzenie przez te gazete
ustugi ptatnych subskrypcji dla uzytkownikéw jej portalu internetowego.

Nastapilo to w grudniu 2020 roku. Dzigki temu uzytkownicy mogli uzyskacé
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dostep do dodatkowych tresci czy tekstow, ktdre publikowano w wersji dru-
kowanej gazety i jej dodatkach. Koszt pojedynczej subskrypcji dla nowych
klientéw tego portalu w pierwszym miesigcu mial wynosi¢ 9,90 zt. W kolej-
nych miesiacach stawka ta wynosita juz 19,90 zi (NB, 4.12.2020).

Nowy rok przynidst stopniowg poprawe sytuacji dziennika, ktory w stycz-
niu 2021 roku notowat wyniki sprzedazy na poziomie 15 593 egzemplarzy
(spadek rok do roku o 10,77%) (MK, 4.03.2021). Natomiast w sierpniu —
w trakcie olimpijskich zmagan w Tokio - sprzedano 17 551 egzemplarzy
(wynik tylko o0 2,5% gorszy wzgledem sierpnia 2020 roku) (MK, 6.10.2021).
Jako ciekawostke warto podkresli¢, ze juz wezesniejszy miesigc byt udany
dla ,,Przegladu Sportowego”. W lipcu 2021 roku sprzedano bowiem 18 455
egzemplarzy (wynik lepszy az o 24,31% w stosunku do lipca 2020 roku). Byt
to takze najwiekszy wzrost rok do roku ze wszystkich czotowych ogélno-
polskich dziennikéw w tym miesigcu (MK, 6.09.2021).

Biorac pod uwage fakt, iz w tym czasie odbywaly si¢ finaly EURO 2020
oraz letnie igrzyska olimpijskie, wida¢ wyraznie, ze tak jak mialo to miejsce
w przypadku stacji telewizyjnych, wyniki sprzedazy notowane przez ,,Przeglad
Sportowy” byly duzo wyzsze od tych z poczatkdéw pandemii, kiedy $wiat
sportu stangt w miejscu, tj. w marcu i kwietniu 2020 roku. Istniato pewne
ryzyko, ze dtugotrwaly zast6j §wiata sportu, wywotany pandemia, mogiby
doprowadzi¢ do pogtebienia kryzysu prasy sportowej. Statystyki pochodzace

z 2021 roku pokazuja jednak, ze do tak znacznego regresu nie doszto.

W marcu 2020 roku, czyli tuz po wybuchu epidemii koronawirusa, naj-
chetniej odwiedzanym serwisem sportowym w naszym kraju byta strona
WP Sportowe Fakty, ktéra mogta poszczycic sie liczbg 6 843 496 uzyt-
kownikéw. W analogicznym okresie rok wczesniej bylo to 6 894 725 oséb.
Znaczgce straty notowaly za to serwisy internetowe ,,Przegladu Sportowego”
i TVP Sport. W przypadku pierwszego z tych portali zaobserwowano spadek
liczby uzytkownikéw az o blisko 1,5 miliona (z 2 651 892 do 1 158 423 0séb).
Serwis kanalu sportowego Telewizji Polskiej odwiedzito natomiast 1 068 460
internautéw (w marcu 2019 roku bylo ich 1 971 615) (tw, 24.04.2020).

W kwietniu 2020 roku sytuacja wygladala podobnie. Liderem znéw
byta strona WP Sportowe Fakty, ktérg odwiedzilo 5 688 555 uzytkownikéw
(w kwietniu 2019 roku bylo ich 6 018 583). Drastyczne spadki notowat wcigz
m.in. ,,Przeglad Sportowy”, ktérego strone odwiedzito 674 807 internautéw
(rok weze$niej bylo to az 2 366 896 0séb) (tw, 19.05.2020).
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Styczen 2021 roku przynidst jednak bardzo dobre wyniki odwiedzalno$ci
czolowych serwiséw sportowych. Liderem tego zestawienia ponownie byta
strona WP Sportowe Fakty — 7 571 232 uzytkownikéw. Dla poréwnania,
w grudniu 2020 roku bylo ich 6 317 352. Bardzo duzy progres na przelomie
starego i nowego roku notowaty m.in. serwisy Sport.pl (liczba uzytkownikow
tej witryny wzrosta z 4 530 816 do 6 488 424), TVP Sport (wzrost liczby od-
wiedzajacych z 2 390 472 do 3 222 504) czy Skijumping.pl. Ten ostatni portal,
zajmujacy si¢ tematyka skokéw narciarskich, w grudniu 2020 roku zostat
odwiedzony przez 1 310 904 internautéw, a miesigc pézniej juz przez 1 700 352
osoby (tw, 12.02.2021). Lepsze wyniki, notowane przez Skijumping.pl, moga
by¢ spowodowane m.in. duzym zainteresowaniem internautow odbywajacym
sie na przefomie 2020 i 2021 roku Turniejem Czterech Skoczni, w ktérym
triumf odniost Kamil Stoch. W zwiagzku z tym fani skokéw, ktorzy $ledzili
poczynania Polaka w tej imprezie, mogli cz¢$ciej odwiedza¢ sam serwis.

W sierpniu 2021 roku dwie polskie witryny sportowe mogty poszczycié
sie liczba ponad 8 milionéw uzytkownikéw. Serwis WP Sportowe Fakty, be-
dacy liderem zestawienia, zanotowal wtedy 8 316 756 uzytkownikéw. Warto
jednak pamietaé o tym, ze dane te dotyczyly zaréwno strony internetowej,
jak i aplikacji mobilnej. Drugi w rankingu serwis — Onet Sport - odwiedzilo
z kolei 8 028 072 internautéw. Ciekawostka jest to, ze jeszcze miesigc wezesniej
to wlaénie ten portal byt najchetniej odwiedzang witryna sportowg w Polsce.
Liczba jego uzytkownikéw wyniosta wowczas 8 790 606, podczas gdy witryne
WP Sportowe Fakty odwiedzito 8 638 974 internautéw. Na uwage zastuguje
takze m.in. serwis stacji TVP Sport. Jej strona oraz aplikacja mobilna zostaty
odwiedzone w sierpniu 2021 roku przez 4 334 634 uzytkownikéw (najwiecej
ze wszystkich serwisoéw telewizyjnych kanaléw sportowych). Jednocze$nie
witryny te mogly sie poszczyci¢ najdtuzszym srednim czasem korzystania
przez uzytkownikéw sposrdd wszystkich sportowych serwiséw. Przecietny
uzytkownik spedzal na portalu TVP Sport $rednio 47,1 minuty (tw, 18.09.2021).

Analiza przytoczonych statystyk dotyczacych stacji telewizyjnych, prasy
i serwisow internetowych o tematyce sportowej pokazuje, Ze najbardziej
newralgicznym okresem pandemii dla tych mediéw byl marzec i kwiecien
2020 roku. Czas ten cechowaly znaczace spadki ogladalnosci stacji telewi-
zyjnych czy wynikéw sprzedazy najpopularniejszego polskiego dziennika
sportowego — ,,Przegladu Sportowego”. Przyczyna tego mégt by¢ m.in. brak
sportowych zmagan w tych miesigcach, spowodowany pojawieniem si¢
COVID-19 na $wiecie. Sytuacja polskich mediéw sportowych poprawiata
sie wyraznie w drugim roku pandemii, o czym $wiadczg m.in. statystyki

z sierpnia 2021 roku, kiedy w Tokio trwaty letnie igrzyska olimpijskie.
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Sposrdd analizowanych segmentéw stosunkowo stabilng sytuacje
obserwowali$my w przypadku serwiséw internetowych. Wynika¢ mogto
to z kilku czynnikéw. Lockdown oraz fakt, iz pojawienie si¢ koronawirusa
wymusito wiosng 2020 roku na wielu z nas pozostanie w domu, sprzyjaty
korzystaniu z internetu i poszukiwaniu najnowszych informacji nie tylko
w prasie czy telewizji, ale takze wtasnie w serwisach internetowych. Ponadto
same portale mogly lepiej zaadaptowac sie do powstatej w wyniku pandemii
sytuacji na rynku medialnym. Trudno jednak oceni¢, czy ,,fagodne” przebr-
niecie portali sportowych przez I faze pandemii jest wynikiem tylko zmiany
nawykoéw korzystania z mediéw przez odbiorcow, czy by¢ moze obecnosci
interesujacych dla uzytkownikdéw tresci, zastepujgcych niejako prase czy
telewizje. Ta kwestia moze by¢ zatem przyczynkiem do przeprowadzenia
w przyszlo$ci poglebionej refleksji naukowej na temat tresci zamieszczanych

W sieci przez serwisy sportowe.

Na rynku mediéw sportowych w Polsce w czasie pandemii pojawito si¢
kilku nowych graczy, ktérzy zaczeli regularnie informowac o sportowych
wydarzeniach lub je transmitowac.

Ciekawym przypadkiem takiej organizacji medialnej jest TVN. W prze-
szto$ci ta stacja telewizyjna sporadycznie pokazywata sportowe wydarzenia.
Pod koniec lat 90., a wiec w poczatkach swojej dziatalnosci, i w pierwszej
dekadzie XXI wieku transmitowata ona m.in. spotkania koszykarskiej ligi
NBA, domowe mecze ligowe pitkarzy Wisty Krakéw czy spotkania polskich
druzyn w europejskich pucharach. Ostatnig sportowg transmisjg na zywo
az do wybuchu epidemii COVID-19, jaka pokazywal na swojej gléwnej
antenie TVN, byl final pitkarskiego Pucharu Polski z 13 maja 2008 roku
(Gajzler, 2021).

Kolejny mariaz stacji ze §wiatem sportu stat sie faktem 13 lat pozniej.
W pazdzierniku 2021 roku grupa Discovery, do ktérej nalezy TVN, oglosita
przedtuzenie do konca sezonu 2025/2026 umowy obejmujacej m.in. trans-
mitowanie zawodéw Pucharu Swiata mezczyzn i kobiet w skokach narciar-

skich. Poinformowano wtedy réwniez, ze wszystkie pucharowe konkursy
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rozgrywane za granicg bedzie mozna zobaczy¢ nie tylko za posrednictwem

Eurosportu 1 i Playera, ale takze na gléwnej antenie TVN. Wyjatek stano-
wity tylko konkursy w Polsce (w Wisle i Zakopanem), ktére relacjonowaé

miala Telewizja Polska. Ta zmiana byta prawdziwym przetomem, poniewaz

weze$niej az przez 20 lat Puchar Swiata w skokach na stale goscit w raméwce

telewizji publicznej. Od sezonu 2016/2017 zmagania najlepszych skoczkow
$wiata byly pokazywane tam na mocy udzielonej przez Discovery sublicen-
cji. Warto tez zaznaczy¢, ze w mysl zapiséw ustawy o radiofonii i telewizji

zmagania skoczkéw narciarskich jako wazne spotecznie wydarzenia spor-
towe muszg by¢ nadawane w darmowym kanale (tw, 7.10.2021). Wskutek
nieprzedtuzenia sublicencji dla TVP i ogloszenia pojawienia sie transmisji

z wigkszosci konkurséw na antenie TVN spelnienie tego warunku zostato

jednak zagwarantowane.

Sprawa podziatu praw do transmisji konkurséw Pucharu Swiata w skokach
wzbudzata sporo emocji, m.in. takze z powodu glosnej wowczas dyskusji
wokot projektu nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji, czyli tzw. ustawy

»lex TVN”. Zakladatl on m.in., ze prawo do nadawania swojego programu
miatyby mie¢ tylko te media, gdzie udzial kapitalu zagranicznego nie prze-
kraczalby 49%. Wyjatkiem miato by¢ posiadanie przez danego nadawce
siedziby na terenie pafistw Europejskiego Obszaru Gospodarczego. Dla stacji
grupy TVN, nalezacych do amerykanskiego koncernu Discovery, moglo
to oznacza¢ utrate koncesji na nadawanie przez wszystkie stacje (Berenda,
Kaminska, 2021).

Po decyzji o nieprzedtuzaniu sublicencji, umozliwiajacej Telewizji Polskiej
dalsze przeprowadzanie transmisji z zawodéw Pucharu Swiata w kanale
otwartym, telewizja ta wydata specjalne o$wiadczenie, w ktérym zarzucata
grupie Discovery m.in. ,,prébe wpisania sportu w spor polityczny wokét sta-
¢ji TVN i uzywania skokéw narciarskich jako swoistego zakladnika w tym
sporze”. Apelowala tez do grupy Discovery, by wylaczy¢ sport z politycznego
sporu i umozliwi¢ dalsze przezywanie sportowych emocji milionom polskich
widzéw (tw, 8.10.2021). Podzial praw do transmisji zawodéw Pucharu Swiata
nie ulegl jednak zmianie.

Premierowe relacje ze zmagan w Niznym Tagile na antenie TVN ogla-
dato $rednio az 2 573 246 widzéw. Kolejne 759 669 0so6b sledzilto rywalizacje
w Eurosporcie 1 (MK, 23.11.2021). Pdzniejsze zawody cieszyly sie rownie
duzym zainteresowaniem widzéw TVN. Srednia widownia pierwszych osmiu
konkurséw sezonu 2021/2022 (nie brano tutaj pod uwage dwoch konkurséw
w Wigle, ktére w swoim otwartym kanale transmitowala Telewizja Polska),

wyniosta 2 495 820 os6b. Dla poréwnania, pucharowe zawody w Wisle,
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transmitowane 4 i 5 grudnia 2021 roku w TVP1 ogladalo srednio 2 769 314
widzéw (MK, 27.12.2021). Mozna wigc uzna¢ debiut transmisji ze skokéw
narciarskich w TVN za catkiem udany.

Przy okazji transmisji konkurséw skokéw przez TVN pojawily si¢ tez
pewne nowinki technologiczne. Jedna z nich byto np. wprowadzenie na an-
tenie informacyjnego kanalu TVN24 specjalnego kodu QR, widocznego
w lewym dolnym rogu ekranu. Aby go odczyta¢, konieczne bylo wlaczenie
funkcji aparatu w smartfonie i umiejscowienie ikonki z kodem w kadrze.
Po zrobieniu tego widzowie zyskiwali dostep do serwisu eurosport.pl, gdzie
mogli sprawdzi¢ wyniki zawodéw badz sylwetki poszczegdlnych skoczkow
(tw, 3.12.2021).

Poza relacjami w telewizji widzowie mogli regularnie $ledzi¢ konkursy
skokéw m.in. takze za posrednictwem serwisu streamingowego Player.pl. Miat
on od 19 listopada 2021 roku az do odwotania udostepniac sygnat telewizyjny
stacji TVN w ramach tzw. otwartego okna. Aby skorzystac z tej ustugi bez
oplat, wystarczylo zalogowac¢ sie na platforme. Uzytkownicy, ktérzy tego
dokonali, mogli uzyska¢ dostep na zywo do wszystkich transmisji i progra-
mow znajdujacych sie w raméwece stacji TVN (MK, 2.11.2021).

Tak wiele mozliwoéci $§ledzenia sportowej rywalizacji oferowanych przez
stacje TVN mozna rozpatrywac jako przyktad kultury konwergencji. Henry
Jenkins podkreslat w swojej ksigzce m.in., ze ,,dzigki zwiekszeniu liczby ka-
naléw telewizyjnych oraz mobilnoséci nowych technologii komputerowych
i telekomunikacyjnych wchodzimy w ere, w ktérej media bedg wszedzie”

i, ze ,juz teraz zyjemy w kulturze konwergencji” (Jenkins, 2007, s. 21).

Projektem, ktéry zdobyt ogromna popularnos¢ w czasie epidemii, jest
dzialajacy w serwisie YouTube ,, Kanal Sportowy”, ktérego twércami sg dzien-
nikarze sportowi: Mateusz Borek, Michat Pol, Tomasz Smokowski i Krzysztof
Stanowski. Oficjalny start dziatalnosci kanatu nastapil na poczatku marca
2020 roku. Podczas inauguracyjnej transmisji na zywo przedstawiono pro-
gramy, ktére miaty by¢ emitowane w jego ramach. Wsréd zapowiadanych
audycji znalazly sie programy dotyczace pitki noznej, Formuly 1, koszy-
kowki czy boksu. Jedna z gtéwnych pozycji w raméwce miat by¢ m.in. Hejt
Park - interaktywny program, ktérego stalym punktem miaty by¢ rozmowy
telefoniczne z widzami (tw, 2.03.2020).

Z czasem oferta ,,Kanatu Sportowego” sukcesywnie si¢ powiekszata. Jednym
z nowych programoéw byt m.in. magazyn na temat tenisa (tw, 4.03.2021).

Od maja 2021 roku ,Kanal Sportowy” mial zaczgé przeprowadza¢ takze
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transmisje z wybranych meczéw polskiej Ekstraligi Rugby. Jak zapewniat
owczesny prezes ,Kanalu Sportowego” i jeden z jego twdrcdw, Tomasz
Smokowski, dostep do nich mial by¢ bezptatny (tw, 20.04.2021). Pierwszym
spotkaniem, ktére transmitowano, bylo starcie zespotéw Skry Warszawa
i Arki Gdynia, odbywajace si¢ 1 maja 2021 rokul.

Obecnie (stan na dzien 12 marca 2022 roku) ,,Kanat Sportowy” posiada
ok. 816 tysiecy subskrybentéw, a wszystkie zamieszczone tam materialy
wyswietlono tgcznie 321 071 342 razy2. Wyniki te udowadniaja, ze ,,Kanat
Sportowy” okazat si¢ niezwykle udanym projektem medialnym. Oferta za-
wierajgca liczne programy tematyczne i transmitowanie rozgrywek, takich

jak mecze rugby, czyni go réwniez bardzo konkurencyjnym.

Platformy streamingowe to kolejna czes$¢ polskiego rynku mediow
sportowych, ktéra w trakcie pandemii zaczela odgrywac coraz wigksza role
i otworzyla przed odbiorcami mediéw nowe mozliwosci przezywania spor-
towych emocji, umozliwiajac uczestniczenie w wydarzeniach sportowych
przy uzyciu réznych urzadzen.

Doskonatym przykiadem takiej platformy, ktéra zadebiutowata w ostat-
nich kilkudziesigciu miesigcach na polskim rynku, jest Viaplay, nalezacy
do skandynawskiego koncernu Nordic Entertainment Group (NENT
Group). Glo$no zrobito si¢ o niej juz w listopadzie 2020 roku, gdy oficjalnie
ogtoszono termin jej startu w Polsce na sierpien 2021 roku. Wtedy poinfor-
mowano tez o przejeciu przez Viaplay praw do transmisji meczéw 1. oraz
2. Bundesligi, ktére do tej pory mozna bylo oglada¢ na antenach Eleven
Sports czy Canal+ Polska. Kontrakt, na mocy ktérego platforma uzyskata
prawa do transmitowania tych rozgrywek, mial obowigzywa¢ w sezonach
2021/2022-2024/2025 (tw, 10.11.2020). Wiosng 2021 roku zostat on przedtu-
zony do sezonu 2028/2029 (tw, 28.04.2021).

Nie byly to jedyne rozgrywki, do ktérych prawa uzyskata platforma na-
lezgca do koncernu NENT Group i ktére sg (lub beda) dostepne dla polskich
uzytkownikéw. W portfolio Viaplay znalazly si¢ m.in. rozgrywki pitkarskiej
Premier League (tw, 7.07.2021a), wyscigi Formuly 1 (tw, 7.05.2021), rozgrywki

1 https://www.youtube.com/watch?v=rvgSBNyRjgA (7.01.2022). Zapis
transmisji z tego spotkania, nadawanej na zywo 1 maja 2021 roku, widnieje
w serwisie YouTube pod nazwa: Skra Warszawa — Arka Gdynia — mecz
13. kolejki ekstraligi rugby.

2 https://www.youtube.com/channel/UCIfI7Yo22SMKp5Prazt HM6w/
about (12.03.2022). ,,Kanal Sportowy” zostat zatozony w serwisie YouTube
29 listopada 2019 roku.
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pitkarskiej Ligi Europy i Ligi Konferencji (tw, 5.03.2021), mecze hokejowej
ligi NHL (tw, 16.09.2021) czy gale KSW (poczawszy od gali KSW 65, czyli
od 18 grudnia 2021 roku). Te ostatnie transmisje mogli obejrze¢ uzytkownicy
nie tylko z Polski, ale takze z dziewieciu innych krajow (tw, 23.11.2021)3.

Oficjalny start platformy Viaplay zaplanowano na 3 sierpnia 2021 roku.
Oprocz transmisji sportowych w jej ofercie miaty znalez¢ si¢ réwniez filmy,
seriale czy program rozrywkowy Fort Boyard. Koszt miesiecznej subskrypcji
wyceniono na 34 zt (tw, 7.07.2021b). Oprdcz tego nowi uzytkownicy mogli
w ciggu pierwszych 30 dni korzystac z platformy catkowicie bezplatnie (Wojtas,
2021). Poczatek funkcjonowania Viaplay w Polsce byl obiecujacy, o czym
moga $wiadczy¢ m.in. wyniki badan przeprowadzanych przez Mediapanel,
z ktérymi mozna si¢ zapozna¢ w serwisie wirtualnemedia.pl. Wedlug nich
w sierpniu 2021 roku Viaplay posiadata 1 269 432 uzytkownikdéw (tw, 13.09.2021).
Miesigc pozniej bylo ich juz 2 247 264 (tw, 20.10.2021). Tak liczna grupa oséb
korzystajacych z tej platformy na poczatku jej dziatalnosci na polskim rynku
moze $wiadczy¢ o jej dobrym przyjeciu sie wsrod uzytkownikow.

Warto zauwazy¢, ze juz w lipcu 2021 roku, czyli przed swym debiutem
w Polsce, platforma pojawila si¢ w ofercie sieci kablowych. Pierwsza z nich byta
Vectra, ktéra umozliwiata dostep do Viaplay w formie aplikacji na dekodery
TV Smart 4K Box. Subskrypcja miata kosztowac 34 zt i mogta by¢ dofaczona
przez klientéw sieci do dotychczasowych pakietéw obejmujacych telewizje,
telefonie komorkowa badz szerokopasmowy internet (tw, 22.07.2021). Niedlugo
pdzniej mozliwos¢ dostepu do nowej platformy w swojej ofercie umiescita
takze sie¢ UPC Polska (tw, 29.07.2021), a na poczatku wrzesnia platforma
zostata dotgczona do oferty sieci telekomunikacyjnej Play (tw, 6.09.2021).

Pojawienie si¢ platform streamingowych, zajmujacych si¢ transmitowaniem
waznych wydarzen sportowych, i coraz wigksza rola nowych technologii
pokazuja, ze rynek mediéw sportowych w Polsce podczas pandemii wcigz
dynamicznie si¢ zmienia.

W jednym ze swoich artykuléw Katarzyna Kopecka-Piech, prognozujac

odnosnie do ewentualnych kierunkéw, w ktérych moga rozwija¢ sie relacje

3 KSW, czyli Konfrontacja Sztuk Walki, to polska federacja mieszanych sztuk
walki (MMA), ktdra organizuje swoje gale od 2004 roku.



Wojciech Skucha
Uniwersytet Jagiellonski

miedzy mediami a §wiatem sportu, twierdzila, ze w przysztosci moze doj§é
m.in. do ,,innowacji w obrebie mediéw mobilnych”, takich jak nowe apli-
kacje, wykorzystanie urzadzen czy konwergencja rozwigzan. Oprdcz tego
przewidywala rozwoj wszechobecnych medidw i internetu rzeczy czy jeszcze
lepsze wykorzystanie big data w sportowym marketingu badz public relations.
Natomiast nadawcy mieli dazy¢ do tego, aby umozliwi¢ odbiér zawartosci
sportowej ,,zawsze i wszedzie”, przez co lepiej wykorzystane miaty by¢ media
podreczne. Powszechniejszy miat sta¢ si¢ takze m.in. odbiér wieloekranowy,
polegajacy na ,jednoczesnym korzystaniu z kilku mediéw, réwniez w przy-
padku tresci o tej samej tematyce” (Kopecka-Piech, 2017, s. 80-81).

Mozliwosé¢ odbioru sportowych transmisji w dowolnym czasie i miejscu,
o ktorej kilka lat temu pisala Kopecka-Piech, wida¢ teraz m.in. na przykladzie
platform streamingowych. Dzieki temu, ze mozna z nich korzysta¢ na wielu
urzadzeniach, odbiorcy moga obejrze¢ dang transmisje¢ niemal w kazdych
warunkach i w dowolnym momencie.

Oprocz tych platform, wida¢ tez rozwdj innowacji mobilnych, o ktérych
pisala w swym artykule Kopecka-Piech. Warto tu wspomnie¢ m.in. o aplikacji
mobilnej stacji TVP Sport (Aplikacja TVP Sport - zobacz..., 2017). W sierpniu
2021 roku podczas igrzysk w Tokio jako pierwsza polska aplikacja sportowa
zanotowata ona ponad milion realnych uzytkownikéw (Kolejny rekord TVP
Sport..., 2021). Swiadczy to o duzym potencjale aplikacji tworzonych przez
media, w zwiazku z czym mozna spodziewac si¢ ich dalszego rozwoju.

Bardzo istotne jest rowniez to, ze juz teraz mozna zaobserwowac wplyw
pandemii COVID-19, ktéra spowodowala liczne zmiany zachodzace w §wiecie
polskich mediéw sportowych. Pandemia pokazata m.in., ze jeszcze bardziej
istotne stalo si¢ korzystanie z nowych technologii podczas telewizyjnych
transmisji. Byto to widoczne np. przy okazji relacji z zawodéw Pucharu
Swiata w skokach narciarskich w TVN. Stworzenie kodu QR umozliwia-
jacego widzom m.in. sprawdzenie wynikéw sportowych zmagan, a takze
mozliwos¢ obejrzenia transmisji na wielu urzadzeniach mobilnych jest

$wietnym przykladem konwergenciji.

Wybuch epidemii COVID-19 byl duzym wyzwaniem dla mediéw spor-
towych, ktore ze wzgledu na poczatkowy brak biezacych wydarzen czy
transmisji na zywo musiaty szybko zaadaptowac si¢ do nowej, pandemicznej

rzeczywistosci.
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Rozwazania podjete w tym artykule wykazaly réwniez, ze okres od marca
2020 roku az do konica 2021 roku byt trudny dla niektérych segmentéw mediow
sportowych. Regres ten byt zauwazalny szczegélnie na poczatku pandemii
w przypadku telewizyjnych kanaléw sportowych czy najpopularniejszego
sportowego dziennika w Polsce - ,,Przegladu Sportowego”. Niskie wyniki
ogladalnosci stacji sportowych na poczatku pandemii (marzec i kwiecien
2020 roku) mogly wynikac¢ nie tylko z braku biezacych transmisji ze spor-
towych wydarzen, ale czgsciowo takze ze zlego dopasowania atrakcyjnosci
oferty programowej w tym czasie. Jezeli chodzi o prase sportowa, problemem
byl nie tylko brak mozliwosci relacjonowania sportowych wydarzen, ale
takze czasowe trudnoéci czytelnikow z nabyciem prasy podczas lockdownu
wiosng 2020 roku.

W niniejszym artykule potwierdzono sformulowana na poczatku hipo-
teze, ktora zakladata, ze media sportowe musiaty radzi¢ sobie z problemami
spowodowanymi pandemisa, oraz ze media sportowe, obecne w internecie,
beda coraz prezniej rozwijac sig. Oprécz tego bylismy réwniez swiadkami
pojawienia sie wielu nowych graczy na rynku medidéw sportowych, a przede
wszystkim intensywnego rozwoju internetowych projektéw medialnych czy
sportowych platform streamingowych. W ramach ich dzialalnosci mozna byto
dostrzec takze przypadki wystepowania w mediach zjawiska konwergencji.

Nalezy pamietac o tym, iz w pierwszym kwartale 2022 roku w Polsce nadal
trwa pandemia. To sprawia, ze zmiany obserwowane na rynku medialnym

- mimo 2 lat od wybuchu epidemii - wcigz sg bardzo dynamiczne. Ten czas
pokazal juz jednak, ze przed polskimi mediami sportowymi moga wkrotce
otworzy¢ si¢ mozliwosci jeszcze wigkszego rozwoju, m.in. technologicznego.

Nowe technologie juz teraz zaczynajg odgrywac coraz wigksza role
w ksztaltowaniu si¢ rynku mediéw sportowych w Polsce. Laczenie tych
technologii $wietnie wida¢ m.in. w dziataniach TVP Sport. Jak pokazal prze-
glad statystyk dotyczacych udziatéw w rynku, notowanych w danych fazach
pandemii COVID-19 przez telewizyjne stacje sportowe, kanat ten niemal
caly czas cieszyt si¢ najwiekszg popularnoscig wéréd widzow. O znaczacej
roli aplikacji mobilnej prowadzonej przez stacje $wiadczy za$ m.in. przekro-
czenie przez nig w sierpniu 2021 roku liczby miliona realnych uzytkownikéow.
Jesli dodamy do tego miliony internautéw regularnie odwiedzajacych portal
TVP Sport (w sierpniu 2021 roku bylo ich ponad 4,3 miliona), zauwazymy,
ze stacja ta jest przykladem medium dost¢gpnego niemal wszedzie. Dzieki
temu moze si¢ ona $§wietnie odnajdowa¢ w warunkach kultury konwergencji,

o ktorej pisal Henry Jenkins (Jenkins, 2007, s. 21).
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Z drugiej strony na polskie media sportowe moga czyha¢ takze pewne
zagrozenia. Mimo rozwoju oferty online czy wprowadzenia w grudniu
2020 roku przez ,,Przeglad Sportowy” ustugi platnych subskrypcji na swoim
portalu internetowym, wcigz realne jest widmo problemu sprzedazy prasy
papierowej.

Podczas pandemii czytelnicy ,,Przegladu Sportowego” zmierzyli si¢ juz
z dwiema podwyzkami jego ceny. W styczniu 2021 roku cena wydan ukazu-
jacych sie w poniedziatki, czwartki, pigtki oraz weekendy (sobota-niedziela)
wzrosta z 3,70 zt do 3,90 zt (tw, 5.01.2021). Rok pdzniej podwyzki objety juz
wszystkie wydania. Za gazety dostepne w kioskach w kazdy poniedzialek,
czwartek, pigtek oraz za wydanie weekendowe nalezato zaplaci¢ juz nie
3,90 z1, a 4 z1. Bardziej znaczaca podwyzka nastapila w przypadku wydan
ukazujacych sie we wtorki i $rody, ktére podrozaly z 3 zt az do 3,50 zt. Podobna
sytuacja dotyczyla tez tygodnikéw opinii, wérdd ktérych znalazta si¢ chociaz-
by ,,Polityka”. Redakcja tego pisma wigzala podniesienie ceny swoich wydan
ze wzrostem cen papieru, na ktérym jest ono drukowane (tw, 1.02.2022).
Niewykluczone jest zatem, Ze w najblizszych latach, w przypadku wysta-
pienia kolejnych podwyzek cen na rynku papierniczym, réwniez papierowe
wydania prasy sportowej moga by¢ znacznie drozsze.

Przytoczone zjawiska oraz ich wieloaspektowo$¢ pokazujg nam szerokie
spektrum zmian, jakim moga ulec w najblizszych latach media sportowe.
Niniejszy artykul moze by¢ zatem punktem wyjsécia do dalszych rozwazan
naukowych na temat sytuacji polskich medidéw sportowych nie tylko podczas

epidemii, ale réwniez po jej zakonczeniu.
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