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sobote 27 listopada 2021 roku odbylo si¢ V Ogdlnopolskie

Seminarium Mlodych Medioznawcéw i Komunikologéw. Jest

to cykliczne wydarzenie Polskiego Towarzystwa Komunikacji
Spolecznej, ktére co dwa lata organizuje takie seminaria. Poprzednie edycje
miaty miejsce we Wroctawiu, Gorzowie Wielkopolskim, Poznaniu i Byd-
goszczy. Tegoroczne spotkanie przebieglo we wspoélpracy z Uniwersytetem
Jagiellonskim w Krakowie, a ze wzgledu na sytuacje zwigzang z pandemia
COVID-19 miatlo charakter zdalny.

Tematem przewodnim tegorocznego spotkania byla szeroka perspektywa
komunikacji spotecznej i mediéw w obliczu aktualnych wyzwan, kryzyséow
i zmian w debacie publicznej. Podczas wielu wydarzen naukowych, ktére
mialy miejsce w czasie pandemii COVID-19, wielu z nas zauwazyto nowe
problemy badawcze lub w bardziej poglebiony sposéb eksplorowato te do-
skonale nam znane, dlatego tematyka seminarium ukierunkowana zostata
na wsparcie tych wysitkéw naukowych. Ideg spotkania byta praca w matych
grupach roboczych pod kierunkiem doswiadczonych naukowcédw-mentordow.
Byta to pelna otwartosci i zaangazowania przestrzen do zdobycia pierwszych
naukowych doswiadczen. Nie wymagano wybitnych umiejetnosci metodo-
logicznych, lecz szczerej checi podjecia sie¢ wyzwania badawczego w mitej
atmosferze i przedstawienia pomystu na projekt badawczy.

Wydarzenie rozpoczelo si¢ od oficjalnych powitan i cieptych stow skie-
rowanych do uczestnikéw przez prezes PTKS, prof. dr hab. Iwon¢ Hofman,
dyrektor IDMiKS UJ oraz wiceprezes PTKS, dr hab. Agnieszke Hess, prof.
U], oraz kierowniczke Forum Mtodych Medioznawcéw i Komunikologow,
dr hab. Katarzyne Kopecka-Piech.

Zaraz po inauguracji mlodzi naukowcy weszli w rytm pracy. W pierw-
szej cze$ci, tzw. roboczej, przedmiotem dyskusji byly przestane wczeéniej
w formularzu zgloszeniowym zagadnienia, bedace w trakcie powstawania
(working papers), wstepne raporty i analizy, z ktérymi z wyprzedzeniem
zapoznali sie wszyscy czlonkowie grup. Uczestnicy zostali dobrani wedlug
podobienstwa tematyki, perspektywy badawczej lub wykorzystywanych

metod. Pod kierunkiem eksperta i we wspotpracy z pozostalymi cztonkami
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zespoldw realizujgcymi podobne badania uczestnicy mieli okazje wspolnie
przeanalizowaé w przyjaznej atmosferze zagadnienia zwigzane z dalszg praca.

Podczas tegorocznej edycji seminarium pracowaly cztery zespoty wraz
ze swoimi ekspertami. Zagadnienia poruszane w ramach paneli to: (1) ,Nowe
i (nie)nowe kanaly komunikowania politycznego” - dr hab. Agnieszka
Walecka-Rynduch, prof. UP; (2) ,,Komunikacja i public relations” — dr hab.
Monika Przybysz, prof. UKSW; (3) ,,Polski system medialny w procesie
zmian” - dr hab. Olga Dabrowska-Cendrowska, prof. UJK oraz (4) ,,Jezyk
w mediach” - pod przewodnictwem dr Malgorzaty Majewskiej z UJ.

Panel zatytulowany ,,Nowe i (nie)nowe kanaly komunikowania politycznego”
byt prowadzony przez dr hab. prof. UP Agnieszke Walecka-Rynduch. Mgr
Karina Czepiec-Veltze (U]) przedstawila referat pt. Kreatywne uczestnictwo
jako forma oddolnej partycypacji politycznej w mediach spotecznosciowych.
Celem projektu bylto stworzenie spojnej kategoryzacji medidéw spolecznoscio-
wych, ktdra stanowi¢ bedzie punkt wyjscia do wyselekcjonowania platform
w ich obrebie, tworzacych warunki dla twérczego uczestnictwa. Selekcja
ta ograniczyla si¢ réwnoczesnie do najpopularniejszych w polskim interne-
cie przestrzeni spolecznosciowych. Dalszym celem projektu bylo zbadanie,
jakiego rodzaju forme moze przybiera¢ twércza partycypacja w zaleznosci
od medium, kto zajmuje si¢ jej tworzeniem oraz kto i w jaki sposéb wchodzi
z nig w interakcje. Uzyskane w ten sposdb dane postuza do diagnozy kondycji
postawy obywatelskiej internautéw obcujacych z tre$ciami politycznymi
zamknietymi w formach twérczych. Mgr Anna Jezowa (UMCS) przedstawila
Mit Wielkiej Wojny Ojczyznianej w dyskursie medialnym Federacji Rosyjskiej.
Celem wystgpienia bylo scharakteryzowanie i analiza mitu Wielkiej Wojny
Ojczyznianej przez wybrane stacji telewizyjne w dyskursie ideologicznym
wspolczesnej Federacji Rosyjskiej. Krytyczna analiza dyskursu w ocenie
badaczki umozliwia ocene warunkéw powstania réznorodnych wypowiedzi
oraz przekazéw ideologicznych, ktore te wypowiedzi niosg. Metodologia
zaprezentowana przez autorke pozwolila na zbadanie takich elementéw,
jak idee, przekonania ukazane w wypowiedziach oraz jezyk. Mgr Krzysztof
Sokét (UW) zaprezentowal wystapienie zatytulowane Rewolucja czy em-
patia? Media immersyjne i taktoaudiowizualne jako srodki komunikowania
politycznego. Celami badawczymi projektu byly analizy wykorzystania
immersyjnych mediéw jako srodka komunikowania politycznego, analiza
réznicowa sposobéw komunikowania oraz analiza prognoz dalszego ich
wykorzystywania. Mgr Paulina Sajna-Kosobucka (UMK) pochylila sie nad
architekturg informacji w nowych technologiach komunikacyjnych wyko-

rzystywanych przez polskie i amerykanskie partie polityczne. Celem referatu
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byta analiza poréwnawcza nowych technologii komunikacyjnych czterech
partii politycznych — dwéch polskich (PiS i PO) i dwoch amerykanskich
(Republican Party i Democratic Party) - pod katem architektury informacji.
Badaczka wskazatla, ze do nowych technologii zalicza witryny internetowe,
zarowno w wersji desktopowej, jak i mobilnej, oraz profile w mediach
spotecznos$ciowych. Architektura informacji jest mloda metadyscypling
naukows, ktdrej gléwnym celem jest zadbanie o bezproblemowy dostep
do informacji w obrebie kanalu komunikacyjnego. Nastepstwem blednie
zaprojektowanej architektury informacji sg istotne problemy natury komu-
nikacyjnej. Lic. Dominik Puchata (UW) oraz lic. Jakub Kocjan (UW, SGH)
zaprezentowali Mainstreamowy dyskurs polityczny wokét Marszu Niepod-
legtosci — miedzy perspektywaq legalistyczng a ideologiczng. Badacze poddali
analizie wypowiedzi dotyczgce kolejnych edycji Marszu oraz ich ewolucje.
Do projektu postuzono si¢ Foucaultowska analizg dyskursu (Foucauldian
discourse analysis), poniewaz metoda ta pozwala skupi¢ si¢ na relacjach
wladzy w spoteczenstwie w jezyku oraz praktykach.

Dr hab. prof. UKSW Monika Przybysz byta ekspertem panelu poswie-
conego komunikacji i public relations. W tej grupie wystapien mgr Natalia
Buczynska-Pizon (UMCS) przedstawita problematyke zwigzang z komuni-
kacja marketingowa produktéw ekologicznych w Polsce. Wedlug badaczki
w ostatnich latach §wiadomos¢ ekologiczna konsumentdw wzrasta, a rynek
produktow ekologicznych na $wiecie si¢ powigksza. Analizie zostaly poddane
kanaty na platformach spoleczno$ciowych marek, ktére w swojej ofercie
posiadaja produkty ekologiczne. Mgr Tomasz Lyson (U]) przedstawit zarys
problematyki komunikacji mobilnej i prébe ujecia badan nad aplikacjami
mobilnymi, ktdre sg uzywane przez polskie redakcje prasowe. Twércom
aplikacji mobilnych towarzyszy odmienna od desktopowych strategia
biznesowa, bowiem stawia si¢ tutaj przede wszystkim na do$wiadczenie
zorientowane na uzytkownika (user experience - UX), tym samym zapew-
niajac bardziej zoptymalizowany i spersonalizowany kanat komunikacji
na linii medium/redakcja a odbiorca. Badacz wskazal, ze aplikacja mobilna
sprzyja materiatlom mikrotekstowym, wizualnym oraz audiowizualnym.
Interfejs aplikacji mobilnych dziala w nieco uproszczonej formie w poréw-
naniu do przegladarki www, dlatego kontent udost¢pniany za pomoca tego
kanatu moze rézni¢ sie od pozostatych tresci tworzonych przez redakeje
prasowe. Celem badan jest rekonstrukecja pogladu, czy nauka o mediach
i user experience jest w stanie wskaza¢ najefektywniejszg komunikacyjnie
i satysfakcjonujaca aplikacje do (re)dystrybucji tresci wysokiej jakosci. Lic.
Justyna Krakowiak (UL) przedstawita projekt poswiecony uzytkownikom
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Facebooka, Messengera, Instragrama i WhatsAppa w obliczu globalnej

awarii systemu z 4 pazdziernika 2021 roku. Autorka w swoich badaniach

skupita sie na odczuciach, jakie na uzytkownikach Facebooka wywarla

awaria platformy. Proponowane badania dotyczy¢ beda zaréwno emocji

towarzyszacym uzytkownikom bezposrednio podczas trwania awarii, jak
i po odzyskaniu dostepu do komunikatoréw. Wykaza réwniez, ktore kanaty
komunikacji stanowity alternatywe dla uzytkownikéw podczas awarii. Mgr
Aleksy Szymkiewicz (UAM) przedstawil referat pt. Od forum internetowego

do ataku na Kapitol - dyskursy spekulacyjne w spoleczeristwie sieci. Gtéwnym

celem badawczym prelegenta bylo okreslenie wplywu internetu na proces

ksztaltowania si¢ ruchu spotecznego QAnon, przy uwzglednieniu architektury
informacji i dominujacego modelu komunikacyjnego wymuszanych przez

internet. Celem posrednim, ktéry towarzyszyl badaczowi, jest che¢ wska-
zania narzedzi metodologicznych (netografii, kartografii cyberprzestrzeni,
analizy dyskursu), ktére moga postuzy¢ do dalszych badan w tym zakresie.
W centrum rozwazan mgr. Mateusza Sobiecha (UMCS) znalazt si¢ Twitter
jako narzedzie, ktére moze stuzy¢ do budowania wizerunku medialnego

w amatorskim klubie sportowym. Gléwne zagadnienia badawcze koncentro-
waly si¢ wokdt odpowiedzi na pytania, czy i w jaki sposob polskie amatorskie

kluby pitkarskie wykorzystuja oficjalne konta na Twitterze do komunikacji

z kibicami. Szczegbélowej analizie poddano aktywnos¢ (czestotliwosé wpisow)

oraz rodzaj i tematyke tweetow zamieszczanych przez kluby: KTS Weszto

Warszawa, Coco Jambo Warszawa, Naprzod Swibie oraz LZS Chrzastawa.
Mgr Ksenia Wréblewska (UW) podjeta si¢ analizy Facebooka w dziataniach

marketingowych platform na zadanie (video on demand — VOD). Prezentacja

miata na celu przedstawienie wstepnych wynikéw badania analizujacego

dziatania z zakresu marketingu medialnego platform na Zadanie w mediach

spolecznoéciowych. Badanie skupilo si¢ na analizie ilo$ciowej i jako$ciowej

profili na Facebooku wybranych na potrzeby badania platform VOD (pol-
skich i zagranicznych dostepnych w Polsce).

Panel poswiecony polskiemu systemowi medialnemu w procesie zmian
nadzorowala dr hab. prof. UJK Olga Dabrowska-Cendrowska. W tej sek-
cji wzieta udzial mgr Daria Zadrozniak (UAM), ktéra zaproponowata
przeanalizowanie medialnego obrazu 26. Konferencji Klimatycznej ONZ.
Badaczka wskazata, ze na potrzeby badania zostang poddane analizie ma-
terialy dziennikarskie ukazujace si¢ w dniach trwania COP26 w gléwnych
wydaniach telewizyjnych serwiséw informacyjnych (TVP1, Polsat, TVN)
oraz w internetowych portalach informacyjnych (Interia, Onet, WP).

Uwaga zostanie zwrécona m.in. na kwestie poruszane przez dziennikarzy
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(spoleczne, polityczne, ekonomiczne), funkcje prezentowanych materialéw
i znaczenie wystepujacych w nich ekspertéw. Dziatania te pozwolg ukaza¢,
jakie funkcje pelnig media i jakie sa role pelnione przez dziennikarzy
podczas informowania o wydarzeniach zaplanowanych, podczas ktérych
podejmowane sg problemy zwigzane ze zmiang klimatu. Lic. Patryk Szklarz
(U], UPJPII) przedstawit projekt pt. Narracja o Unii Europejskiej w telewizyj-
nym programie informacyjnym Wiadomosci TVP. Celem przedstawionego
projektu bylo zbadanie retoryki dotyczacej Unii Europejskiej w programie
informacyjnym ,Wiadomo$ci” telewizji publicznej na podstawie analizy
zawartos$ci wybranych wydan programu. Nad podatkami od mediéw jako
zagrozeniu dla pluralizmu mediéw w Polsce pochylila si¢ lic. Victoria
Leszczynska (UAM). Na poczatku lutego 2021 roku do wykazu prac legi-
slacyjnych programowych Rady Ministréw zostal wpisany projekt ustawy
o dodatkowych przychodach Narodowego Funduszu Zdrowia, Narodowego
Funduszu Ochrony Zabytkéw oraz utworzeniu Funduszu Wsparcia Kultury
i Dziedzictwa Narodowego w Obszarze Mediéw. Celem projektu bylo zba-
danie podobienstw wystepujacych w kontekscie relacji panstwa z systemem
medialnym pomiedzy Polska (rzad Mateusza Morawieckiego) oraz Wegrami
(rzad Viktora Orbana), a takze poddanie analizie zagrozen, ktére niosa
ze sobg tzw. repolonizacja oraz rehungaryzacja mediéw. Lic. Zofia Nacewska
(UL) zaprezentowala wystgpienie na temat sytuacji granicznych w zwigzku
z pandemig COVID-19 w kontekscie polskich reportazy radiowych. Celem
projektu bylo zbadanie, w jaki sposob wybrane polskie reportaze radiowe
prezentuja temat sytuacji granicznych w szpitalach pod wzgledem zaréwno
przekazywanych tresci, jak i specyfiki wykorzystywanych przez twércow
tworzyw fonicznych i form podawczych. Mgr Wojciech Skucha (UJ) zapre-
zentowal referat pt. Kondycja polskich mediow sportowych w dobie pandemii
COVID-19, ktéry ukazal wplyw pandemii COVID-19 na wyniki mediow
sportowych w Polsce. Oméwione zostaly zmiany, jakie zaszty na tym rynku
w latach 2020-2021, a takze przyktady pojawienia sie aplikacji mobilnych
czy nowych platform streamingowych, zwigzanych z mediami sportowymi.
Lic. Wojciech Kulaga (U]) poddat analizie fenomen popularnosci gali typu
freak show. Prelegent wskazal, ze takie tresci medialne przyczyniaja sie
do promocji agresji i internetowej kultury upokarzania. Badacz postuzyl sie
krytyczng analizg reprezentacji spotecznej Moscoviciego, ktéra pozwolila
wlaczy¢ do schematu analizy jezyk, jakim postuguja si¢ bohaterowie i bo-
haterki, oraz komentarze organizatordw.

W sekeji poswieconej jezykowi w mediach mgr Weronika Satek (UJK)

przedstawilta wystgpienie poswiecone specyfice jezykowej i komunikacyjnej



Sprawozdanie z V Ogdlnopolskiego Seminarium Mtodych Medioznawcéw i Komunikologow

mediéw publicystycznych na przykladzie facebookowego profilu ,,Ryszard
Swetru”. Analize oparto na porzadku indukcyjnym, prelegentka rozpoczeta
swoja prezentacje od wstepnego przegladu materiatu, gdzie odnalazta charak-
terystyczne style jezykowe i elementy komunikacyjne (jezyk mlodziezowy, styl
publicystyczny, jezyk potoczny, wulgaryzacja i inwektywy, ironia, zamierzona
niepoprawnos¢ jezykowa), aby nastepnie przej$¢ do opisania i zanalizowania
sposobu ich funkcjonowania w przebadanym materiale. Celem badan byto
poznanie i zrozumienie specyfiki jezykowej i komunikacyjnej nowego typu
mediéw publicystycznych - publicystyki w social mediach - oraz wyrdznienie
charakterystycznych elementéw dla tego rodzaju srodkéw komunikowania.
Mgr Anita Brzyszcz (UAM) przedstawila referat pt. Polakéw portret wltasny
memami odmalowany. Autostereotyp polskosci w wytworczosci cyberkulturowej.
Celem tego projektu badawczego bylo stworzenie poglebionej i wyczerpujacej
analizy polskiego etnoautostereotypu obecnego w tekstach cyberkultury.
Na przestrzeni dziejow w polskiej autosatyrze dokonat sie istotny przeskok
z pierwotnego komentowania autostereotypu w ramach dyskursu elitarnego
(rozprawy, dzieta literackie, prasa itp.) na jego wspdlczesng obecnos¢ gléwnie
w dyskursie wernakularnym, ktérego odzwierciedleniem sg powszechnie
rozprzestrzeniajace si¢ w cyberprzestrzeni memy i inne teksty cyberfolklo-
ru. Lic. Angelika Witkowska (UW) podjeta si¢ analizy zawartosci i funkcji
edukacji seksualnej w serwisie Instagram. Badaczka wskazala, ze w anali-
zie wyjatkowo wazna jest polska perspektywa, poniewaz w naszym kraju
edukacja seksualna jest tematem ignorowanym, kontrowersyjnym oraz
trudnym. W rezultacie media spolecznosciowe, a w szczegdlnosci Instagram,
staly sie miejscem, w ktérym pojawily sie konta edukujgce o seksualnosci.
Gléwnym celem autorki bylo sprawdzenie, w jaki sposob autorzy profili
komunikuja si¢ z odbiorcami, okreslenie funkeji kont oraz potencjalnego
wplywu na uzytkownikéw. Mgr Michal Jas (UJK) przestawil wystapienie
o internetowym komizmie w dobie pandemii wywolanej rozprzestrzenia-
niem si¢ koronawirusa. Badacz przyblizyt analize tresci wybranych memow,
grafik, materiatéw wizualnych. Pozwolito to na przedstawienie pandemii
COVID-19 w kontekscie popularnego motywu internetowej rozrywki. Mgr
Alicja Rozpendowska (UAM) podczas panelu ,,Jezyk w mediach” pochylita
sie nad zagadnieniem budowania empatycznej komunikacji za pomoca
réznych zasobow komunikacyjnych, wskazujac, ze zdecydowanie istnieje
potrzeba budowania takiej komunikacji.

Po obradach w grupie kazdy z ekspertéw podczas spotkania ogélnego
podsumowal prace w zespolach. Na koniec mentorzy zaprezentowali swoje

badania i projekty, nad ktérymi teraz pracujg. Uczestnikami seminarium byli
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studenci oraz doktoranci z o$rodkéw naukowych w Warszawie, Krakowie,
Lublinie, Kielcach, Lodzi, Poznaniu i Toruniu.

W wystgpieniu konczgcym seminarium kierowniczka FMMIiK, dr hab.
K. Kopecka-Piech, zapowiedziala VI edycje, ktora odbedzie sie w 2023 roku

we wspdtpracy z Uniwersytetem Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie.






