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ABSTRAKT

25 lutego 2021 r. Chiny oficjalnie zadeklarowaty zwyciestwo w walce z ubéstwem prowadzonej

w latach 2012-2020, czyli pokonanie skrajnej biedy na terenie swojego kraju. Rozpropagowanie
tego programu oraz jego realizacji wsrod spotecznosci miedzynarodowej stanowito przy
tym istotny watek storytellingu w dyplomacji publicznej Chin, w ktérej media i mozliwos¢
przekazu okreslonych tresci za ich posrednictwem odgrywaja kluczowa role. W artykule
przedstawione sg wyniki poréwnawczej analizy zawartosci ilustracji towarzyszacych relacjom

na temat chifiskiego programu walki z ubéstwem, opublikowanych w latach 2016-2021

w anglo- i chifskojezycznym serwisie portalu Chinadaily.com.cn, ktéry jest najwiekszym

chinskim anglojezycznym portalem informacyjnym. Wyniki przeprowadzonego badania

wskazuja na odmienne strategie ilustrowania przekazéw przyjete przez redakcje ,China Daily”
w prezentowaniu badanego watku odbiorcom zagranicznym oraz rodzimym. Uzyskane wyniki

pozwalaja na wskazanie réznic w sposobie ilustrowania polityki likwidacji ubostwa w obu

serwisach, a takze identyfikacje wizerunku tej polityki, ktory Panistwo Srodka chce przekazac
Swiatu za posrednictwem mediow.
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On February 25, 2021, China officially declared victory in the fight against poverty, which me-
ans that extreme poverty has been overcome in China. Correspondingly propagating of the
program and its realization in the international community has become an important aspect
of China’s storytelling in public diplomacy, in which media and the possibility of conveying
i chifiskojezycznym serwisie SPecific content through them played a key role. The article presents the results of a com-
Chinadally.com.cnwlatach  Parative analysis of the content of llustrations accompanying coverage about China's fight
2016-2001,  against poverty, published in the years 2016-2021 in the English- and Chinese-language service

com.press, 6(1)5.82-00.  Of Chinadaily.com.cn, which is the largest English-language news portal of China. The results
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foreign and domestic recipients. The obtained results allow to indicate
the differences in the way of illustrating of the poverty eradication policy
in both services of “China Daily”, as well as to identify the image of this
policy that China wants to convey to the world through the media.

25 lutego 2021 r. Chiny oficjalnie zadeklarowaty zwyciestwo swojej polityki

walki z ubostwem wdrazanej w latach 2012-2020. Polityka ta stawiala sobie

za cel pokonanie skrajnej biedy na terenie calego kraju. Propagowanie tego

osiggniecia w spolecznosci miedzynarodowej byto przy tym istotnym ele-
mentem storytellingu wykorzystywanego w strategii dyplomacji publiczne;j

Chin. Storytelling jest narzedziem uzywanym w tzw. content marketingu

(Skrobich, 2016, s. 84) i polega na opowiadaniu, budowaniu narracji w celu

osiggniecia okreslonego efektu perswazyjnego: ,przemawia, oddzialuje

na odbiorce przez opowiadang historie, pobudza jego wyobraznig i emo-
gje, (...), a tym samym wzmacnia oddzialywanie przekazu perswazyjnego

(Bordéwczak, 2022, s. 295). Narracja adresowana przez Chiny do odbiorcéw

zagranicznych i rodzimej publiczno$ci, w tym ta budowana w mediach,
nazywana jest w Kraju Srodka ,,chifiskim storytellingiem”.

Strategia komunikacji w dyplomacji publicznej wedlug polskiej badaczki
Beaty Ociepki (2012, s. 131) ma wymiar zaréwno zewnetrzny (czyli przekazu
kierowanego do odbiorcy zagranicznego), jak i wewnetrzny, w ktérym istotna
jest komunikacja z wlasnymi obywatelami, ktdrej celem jest zdobycie ich
poparcia dla rzgdowej koncepcji dyplomacji publicznej. W tym procesie,
jak podkredla Agnieszka Szymanska (2014, s. 286), kluczowa role¢ odgry-
wajg media i mozliwo$¢ przekazu okreslonych tresci za ich posrednictwem.
W przypadku prezentacji w mediach tematyki redukcji ubdstwa, ktéra
dotyczyla gtéwnie najbiedniejszych regionéw Chin, istotna role odgrywat
przekaz wizualny, silniej oddzialujacy na emocje niz stowo. W kontekscie
przekazu na temat walki z ubostwem interesujgcym obszarem badawczym
jest zatem kwestia ustalenia, jaki obraz walki z ubdstwem, w jakiej prze-
strzeni (spolecznej, ekonomicznej i naturalnej) media chinskie przekazywaly
odbiorcom zagranicznym i wewnetrznym, tj. chinskim. W niniejszym arty-

kule prezentowane sg wyniki analizy zawartosci ilustracji towarzyszacych
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anglo- i chinskojezycznym publikacjom na temat chinskiej walki z ubdstwem,
zamieszczanych w portalu Chinadaily.com.cn w latach 2016-2021. Analiza
miala charakter poréwnawczy i zmierzata do identyfikacji sposobu ilustro-
wania przekazow ,,China Daily” po$wieconych chinskiej walce z ubdstwem
w odniesieniu do odbiorcy zagranicznego i rodzimego.

W zachodniej literaturze przedmiotu dotychczas niewiele uwagi poswigcono
badaniom chinskiej strategii komunikacyjnej dotyczacej walki z ubdstwem
w tym kraju, ktdra jest waznym elementem dyplomacji publicznej Panstwa
Srodka. Mimo iz temat ten jest istotnym obszarem dyskursu naukowego
w Chinach (i jest czgsto analizowany przez chinskich badaczy), wcigz nie-
wielka jest liczba uczonych zachodnich, ktérzy zajmowali sie ta kwestia. Brak
jest rowniez prac, takze w chinskiej literaturze przedmiotu, poswieconych
analizie porownawczej przekazu medidéw chinskich skierowanym do odbiory
zagranicznego i krajowego.

Badanie to stanowifo drugi etap moich badan, ktére poswigcono ana-
lizie strategii komunikacyjnej przyjetej przez redakcje ,,China Daily”.
Punktem wyjscia dla tego etapu badan byly rezultaty poréwnawczej ana-
lizy zawartosci przekazéw tekstowych anglo- i chinskojezycznego serwisu
Chinadaily.com.cn na temat programu walki z ubostwem, ktére ujawnity
istnienie réznych strategii informacyjnych w zakresie prezentacji proble-
mu, ktére redakcja ,,China Daily” realizowata w odniesieniu do odbiorcy
zagranicznego i wewnetrznego, czyli chinskiego. Wyniki pierwszego etapu
analizy pokazaly, ze w odniesieniu do odbiorcy zagranicznego redakcja
przyjeta strategie komunikacyjng polegajaca na mocniejszej ekspozyciji te-
matu, wiekszym natezeniu publikacji o charakterze informacyjnym, a takze
wigkszym zréznicowaniu tematycznym przekazu oraz czestszym operowaniu
narracjg odnoszaca si¢ do poziomu kraju jako calosci. W przekazie adreso-
wanym do odbiorcy rodzimego redakcja wybrala strategie, zgodnie z ktéra
w relacjonowaniu tematu czesciej siegano do gatunkéw zawierajacych opinie
autora oraz bezposrednich relacji, co w konsekwencji spowodowalo silniejsza
obecnos¢ konkretnych gmin oraz dominacje kilku okreslonych tematéw.
Analiza ilustracji towarzyszacych badanym tekstom miafa w pierwszej fazie
projektu wylacznie walor ilo$ciowy i stanowila jedynie jeden ze wskaznikéw
badania ekspozycji tematu w catosci przekazu. Przestanka do kontynuacji
badan byly natomiast wyniki pokazujace, ze element wizualnej prezentacji
tematyki (czyli obecnoé¢ ilustracji) byt waznym czynnikiem ekspozycji
tematu w przekazie. Zaréwno w odniesieniu do publikacji anglo-, jak i chin-
skojezycznych badania pokazaly bowiem bardzo wysoki odsetek obecnosci

materiatéw wizualnych. Wobec istotnych réznic, jakie zidentyfikowano
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w przekazie w warstwie tekstowej, i wobec silnego perswazyjnie oddziaty-
wania obrazu warte zbadania bylo, czy podobne réznice wystepowaly takze
w odniesieniu do warstwy wizualnej przekazu.

Celem jako$ciowej analizy ilustracji towarzyszacych tym publikacjom,
ktérej wyniki sg prezentowane w niniejszym artykule, jest w zwigzku z tym
stwierdzenie, czy i w jakim stopniu réznily sie od siebie zestawy ilustracji
stuzace do zobrazowania badanego tematu w odniesieniu do obu typéw
odbiorcow. W jaki sposdb obrazowano wyniki walki z ubéstwem, jaki typ
przestrzeni stanowil jej tlo/scenerie, w jakim otoczeniu (przestrzeni natu-
ralnej czy przestrzeni zagospodarowanej) prezentowano osiggniecia Chin
w odniesieniu do obu typdéw odbiorcéw? Czy przestrzen ta stanowila tlo
prezentowanej walki, czy byla jej gtéwnym podmiotem? Jaki obraz przestrzeni
dominowat: rolniczy, przemystowy czy naturalny? Celem niniejszego artykutu
jest odpowiedz na te i im podobne pytania. Tre$¢ niniejszego artykutu jest
poklosiem referatu wygloszonego podczas ogélnopolskiej konferencji nauko-

wej ,Przestrzen(nie)”, ktora odbyla si¢ 26 listopada 2022 r. w Czestochowie.

Termin ,,dyplomacja publiczna” w jego obecnym rozumieniu po raz
pierwszy zostat uzyty w 1965 r. przez Edmunda Gulliona, ktéry definio-
wal ja jako dzialalno$¢ wykraczajacg poza ramy tradycyjnej dyplomaciji,
prowadzonej przez rzady. W odréznieniu od tej tzw. starej dyplomacji
(old diplomacy) bedacej domena politykow i dyplomatéw, w dyplomacji
publicznej uczestnicza réwniez inne podmioty, takie jak m.in. grupy pry-
watne, media badz jednostki indywidualne, ktérych dzialania wptywaja
na postawy i nastawienie réznych grup odbiorcéw innych panstw, i w kon-
sekwencji oddziatujg na ksztalt i realizacje ich polityki zagranicznej (Hunt,
2016, s. 18). W polskiej literaturze przedmiotu najczeéciej przytaczana jest
definicja dyplomacji publicznej przyjeta przez Polskie Ministerstwo Spraw

Zagranicznych, wedle ktorej:
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~Dyplomacja publiczna obejmuje dziatania o charakterze strategicznym,

koordynacyjnym i wykonawczym, ktére poprzez ksztattowanie postaw
spotecznych i opinii publicznej za granica maja na celu uzyskanie
zrozumienia i poparcia dla polskiej racji stanu i polityki zagranicznej
RP. Wykorzystanie mechanizmdéw Soft Power w dyplomacji publicznej,
takich jak promocja polskiej kultury, historii, nauki i innowacji, jezyka
polskiego, edukacji, sportu, turystyki oraz gospodarki, pozwala
budowac pozytywny wizerunek Polski za granica i dobre stosunki
miedzynarodowe. Dyplomacja publiczna odgrywa bardzo wazna
role obok tradycyjnej dyplomacji, a jej dziatalnos¢ skierowana jest
do zagranicznych instytucji, organizacji i spoteczenstw”.

Zmiany, jakie dokonaly sie w sferze gospodarki §wiatowej, a w szczegol-
nosci postepujacy proces globalizacji, przyniosty réwniez jako$ciowq zmiane
w zakresie sposobu uprawiania relacji miedzynarodowych. W tym kontekscie
zmianie ulegl réwniez zakres znaczeniowy definicji dyplomacji publicznej,
ktora musiata réwniez dostosowac sie do zmieniajacych sie warunkéw sro-
dowiska miedzynarodowego. Podkreslajac znaczenie dialogu spotecznego
w komunikacji miedzynarodowej, public relations oraz panstwa jako glow-
nego podmiotu dyplomacji publicznej, Beata Ociepka (2012) wprowadzita
do polskiej literatury przedmiotu pojecie ,,nowej dyplomacji publiczne;j”. Jak
juz wspomniano we wstepie, wedtug tej autorki oprocz wymiaru zewnetrz-
nego (czyli przekazéw kierowanych do odbiorcy zagranicznego), dyplomacja
publiczna ma réwniez wymiar wewnetrzny, ktéry powinien obejmowac
komunikacje i konsultacje z wlasnymi obywatelami, dzigki czemu mozliwe
jest uzyskanie ich poparcia dla rzadowej wizji dyplomacji publiczne;j.

Z punktu widzenia mozliwoéci wykorzystania mediow w realizacji celow
dyplomacji publicznej Agnieszka Szymanska (2014, s. 285-286) zwraca uwage
na réznorodnos¢ zadan, ktére media mogg w tym zakresie pelni¢ w zalez-
nosci od perspektywy czasowej oczekiwanych skutkéw. W perspektywie
krétkookresowej media moga stuzy¢ do przyciagniecia uwagi odbiorcy
(w tym celu realizowane sg krétkoterminowe kampanie informacyjne lub
promocyjne, o ktérych media informujg lub dla ktérych sg przestrzenia).
W dziataniach $redniookresowych media moga by¢ przydatne w utrwalaniu
okreslonych ram interpretacyjnych dla informacji dotyczacej panstwa oraz
jego wizerunku obecnego w ich przekazie. W perspektywie dlugookresowej
media ,zmierzaja do stworzenia swoistej wspolnoty wartosci z odbiorcami
swojego przekazu” (Szymanska, 2014, s. 286), utrwalajac okreslony wizerunek

kraju, ktory utatwia proces pozyskiwania dla niego akceptacji i zrozumienia.
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Autorka ta wielokrotnie podkreséla réwniez konieczno$¢ dotarcia za po-
$rednictwem mediéw do odbiorcy dzialan z zakresu dyplomacji publicznej,
zaréwno wewnatrz kraju, jak i poza jego granicami.

W przypadku Panstwa Srodka instrumentarium dyplomacji publicznej
stosunkowo pdzno zostalo uwzglednione w dziataniach rzadu chinskiego.
Dopiero przy okazji organizacji Igrzysk Olimpijskich w 2008 r. Chiny posta-
nowity wykorzysta¢ dyplomacje publiczng jako narzedzie stuzace poprawie
wizerunku kraju (Xu, 2014, s. 111). W ostatniej dekadzie istotny watek strategii
dyplomacji publicznej Chin stanowit wspominany we wstepie tzw. chinski
storytelling (chin. T AREHIZS), ktérego celem bylo pokazanie spotecznosci
miedzynarodowej prawdziwego, mozliwie wielowymiarowego wizerunku
wspoélczesnych Chin. Propagowana w tej strategii komunikacyjnej narracja
zawierala przekaz na temat szybkiego rozwoju spoteczno-gospodarczego,
otwarcia sie Kraju Srodka, jego bogatej kultury, gotowosci do przyjecia
wiekszej odpowiedzialnoéci na arenie miedzynarodowej i tak dalej (T. Gao,
X. Chai, 2021). W tym miejscu rozwazan nalezy przypomnie¢, ze chinski
system medialny cechuje jednokierunkowy wptyw polityki na media masowe.
W opinii chinskich badaczy, Xuemina Jinga i Jie Zhao (2021, s. 24) oznacza
to przypisanie polityce i mediom roli koordynacyjnego kierownika i bezpo-
sredniego wykonawcy (narracji rzagdowej). Kanadyjska badaczka Yuezhi Zhao
(2012, s. 261) podkresla z kolej wysoki poziom politycznej instrumentalizacji
chinskich medidw, zwracajac uwage, ze przekaz mediéw masowych odgrywa
role propagandowa w strategii komunikacyjnej Komunistycznej Partii Chin.
W tym kontekscie duza cze¢$¢ zadan zwigzanych z upowszechnianiem chin-
skiego storytellingu wykonuja chinskie media, oferujace przekaz zaréwno
w jezyku chinskim, jak i innych jezykach.

W listopadzie 2012 r. na XVIII Kongresie Narodowym Komunistyczne;j
Partii Chin jako cel na przypadajace w 2021 r. stulecie utworzenia KPCh
wyznaczono powszechne zbudowanie w kraju ,,spoteczenstwa umiarkowa-
nego dobrobytu”, a kluczowym wskaznikiem osiagniecia tego zamierzenia
stalo sie pokonanie skrajnego ubdstwa. W tamtym czasie pomimo staran
podejmowanych od 1978 r., tj. od czasu otwarcia i rozpoczecia reform
zmierzajacych do likwidacji ubdstwa, w Chinach nadal ponad 90 milionéw
mieszkancow regionéw wiejskich dysponowalo dochodami ponizej 1,90 USD
dziennie, co oznaczalo, ze zyli oni w skrajnej biedzie (Chinska Rada Panstwa,
2021). Cel, ktory wyznaczylo sobie przywddztwo Chin, byl zbiezny z Agenda
na rzecz zréwnowazonego rozwoju 2030 przyjeta 25 wrzesnia 2015 r. przez
glowy panstw zrzeszonych w ONZ, ktdrej jednym z celéw jest wyelimino-

wanie do 2030 r. skrajnego ubdstwa w skali globalnej (Kampania 17 celéw).
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Data przyjecia (29 listopada 2015 roku) w Chinach Decyzji Komitetu
Centralnego KPCh i Rady Panstwa w sprawie wygrania walki z ubéstwem
jako naczelnego dokumentu w sprawie likwidacji biedy rozpoczeta ostatni,
decydujacy, piecioletni etap programu walki z ubéstwem. Zgodnie z wytycz-
nymi dokumentu program dzialan miat doprowadzi¢ do eliminacji biedy
ludno$ci wiejskiej, zamieszkujacej w wigkszosci srodkowo-zachodnie regiony
Chin, i rozwigzaé problem wszelkich niedostatkéw w tych regionach. Poza
tym planowano obja¢ dodatkowym wsparciem regiony przygraniczne, tereny
zamieszkale przez mniejszo$ci etniczne oraz obszary zwigzane historycznie
z rewolucja KPCh. W gléwnej mierze podmiotem odpowiedzialnym za jego
realizacje byl rzad. Do uczestnictwa zachecano jednak takze przedsigbior-
stwa prywatne, grupy spoleczne oraz pojedynczych obywateli (Dziatania
na rzecz wdrozenia..., 2016).

Strategia likwidacji biedy, bazujaca na precyzyjnie planowanych dziata-
niach, odrdzniata walke z ubdstwem wdrazang w latach 2012-2020 od po-
lityk rzagdowych prowadzonych poprzednio. Opierata si¢ ona na dokladnej
identyfikacji i rejestracji w specjalnym systemie kazdego dotknietego bieda
wiejskiego gospodarstwa domowego. Dziatania pomocowe byly precyzyjnie
adresowane do okreslonych podmiotéw i obywateli zgodnie z ich konkret-
nymi potrzebami. Stosownie do panujacych warunkéw podejmowane byty
réznorodne $rodki, m.in. szkolenia i rekrutacja sity roboczej oraz jej relokacja
do innych regionéw, rozwdj charakterystycznych przemystéw oraz branz
lokalnych, relokacja oséb ubogich zyjacych w nieodpowiednich warunkach,
polaczenie potrzeb ochrony srodowiska ze strategia likwidacji biedy (np. za-
trudnienie lokalnych robotnikéw na stanowiskach straznikéw lasu), wsparcie
edukacyjne dla dzieci oraz opieka medyczna. Poza tym podmioty realizujace
program przywiazywaly duza wage do rekultywacji gruntéw, wzmocnienia
i rozbudowy lokalnej infrastruktury, a takze wykorzystania technologii
do rozwoju biednych regionéw (Decyzja Komitetu Centralnego KPCh).

25 lutego 2021 r. rzad chinski oficjalnie oglosit zwyciestwo w walce z ubo-
stwem na terenie swojego panstwa, deklarujac, ze zamierzenie to zrealizo-
wano juz w 2020 roku. To oznacza, ze Chiny osiagnely cel wyeliminowania
skrajnego ubdstwa, okreslony w Agendzie ONZ na rzecz Zréwnowazonego
Rozwoju 2030, na dziesie¢ lat przed wyznaczonym w tym dokumencie
terminem. Osiagniecie to stalo si¢ istotnym watkiem narracji chinskiego
storytellingu, kierowanego zaréwno do obywateli chinskich, jak i spotecz-
no$ci miedzynarodowej.

Chinskie media (m.in. portal Xinhuanet, gazety: ,,China Daily”, ,,Global

Times” oraz sie¢ telewizyjna CGTN) od momentu rozpoczecia programu
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emitowaly liczne przekazy na temat chinskiego programu walki z ubé-
stwem w rozmaitych formach i formatach zaréwno w jezyku chinskim,
jak i angielskim, w tym m.in. programy radiowe, relacje prasowe, audycje
telewizyjne i filmy dokumentalne. Warto odnotowac¢, ze podjeto starania
przyblizenia tej tematyki takze odbiorcy w Polsce: w polskim dzienniku
»Irybuna” Mao Yinhui i Jiang Yong z Kantonskiego Uniwersytetu Studiow
Miedzynarodowych opublikowali 5 maja 2022 roku artykul pod tytulem
Walka z ubéstwem i rewitalizacja obszaréw wiejskich: Sciezka rozwoju obszaréw
wiejskich o specyficznej dla Chin charakterystyce. Dziatania komunikacyjne
adresowane byly takze do innych grup, w tym takze spolecznosci akade-
mickiej. Na przyktad konsul generalny ChRL w Gdansku, Xiaodong Fan,
opublikowal w czasopi$mie ,,Studia Orientalne” artykut pt. Chiriska walka
z ubdstwem (2021). Réwniez te publikacje potwierdzajg istotna role walki
z ubostwem w narracji chinskiego storytellingu oraz strategii komunikacji

Panstwa Srodka.

Przedmiotem badan, ktérych wyniki sa prezentowane w niniejszym ar-
tykule, byt medialny wizerunek walki z ubéstwem w Chinach przedstawiony
na ilustracjach towarzyszacych publikacjom na ten temat w chinskim prze-
kazie medialnym, adresowanym do publiczno$ci krajowej oraz spolecznosci
miedzynarodowej, jako istotny watek storytellingu dyplomacji publiczne;j
Chin. W badaniu zastosowano poréwnawcza analize zawarto$ci w ujeciu
ilo$ciowym i jakosciowym. Do analizy wybrano najwiekszy chinski anglo-
jezyczny portal informacyjny Chinadaily.com.cn majacy anglo- i chinsko-
jezyczny serwis informacyjny, co oznacza, ze jego grupe docelowa stanowi
zaréwno odbiorca rodzimy, jak i zagraniczny.

Ze wzgledu na bardzo obszerny objetosciowo przekaz poswigcony walce
z ubdstwem w chinskojezycznym serwisie portalu Chinadaily.com.cn oraz
koniecznos¢ ograniczenia nakladoéw badawczych przy zachowaniu reprezen-
tatywnosci proby dla przyjetych w badaniu ram czasowych (obejmujacych
okres od 1 stycznia 2016 r. do 25 lutego 2021 r.) zastosowano w nim celowy
dobor proby.

Pierwsze kryterium doboru préby stanowita obecnos¢ w tytule publi-

kacji nazwy programu, tj. fight against poverty (w serwisie anglojezycznym)



Yan Miao
Uniwersytet Jagiellonski w Krakowie

oraz A R IR (w serwisie chinskojezycznym). Nastepnie do analizy
wyselekcjonowano te jednostki wypowiedzi medialnej (j.w.m.), ktére zo-
staty opublikowane w obu serwisach w zblizonych przedziatach czasowych
(tj. w odstepie maksymalnie 15 dni), tak aby zwigkszy¢ prawdopodobienistwo
relacjonowania w obu wersjach jezykowych serwisu tych samych wydarzen
(wigkszo$¢ wyselekcjonowanych do badania j.w.m. zostata opublikowana
w obu serwisach w tym samym dniu lub dniu kolejnym). Nastepnie analizie
ilosciowej i jakosciowej poddano wszystkie przekazy wizualne (ilustracyjne)
obecne w prébie wyselekcjonowanych publikacji, czyli 51 ilustracji towa-
rzyszacych 33 anglojezycznym publikacjom oraz 56 ilustracji obecnych
w 33 chinskojezycznych publikacjach.

W analizie postuzono si¢ kluczem kategoryzacyjnym obejmujacym
elementy pomiaru ilo§ciowego i jakosciowego (por. tabele 1). Ostateczny

schemat klucza przyjeto po przeprowadzeniu badan pilotazowych.

Tabela 1. Schemat klucza kategoryzacyjnego.

GATUNEK ZAWARTOSC ILUSTRACJI

rodzaj/typ ilustracji obecnos¢ ludzi typ/rodzaj przestrzeni

naturalna

informacyjna miejska
(infografika + rysunek informacyjny) Zludsmi Wiejska
przemystowa
rolnicza
obrazowa infrastrukturalna

(fotografia + rysunek ilustracyjny) konferencyjna

biurowa
bez ludzi
szkolna

link z trescig multimedialng prywatna

inna

Zrédlo: opracowanie wlasne

Pierwszym elementem pomiaru byt gatunek ilustracji, ktéry polegal
na okreéleniu typu i charakteru ilustracji. W badaniu wyrézniono naste-
pujace formy ilustracji: ilustracja informacyjna (infografika i rysunek infor-
macyjny) prezentujaca graficznie dane dotyczace wdrazania programu lub
wyjaéniajaca okreslone wytyczne polityki (zob. rys. 1); ilustracja obrazowa
(fotografia i rysunek ilustracyjny; zob. rys. 2); link z trescig multimedialng.
Jako$ciowa analiza zawartosci ilustracji dotyczyla wylacznie ilustracji ope-

rujacych obrazem, tzn. dotyczyla wylacznie kategorii ilustracja obrazowa.
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Rysunek 1. Przyktady ilustracji informacyjnych: infografiki (po lewej stronie) i rysunku informacyjnego (po prawej stronie).

What Culihou schleved?

Zrédlo: https://www.chinadaily.com.cn/m/guizhou/2018-03/01/
content_35765670.htm (data dostepu: 20.03.2023), http://china.chinadaily.com.cn/2017-
11/07/content_34236758.htm (data dostgpu: 20.03.2023)

Rysunek 2. Przyktady ilustracji obrazowych: fotografii (po lewej stronie) i rysunku ilustracyjnego (po prawej stronie).

Zrédto: https://cn.chinadaily.com.cn/a/202102/24/WS6036dd21a3101e7ce9740e36.html
(data dostepu: 20.03.2023), http://www.chinadaily.com.cn/opinion/2017-06/29/
content_29926909.htm (data dostepu: 20.03.2023)

W analizie zawarto$ci ilustracji uzywano nastepnie dwoch kategorii
szczegolowych, tj. obecnosc ludzi oraz typ przestrzeni. W kontekscie kategorii
obecnos¢ ludzi chodzilo o ustalenie, czy prezentowana na ilustracjach prze-
strzen jest ttem dzialan konkretnych aktoréw, czy tez (w razie braku ludzi)
glownym podmiotem przekazu. Lista podkategorii przewidywata zatem
dwie podkategorie, tj. z ludzmi i bez ludzi. W odniesieniu do kategorii typ
przestrzeni dopuszczano kodowanie wielokrotne. Klucz zawieral w sumie
jedenascie podkategorii odnoszacych sie do nastepujacych typéw przestrzeni:
naturalna, miejska, wiejska, przemystowa, rolnicza, infrastrukturalna, konfe-
rencyjna, biurowa, szkolna, prywatna (dom, ewentualnie wiasny sklep) oraz

inna, ktéra obejmowata réwniez niemozliwa do ustalenia.
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Badania ujawnily wystepowanie wielu podobienstw oraz réznic w sposobie
ilustrowania przekazéw na temat chinskiego programu walki z ubdstwem
w anglo- i chinskojezycznym serwisie portalu Chinadaily.com.cn. Uzyskane
wyniki pozwolily takze na rekonstrukcje wizerunku przestrzeni, ktoére ilu-
strujg publikacje na temat chinskiego programu walki z ubdstwem w obu
wersjach jezykowych badanego portalu. Rezultaty badan zostaly przedstawio-
ne z uwzglednieniem stwierdzonych podobienstw i réznic. Wyniki zostaly

przedstawione w warto$ciach nominalnych i procentowych.

Podobienstwo w sposobie ilustrowania przekazdw na temat programu
walki z ubdstwem w obu wersjach jezykowych serwisu informacyjnego
Chinadaily.com.cn dotyczylo przede wszystkim natezenia obecnosci ilustracji
(por. tabele 2). Dla obu wersji jezykowych uzyskano zblizone wartosci. Poza
tym w odniesieniu do gatunku ilustracji w obu wersjach jezykowych serwi-
su dominowaly ilustracje operujace obrazem, wsrdd ktérych dominowaly

fotografie z obecnoscig ludzi.

Tabela 2. Wyniki badari dla kategorii gatunek ilustracjii obecnos¢ ludzi.

GATUNEK serwis anglojezyczny serwis chifiskojezyczny
liczba publikacji objetych analiza 33 33
liczba ilustracji towarzyszacych
i 51 56
badanym przekazom ogétem
rodzaj/typilustragji OBECNOSC LUDZI
informacyjny N N
(infografika + rysunek informacyjny) 8 (16%) 102%)
obrazowy bez ludzi . 7(16%) . 14 (26%)
) . 43 (84%) 54(96%)
(fotografia + rysunek ilustracyjny) oz 36 (84%) 40 (74%)
link z trescig multimedialng - 1(2%)

Zrédlo: opracowanie wlasne

Réznice polegaly natomiast na tym, ze w publikacjach serwisu angloje-
zycznego odnotowano wiecej ilustracji informacyjnych (16%), podczas kiedy
przekaz chinskojezyczny niemal w calo$ci (96%) stanowity ilustracje operujace
wylacznie obrazem. W przekazie anglojezycznym odnotowano takze wyzszy
odsetek obrazéw przedstawiajacych ludzi (jednakowoz warto$ci nominalne

wynikéw uzyskane dla obu wersji jezykowych serwisu byly zblizone).
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Podobienstwa w sposobie obrazowania przestrzeni w obu wersjach jezy-
kowych portalu informacyjnego polegaly na duzym zréznicowaniu typow
prezentowanej przestrzeni w przekazie adresowanym zaréwno do odbiorcy
zagranicznego, jak i rodzimego: w przekazie obu wersji jezykowych serwisu
odnotowano obecnos$¢ wiecej niz dziewieciu kategorii przestrzeni (zob. ta-
bele 3). Zblizone wartosci wynikow uzyskano w odniesieniu do przestrzeni
naturalnej. W przekazie obu wersji jezykowych serwisu zanotowano takze
podobne niskie wartosci nominalne wynikéw dotyczace obecnosci przestrzeni
miejskich oraz szkolnych. Po przeliczeniu na warto$ci procentowe opisane

wyzej podobienstwa nadal byly wyrazne (por. tabele 4).

Tabela 3. Wyniki analizy zawartosci ilustracji obrazujacych przestrzert (wartosci nominalne).

serwis anglojezyczny serwis chiriskojezyczny

typ przestrzeni W sumie bez ludzi zludzmi W sumie bez ludzi zludzmi
51w33jw.m. 12 39 66w 33 j.w.m. 21 45
naturalna 8 6 2 9 5 4
miejska 3 - 3 3 1 2
wiejska 5 3 2 18 9 9
przemystowa 2 - 2 5 1 4
rolnicza 5 - 5 1 4 7
infrastrukturalna 6 3 3 3 = 3
konferencyjna 14 - 14 6 - 6
biurowa - - - 4 = 4
szkolna 3 - 3 4 1 3
prywatna 5 - 5 - - -
inna - - - 3 - 3

Zrédlo: opracowanie wlasne. Z uwagi na mozliwo$é kodowania wielokrotnego,
liczba N typow przestrzeni prezentowanych przez ilustracje wynosi
dla serwisu anglojezycznego 51 (zidentyfikowanych w 33 j.w.m.), a dla
serwisu chinskojezycznego 66 (zidentyfikowanych w 33 j.w.m.)

Bardziej zréznicowana przestrzen w ilustracjach towarzyszacych publi-
kacjom chinskojezycznym stanowita pierwszg réznice miedzy przekazami
obu serwisow jezykowych w badanym okresie (por. tabele 3). Tej samej licz-
bie publikacji w przekazie chinskojezycznym towarzyszylo wiecej ilustracji
obrazowych, w rezultacie czego uzyskano wiecej wskazan réznych typow

przestrzeni na tych ilustracjach.
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Tabela 4. Wyniki analizy zawartosciilustracji obrazujacych przestrzer (wartosc procentowe).

serwis anglojezyczny serwis chinskojezyczny
Typ przestrzeni W sumie bez ludzi zludzmi w sumie bez ludzi zludZmi
51=100% 24% 76% 66 =100% 32% 68%
naturalna 16% 12% 4% 14% 8% 6%
miejska 6% - 6% 5% 2% 3%
wiejska 10% 6% 4% 26% 13% 13%
przemystowa 4% = 4% 8% 2% 6%
rolnicza 10% - 10% 16% 6% 10%
infrastrukturalna 12% 6% 6% 5% - 5%
konferencyjna 26% - 26% 9% - 9%
biurowa - - - 6% - 6%
szkolna 6% - 6% 6% 1% 5%
prywatna 10% - 10% - - -
inna - - - 5% - 5%

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Druga réznica polegata na wyraznie wigkszej liczbie wskazan uzyskanych
dla kategorii przestrzen wiejska i przestrzen rolnicza w ilustracjach przekazu
adresowanego do publiczno$ci chinskiej. Wartosci wynikéw uzyskane dla
podkategorii przestrzen wiejska w przekazie chinskojezycznego serwisu byty
trzykrotnie wyzsze od wartosci dla tej podkategorii w przekazie anglojezycz-
nym. Jednocze$nie wartosci dotyczace przestrzeni rolniczej w przypadku
chinskojezycznych publikacji byty dwukrotnie wyzsze od liczby wskazan
tej przestrzeni w publikacjach anglojezycznych.

Rysunek 3. Przyktad przestrzeni rolniczej

Zrédlo: https://www.chinadaily.com.cn/a/202102/24/
WS6035f8fba31024ad0baaac6a.html (data dostepu: 19.12.2022)

Kolejna réznice w sposobie obrazowania przestrzeni na ilustracjach towa-

rzyszacych publikacjom na temat programu walki z ubdstwem stwierdzono
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w odniesieniu do wskazan przestrzeni konferencyjnej, ktérych wartosci
w przekazie prezentowanym odbiorcom zagranicznym byly dwukrotnie
wyzsze niz ich liczba w przekazie adresowanym do odbiorcy chinskiego. Poza
tym wylacznie w serwisie anglojezycznym byly prezentowane przestrzenie

prywatne, tj. wlasne mieszkanie oraz sklepy konkretnych oséb.

Rysunek 4. Przykfad przestrzeni prywatnej.

Zrédlo: http://www.chinadaily.com.cn/world/cn_eu/2017-05/17/
content_29377633_2.htm#Contentp (data dostepu: 19.12.2022)

Ta dysproporcja obrazowania przestrzeni wiejskich w przekazie chinsko-
jezycznym oraz przestrzeni konferencyjnych w przekazie anglojezycznym
staje sie jeszcze bardziej wyrazna po przeliczeniu liczby wskazan na wartosci
procentowe (por. tabele 4). Najciekawszym wynikiem badan byta natomiast
kwestia asymetrycznego rozktadu wizerunku przestrzeni prywatnej w obu
serwisach. W przypadku serwisu anglojezycznego stwierdzono stosunkowo
silne natezenie obecnosci przestrzeni prywatnych (10%), podczas kiedy ten
rodzaj przestrzeni w ogdle nie byl obecny wsréd ilustracji zamieszczonych

w objetych badaniem publikacjach chinskojezycznych.

Rezultaty przedstawionej analizy poréwnawczej pozwolily stwierdzi¢
istnienie réznych strategii ilustrowania przekazu w sposobie relacjonowania
chinskiego programu walki z ubostwem, ktére redakeja ,,China Daily” przyjeta
w odniesieniu do odbiorcy zagranicznego i chinskiego. Mozna przypusz-
czaé, ze jednym z powodow przyjecia odmiennych strategii obrazowania
przekazu byly rézne potrzeby informacyjne obu grup odbiorcéw portalu

(tj. wewnetrznego - chinskiego - i zewnetrznego, czyli zagranicznego). Innej
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przyczyny odmiennosci przyjetej strategii ilustrowania mozna doszukiwa¢
sie jednak takze w réznych kulturach komunikacyjnych, cechujacych oba
typy odbiorcow.

W odniesieniu do odbiorcy zagranicznego, majacego prawdopodobnie
dos¢ ograniczong wiedze na temat zaréwno samego programu walki z ubd-
stwem w Chinach, jak i wspdtczesnych Chin w ogdle, redakcja zaktadata
zapewne potrzebe uzupelnienia brakujacej wiedzy, czemu stuzy¢ miat prze-
kaz skonstruowany w atwiejszy do zrozumienia sposéb. W konsekwencji
w kontekscie sposobu ilustrowania przekazu przyjeto strategie komunikacyjna
polegajaca na czestszym korzystaniu z grafik informacyjnych (stad wyzszy
odsetek ilustracji informacyjnych) oraz podkreslaniu waznosci i oficjalnego
charakteru programu walki z ubdstwem (wyrazna dysproporcja obecnosci
przestrzeni konferencyjnych).

Jednocze$nie wyniki poréwnawczej analizy zawartosci ilustracji pokazaly,
ze z punktu widzenia elementu wizualnej prezentacji tematyki redakcja

»China Daily” dostosowala strategie informacyjna do kultury komunikacyjnej
spoleczenstw zachodnich, ktére stanowig istotna cze$¢ grupy docelowej an-
glojezycznego serwisu portalu oraz chinskiego storytellingu. Personalizacja,
czyli zwigzek wydarzenia lub tematu z konkretnym cztowiekiem, stanowi
zgodnie z ustaleniami J. Galtunga i M. Holmboe Ruge (Szymanska, 2009,
s. 45) istotny czynnik atrakcyjnosci medialnej (to znaczy jej obecnos¢ sprzyja
uznaniu tresci za atrakcyjng dla odbiorcéw mediéw i przykuwa zaintere-
sowanie mediéw) i jest typowa dla logiki dziatania mediéw zachodnich.
Z tej perspektywy wyzsze odsetki obrazéw z udziatem konkretnych ludzi
(4/5 w serwisie anglojezycznym i 3/4 w chinskojezycznym) wérdd ilustracji
obrazowych prezentowane odbiorcom zagranicznym w przekazie na te-
mat walki z ubéstwem oraz obecno$¢ przestrzeni prywatnych wytacznie
w przekazie anglojezycznym $wiadczg o $wiadomosci zespolu redakcyjnego
odno$nie do istnienia odmiennosci w kulturach komunikacyjnych odbior-
cow chinskich i zachodnich. To wyjasnia réwniez, dlaczego w przypadku
rodzimego odbiorcy przyjeto wyraznie inne przestanki. Wéréd publicznosci
chinskiej temat walki z ubdstwem aktywnie wdrazanej w ostatniej dekadzie
jest powszechnie znany. Dostepne od lat w debacie publicznej i przestrzeni
mediéw liczne doniesienia i relacje dotyczace tego programu zapewnily
jego powszechng znajomo$¢ w szerokich kregach chinskiego spoleczenstwa.
W tym kontekscie redakcja ,,China Daily miafa na celu raczej podtrzymanie
uwagi chinskiego odbiorcy, nie za$ zwigkszanie poziomu poinformowania
o badanym temacie. Wybrano zatem strategie, zgodnie z ktérg w ilustro-

waniu przekazow czesciej siegano do obrazéw prezentujacych przestrzenie
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wiejskie i rolnicze, ktore dotycza przede wszystkim wilasnie beneficjentéw
programu likwidacji ubostwa, tj. ludnosci wiejskiej.

Jednakowoz takze podobienstwa stwierdzone w przekazie obu wersji
jezykowych serwiséw pozwalaja na uchwycenie istotnych elementéw przy-
jetej strategii ilustrowania przekazéw. Po pierwsze, podobnie duze natezenie
obecnosci ilustracji w przekazie obu serwiséw, podnoszace walor ekspozycji
tematu w cato$ci przekazu, potwierdzalo istotno$¢ tematu walki z ubdstwem
zaréwno w strategii komunikacyjnej ,,China Daily”, jak i w chiniskim sto-
rytellingu. Réznorodne typy przestrzeni prezentowane w ilustracjach obu
serwisow byly przy tym zgodne z postulatem wielowymiarowego obrazowania
wspolczesnych Chin realizowanego w strategii chinskiego storytellingu. Poza
tym dominacja fotografii z obecnoscia ludzi wsrod ilustracji obrazowych
w publikacjach obu serwiséw jest adekwatna do celéw programu walki
z ubdstwem, ktéry zmierza do poprawy warunkéw bytowych ludnodci i stu-
zy réwniez pokazaniu rozwoju spoleczno-gospodarczego Patistwa Srodka
oraz sprzyja polepszeniu wizerunku Chin i ich przywédcéw zaréwno wsréd
publicznosci zagranicznej (w przypadku publikacji anglojezycznych), jak
i krajowej (w przypadku publikacji chinskojezycznych).
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