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ABSTRAKT

Autorka omawia trend, jakim jest nowopowstata forma, tzw. recenzja méwiona. Dokonuje
analizy tresci materiatow na przyktadowym, reprezentujacym te hybryde gatunkowg kanale,
Strefa Czytacza, wykorzystujac tez elementy analizy ilo$ciowej. W celu odpowiedzenia na
pytanie, dlaczego mozna méwic o fenomenie méwionej recenzji ksigzek, wspiera sie analiza
poréwnawcza. Wykazane zostaty réznice w odbiorze materiatéw publikowanych zaréwno
w tej formie, jak i w formie blizszej tradycyjnym recenzjom, ktdrg reprezentuja przyktadowe
profile z recenzjami w formie tekstowej na Instagramie. Autorka opisuje nowe zjawisko, a
takze wskazuje proces zmian zachodzacych w kwestii gatunku recenzji zwigzanych z coraz
bardziej powszechnym uzytkowaniem internetu..
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ABSTRACT
The author discusses the trend of a newly created form, the so-called spoken review. She
analyzes the content of materials on an example channel representing this genre hybrid,
Strefa Czytacza, also using elements of quantitative analysis. In order to answer the question
,why there can be a conversation about the phenomenon of spoken book reviews”, a com-
parative analysis is used. Differences in the reception of materials published in this form and
Zukowska, K. (2024), Nowe formy those closer to traditional reviews (represented by exemplary profiles with text reviews on

komunikowania, czyli fenomen Instagram), have been demonstrated. The author describes the new phenomenon and indi-
recenzji mowione), cates the process of changes taking place in the genre of reviews related to the increasingly
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Nowe formy komunikowania, czyli fenomen recenzji méwionej

iepodwazalnym faktem jest, iz wraz z rozwojem technologicznym

zmienia si¢ zapotrzebowanie na tre$ci medialne oraz sposéb ich

konsumowania przez uzytkownikéw. Nowe mozliwoséci budza nowe
potrzeby, w wyniku czego dochodzi do powstawania nowych form przekazu,
rozwijania i zmian starych. Dobrze obrazuje to nowy sposéb przedstawia-
nia starych gatunkoéw, jaki ma miejsce odno$nie do recenzji ksigzkowych.
Odchodzi sie od tradycyjnych recenzji pisanych, a przechodzi do recenzji
mowionych. Sa one zamieszczane w formie wideo, gléwnie na YouTube, lub
tzw. rolek w mediach spotecznosciowych, takich jak Instagram czy TikTok.
Jako ze recenzje ksigzek wielu osobom mogga sie bardziej kojarzy¢ z mediami
pisanymi, tatwo, by badacze mediéw nie zwrdcili uwagi na nowy trend w me-
diach, jakim s3 méwione recenzje ksigzek. Prezetacje tego rodzaju czasem
przywodza na mysél podcasty, a ich zaklasyfikowanie jest trudne, stad istotne
jest §ledzenie i analiza rozwoju tego zjawiska. Biorac pod uwage sposdb,
w jaki dzialajg media spolecznoéciowe oraz jak zachowuja sie uzytkownicy
internetu ze wzgledu na mediatyzacje zycia, mozliwe, iz fenomen méwio-
nych recenzji ksigzek jest jedynie poczatkiem wigckszej zmiany w zakresie
komunikacji dotyczacej tresci rozrywkowych anizeli jedynie moda. Stad
moje zainteresowanie tematem i préba przeanalizowania, efektem czego
jest ten fenomen.

Wybrang metodg badawcza jest analiza zawarto$ci, poniewaz umozliwia
wykazanie, dlaczego powstata i czym rézni si¢ recenzja méwiona od zwy-
czajnej, a jedynie napisanej, na podstawie przyktadowego kanalu na YouTube
z recenzjami moéwionymi — Strefa Czytacza. Jest on prowadzony przez
Natalie i Daniela Muniowskich. Przestudiowane zostaly zamieszczone tam
recenzje w formie filméw (facznie szesciu) dodane w okresie styczen-luty
2023 r. Badanie zostato wzbogacone o analize ilo§ciowg oraz poréwnawcza,
zestawiajacg Strefe Czytacza z innymi profilami w internecie dotyczacy-
mi ksigzek (konta na Instagramie: zapatrzonawksiazki, ksiazkowe_serce
i niedziela_z_ksiazka), azeby mozna bylto omdéwi¢, w jakim kontekscie
wystepuje zjawisko recenzji méwionej. Analiza ilo$ciowa pokazuje liczbe
obserwujacych, komentarzy i polubien poszczegélnych kont i kanatu, nato-
miast poréwnawcza obrazuje, jak sie ona ma do materiatéw innych twoércow
internetowych recenzji ksigzek.

Zastosowanym w tym celu narzedziem badawczym jest klucz kategoryza-

cyjny. To narzedzie umozliwilo takze poréwnanie feedbacku z przykladowymi
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profilami na Instagramie, na ktérych zamieszczane sg recenzje pisemne.

Dane zostaly zebrane i zaprezentowane w tabelach.

Recenzje w dzisiejszych czasach przybierajg r6zng forme, wigc nie ma sen-
su proba ich jednoznacznego zdefiniowania. Najogdlniej mozna przyjaé,
iz recenzja jest wyrazeniem opinii popartym argumentami o danym dziele.
Andrzej Kaliszewski i Kazimierz Wolny-Zmorzynski, cho¢ do recenzji dodali
stowo ,,dziennikarska”, trafnie to ujeli, piszac: ,,(...) omdwienie i/lub ocena
dzieta artystycznego, naukowego lub innej publikacji bedacej przedmiotem
dzialania prawa autorskiego dokonane w prasie lub innych §rodkach masowego
przekazu” (Wolny-Zmorzynski, 2009, s. 97). Obecnie pozostaje dyskusyjne,
czy istotnie recenzja musi dotyczy¢ przedmiotu prawa autorskiego, lecz
rozwazania te nie sg celem tej pracy. Juz jednak o recenzji dziennikarskiej
autorzy zacytowanej definicji napisali, ze od niej ,,w poréwnaniu z naukowa
wymaga sie na ogo! mniej wnikliwosci i profesjonalizmu, prostszego aparatu
krytycznego i ogolniejszej oceny” (Wolny-Zmorzynski, 2009, s. 97). Mozna
wiec uznad, iz odnosnie do recenzji tworzonych przez internautéw istnieje
jeszcze wigksze przyzwolenie na mniejszy zakres profesjonalizmu. Wiaze si¢
to ze zmiang stylu zZycia w silnie zmediatyzowanym $wiecie, przekladajaca
sie na ewolucje gatunku recenzji. Po analizie tego, co si¢ na przestrzeni lat
dzialo z recenzja, Pawel Matonoga doszed! do wniosku, iz ,,rozwdj gatunku
polegal zatem gléwnie na zmniejszaniu si¢ dlugosci recenzji, ograniczaniu
i zmianie funkcji streszczenia oraz wyodrebnieniu sie¢ dostosowanych
do konkretnych tekstéw narzedzi krytycznych” (Matonoga, 2020, s. 144).
Zauwazyl bowiem, ze kiedy$ w recenzji duzo uwagi poswiecano streszcze-
niu dziela, bylo ono jakoby najwazniejszg cz¢$cia, a obecnie sie je ogranicza
do minimum. Podkreslit takze, iz ,obecnie autorzy recenzji jak ognia staraja
sie unika¢ tzw. spoileréw, czyli informacji zdradzajacych wazne momenty
fabularne” (Matonoga, 2020, s. 133). Wskazuje to na fakt, iz wspolczedni
czytelnicy nie szukajg w recenzjach ksiazek odpowiedzi na pytanie, o czym
one s3, lecz sg nastawieni na dowiedzenie sie, co o danej ksigzce mysla inni.

W czasach konwergencji mediéw, gatunkéw i form przekazéw medial-

nych powstalo wiec wiele hybryd tychze. Ich twércy w XXI wieku zyskali
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wiele narzedzi do wyrazania siebie. Nic wiec dziwnego, ze obecnie recen-
zja réwnie dobrze kojarzy sie z filmami na stronach, takich jak YouTube,
co z recenzjami pisanymi. W przypadku ksigzek jest to o tyle intrygujace,
ze mozna by zalozy¢, iz czytelnicy chetniej przeczytaja recenzje niz ja od-
stuchaja czy obejrza. Pojawia si¢ rowniez pytanie, w jakim stopniu owe
nagrywane recenzje pelnig funkcje jedynie recenzji, a wiec przedstawienia
danego tytulu i jego oceny, a w jakim urozmaicaja ja i przybieraja forme
podcastu, stuchowiska. Dlatego sformulowano dwa pytania badawcze: jaka
jest geneza i okolicznoéci powstania recenzji méwionych, a takze skad sie
bierze ich fenomen? Odpowiadajac na te kwestie, uwzglednitam wigc sposob
uzytkowania mediéw przez ich odbiorcéw. Na przestrzeni lat bardzo sie ona

zmienila, o czym pisal juz w 2012 roku Bogustaw Dziadzia:

Wyrazajac sedno zachodzacych przemian wewnatrz Srodowiska ko-
munikacyjnego, nominalnie reprezentowanych przez to, co nazywamy
Web2.0, mozna zaryzykowac powtorzenie stwierdzenia Michaela
Zimmera, iz Web2.0 zaciera granice pomiedzy uzytkownikami sieci
a producentami, konsumpcja a uczestnictwem, autorytetem a ama-
torstwem, praca a gra, realnoscig a wirtualnoscia (Zimmer, 2008,
za: Dziadzia, 2012, s. 103).

Obecnie uzytkownicy internetu oczekuja wiec zupelnie innych tresci
niz przed paroma laty, co pokazuja zmiany zachodzace w jego obszarze.
Oddolne inicjatywy wskazuja, iz ludzie nie tylko biernie ogladaja czy czytaja.
Wraz z rozwojem kultury uczestnictwal zadawane jest coraz wiecej pytan
wokoto tematu np. ogladanego na YouTube materiatu. Uzytkownicy tych
medidéw wykazujg zainteresowaniem autorem, a takze jego zdaniem na inne
tematy. Komentujac oraz wy$wietlajac lub pomijajac dane tresci, wskazuja,
co ich interesuje, co chcg oglada¢. Azeby utrzymac popularno$¢, autorzy
recenzji ksigzkowych musza zwraca¢ na to uwage, poniewaz oczywiste jest,
iz internetowi tworcy, azeby mie¢ odbiorcéw, po prostu o wyswietlenia
musza zabiegal.

Obrazuje to fakt przewagi w liczbie wyswietlen i liczbie 0s6b obserwuja-
cych kanaly z méwionymi recenzjami ksigzek nad profilami, gdzie pojawiaja

sie jedynie pisane teksty. Cho¢ zaréwno w chociazby pozornie swobodnie

1 Dowodem na jej rozwoj, pokazujacym réwniez tendencje w korzystaniu
z internetu, sg badania dotyczace trendéw w tym, na jakie strony internetowe
zglaszany jest popyt konsumentow treéci internetowych, zob. Kledzik, 2022.
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mowionych filmach?, jak i pisanych jako posty recenzjach pojawiajg sie dy-
gresje, te pierwsze s3 ogladane przez wigksza liczbe oséb. Autorzy podejmuja
kroki w celu urozmaicenia tresci, oprocz recenzji dodajgc inne filmy lub posty
i wéwczas rowniez to na filmy jest wigksza reakcja odbiorcow. Interesujacy
jest jednak fakt, iz na kanale z zalozenia po§wieconego gtéwnie recenzjom?3
to te urozmaicenia, a wiec jednak nie recenzje, a filmy posrednio zwigzane
z tematem ksigzek lub dotyczace samych autordw, cieszg si¢ jeszcze wiekszg
ogladalno$cia. Wchodzac na popularny kanat na YouTube, Strefa Czytacza,
bez trudu mozna zobaczy¢, ze to filmy zwigzane z samymi twércami kanatu,
a wiec na tematy bardziej osobiste czy tez przedstawiajace ich przemyslenia,
jak réwniez zwigzane z uniwersum Harry’ego Pottera majg powyzej 10 tysiecy
wyswietlenl, natomiast recenzje raczej nie przekraczajg 5 tysiecy*. Widaé
wiec, ze to nie sama czysta recenzja interesuje odbiorcéw. Nic wiec dziwnego,
ze tworcy kanalu takze same recenzje wzbogacajg na rézne sposoby. Wiasnie
na przykladzie kanatu Strefa Czytacza staram si¢ wykaza¢, dlaczego mozna
moéwic o fenomenie w kontekscie recenzji ksigzek w formie wideo.

W filmach, w ktérych pokazywana osoba moéwi na dany temat, jest
mnodstwo zabiegéw retorycznych, a niektére przypomina¢ moga nawet
zachowania wyuczone przez treneréw osobistych. Przemystaw Kutnyj,
trener wystapien publicznych i komunikacji, pisat o tym, jak wazna jest
w rozmowach uwazno$¢ oraz jak ja podtrzymywaé. To samo mozna od-
nie$¢ do nagran, w ktérych osoba méwiaca zwraca si¢ do widzéw. Napisat,
ze ,zmiana tematu (...) to narzedzie wymagajace skupienia na tym, co zo-
stalo powiedziane do tej pory” (Kutnyj, 2023, s. 21). Swego rodzaju zmiang
tematu (chwilowa) sg anegdoty, ktdre w recenzji méwionej wydaja sie o wiele
bardziej tolerowalne i uzasadnione, anizeli w pisemnej, od ktérej wymaga

sie $cistego trzymania sie tematu.

2 Nie rozpatruje, czy rzeczywiécie s3 one spontaniczne, czy tez narracja zostata
uprzednio skrupulatnie przygotowana.

3 Opis kanatu Strefa Czytacza i kolejno$¢ przedstawienia tresci to wlasnie
sugeruje: ,Czytamy i recenzujemy fantastyke, literature pickna, obyczajowa,
ksigzki mtodziezowe (dla mlodszej, starszej i wiecznej mlodziezy) i dziecigce.
Lubimy tez ksiazki dziwne. Naprawde DZIWNE. No i stale miejsce na kanale
ma Harry Potter, ktory nas polaczyl i ktory przez wiele lat byl nasza
prawdziwa pasja. Lubimy czytaé i gada¢. Gadamy duzo. Na r6zne ksigzkowe
tematy. Bywa $miesznie, bywa strasznie, bywa kontrowersyjnie. A wszystko
to w otoczeniu masy lepszych (badz gorszych) ksigzek” Strefa Czytacza,
YouTube, online: https://www.youtube.com/@StrefaCzytacza/about [dostep:
20.04.2023].

4 Strefa Czytacza, YouTube, online: https://www.youtube.com/@StrefaCzytacza/
videos [dostep: 21.04.2023].
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Recenzja nagrana w formie filmu umozliwia recenzentowi zdynamizo-
wanie przekazu poprzez mimike i gestykulacje. Ludzie szukajacy nie tylko
informacji o ksigzce, a przy okazji tez rozrywki, moga by¢ wiec dzieki temu
bardziej zainteresowani wla$nie nagraniem niz samym tekstem. W swoich
badaniach Katarzyna Liber dowodzi, iz: ,,zwiekszona gestykulacja jest
odbierana jako oznaka zaangazowania nadawcy w wypowiadane tresci”
(Liber, 2011, s. 230), a wydaje si¢ oczywiste, ze z wieksza sympatig stucha
sie kogos wlasnie zaangazowanego. Pokazywanie, ze to, o czym si¢ mowi,
jak réwniez odbiorca, s3 dla tworcy wazni, moze sprawic, iz wiecej widzow
bedzie chciato obejrze¢ jego kolejne materiaty.

Odpowiednimi gestami mozna podkresli¢ wage danych stow, tak samo
jak akcentujac je w wyrdzniajacy si¢ sposob. Wida¢ w tym kolejng przewage,
jaka ma recenzent, ktéry mowi do kamery, nad autorem recenzji pisanej. Jak
napisat Przemystaw Kutnyj, ,akcent logiczny jest bardzo istotny - wskazuje
na wyraz, ktéry w danej frazie jest dla Ciebie najwazniejszy. Zwrd¢ uwage
na to, jak duze masz pole do popisu, zmieniajac waznos¢ w zaleznosci
od swoich upodoban” (Kutnyj, 2023, s. 110). Tym samym recenzent, ktory
mowi, zyskuje udogodnienie w postaci wiekszej, w pelni zrozumialej swo-
body wypowiedzi.

Kolejnym elementem charakterystycznym dla filméw na YouTube jest
bezposrednie zwracanie si¢ do widza, ktére wzmacnia poczucie wzajemno$ci
i blisko$ci. W materiatach tam zamieszczanych wydaje si¢ wrecz intuicyjne,
a mogloby nie spodobac si¢ odbiorcom tekstéw. Prosty wniosek pojawit sie
w jednym z tekstow, iz: ,,mowienie na ty mozna by zatem traktowac jako
ulatwienie komunikacji” (Kawamoto, 2021, s. 311). Zdecydowanie jest to wiec
ulatwienie komunikacji z odbiorcami recenzji.

O ile w pisanych recenzjach nie jest zbyt dobrze odbierane pisanie zbyt
duzo o sobie przez autora, o tyle w filmach o bardziej swobodnym charakterze
pasuje to juz o wiele bardziej, jest nawet uzasadnione, jako ze autor pokazuje
siebie. Nie jest niczym nowym, iz ,nadawca stara si¢ o zapewnienie sobie
aprobaty odbiorcow” (Michalewski, 2014, s. 76), mdwiac o sobie lub swoich
pogladach, przewaznie oczywiscie pozytywnie.

Mowione recenzje nagrywane w formie filméw przypominajg rozbu-
dowane BookToki. Z poczatkiem roku 2023 tego rodzaju materialy staty
sie nowym trendem wéréd Polakéw na TikToku, a Elly Roberts nazwala
je bardzo trafnie i krétko ,kacikami” na TikToku, gdzie ,,milo$nicy ksia-
zek” polecaja sobie tytuly, wstawiajac recenzje. W swoim tekscie okreslita
to jako ,,szybki klub ksiazkowy”, podkreélajac, ze takie materialy trwaja

przewaznie nie dluzej niz jedng minute (Roberts, 2021, s. 27). YouTube
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umozliwia twércom nagranie dtuzszych materialéw, dzieki czemu staja sie
one ambitniejsze i zawierajg wiecej elementéw profesjonalnych i charak-
terystycznych dla recenzji pisanych. Roznig si¢ jednak od nich znaczaco.
Prawdopodobnie wlasnie polaczenie starej oraz bardzo nowoczesnej formy,
a tym samym stworzenie zupelnie nowej, przelozylo si¢ na zainteresowanie
odbiorcow. Wiele czynnikéw wskazuje na to, iz recenzja méwiona nie jest
odosobnionych przypadkiem, a by¢ moze jest to nowy trend w internecie,
ktéremu warto przygladac sie pod katem badawczym. Zjawisko to wydaje
sie o tyle intrygujace, Ze czytelnicy w wiekszosci prawdopodobnie kojarzg si¢
z samym czytaniem, a to, Zze dynamiczniejsze materialty filmowe sa wlasnie
tym, czego w internecie szukaja, nie jest takie oczywiste.

Pomysl, jak tez zapotrzebowanie na recenzj¢ méwiona, nagrywang jako
filmy i czesto dodawang jedynie jako cze$¢ materialéw danego tworcy lub
tworcow, narodzil si¢ w ostatnich latach. Przykladem tego moze by¢ wspo-
mniany juz kanal Strefa Czytacza, ktdry istnieje od 2013 roku, a zaczat si¢
rozwijac i zyskal popularno$¢ znacznie pdzniej. Pierwsze filmy, cho¢ poru-
szajace tematy zwigzane z filmami, nie byly szczegélnie ze sobg powigzane,
a dodawano je nieregularnie. W samym 2013 byt to jeden materiat, kolejny
pojawil sie w 2014, wraz z jeszcze jednym. Publikacja nastepnych materiatéw
miala miejsce dopiero w 2016 w liczbie pigciu. Nastepnie na kanale pojawilo
sie wiele filméw zwigzanych z ksigzkami, reklamy nowosci, przemysélenia
odnosnie do danych serii, recenzje gier, rozmaite zestawienia itd., a w koncu
i same recenzje mowione.

Azeby w ogole pisa¢ o fenomenie danego zjawiska, nalezy dowies¢ jego
istnienia. Ponizsza tabela pokazuje, iz rzeczywiscie wykreowany zostal
podgatunek, ktéry mozna okresli¢ jako mowione recenzje ksiazek i w ciggu
ostatnich miesiecy rozwija si¢ oraz szybko rosnie ich popularno$¢. Stad tez
potrzeba przygladania si¢ temu procesowi, gdyz moze okazac si¢ istotny
w zakresie medioznawstwa.

W celu sprawdzenia, czy istotnie recenzje méwione cechuje coraz
wyzsza popularno$¢, nalezy poréwnac je z recenzjami pisanymi. Zostaly
wiec wybrane trzy losowe konta z recenzjami z Instagrama oznaczone jako

J#recenzjaksigzki”. Sg to: zapatrzonawksiazki, ksiazkowe_serce i niedziela_z_
ksiazka. Azeby lepiej byty widoczne preferencje internautéw do ogladania
niz do czytania, w tabeli 1 zamieszczono dane dotyczace Strefy Czytacza
zaréwno na YouTube, jak i Instagramie.

Wazna w kontekscie tego zestawienia jest liczba widzéw czy obserwatoréw
oraz to, ile maja polubien i komentarzy poszczegélne materialy, poniewaz

to one pozwalajg wyciagnaé wnioski na temat tego, czy dany materiat
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spotyka si¢ z aprobatg internautéw. Zamieszczona nizej tabela 1 oddaje stan
224.04.2023 r. i ma charakter podgladowy, poniewaz celem jej utworzenia
byto ukazanie proporcji. Miesieczne wyniki, ile wlasciciel danego profilu

uzyskal polubien i komentarzy, zostaly usrednione.

Tabela 1. 0dbiér materiatow przez internautéw

Liczba
Pytanie o Strefa Czytacza ksiazkowe_ sapatrzonawksiazki niedziela_z_
= serce P (Instagram) ksiazka
é’ nalnstagramie naYouTube  (Instagram) 9 (Instagram)
llu
obserwatorow? 15,6 tys. 73 tys. 4167 3477 1802
llekomentarzy ~ styczen 1 " 1l 32 40
maja materiaty
2recenzjg? luty 1 47 17 68 3
lle polubien  styczen 277 17 219 m 251
maja materiaty
zrecenzja? luty 231 435 201 157 233

Zrédlo: opracowanie wlasne

Pierwsze, co rzuca si¢ w oczy, to réznica w liczbie polubien filméw na kanale
Strefa Czytacza na YouTube. W styczniu bylo ich jedynie 117, a w lutym 435,
czyli warto$¢ najwyzsza w calym zestawieniu. Moze to $wiadczy¢ o szybkim
wzroscie zainteresowania odbiorcéw wlasnie nagrywang forma recenzji
ksigzek. Przy tym nalezy zwréci¢ uwage na fakt, iz dodawane w tym samym
okresie recenzje pisane na Instagramie przez twércéw kanatu Strefa Czytacza
nie wyrdznialy si¢ wiekszym feedbackiem niz konta o podobnej tematyce.
Zwraca to uwage na fakt, iz to nie sami autorzy materiatéw przyciagaja
do siebie odbiorcow, a tresci, jakie dodaja. Widzowie moga wiec wykazy-
wa( zainteresowanie takze samymi autorami, jednak robia to w kontekscie
materialu nagrywanego.

Komentowane byly wszystkie analizowane tresci. Wiekszos¢ postow
na Instagramie nie przekroczyla 50 komentarzy na post (dane usrednione).
Jedynie jedno konto z badanych (zapatrzonawksiazki) uzyskato wiecej,
bo 68 komentarzy. W tabeli drugie w kolejnosci jest kontro na YouTube
Strefa Czytacza w lutym (47). Jest to oczywiscie znaczaco mniejsza liczba,
lecz w tej kwestii zwraca uwage fakt, jak duzy nastgpit wzrost komentarzy
w zakresie samego kanatu Strefa Czytacza. W styczniu recenzje na nim miaty
jedynie 11 komentarzy. Dowodzi to, iz méwiona recenzja na YouTube jest
czyms$ dopiero rozwijajacym sig, a takze zyskujacym popularno$¢. Podobnie
znaczaco wzrosta liczba komentarzy pod filmami od stycznia (11) do lutego

(47). Pokazuje to, iz wlasnie recenzja méwiona znajduje wiecej odbiorcow,
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poniewaz w tym samym okresie liczba komentarzy i polubien postéw
zwiazanych z recenzjami na instagramowym koncie Strefy Czytacza nie
uleglta zmianom.

Z tabeli jasno wynika tez, ze internetowi twoércy ze Strefy Czytacza, ktd-
rzy recenzje urozmaicajg innymi tre§ciami o tematyce przynajmniej troche
zbieznej z ksigzkami, maja o wiele wiecej statych widzow, czyli subskrybentow.
73 tysigce w poréwnaniu do kont instagramowych innych internetowych
tworcow, niemajacych wiecej niz 5 tysiecy obserwatoréw jawi si¢ jako liczba
ogromna. Takze konto na Instagramie Strefy Czytacza przewyzsza innych
recenzentdw ksigzek, poniewaz Strefe Czytacza obserwuje tam ponad
15 tysiecy osob. Prawdopodobnie cze$¢ z nich to osoby majace takze konta
na YouTube, stad w analizie nie zostalo to zsumowane.

Z tego wszystkiego wynika, iz kanal na YouTube poswiecony ksiazkom
iich recenzjom szybko zyskal o wiele wigksza grupe odbiorcéw niz zwigzane
z podobng tematyka miejsca w internecie, gdzie publikowane sg recenzje

w formie pisane;j.

Kwestie poruszane na blogach sg rozmaite, jednak mozna je pogrupowac
zgodnie z tematyka. Wielu czytelnikéw podejmuje w internecie dziatania
zwigzane wlasnie z ksigzkami. Powstala wigc grupa blogéw okreslana
mianem bibliotekarskich, ktorych celem bylo zaréwno dzielenie sie infor-
macjami zawodowymi, jak i omawianie z czytelnikami réznych kwestii.
Aldona Zawalkiewicz napisala, ze twércy blogéw bedacy bibliotekarzami

~prezentowali tez nowe trendy w bibliotekarstwie, niekiedy poruszali tematy
zwigzane z ksigzka i czytelnictwem” (Zawalkiewicz, 2018, s. 4). Zauwazyla
tym samym, ze juz w latach 2007-2017> internauci zajmujacy si¢ tematyka
ksigzkowa, w swojej przestrzeni wychodzili poza ten motyw i z innymi
uzytkownikami danego medium wchodzili w interakcje dotyczace innych.
W badaniach przedstawila zjawisko wygasania tych blogéw, przy czym
doszla do tego, ze zaden z blogujacych nie skoniczyt tego robi¢ ze wzgledu

na ,,mato zadawalajacy feedback ze strony uzytkownikow” (Zawatkiewicz,

5 Aldona Zawalkiewicz charakteryzowala bibliotekarska blogosfere wlasnie z lat
2007-2017.
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2018, s. 6). Przyczynami byly gléwnie zmiana zawodu lub zainteresowan
oraz brak czasu. Wynika z tego, ze ludzie chetnie pisza z innymi o ksigzkach,
a nastepnie juz nie tylko o nich, lecz rezygnuja z tego z powoddw bardziej
materialnych i zwigzanych z zyciem codziennym.

Ze sfery dotyczacej ksigzek mozna wywnioskowaé, ze wérdd czesci
Polakoéw ksigzkowe recenzje cieszg si¢ popularnosécia. Najnowsze badania
Biblioteki Narodowej pokazujg (Zawatkiewicz, 2018, s. 6), iz czytelnictwo
w Polsce ro$nie. Oznaczac to moze takze rozrastanie si¢ w internecie grup
skupionych na tematyce ksigzek, w tym na recenzjach. W niniejszej pracy
analizowane jest za$ konkretnie zjawisko recenzji méwione;j.

Od lat spada popularno$¢ prasy w Polsce, co udowadniajg liczne badania
dotyczace uzytkowania mediéw przez Polakéw. Analiza na stronie Infocraft
pokazuje, ze druk traci na znaczeniu, a ludzie swoje zachowania medialne
kierujg ku telewizji i, obecnie gtéwnie, internetowi, w tym mediom spotecz-
no$ciowych. Internet jest medium bardzo preznie rozwijajgcym sie. Wraz
z nim powstaly liczne blogi i fora, cieszace si¢ popularnoscia.

W zwigzku z powyzszym stawiam nastepujaca hipoteze badawcza:

o (H) Recenzje méwione powstaly i znalazty odbiorcéw wraz z rozwo-

jem uzytkowania internetu w kierunku coraz bardziej dynamicznych
i rozrywkowych tresci.

W celu dokonania jej weryfikacji zostaly sformutowane nastepujace
pytania badawcze:

« P1I:Jaka jest geneza i okoliczno$ci powstania recenzji méwionych?

« P2: Czy mozna méwic o rodzaju fenomenu tego typu komunikatéow

w przestrzeni mediéw spolecznosciowych?

o P3: Czy odbiorcy sg zainteresowani taka formg przekazéw warto-

$ciujacych?

Jako metoda badawcza wybrana zostala analiza zawartosci, poniewaz
wlasnie ona najlepiej umozliwia zbadanie zjawisk spotecznych, takich jak
sposob uzytkowania medidw czy oczekiwania wobec danych rzeczy albo, jak
w przypadku tematu niniejszej pracy, gatunku. Zmiany w mediach wiaza
sie $cidle ze zmianami spolecznymi, wigc analiza zawartosci, umozliwiajaca
badaczowi nieco swobodniejsze podejscie, najlepiej pozwala wskazaé wszel-
kie detale powodujace lub ttumaczace te zmiany. Tre$ci wypowiadane lub
pokazywane przez ludzi moga by¢ jednak postrzegane mniej lub bardziej
obiektywnie, wigc w celu zobiektywizowania badan oparto si¢ na kwe-
stiach jak najlepiej mierzalnych. Azeby w niepodwazalny sposéb mozna
bylo policzy¢, odczytac oraz skategoryzowa¢ dane, postuzono si¢ kluczem

kategoryzacyjnym jako narzedziem. Umozliwia on sprawdzenie, ile razy
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pojawily sie dane materialy. Analizie zawartosci zostata poddana zawartos¢,
a wigc tre$¢, wybranych materialow filmowych.

Préba badawcza to recenzje z okresu od 1 stycznia do 28 lutego 2023 roku,
czyli tacznie sze$¢ filmow. To jedyne recenzje, ktdre w tym okresie pojawity
sie na kanale Strefa Czytacza. Sa to filmy z dni: 23 stycznia (Alternatywna
Rosja walczy z ptakami - kto jest dobry, a kto zly?), 22 lutego (Czytanie dla
rozrywki a ,Anna Karenina” (Lew Tolstoj)), 27 lutego (Holly Black i komiks: czy
YA fantasy w tej formie potrafi zaskoczyc?), 6 lutego (Czytaczowa vs ,,Rodzina
Monet” Weroniki Anny Marczak”), 17 lutego (Glukhovsky vs Putin: czy to jego
najlepsza ksigzka? | ,Opowiesci o Ojczyznie”), 20 lutego (Ale mnie ta ksigz-
ka wkurzyta! | ,,Kiedy kobiety byty smokami”). Mimo iz autor w ostatnim
z nich przyznal, Ze on swoich filméw nie traktuje jako recenzje, ttumaczac
to nazbyt wielkimi emocjami, niewatpliwie funkcje recenzji pelnig i jako
takie sg postrzegane przez widzéw, a przeze mnie badane.

Azeby zaprezentowal réznice pomiedzy odbiorem kanatu Strefa Czytacza
z materiatami wideo a profilami z tradycyjnymi recenzjami pisanymi, zo-
stala wykonana analiza poréwnawcza kanatu w serwisie YouTube Strefa
Czytacza ze zwigzanym z nim kontem na Instagramie (strefaczytacza) oraz
innymi przykladowymi kontami oznaczonych tagiem #recenzjaksigzki: za-
patrzonawksiazki, ksiazkowe_serce i niedziela_z_ksiazka. Badanie zostato

wykonane w okresie styczen-luty 2023 r.

W okresie styczen-luty 2023 r. na kanale Strefa Czytacza pojawilo si¢ szes¢
filmowych recenzji. W ponizszej tabeli zapisane zostaly datami i pierwszym
stowem tytutu. Dokonano analizy, ktére z nich zawierajg elementy charak-
terystyczne, pojawiajace si¢ w mowionej recenzji ksigzek, a nie pojawiaja si¢
(lub bylyby nieprofesjonalng osobliwo$cia) w recenzjach pisanych. Ponizsza
tabela wskazuje cechy, na ktérych méwione recenzje ksiazek najprawdopo-
dobniej opieraja swoj fenomen.

Elementy wystepujace w méwionych recenzjach ksigzek zostalty nazwane
urozmaiceniami, bo niewatpliwie takg wlasnie funkcje petnig. Oprocz krét-
kiego opisu ksigzki oraz wlasnej opinii o niej z wyszczegélnieniem zalet i wad,

autor lub autorka materialu postuguje si¢ czasem rozmaitymi anegdotami,
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gestykuluje lub zwraca si¢ bezposrednio do widzéw. Zwroty potoczne czy
nawet kolokwialne w emocjonalnej narracji fatwo moga wydawac si¢ wrecz
adekwatne, podczas gdy w recenzjach pisanych zdecydowanie sie ich unika.
Pojawia si¢ méwienie o sobie, niekoniecznie bedace wlasnymi wnioskami
o recenzowanej ksiazce. Przez rekwizyty rozumiem cholby ksigzke w wyda-
niu papierowym, ktdra jest pokazywana w materiale filmowym. Zapowiedzi
lub reklamowanie jakich$ tresci zdecydowanie tatwiej jest wples¢ subtelnie
w recenzje moéwiona anizeli miatoby sie to zrobi¢ w pisanej. Takze tego

rodzaju elementy pojawiaja sie¢ w nagraniach analizowanego kanatu.

Tabela 2. Cechy méwionych recenzji ksiazek

Film
Urozmaicenia 23.02 6.02 17.02 20.02 2.02 2.02
Alternatywna(...) Czytaczowa(...) Glukhovsky(...) Ale(...) Czytanie(...) Holly(...)
Anegdoty tak tak nie nie tak tak
Rekwizyty tak nie tak tak tak tak
Gestykulacja tak tak tak tak tak tak
Zwroty do widzow tak tak tak tak
Méwienie o sobie tak tak tak tak tak tak
Zapowiedzi/reklama nie tak nie nie tak
Lwroty po.toczne/ nie nie nie tak tak tak
kolokwialne
USRI tak tak tak tak tak tak

ujecia/kadru

Zrédlo: opracowanie wlasne

Zdrobnienia w zasadzie nie s3 zwrotami potocznymi, jednak ich uzywa-
nie w profesjonalnych tekstach nie jest przyjmowane ze zbyt duzg aprobatg.
Kiedy juz do tego dochodzi, wazne, by ich zastosowanie mialo wyrazny
cel lub powdd, a i tak zbyt duza ich liczba moze po prostu ostabi¢ odbidr
tekstu. W tym przypadku recenzja méwiona daje tworcy — mowcy — wiecej
mozliwosci, bo wraz z dostosowana, odmienng intonacja czy mimika taka

»zabawa” sfowem moze o wiele lepiej wpasowac si¢ w caly przekaz. Bardziej
potoczny ton, styszalne i widzialne emocje takze ulatwiajg wplecenie w re-
cenzje takich zwrotow.

Recenzje pisane maja jednego autora (cho¢ moga zdarzy¢ sie wyjatki).
Wrydaje si¢ to naturalne dla wiekszo$ci autorskich tekstow. W filmie-recenzji
pojawienie si¢ dwdch recenzentéw stanowi urozmaicenie, niewatpliwie cie-
kawe dla odbiorcy, a jednoczesnie nie wprowadza chaosu do materialu. Daje
za to kolejne przywileje dla jego tworcow. Moga z jeszcze wigksza tatwoscia

wyjs¢ z konwencji po prostu méwienia o ksigzce, a przej$¢ na swobodniejszy
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ton, prowadzgc narracje w formie rozmowy. W takiej formie pojawiaja si¢
nawet potoczne zwroty, takie jak potwierdzenie ,,no”.

Innym przykladem mowy potocznej, pojawiajacym sie w recenzjach
moéwionych, sg zwroty, z ktérymi mlodzi ludzie, a wiec internetowi od-
biorcy, sa zaznajomieni bardzo dobrze, np. okreslenie ,,fajne” czy ,,mega”
(lub polaczenia ,mega fajne”). Zaliczy¢ do mowy potocznej mozna takze
wulgaryzmy, ktére — ocenzurowane, bo nie w pelni styszalne - pojawily

si¢ jedynie w jednym z analizowanych materialéw (Ale mnie ta ksigzka

wkurzyta! | ,,Kiedy kobiety byty smokami”).

W moéwionych recenzjach ksiazek zamieszczanych na kanale o takiej
tematyce pojawiajg si¢ luzne, bardzo kroétkie opowiesci, nie do konca zwig-
zane z samga recenzowang ksiazka. Mozna je najogélniej nazwac¢ anegdotami,
czasem pelnig funkcje poréwnan. Autor badanego kanalu Strefa Czytacza
robit na przykiad analogie do uniwersum Wtadcy Pierscieni i Hobbita, ktore
w zalozeniu powinno by¢ klarowne i zrozumialte dla odbiorcow. Przejawia
sie w tym zaloZenie, iz autor jest pewien, ze jego widzowie to zrozumieja.
Musi ich wiec przynajmniej w pewnym stopniu znaé; zaktadaé, iz maja
wspdlne zainteresowania. Jest to swego rodzaju wytwarzanie wiezi, wrazenia
blisko$ci z tymi, ktorzy $ledza jego kanat. Prawdopodobnie bowiem zaktada,
ze widzowie znajg takze inne publikowane tresci i omawiane przez niego
tematy. Takie solidaryzowanie sie z odbiorcami niewatpliwie przywiazuje
ich do recenzenta.

Podobnie zwroty typu ,trzymajcie si¢ ciepto” w materiatach filmowych,
podcastach zamieszczanych w serwisie YouTube, ktorych autorzy zakladaja,
iz ich widownia jest stala, sg niemal pozadane. Mozna je nazwa¢ charakte-
rystycznymi dla nagran. Nie wystepuja w recenzenckich, profesjonalnych
artykulach. Moga pojawia¢ sie w recenzjach pisanych przez internautéw, ale
i tam moga wydawac si¢ niepasujace. W filmie, w ktérym widzi si¢ recenzenta,
jego twarz, ma si¢ wrazenie kontaktu z cztowiekiem, wiec takie zakonczenia
moga by¢ odbierane o wiele pozytywnie;j.

Kwestie zwigzane z czlowiekiem, a nie obiektem recenzji, w materiatach
moéwionych porusza si¢ czesto. Sg nimi np. emocje. W filmach z recenzjami

autorzy czasem mowig o swoich emocjach niezwigzanych z recenzowang
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ksigzka, a np. opowiadajac o okolicznosciach nagrywania. Omawiajg swoj
stres, podekscytowanie lub inne emocje, jakie czuli podczas niego.

Z emocjami i relacjami wigzg sie takze kroétkie zwroty typu ,,wiecie”.
Tworzg klimat rozmowy, a takze wrazenie, Ze autor filmu zwraca sie do ogla-
dajacego. Tworzy poczucie wzajemnosci, odwoluje sie do zrozumienia, co tez
jest rodzajem budowania relacji i zwigksza prawdopodobienstwo, ze dany
widz zostanie widzem statym.

Wiele emocji przejawia si¢ takze w slownictwie. Zwroty typowe dla
nieformalnych rozmdw, potoczne, takie jak np. ,wkurzajacy”, w recenzji
mowionej moga nie przeszkadzaé. Kiedy tworzy si¢ wrazenie, Ze autor
filmu méwi do odbiorcy w niemal kolezenskim tonie, a recenzja przy-
biera gawedziarski ton, moga one po prostu pasowac do catosci. Z kolei
w recenzjach pisanych uzywanie takowych zwrotéw mogtoby z tatwoscia
wydac¢ sie nieprofesjonalne. Sporadycznie takze w nich moga pasowac, ale
nietrudno o to, by po prostu zaburzaly wrazenie merytorycznosci tekstu.
Od recenzji méwionej oczywiscie takze oczekuje si¢ merytorycznosci, lecz
gdy tworzony jest klimat rozmowy, tatwiej o akceptacje zwrotéw z mowy
potocznej. Co wiecej, moga one nawet przelozy¢ si¢ na wieksza sympatie
i poczucie, Ze jest sie z nieznanym osobiécie autorem recenzji w pewien
sposob w kolezenskiej relacji.

W jednym z analizowanych filmow (Ale mnie ta ksigzka wkurzyta! | , Kiedy
kobiety byly smokami”) pojawit si¢ ocenzurowany wulgaryzm. Nie bylo sty-
szalne cate stowo. Wulgaryzmy, przeklenstwa w mediach, m.in. w telewizji,
gdy juz sie trafiaja, wystepuja wlasnie w takiej formie. Autor recenzji wiec
w tej kwestii utrzymatl odpowiedni stopien profesjonalizmu, a jednocze$nie
wyrazil to, co najprawdopodobniej chcial. W mediach pisanych, takich jak
recenzja, jednak przeklenstw unika si¢ niemal zupeinie. W méwionych ta-
twiej zawrzec je w przekazie tak, by jezykowo calo$¢ wcigz reprezentowala
pewien poziom. Wyrazajgc tak emocje, recenzent moze wyda¢ si¢ widzowi
bardziej spontaniczny czy ,ludzki”. Autor recenzji pisanej z kolei moze
wydawac sie niemal nieobecny.

Osoba, ktora recenzuje ksigzke, méwiac o niej, pokazujac si¢ przed kamers,
ma mozliwoéci, ktdre dla recenzentdéw piszacych nie istnieja. Moze gesty-
kulowa¢, robi¢ miny, zmienia¢ intonacj¢ czy robi¢ pauz¢ w odpowiednich
momentach. Takie przerwy potrafig niezwykle podkresli¢ np. dane zdanie.
Intonacja, mimika i gestykulacja réwniez moga petnic¢ funkcje podkreslania,
ale takze dynamizowania samego przekazu. Juz samo przyspieszenie tempa
mowienia moze to zrobi¢. Zmiana tonu to ogromna zaleta recenzji méwionej,

zaréwno dla widza, ktérego nie znudzi monotonia, jak i twércy, ktory nie
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musi uzywaé wyszukanych zwrotéw, by wzbogaci¢ swoéj przekaz stowny.
Gesty i ruch z kolei dbaja takze o uwage widza, sprawiaja wrazenie, ze ,,c0$
sie dzieje”. Konsument mediéw w 2023 roku to odbiorca nastawiony na akgje,
wiec moze on odebra¢ taki material jako bardziej atrakcyjny niz sam tekst.

Recenzent nagrywajacy, zwlaszcza w nieco mniej oficjalnej konwencji,
ma tez sposobno$¢ urozmaicenia materialu poprzez zaproszenie kogos lub,
jak w przypadku jednego z analizowanych materiatéw (Holly Black i komiks:
czy YA fantasy w tej formie potrafi zaskoczyc?) wystapienia we dwoje (ponie-
waz kanal Strefa Czytacza jest prowadzony przez dwie osoby). Nagrywanie
w duecie otwiera kolejne drogi, ktérymi autorzy moga pdjs¢. Przyjeta przez
nich konwencja rozmowy o ksiazce moze $wiadczy¢ o ich wzajemnych
relacjach. Pozytywne emocje tatwo moga wzbudzi¢ w widzach sympatie.
Dodatkowo moga oni zartowac, zadawac sobie pytania. Dzieki temu film-

-recenzja nabiera akcji.

W recenzjach nagrywanych autorom zdarza si¢ odbiegac od tematu
gléwnego, a wiec recenzowanej ksigzki. Nie peszy ich to, nie przepraszaja
za to. Mozna wrecz odnie$¢ wrazenie, iz robig to celowo. Przykladem tego
jest schodzenie z tematu tresci ksigzki na forme wydania, w jakiej zostata
ona przeczytana, np. w aplikacji mobilnej Wattpad, a potem kontynuowanie
przez pewien czas tego jako planowanie czy zapowiadanie nagrania innego
materialu. Mozna to uznac za swego rodzaju autoreklame albo obietnice,
co w zamysle powinno widzéw utrzymac na kanale na dluzej niz obejrzenie
pojedynczego materiatu.

Interesujace jest tez reklamowanie czy tez umacnianie w $wiadomosci
odbiorcy istnienia danego cyklu lub serii, jaki prowadzi autor recenzji. Kiedy
widoczna jest jego osoba, niemozliwe jest, by ogladajacy przynajmniej nie
spojrzal na np. tlo czy koszulke. Koszulkg mozna budowaé swoj wizerunek
lub potraktowac ja jako miejsce na reklame, chociazby wlasnie swego cyklu.
Jeden z analizowanych filméw wchodzi w skiad cyklu ,,Czytanie dla rozrywki”,
a autor mial koszulke z jego logo.

Widz ogladajacy material trwajacy okolo 10 minut niewatpliwie zdazy
przyjrzec si¢ takze otoczeniu autora. Juz od czasu pandemii, kiedy w mediach
wiele zjawisk, rozmow rozgrywalo sie online, popularne stalo si¢ pokazywanie
sie na tle ksigzek. Nie inaczej jest w przypadku kanalu zwigzanego z ksigzkami.
W przypadku recenzji ksigzek wrecz naturalne wydaje sie, ze wlasnie na tle
regalu z nimi pokaze si¢ recenzent. Widzowie moga wiec zobaczy¢, jakie
s3 tam tytuly. Niektdre ujecia skupiajg ostro$¢ wlasnie m.in. na ksigzkach
na regale, cze¢s$¢ z nich to zblizenia. Warto odnotowac, ze twoércy kanatu nie

zawsze stoja w tym samym miejscu. W zaleznosci od filmu widaé wiec rdzne
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cze$ci regalu. W jednej z analizowanych recenzji (Czytaczowa vs ,Rodzina
Monet” Weroniki Anny Marczak) dostrzec mozna nawet figurki postaci
z ksigzek (akurat nierecenzowanych w danym materiale).

Detalem, na ktéry prawdopodobnie przynajmniej czes¢ widowni zwrdci
uwage, sg koszulki recenzentéw. Nie rzucajg si¢ w oczy, jednak w niektérych
kadrach sg dobrze widoczne. Widz moze na ich podstawie dowiedzie¢ sie
czego$ o autorach kanatu, np. rozpoznajac lubianego WiedZzmina z uniwersum
stworzonego przez Andrzeja Sapkowskiego. Jesli bylby to akurat jego fan,
wzrasta szansa, ze autor filmu spotka sie z sympatig odbiorcy, a ten moze
sie solidaryzowac z recenzentem.

Samo wystepowanie w koszulkach wigze sie z tym, jak sg oni odbierani.
Na pewno podkresla to swobode¢. Swoboda i dynamika wywotana choc¢by
zywa gestykulacja w materiale publikowanych w internecie przewaznie
zapewnia wiekszg popularnos¢ i przychylnos¢ odbiorcow.

Badane filmy z recenzjami zawieraja rézne ujecia i kadry. W kazdym po-
jawiaja sie zblizenia na twarz osoby méwiacej. Czasem, acz znacznie rzadziej,
ujecie sie zmienia i zobaczy¢ mozna np. przektadane kartki danej ksigzki.

Recenzenci w analizowanych materiatach pokazuja ksiazki, o ktérych
mowig. Jako Ze pie¢ z szesciu recenzji dotyczyto wydan papierowych,
to wlasnie tradycyjna ksigzke autor lub autorka trzyma. Kiedy natomiast
recenzowana byla ksigzka przeczytana w aplikacji, co pewien czas wyswie-
tlata sie jej okladka.

Analizowane recenzje méwione zawieraja jednak tresci i informacje nie
tylko o samych omawianych tytutach czy ksigzkach ogétem. Autorzy méwia
o sobie, czasem nieco odbiegajac od watku gléwnego. Odnosza sie do innych
przeczytanych przez nich ksigzek, wspominaja. W ich narracji nie brakuje
poréwnan i anegdot. Wszystko to przektada si¢ na to, iz widz troche ich po-
znaje. Cho¢ oczywiscie dowiaduje sie tego, co autorzy chcg przekazaé, moze
wyksztalci¢ sie tu poczucie kolezenskosci. Gdy do tego dochodzi, o wiele
tatwiej utworzy¢ wokot swojej tworczosci poczucie wspolnoty. Zwroty typu

,wiecie” dodatkowo zacie$niajg wiezy z ludzmi, ktérych w zasadzie sie nie
zna. Jest to przejaw solidaryzowania si¢, udowadniania, Ze dana sytuacja
czy kwestia prawdopodobnie jest odbiorcy znana.

Kiedy autor recenzji staje si¢ w odczuciu odbiorcy nie tylko osoba, ktéra
ocenia ksigzka, a kim$ konkretnym, o pewnych cechach, upodobaniach
i pogladach, najprawdopodobniej budzi to che¢ dowiedzenia si¢ jeszcze
wiecej. To z kolei przeklada sie na wzrost popularnosci pozostatych mate-
riatéw, niebedacych recenzjami, a gdy ogdlna liczba roénie, to znéw same

recenzje maja mozliwo$¢ dotarcia do szerszego grona odbiorcow. Internauci
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obecni w tej cze$ci mediéw spolecznosciowych co tego typu kanaly ksigz-
kowe, to w duzej mierze ludzie mlodzi. Bliski jest im jezyk mniej formalny,
wrecz mowa potoczna. Stad wszelkie potwierdzenia typu ,no” czy okresle-
nia ,,fajne”, kiedy nie s3 naduzywane, raczej nie przeszkadzaja w recenzji
moéwionej. Moga wrecz by¢ atutem, podczas gdy w tekscie pisanym bylyby
niepozadane i krytykowane.

Warto takze zauwazy¢, ze wszelkie potencjalne drobne bledy, przejezy-
czenia itp. w recenzji méwionej moga spotkac si¢ ze zrozumieniem, poniewaz
mowa, zwlaszcza gdy przyjmuje si¢ swobodng konwencje, nie jest idealna,
czysta. Kazdy jednak drobny bfad, cho¢by brak przecinka, w recenzji pisanej
moze by¢ odebrany Zle.

Powyzsza analiza i wnioski prowadzg do konkluzji, iz fenomen ksiazkowej
recenzji méwionej zaistnial, poniewaz zmienia si¢ to, czego internauci oczekuja
od internetowych twércoéw czy - szerzej — zmienia si¢ w 2023 roku sposéb
konsumowania tre$ci medialnych. Dynamiczne, urozmaicone materiaty
stajg sie bardziej atrakcyjne. Ludzie nie szukaja samych, czystych informacji
na dany temat. Réwnie wazne widocznie sg dla nich relacje miedzyludzkie,
bo cho¢ jedynie internetowe, to jednak wlasnie przynajmniej namiastke
kontaktu z cztowiekiem zapewniaja recenzje nagrywane. Mowione recenzje
dajg tworcom wiele mozliwosci, ktorych nie maja ci, ktorzy je pisza, wiec
je wykorzystujg. Tworzy sie dzieki temu nowa forma, ktora spotkala si¢
z aprobatg widowni. Recenzent, ktory nie jest tylko autorem tekstu, a czlo-
wiekiem w dany sposéb okreslonym, moze z wieksza fatwoscig zapewnié¢
sobie stala widowni¢. Swobodny ton, opinia o ksigzce wyrazona bardziej
potocznie i emocjonalnie pasuje do tego, co obecnie w internecie cieszy sie
popularnoscig i przynajmniej w niektérych kregach odbiorcéw wygrywa
z recenzjami pisanymi.

Zestawiajac powyzsze wnioski, nalezy uzna¢, ze hipoteza, iz recenzje
mowione powstaly i znalazty odbiorcéw wraz z rozwojem uzytkowania
internetu w kierunku coraz bardziej dynamicznych i rozrywkowych tresci
zostata potwierdzona.

Weciaz jednak recenzje méwione sa zjawiskiem na tyle rzadkim, rozwi-
jajacym sie, ze niniejsza praca ma na celu raczej wskazanie nowego obszaru
wartego badania pod katem medioznawczym niz zdefiniowanie go. To, jak
ro$nie popularnos¢ materialéw typu nagrywane recenzje ksigzek, nie moze
zosta¢ niezauwazone. Prawdopodobnie bedzie bowiem coraz powszechniejsze

w kregach czytelnikéw-internautow.
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