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Biezacy numer ,Com.pressu” zostat poswiecony okresowi nowej — postpan-
demicznej, konwergentnej i splatformizowanej - normalnosci. | cho¢ zmiana
rzeczywistosci jest statym wyzwaniem stojacym przed spoteczenstwem, jej
analiza nie jest tatwa - za kazdym razem trzeba bowiem wzig¢ pod uwage
ztozonos$¢ tego procesu, zwhaszcza w kontekscie przeobrazen zachodzacych
w mediach i komunikacji spotecznej. Dzigki lekturze artykutéw opublikowanych
na tamach tego numeru Czytelnik odkrywa zasieg i dynamike zmian, ktére
w tej nowej rzeczywistosci beda ulega¢ dalszym pogtebieniom i modyfika-
cjom. Rozwazania te, oparte na badaniach empirycznych i danych z raportéw,
poruszajg bowiem tematyke zmiany w mediach w réznych aspektach, ujeciach
i perspektywach. Jednoczesnie sa takze proba odpowiedzi na pytania o cha-
rakter, kierunek i gtebokos¢ tych zmian.

W artykule otwierajgcym pierwszy numer naszego czasopisma Victoria Leszczyriska
podejmuje zagadnienie zmiany w medialnych fundamentach, obejmujacej zaréwno
kwestie ich wolnosci, jak i regulacji. Tekst pt. Podatek od medidw. Zagrozenie dla
pluralizmu medidw w Polsce — analiza i perspektywy na przysztos¢ na przyktadzie
scenariusza wegierskiego stanowi studium inicjatyw ustawodawczych w zakresie
polityki medialnej, podjetych przez polskich i wegierskich politykéw reprezentujacych
rzadzace ugrupowania koalicyjne. Tematyka legislacyjnej aktywnosci Zjednoczonej
Prawicy stafa sie takze pretekstem dla autoréw drugiego artykutu opublikowanego
na tamach biezacego numeru ,Com.pressu”. Hubert Kulirski i Dariusz Poznanski
sprawdzili mozliwo$¢ wykorzystania multidyscyplinarnej metodologii w badaniu
mediatyzacji rzadowego planu odbudowy polskiej gospodarki po pandemii
COVID-19, ktérego podstawa byta nowelizacja (a wiec zmiana) prawa. Wyniki swoich
prac i ptynace z nich wnioski zawarli w tekscie pt. Zastosowanie elementéw meto-
dologii geografii internetu w badaniach medioznawczych na przyktadzie analizy
mediatyzacji zjawiska ,Polski tad” z wykorzystaniem narzedzia Google Trends.

Wojciech Skucha w artykule pt. Kondycja polskich mediéw sportowych w dobie
pandemii COVID-19 — préba diagnozy rynku zwraca uwage na zmiany zachodzace
we wskazanym segmencie medialnym, ktére sa wynikiem epidemii koronawirusa.
Autor podejmuje w tekscie prébe diagnozy biezacego stanu mediéw sportowych
w Polsce, prezentuje nowych graczy na tym rynku, a takze dokonuje przewidywan
co do jego dalszej przysztosci. Pandemia wywotana rozprzestrzanianiem sie ko-
ronowirusa odcisneta swoje pietno jednak nie tylko na funkcjonowaniu instytucji
medialnych, ale takze na organizacji wydarzen kulturalnych, na co wskazuje Joanna
Najbor w swoim artykule pt. Funkcjonowanie instytucji festiwalu filmowego
w trakcie pandemii COVID-19 na przyktadzie festiwalu Nowe Horyzonty. Autorka

ukazuje w nim sposoby komunikacji festiwalu filmowego, zmienione ze wzgledu



na trwajaca sytuacje epidemiczna, ktérej skutkiem byto przeniesienie wydarzen
tego typu do sieci.

Zmieniona, pandemiczna rzeczywistos¢ byta jednak nie tylko czynnikiem wpty-
wajacym na catg branze filmowa - stanowita takze inspiracje dla tworcow dziet kine-
matograficznych, na co wskazuje Weronika Saran w swoim artykule pt. Koronawirus
na ekranie: portret pandemii w filmach Songbird. Rozdzieleni i Skazani na siebie.
Autorka dokonuje w nim analizy sposobdéw przedstawienia pandemii, zwraca przy
tym uwage na wystepujace w omawianych produkcjach réznice i podobieistwa oraz
zwiazek miedzy filmowa fikcja i znanymi nam realiami. Filmowe obrazowanie rzeczy-
wistosci stato sie takze tematem kolejnego artykutu opublikowanego na tamach tego
numeru ,Com.pressu”, w ktérym Daria Zadrozniak zaprezentowata wyniki autorskiego
badania na temat obrazu postaci o narodowosci innej nizamerykanska. W tekscie
pt. Obraz mniejszosci narodowych w kulturze popularnej na przyktadzie filméw
nagrodzonych Nagrodq Amerykariskiej Akademii Filmowej w kategorii ,Najlepszy
Film”, autorka zwrdcita szczeg6Ing uwage na wystepujace w produkcjach filmowych
roznice na tle narodowosciowym, a takze na stereotypy i konflikty z nimi zwigzane.

Paradygmat zmian w zyciu zawodowym i prywatnym sportowca byt z kolei osia
artykutu pt. Medialny wizerunek sportsmenki w trakcie i po zakoriczeniu kariery
na przyktadzie Justyny Kowalczyk-Tekieli. Anna Dumalewska zaprezentowata w nim
wyniki autorskiego badania przekazéw medialnych, ktérego rezultaty wskazuja
na réznice w kontekstach, w jakich przedstawiana byta sportsmenka na réznych
etapach swojej kariery.

Mam nadzieje, ze artykuty opublikowane na tamach tego numeru naszego
czasopisma przyczynia sie do wzbogacenia zaréwno wiedzy naszych Czytelnikéw,
jak i samej dyscypliny naukowej. Wyrazem zaangazowania mtodych badaczy
w rozwoj nauk o komunikacji spotecznej i mediach jest jednak nie tylko obfitos¢
fascynujacych publikacji naukowych ich autorstwa, ale takze ich aktywne uczest-
nictwo w V Ogdlnopolskim Seminarium Mtodych Medioznawcéw i Komunikologdw,
na co zwracaja uwage Tomasz tyson i Krzysztof Marcinkowski w swoim sprawozdaniu
z tego wydarzenia naukowego.

W imieniu catej Redakgji ,Com.pressu” zycze przyjemnej lektury!

Dagmara Sidyk-Furman

redaktorka wydania
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Podatek od mediow. Zagrozenie dla pluralizmu
mediow w Polsce — analiza i perspektywy

na przysztos¢ na przykladzie scenariusza
wegierskiego

Media Tax As A Threat to Media Pluralism
in Poland: Analysis and Future Prospects on the
Example of the Hungarian Scenario

STRESZCZENIE

Na poczatku lutego 2021 roku do wykazu programowych prac legislacyjnych Rady Ministrow

zostat wpisany projekt ustawy o dodatkowych przychodach Narodowego Funduszu Zdrowia,
Narodowego Funduszu Ochrony Zabytkéw oraz utworzeniu Funduszu Wsparcia Kultury

i Dziedzictwa Narodowego w Obszarze Medidw. Zatozeniem projektu jest pozyskiwanie

dodatkowych $rodkéw finansowych, ktére miatyby zapobiegac dtugofalowym zdrowotnym,
gospodarczym i spotecznym skutkom pandemii COVID-19. Ich Zrédtem miatyby by¢ sktadki

od reklamy w internecie oraz mediéw tradycyjnych (wytacznie komercyjnych). Projekt ten,
potocznie nazywany ,podatkiem od mediéw”, szybko zostat odebrany jako potezny cios

wymierzony w wolne, niezalezne media, ktérych gtéwnym Zrédtem dochodu sg wtasnie

$rodki reklamowe. W zwigzku z tym rozwigzania zaktadane w projekcie mogtyby doprowadzi¢

do znacznego obnizenia poziomu dochodéw wybranych medidw. Sytuacja ta praktycznie

od razu zostata poréwnana do sytuacji medialnej panujacej na Wegrzech, gdzie regularnie

dochodzi do prawnego i finansowego ograniczania dziatalnosci mediow, ktére nie gtosza pro-
rzadowych tresci. Podobnie jak w projekcie polskiej ustawy, powotano tam Srodkowoeuropejskg
Fundacje Prasy i Mediow (KESMA), ktéra miata wspierac réznorodno$¢ mediéw na Wegrzech.
W rzeczywistosci jednak fundacja skupia wytgcznie prorzgdowe media. W artykule przedsta-
wiono podobiefstwa pomiedzy projektem ustawy zaproponowanym przez politykdw Prawa

i Sprawiedliwosci a dziatalnoscig KESMA — fundacji powotanej po objeciu wiadzy przez Viktora

Orbéna. Zobrazowano réwniez zagrozenie, jakie moze stanowic tzw. podatek od mediéw

w obliczu panujacej pandemii COVID-19 dla pluralizmu mediéw w Polsce.

SLOWA KLUCZOWE: PODATEK OD MEDIOW, PLURALIZM MEDIOW,
SYSTEM MEDIALNY, WEGRY, REPOLONIZACJA MEDIOW

Leszczynska, V. (2022),
Podatek od mediéw. Zagrozenie ABSTRACT

dla pluralizmu mediéw w Polsce — At the beginning of February 2021, the draft bill on the additional income of the National Health
analiza i perspektywy na przyszios¢ Fund, the National Monument Protection Fund, and the establishment of the Fund to Support
na przykfadzie scenariusza Culture and National Heritage in the Media was included in the curriculum of legislative works
wegierskiego, of the Council of Ministers. The aim of the project is to obtain additional funds that would help
com.press, 5(1),5.6-23. to prevent the long-term health, economic, and social effects of the COVID-19 pandemic. The
DOI: 10.51480/compress.2022.5-1.414 resources would be derived from taxes imposed on advertising both on the Internet and in the
www.compress.edu.pl traditional (but exclusively commercial) media. This project, colloquially referred to as the “media
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tax”, was soon considered a powerful blow to the free, independent
media. Since their main source of income is advertising,, the proposed

project could lead to a significant reduction in their level of income.
This situation was almost immediately compared to the situation of the

media in Hungary, where the activities of the media that do not publish

pro-government content are regularly limited, both legally and financially.
Similarly to the Polish draft bill, the Central European Press and Media

Foundation (KESMA) was established with the aim to support the diver-
sity of the media in Hungary. However, the foundation includes only the

pro-government media. The paper presents the similarities between the

bill proposed by the politicians of Law and Justice party and the activities

of KESMA — a foundation established after Viktor Orban took power. The

paper also presents the threat that media taxes could pose to media

pluralism in Poland during the COVID-19 pandemic.

iezalezne i pluralistyczne media sg niezbednym elementem budowania
$wiadomych postaw obywatelskich w pafistwie demokratycznym. Sam
termin ,,pluralizm” odnosi si¢ do wielo$ci, ré6znorodnosci, a takze
jest to: ,demokratyczna zasada ustrojowa gwarantujaca réznym grupom
spotecznym i politycznym prawo wyrazania swych pogladéw i uczestnictwo
w zyciu panstwa” (Stownik Jezyka Polskiego). W odniesieniu do sfery medialnej
zasada pluralizmu jest konstytucyjnym prawem istnienia i funkcjonowania
w panstwach demokratycznych nieograniczonej liczby niezaleznych srodkéw
masowego przekazu. Wynika to z tego, iz w zalozeniu kazdy czlowiek powi-
nien mie¢ wolnoé¢ wyrazania swoich pogladéw i zagwarantowany dostep
do informacji (Ministerstwo Edukacji i Nauki). Wiasnie dlatego tak istotna
jest mozliwo$¢ wyboru srodkéw masowego przekazu, z ktorych chce si¢ pozy-
skiwa¢ informacje lub dokonywac¢ analizy okreslonych spraw z perspektywy
kilku odmiennych od siebie punktéw widzenia. Nie majac mozliwosci tego
wyboru, jednostka ma do dyspozycji z géry narzucony tylko jeden przekaz
o konkretnym wydzwigku i nie moze w zaden sposéb zweryfikowac jego
prawdziwosci. Mamy woéwczas do czynienia z tzw. barikg informacyjna.
Roéznorodnoé¢ dystrybuowanych przekazéw niewatpliwie gwarantujg oby-
watelom media komercyjne, ktdre zazwyczaj nie sg blisko zwiazane z panujaca
w danym panstwie wtadzg. W niektérych panstwach, m.in. na Wegrzech,
a ostatnio coraz cze$ciej rowniez w Polsce, mozna zaobserwowa¢ dzialania,
ktérych celem jest ograniczanie dzialalnosci niezaleznych medidw, ktére nie

uprawiajg prorzadowe;j retoryki.
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Niniejszy artykul ma na celu ukazanie podobienstw pomiedzy projek-
tem polskiej ustawy o dodatkowych przychodach Narodowego Funduszu
Zdrowia, Narodowego Funduszu Ochrony Zabytkéw oraz utworzeniu
Funduszu Wsparcia Kultury i Dziedzictwa Narodowego w Obszarze Mediéw
a Srodkowoeuropejska Fundacjg Prasy i Mediéw (KESMA), utworzong przez
rzad Viktora Orbana, obecnie kontrolujaca ponad 500 wegierskich medidw.

Teza niniejszej pracy jest stwierdzenie o wplywie podatku medialnego
na funkcjonowanie systemu medialnego w Polsce. Przyjeta hipoteza zaklada
natomiast, ze istnieje realne zagrozenie, jakim jest implementacja scenariu-
sza wegierskiego w zakresie rozwigzan podatkowoprawnych dotyczacych
regulacji medialnych do polskiego systemu medialnego. Zadane w artykule
pytania badawcze maja natomiast na celu uzyskanie odpowiedzi na naste-
pujace kwestie: 1) w jaki sposdb wprowadzenie tzw. podatku od mediow
moze wplyna¢ na kondycje polskich mediéw komercyjnych oraz 2) jakie
zagrozenie niesie ze soba tzw. repolonizacja oraz rehungaryzacja mediow.

Metodami badawczymi zastosowanymi w artykule sa: metoda deskryp-
tywna, komparatystyczna oraz prognostyczna.

Pierwsza z wymienionych metod - deskryptywna - postuzyta do opisu
sytuacji na polskim rynku medialnym podczas pandemii COVID-19, a tak-
ze zalozen zawartych w projekcie ustawy o dodatkowych przychodach
Narodowego Funduszu Zdrowia, Narodowego Funduszu Ochrony Zabytkéw
oraz utworzeniu Funduszu Wsparcia Kultury i Dziedzictwa Narodowego
w Obszarze Mediéw. Przy jej uzyciu zostata rowniez zarysowana sytuacja
panujaca na wegierskim rynku medialnym.

Przy pomocy komparatystycznej metody badawczej poréwnano polski
i wegierski system podatkowoprawny w zakresie utworzenia w Polsce
Funduszu Wsparcia Kultury i Dziedzictwa Narodowego w Obszarze Mediow
oraz funkcjonujacej na Wegrzech Srodkowoeuropejskej Fundacji Prasy
i Mediéw (KESMA). Dokonano réwniez analizy dziatan podjetych w zakresie
rehungaryzacji oraz repolonizacji mediéw.

Celem trzeciej, a zarazem ostatniej z wymienionych metod badawczych

- metody prognostycznej — bylo natomiast zaprezentowanie perspektyw
wplywu tzw. podatku od medidéw na $rodki masowego przekazu funkcjo-
nujace w obrebie polskiego systemu medialnego.

Ze wzgledu na fakt, ze tzw. podatek od mediéw jest w Polsce stosunkowo
nowym zjawiskiem (pogtebione dyskusje i analizy w tym zakresie zaczety
by¢ podejmowane dopiero od lutego 2021 roku, czyli od momentu ztozenia
w Rzadowym Centrum Legislacyjnym projektu ustawy), nie powstalo jeszcze

zbyt wiele opracowan naukowych, ktore wyczerpywalyby temat wplywu



Podatek od mediéw. Zagrozenie dla pluralizmu mediéw w Polsce — analiza i perspektywy na przysztosc

wspomnianego podatku na kondycje mediéw w Polsce. Podobnie wyglada
korelacja migdzy polskim a wegierskim systemem medialnym, ktdra jest
zwigzana z ograniczaniem pluralizmu medidw. Z tego powodu postanowiono
podja¢ analize wlasnie tego zagadnienia, bowiem problematyka ta oscyluje

réwniez wokot polaryzacji i upolitycznienia medidw.

Pluralizm medidw! jest doktryng nierozerwalnie zwigzang z ideg wolnoéci,
ktéra jest jednym z podstawowych czynnikéw funkcjonowania demokracji
liberalnych. Niezalezne media tworzgce szerokie spektrum opinii dopelniaja
zbidr warto$ci liberalnych, ktoérych zZrédet mozna upatrywaé juz w refleksji
o wolnoéci stowa i pluralizmu mediéw z 1644 roku autorstwa Johna Miltona.
Wedtug poety wolno$¢ wypowiedzi i pluralizm zrédet miaty tworzy¢ wolny
rynek idei, na ktérym kazdy moze przedstawia¢ swoje poglady — nawet
sprzeczne - a prawda sama si¢ wyloni (Doktorowicz, 2017, s. 133). Po II woj-
nie $wiatowej spoteczenstwa zachodnie przeszty glebokie przeobrazenia,
co przyniosto zmiany rowniez w zakresie sfery medialnej - wéwczas media
zaczely odgrywac coraz wieksza role. Po 1989 roku kraje Europy Srodkowo-
Wschodniej przytaczyly sie do panstw respektujacych zasady pluralizmu
i wolno$ci mediéw (Doktorowicz, 2017, s. 133 i 134). W gronie tych panstw
znalazta si¢ rowniez Polska, ustanawiajgc pluralizm mediéw konstytucyjnym
prawem umozliwiajacym funkcjonowanie w panstwie nieograniczonej licz-
by niezaleznych §rodkéw masowego przekazu. Zrédet pluralizmu mediéw,
majgcego zastosowanie w prawie polskim, nalezy upatrywac w takich do-
kumentach, jak m.in.: Europejska Konwencja Praw Czlowieka, Karta praw
podstawowych Unii Europejskiej oraz Konstytucja RP.

Europejska Konwencja Praw Czlowieka z 1950 roku w art. 10 zatytutowa-
nym ,Wolnoé¢ wyrazania opinii” podkresla, ze kazdy ma prawo do wolnoéci
wyrazania opinii, a prawo to obejmuje réwniez wolnos¢ posiadania pogladéw

oraz otrzymywania i przekazywania informacji i idei bez ingerencji wladz

1 Wiecej o pluralizmie mediéw mozna przeczyta¢ w: B. Klimkiewicz (red.),
Wilasnos¢ medialna i jej wplyw na pluralizm oraz niezaleznosé¢ mediow,
Wydawnictwo Uniwersytetu Jagielloriskiego, Krakéw 2005; A. Jaskiernia,

K. Gajlewicz-Korab (red.), Pluralizm mediéw, pluralizm w mediach, Wydziat
Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii Uniwersytetu Warszawskiego,
Warszawa 2017; B. Klimkiewicz, M. Wilk, Pluralizm mediow a media
wspdlnotowe w Unii Europejskiej i Polsce, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2018,

t. 61, nr 4 (236), s. 715-729; P. Uhma, Oblicza pluralizméw mediéw
publicznych w Polsce, ,,Panistwo i Spofeczenistwo” 2019, nr 2.
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publicznych. Co wazne, zasada ta méwi takze o tym, ze kazdy ma prawo wy-
raza¢ swoja opini¢ i nie moze by¢ przez to w zaden sposob dyskryminowany.
Gwarancje wolno$ci wypowiedzi i prawa do informacji zapewnia réwniez
art. 11 Karty praw podstawowych Unii Europejskiej. Artykul ten zostal
jednak poszerzony o prawne poszanowanie wolnosci i pluralizmu mediéw.

Odnoszac si¢ natomiast do Konstytucji RP z 2 kwietnia 1997 roku, nalezy
wskaza¢, ze zawiera ona najbardziej ogolne przepisy, ktére ustanawiajg gene-
ralne prawo do informacji. Artykul 54 Konstytucji RP stanowi, ze: ,Kazdemu
zapewnia sie wolnos$¢ wyrazania swoich pogladéw oraz pozyskiwania i roz-
powszechniania informacji”, a takze podkredla, iz: ,Cenzura prewencyjna
$rodkow spolecznego przekazu oraz koncesjonowanie prasy sg zakazane.
Ustawa moze wprowadzi¢ obowigzek uprzedniego uzyskania koncesji
na prowadzenie stacji radiowej lub telewizyjnej”. O prawie do informacji
moéwi réwniez art. 61 Konstytucji RP, wedlug ktérego: ,,Obywatel ma prawo
do uzyskiwania informacji o dziatalno$ci organéw wtadzy publicznej oraz
0s6b pelnigcych funkcje publiczne. Prawo to obejmuje réwniez uzyskiwanie
informacji o dziatalnosci organéw samorzadu gospodarczego i zawodowego,
a takze innych os6b oraz jednostek organizacyjnych w zakresie, w jakim wy-
konuja one zadania wladzy publicznej i gospodaruja mieniem komunalnym
lub majatkiem Skarbu Panstwa”.

Samej idei pluralizmu mediéw nie zostat po$wiecony zaden z artykutéw
Konstytucji RP. Ze wzgledu na fakt do$¢ ogélnego potraktowania kwestii
zwigzanych z pluralizmem i niezaleznoscia $rodkéw masowego przekazu
organami, ktére powinny sta¢ na strazy rzeczywistego poszanowania tych
idei, s3 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji oraz Urzad Ochrony Konkurencji
i Konsumentéw. Co do apolitycznej dziatalnosci obydwu organéw mozna
mie¢ jednak w ostatnich latach sporo watpliwo$ci. W przypadku KRRiT
mamy do czynienia z faczeniem aktywnosci politycznej z funkcja kontroli
mediow, ktdrej dopuszcza si¢ sam przewodniczgcy — Witold Kotodziejski.
Trudno jest wiec jednoznacznie stwierdzi¢, czy aby na pewno Rada jest

wolna od partyjnych uwiktan?.

2 Art. 214 ust. 2 Konstytucji RP méwi o tym, Ze: ,,cztonek KRRiT nie moze
naleze¢ do partii politycznej, zwigzku zawodowego ani prowadzi¢ dziatalno$ci
publicznej nie dajacej sie pogodzi¢ z godnoscia petnionej funkgji”. Sytuacja
ta nie przeszkodzita jednak Witoldowi Kolodziejskiemu w czynnym
sprawowaniu mandatu radnego wojewodztwa mazowieckiego z ramienia
Prawa i Sprawiedliwo$ci. Zob: https://oko.press/szef-krrit-instytucji-
kontrolnej-apolitycznej-jest-wojewodzkim-radnym-pis-i-kandyduje-jako-
jedynka/ [odczyt: 30.01.2022].
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Nalezy pamietad, ze zagwarantowana w powyzszych dokumentach wol-
no$¢ medidw nie ogranicza si¢ jedynie do wypelniania funkcji informacyjnej.
Jak zauwazyla Sara Burchert: ,Poza pelnieniem funkcji po$rednika miedzy
$wiatem polityki a $wiatem obywatela, media maja takze za zadanie inicjowa¢
debaty, podejmujgc wazne problemy spoleczne, a takze stuzy¢ pluralistycznej
perswazji politycznej” (Burchert, 2018, s. 152). Nic wigc dziwnego, Ze samo
uprawianie dziennikarstwa jest postrzegane jako stuzba interesowi publicz-
nemu. Jak podkresla Bogustawa Dobek-Ostrowska za Danielem C. Hallinem
i Paolo Mancinim, etyka stuzby publicznej jest szczeg6lnie wazna w przy-
padku dziennikarstwa, a nawet jest niezbedna do zrozumienia roli mediow

w demokratycznym spoteczenstwie (Dobek-Ostrowska, 2011, s. 52).

2 lutego 2021 roku na rzagdowej stronie Ministerstwa Finanséw poja-
wila sie informacja zatytutowana: Media pomogg w zwalczaniu skutkow
COVID-19. Przepisy o sktadce reklamowej w prekonsultacjach. Jak poin-
formowalto Ministerstwo, do wykazu prac legislacyjnych i programowych
Rady Ministrow zostat wpisany projekt ustawy o dodatkowych przycho-
dach Narodowego Funduszu Zdrowia, Narodowego Funduszu Ochrony
Zabytkow oraz utworzeniu Funduszu Wsparcia Kultury i Dziedzictwa
Narodowego w Obszarze Medidéw. GIéwnym zalozeniem projektu jest po-
zyskiwanie dodatkowych $rodkéw, ktére mialyby postuzy¢ zapobieganiu
dtugofalowym zdrowotnym, gospodarczym oraz spotecznym skutkom
pandemii COVID-19. Zrédtem pozyskiwania takowych srodkéw mia-
tyby sie stac¢ sktadki od reklamy w internecie oraz mediéw tradycyjnych.
Srodki ze sktadek miatyby natomiast wzmocni¢ finanse NFZ, Narodowego
Funduszu Ochrony Zabytkéw oraz nowego funduszu celowego, stuzacego
dofinansowaniu projektéw zwigzanych z przemianami w przestrzeni cy-
frowej, kulturg i dziedzictwem narodowym. Nowym funduszem celowym
mialby by¢ wczesniej przytoczony Fundusz Wsparcia Kultury i Dziedzictwa
Narodowego w Obszarze Mediéw (gov.pl, 2021).

Projekt ustawy praktycznie natychmiast stat sie przedmiotem wielu
spordw, a ich inicjatorami byly w szczegdlnosci media prywatne. W przy-
padku bowiem np. sktadki od reklamy internetowej mialyby ja placi¢ firmy,
ktérych przychody badz skonsolidowane przychody grupy podmiotéw,

do ktorej nalezy dany ustugodawca, bez wzgledu na miejsce ich osiagniecia,
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przekroczyty w roku obrotowym réwnowarto$¢ 750 miliondéw euro. Drugim
rodzajem platnika miatyby by¢ natomiast firmy, ktérych przychody z tytuly
$wiadczenia ustug reklamy internetowej na terenie Polski przekroczyly
w roku obrotowym réwnowartos$¢ 5 milionéw euro (Rzgd szykuje podatek
od reklamy, media protestujg, 2021). Swiadczy to o tym, ze do finansowania
skiadek zobowigzane bylyby gléwnie media, ktére nalezg do zagranicznych
koncernéw medialnych3.

Polski rzad, ztozony gléwnie z przedstawicieli partii Prawa i Sprawiedliwosci,
argumentowal, ze podatek jest odpowiedzig na dtugofalowe konsekwencje
pandemii COVID-19. Wprowadzajac skfadke od reklam, Polska miataby wzo-
rowac si¢ rowniez na wielu panstwach Organizacji Wspdtpracy Gospodarczej
i Rozwoju (OECD) oraz Unii Europejskiej, ktére wdrozyly do swojego
prawa podobne rozwigzania. Jako przyktad podano m.in. Francje, Austrie,
Grecje oraz Wegry. Jak podkreélono, w tych krajach ,,juz od wielu lat inten-
cja ustawodawcy jest zaangazowanie w proces zaspokajania szczegdlnych,
czesto nadzwyczajnych potrzeb publicznych, najwiekszych beneficjentow
przyspieszajacego procesu cyfrowej transformacji gospodarki” (gov.pl, 2021).
Przygladajac si¢ jednak bacznie nastrojom spoteczno-politycznym, trudno nie
odnie$¢ wrazenia, ze rzadzacym w Polsce elitom chodzi przede wszystkim
o ostabienie pozycji wybranych medidw, takich jak ,,Gazeta Wyborcza”i TVN,
ktoére uwazane sg za opozycyjne wobec rzagdéw Prawa i Sprawiedliwosci
(Konarska, 2021, s. 96).

Nalezy wspomnie¢, ze w zwigzku z panujacg od marca 2020 roku pan-
demia COVID-19 bardzo ucierpiaty wszystkie segmenty polskich mediéw.
Laczne przychody segmentu prasowego w Polsce w 2020 roku zmalaty z 695
do 621 milionéw dolaréw. Wynika to z faktu, ze sprzedaz prasy drukowanej
zostata utrudniona w czasie lockdownu, a reklamodawcy niepewni, jak

potoczy si¢ dalszy rozwdj sytuacji — znacznie ograniczyli swoje wydatki.

3 Wedtug Piotra Drabika z Press.pl nowy podatek mégtby mocno obcigzy¢
TVN Grupg Discovery z powodu wysokich przychodéw z reklam na rynku
krajowym oraz globalnych obrotéw amerykanskiego koncernu Discovery.
Jak wskazuje autor, oplaty za reklamy mialyby by¢ réwniez obowiazkowe dla
mediéw publicznych, jednak te otrzymuja do$¢ hojne datki ze strony koalicji
rzadzacej. Jak wskazuje: ,Tylko w tym roku do podziatu dla TVP i Polskiego
Radia trafi 1,9 mld z tytulu rekompensaty za niezaptacony abonament RTV”
(Drabik, 2021). Natomiast w opinii Krzysztofa Kajdy, zastepcy dyrektora
generalnego Konfederacji Lewiatan, celem planowanej ustawy jest odciecie
mediéw prywatnych od gtéwnego zrodla przychodéw, czyli reklam:

»Biorac pod uwage strukture przychodéw mediéw publicznych, nie mamy
watpliwosci, ze ta regulacja wplynie negatywnie wla$nie na rynek mediéw
prywatnych w Polsce, zwiekszajac niepewno$¢ inwestycyjna i ograniczajac jej
rozw6j” (Drabik, 2021).
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Wobec tego wielu wydawcow bylo zmuszonych obnizy¢ pensje, a nawet
ograniczy¢ zatrudnienie (Pandemia uderzyla w kina i telewizje. Miliardowe
zyski serwisow streamingowych, 2021). Pandemia COVID-19 silnie zachwiata
réwniez polskim rynkiem telewizyjnym. W 2020 roku segment ten zano-
towal jedenastoprocentowy spadek przychodéw. Jeszcze w 2019 roku jego
warto$¢ siegneta 966 milionow dolaréw. Rok pézniej spadla ona do 856
milionéw dolaréw (Pandemia uderzyta w kina i telewizje. Miliardowe zyski
serwisow streamingowych, 2021). Jak wskazuja prognozy przygotowane przez
miedzynarodowe przedsiebiorstwo PwC, powrdt polskiej branzy medialnej
do kondycji finansowej sprzed pandemii moze zaja¢ nawet kilka lat.

Wprowadzenie w zycie zapowiadanego podatku od mediéw mogtoby
jeszcze bardziej zachwia¢ kondycja branzy mediéw w Polsce. Wéréd moz-
liwych skutkéw podatku nalezy wymieni¢ m.in. zmniejszenie przychodow
reklamowych, ktdére w rezultacie prowadzi¢ moga do pogorszenia kondycji
finansowej wybranych mediéw. Nalezy wzia¢ pod uwage, Ze nie wszystkie
redakcje moglyby poradzic¢ sobie z ta sytuacja, czego skutkiem bytoby zamy-
kanie niektérych tytuléw. Wobec powyzszego ucierpialoby na tym réwniez
spoleczenstwo, ktére zostaloby pozbawione mozliwo$ci pozyskiwania infor-
magcji z réznych zrodel. Jezeli natomiast nie zi$cilby sie scenariusz zamykania
wybranych redakeji, z pewnosciag mieliby$my do czynienia z masowymi
zwolnieniami pracownikéw i redukcja wynagrodzen. Nie nalezy réwniez
pomija¢ kwestii poglebienia si¢ nieréwnego traktowania mediow na korzy$¢
mediéw panstwowych, ktére wspomnianym podatkiem nie zostatyby obcig-
zone. Katarzyna Konarska zwraca uwagg, iz: ,Na sytuacje finansowg instytucji
medialnych wpltyw ma takze niesformalizowany system subwencji, w postaci
reklam i ogloszen panstwowych instytucji i spotek. Z Analizy wydatkow
reklamowych spétek skarbu panistwa (SSP) w latach 2015-2019, opracowanej
przez Tadeusza Kowalskiego, wynika, ze najwigkszymi beneficjentami byty
media zwigzane ze $rodowiskiem politycznym Prawa i Sprawiedliwo$ci,
a takze kontrolowane przez rzad media publiczne, co wedlug autora raportu
«w efekcie jest formg zakamuflowanej pomocy publicznej». Zreszta te ostatnie
moga liczy¢ na dodatkowe wsparcie finansowe z budzetu panstwa. Od 2017
do 2020 roku przekazano nadawcom ponad 4 200 mln zlotych, z czego
90% otrzymala Telewizja Polska” (Konarska, 2021, s. 95 i 96).

Poktosiem informacji o planowanym wprowadzeniu ustawy stat sie
jednodniowy protest mediéw komercyjnych w Polsce, zatytulowany ,,Media
bez wyboru”. Akcja polegata na wstrzymaniu sie od aktywnosci, w tym pu-
blikowania informacji oraz reklam, wylgczeniu nadawania. Protest rozpoczal

sie 10 lutego o godz. 4:00 i zakonczyt dnia nastepnego o tej samej godzinie.



Victoria Leszczynska
Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu

W protescie wziely udzial takie media, jak m.in.: ,,Gazeta Wyborcza”, TVN,
TVN24, Polsat, Polsat News. Niektére media, takie jak np. Radio Nowy Swiat
czy Radio Eska nie wstrzymaly sie co prawda od nadawania, jednak ogtosily
przytaczenie sie do protestu. Przez 24 godziny widzowie, stuchacze i czytelnicy
wspomnianych medidw, zamiast wiadomo$ci i reklam, otrzymali informacje
wyjasniajacg przyczyny akcji. Po przemianach ustrojowych, ktdre zaszty
w Polsce po 1989 roku, jest to sytuacja bezprecedensowa - stacje telewizyjne
TVN i Polsat po raz pierwszy od poczatku swojej dziatalnoéci nie nadaty
nowych wydan swoich gléwnych programéw informacyjnych (TVN i Polsat
pierwszy raz w historii nie nadaly programéw informacyjnych, 2021). Lacznie
w akcji udziat wzielo 45 prywatnych firm z branzy medialnej, wydajacych
prase, audycje radiowe, materialy telewizyjne oraz serwisy internetowe.
Protest odbil si¢ glosnym echem nie tylko w Polsce, ale réwniez na arenie
miedzynarodowej. O protescie ,,Media bez wyboru” poinformowata wigkszos¢
$wiatowych agencji informacyjnych, dzienniki, a takze politycy (Independent
Polish media suspend coverage to protest ad tax, 2021). Zaniepokojenie sy-
tuacja w Polsce wyrazila réwniez Komisja Europejska (Media bez wyboru.

Swiat reaguje na protest polskich dziennikarzy, 2021).

Juz od 2015 roku, czyli od momentu przejecia przez PiS wladzy w Polsce,
moéwi sie o repolonizacji mediéw. W opinii politykéw partii polski rynek
medialny jest zdominowany przez zagraniczny kapital, co nie ma miejsca
w innych europejskich panstwach (Kaczyriski: repolonizacja mediéow do kon-
ca obecnej kadencji Sejmu, 2020). O repolonizacji mediéw moéwito sie juz
od dawna, zaczynajac od sytuacji, kiedy po przejeciu wladzy w 2015 roku
PiS obsadzifo publiczne radio i telewizje dziennikarzami, ktérzy uprawiaja
retoryke zgodna z linig polityczng obecnego rzadu. Temat repolonizacji
mediéw zostat dodatkowo podjudzony faktem, ze w grudniu 2020 roku
doszto do zakupu wydawnictwa prasowo-internetowego Polska Press od nie-
mieckiej Verlagsgruppe Passau przez panstwowy koncern paliwowy PKN
Orlen (Dziennikarze o kupnie Polska Press przez Orlen: repolonizacja tylnymi
drzwiami wg scenariusza wegierskiego, 2021). Kupno wydawnictwa przez kon-

cern paliwowy od razu wzbudzilo szereg podejrzen, a jego przejeciu zaczeto
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przypisywaé podtekst polityczny#, 5. I chociaz prezes PKN Orlen, Daniel
Obajtek, zapewnial, Ze sg to ,,dzialania, ktére wpisuja si¢ w nowa strategie
PKN Orlen do 2030 r. i beda efektywnie wspiera¢ dynamiczny rozwoj sieci
detalicznej”, to jednak juz na poczatku pazdziernika 2020 roku brytyjski
»The Economist” podal inng motywacje polskiego koncernu. Wedtug niego
tytuly prasowe i internetowe Polska Press mialyby by¢ wazne dla Zjednoczonej
Prawicy, poniewaz zapewniaja dotarcie do mieszkanicéw wsi i 0séb o kon-
serwatywnych pogladach (Dziennikarze o kupnie Polska Press przez Orlen:
repolonizacja tylnymi drzwiami wg scenariusza wegierskiego, 2021).

Na efekty nie trzeba bylo dlugo czeka¢. Juz w kwietniu 2021 roku do opinii
publicznej zaczely dochodzi¢ glosy o nagtych czystkach w dziennikach prze-
jetych przez koncern. Tylko jednego dnia doszlo do zwolnienia wieloletnich
pracownikéw, doswiadczonych redaktoréw naczelnych: Jerzego Sutowskiego
z ,Gazety Krakowskiej”, Marka Twardga z ,,Dziennika Zachodniego” oraz
Stanistawa Sowy z rzeszowskich ,,Nowin”. Wszystkich tych dziennikarzy
taczy jedno - sg oni otwartymi krytykami rzagdéw Prawa i Sprawiedliwosci.
Na ich miejsce trafili prawicowi pracownicy mediéw prorzadowych, ,bez
doswiadczen w zarzadzaniu regionalnymi tytutami, ze stabym dorobkiem
dziennikarskim, ktérzy zaistnieli dopiero dzieki «dobrej zmianie»” (Nagta
czystka w mediach Polska Press. Nowi naczelni w dziennikach przejetych
przez Orlen, 2021).

4 Na ryzyko, jakie niesie ze sobg kupno firmy z sektora mediow przez
koncern panstwowy, zwracali uwage przede wszystkim dziennikarze,
ktorzy przywotywali sytuacje na Wegrzech, gdzie zdecydowana wigkszoé¢
znaczacych medidw prywatnych zostala przejeta przez biznesmenoéw z kregu
Viktora Orbdna. Jacek Czarnecki, dziennikarz Radia Zet, skomentowat
sytuacje w ten sposob: ,,No to zaczyna si¢ w Polsce wegierski scenariusz
likwidacji wolnych mediéw, niezaleznych od rzadu i partyjnych intereséw.
Teraz 20 dziennikéw regionalnych i 120 tygodnikéw bedzie PiSato
to, co chce Nowogrodzka”. Natomiast Patryk Michalski z RMF FM zauwazyl:

»20/24 dziennikéw regionalnych w catym kraju, 120 tygodnikéw lokalnych,
500 witryn online w panstwowych rekach. Repolonizacja bez ustawy,
po cichu. Orlen chwali sie, ze bedzie mogt wiecej sprzedawac. .. Zero o pracy
dziennikarzy” (Dziennikarze o kupnie Polska Press przez Orlen: repolonizacja
tylnymi drzwiami wg scenariusza wegierskiego, 2020).

5 Swoja opini¢ w tym temacie wydata réwniez Helsiniska Fundacja Praw
Czlowieka, wedlug ktérej transakeja jest sprzeczna z konstytucyjna zasada
wolnoséci mediéw. Helsiniska Fundacja Praw Czlowieka argumentowata,
ze: ,Prasa wydawana przez spotke, w ktorej faktyczny nadzér sprawuja
politycy, z zalozenia nie jest w stanie wypelnia¢ przypisanych jej zadan,

w szczegdlnosci realizowad funkeji kontroli i krytyki spotecznej” (Przejecie
Polska Press przez PKN Orlen sprzeczne z konstytucyjng zasadg wolnosci
mediow. Opinia Helsiriskiej Fundacji Praw Czlowieka, 2021).
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Projekt ustawy o tzw. podatku od mediéw sprawil, zZe coraz czesciej zaczeto
poréwnywa¢é dziatania PiS-u do aktywnosci rzadzacej na Wegrzech partii
Fidesz Viktora Orbdna. Wegierski system medialny juz od 2010 roku systema-
tycznie podlega dziataniom elit politycznych, ktére prowadza do catkowitego
podporzadkowania medidéw oraz srodowiska dziennikarskiego interesom
Fideszu. Od czasu przejecia wladzy w panstwie Viktor Orban skutecznie
realizuje strategie kolonizacji mediéw, ktéra nie ograniczyla sie wylacznie
do mediéw publicznych, ale swoim zasiegiem objeta réwniez sektor prywat-
ny, w tym prase (Konarska, 2021, s. 87). Nalezy podkresli¢, ze w przypadku
Wegier przejmowanie medidéw zaczelo sie od redakcji lokalnych i regionalnych.
Woéweczas politycy blisko zwigzani z Viktorem Orbanem postawili sobie jeden
konkretny cel polityczny: kontrola umystéw kluczowych grup wyborcéow,
ktérzy stanowili w spofeczenstwie mniejszos¢, ale tatwiej ich byto odizolowa¢,
odciag¢ od doptywu informacji (Zgut, Przybylski, 2020, s. 19).

Zmiany na rynku wegierskim dotknely najpierw 18 tytuléw prasowych
poprzez zezwolenie na polaczenie krajowych spoétek zaleznych od szwajcar-
sko-niemieckiego koncernu Ringer-Axel Springer. Nastepnie, za pomoca
argumentéw antymonopolowych, rzad wymusit odsprzedaz wybranych
tytuléw Mediaworks Heinricha Peciny, wlascicielowi Vienna Capital
Partners. Austriak stopniowo konsolidowal rynek prasy regionalnej poprzez
odkupywanie kolejnych tytutéw. Tym samym Pecina podporzadkowat
sobie calg lini¢ redakcyjna, catkowicie likwidujac przy tym dziennikarska
niezaleznos¢ (Zgut, Przybylski, 2020, s. 19). Jezeli natomiast ten zabieg nie
wydawal sie wystarczajacy, to dochodzito do zwalniania dziennikarzy i cal-
kowitego zamykania redakeji. Tak bylo chociazby w 2016 roku w przypadku

»Népszabadsag” (Zgut, Przybylski, 2020, s. 19).

Dzialania te jasno wskazuja na cheé przejecia catkowitej kontroli nad
niezaleznymi mediami na Wegrzech. Pod koniec 2018 roku 476 wegierskich
mediéw zostato przeniesionych do Srodkowoeuropejskiej Fundacji Prasy
i Mediow (KESMA), ktorych wladcicielami sg biznesmeni sympatyzujacy
z partig Fidesz (Decyzja zezwalajgca na utworzenie imperium medial-
nego Orbdna byla niezgodna z prawem, 2020). Powolanie KESMA stalo
si¢ jasnym dowodem centralizacji i partiokracji calego systemu mediéw.
W ten sposéb za posrednictwem jednej instytucji Viktor Orban nadzoruje
dziatalnos¢ jedynej krajowej komercyjnej stacji radiowej, bezplatnego
dziennika dystrybuowanego w Budapeszcie, a takze wszystkie regionalne
gazety. KESMA przejeta réwniez kontrole nad popularnymi kanatami
radiowymi, telewizyjnymi, a takze gazetami i czasopismami o tematyce

ekonomicznej, sportowej, politycznej oraz nad tabloidami. W ten sposéb
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w ciggu niespelna trzech lat Viktor Orban dokonat znacznej rehungaryzacji
mediow. W 2010 roku tylko 34% $rodkéw masowego przekazu bylo wlasnoscig
wegierska. W lutym 2021 roku wynik ten wzrdst do 55% i — jak zapowiedziat
sam Orbdn - na tym jeszcze nie koniec (Tamds, 2021). Fidesz catkowicie
podporzadkowat sobie réwniez media panstwowe przy uzyciu narzedzi
wiadzy (komisarzy, cenzury, bezposrednich polecen). Duze prywatne stacje
telewizyjne, tj. RTL Klub, TV 2, zdepolityzowal natomiast grozbami sankcji
i podatkami od reklam. Media, w ktérych wypowiadano opinie krytyczne
pod adresem rzadu, zostaly zamkniete w tzw. getcie, ktérego celem stato
sie odstraszanie reklamodawcéw czy tez ngkanie administracyjne (Magyar
2018, s. 269). Dramatyczna sytuacje na Wegrzech ilustruje coroczny ranking
wolnoéci prasy przygotowywany przez organizacje Reporterzy bez Granic.
W 2021 roku w raporcie World Press Freedom Index Wegry zajety 92. miejsce
w klasyfikacji 180 krajow, ktorych ocena oparta jest na wskazniku wolnosci
prasy®. System medialny panujacy na Wegrzech organizacja okreslila jako
represyjny, a swoja decyzje uzasadnia tym, iz rzad Viktora Orbana tylko
wykorzystal pandemie COVID-19 jako pretekst do dalszego rozszerza-
nia swojej hegemonii medialnej. Organizacja zarzuca réwniez Orbanowi
to, iz inspirowal on m.in. Stowenie i Polske do podjecia podobnych dziatan.
Ponadto ustawodawstwo dotyczace pandemii koronawirusa miato da¢
rzagdowi niemal nieograniczone uprawnienia w zwigzku z radzeniem sobie
z kryzysem, co negatywnie wptyneto na prace wybranych dziennikarzy.
Jak ttumaczy organizacja, dziennikarzom grozity postepowania karne pod
zarzutem rozpowszechniania falszywych wiadomosci i ,blokowania dziatan
antypandemicznych rzadu”, co nakladato dodatkowe ograniczenia na ich
- itak juz ograniczony - dostep do panstwowych informacji. Reporterzy
bez Granic zwrdcili réwniez uwage na problem pluralizmu mediéw, ktére
ucierpialy chociazby przez pozbawienie Klubradié koncesji na nadawanie
czy tez przejecie przez rzad jednego z ostatnich niezaleznych medidéw - por-
talu Index.hu (Reporters without Borders, 2021). Monitoringiem mediéw
w zakresie ich pluralizmu zajmuje si¢ rowniez Centrum ds. Pluralizmu
i Wolnosci Mediow Roberta Schumana, dzialajace w Europejskim Instytucie
Uniwersyteckim we Florencji. Raport z 2021 roku dotyczacy pluralizmu
mediéw na Wegrzech wskazuje, Ze ryzyko koncentracji mediéw wynosi tam
okoto 84%, podobnie jak rok wczesniej. Wedtug raportu w 2020 roku prorza-
dowa dominacja informacyjna stala sie jeszcze silniejsza, wraz z przejeciem

Index.hu (Bétorfy, Szabo, 2021, s. 14). Ponadto wiekszo$¢ prorzadowych

6 W 2010 roku, czyli przed dojsciem do wtadzy partii Fidesz, w tym samym
rankingu Wegry zajely 23. miejsce.
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platform internetowych jest skonsolidowana i centralnie zarzadzana przez
KESMA lub media publiczne, w zwigzku z czym ich (pozorna) réznorodnosé
jest pozbawiona cechy pluralizmu (Batorfy, Szabo, 2021, s. 14).

Dla poréwnania: w raporcie przygotowanym przez Reporteréw bez Granic
w 2021 roku Polska zajeta 64. miejsce”. Organizacja zwrdcita przede wszyst-
kim uwage na problem, jakim jest repolonizacja mediéw prywatnych, ktdra
skutkuje wplywaniem na ich polityke redakcyjng, a nawet cenzurowaniem
ich dziatalnosci. Wéréd problemoéw, ktére w Polsce skutkuja znacznym obni-
zeniem poziomu wolnosci prasy, organizacja wymienita takze: dyskredytacje
gléwnego rywala Andrzeja Dudy w wyborach prezydenckich, ktérej dopuscity
sie panstwowe media; opuszczenie redakcji Polskiego Radia przez jej wielo-
letnich dziennikarzy po tym, jak jej kierownictwo prébowato ocenzurowa¢
piosenke krytykujacg rzad; zakup Polska Press przez panstwowy koncern
paliwowy PKN Orlen; a takze projekt planowanego podatku od mediéw.
Na poziom wolnosci prasy w Polsce miat wplynaé réwniez fakt, ze policja
wielokrotnie nie chronila dziennikarzy relacjonujacych protesty, a zamiast
tego wykorzystywala przemoc i aresztowania w celu ograniczania prawa
do informacji (Reporters without Borders, 2021).

O negatywnych zmianach zachodzacych w sferze spoleczno-politycznej
i medialnej w Polsce oraz na Wegrzech alarmuje réwniez raport przygoto-
wany przez Osrodek Badan nad Pokojem (Chorwacja), Helsiniskg Fundacje
Praw Czlowieka (Polska), Wegierskie Stowarzyszenie Swobod Obywatelskich
(HCLU), Wegierski Komitet Helsinski, Yucom - Komitet Prawnikéw ds. Praw
Czlowieka, Human Rights House w Zagrzebiu i Human Rights House
Foundation. Jak wskazuje raport, Polska i Wegry coraz bardziej zblizaja
sie ku rzadom autorytarnym, przy czym: ,W Polsce wyniki wyboréw daly
zwycieskiej partii wiekszo$¢ wystarczajacg, by skutecznie rozmontowac
Trybunal Konstytucyjny, a nastepnie «przepychaé» kolejne ustawy” (Wobec
chorych demokracji w Europie, 2017, s. 53). W opinii ekspertéw Polska i Wegry
ujawniaja liczne niepokojaco podobne dziatania, ktére odstaniaja pewien
wzor sktadajacy sie z elementéw majacych ograniczaé prawa czltowieka
i narusza¢ zasad¢ praworzadnosci oraz trojpodziatu wladzy. Taka sytuacja
prowadzi do ostabiania demokracji. Elementy te obejmuja m.in.: wykorzy-
stywanie posiadanej wigkszosci parlamentarnej do wprowadzania zmian
w konstytucji i ustawodawstwie; przejmowanie instytucji poprzez masowe
zwolnienia i obsadzanie kluczowych stanowisk osobami ,,lojalnymi” w celu

zapewnienia ich podporzadkowania obecnemu rzagdowi; wykorzystywanie

7 W 2015 roku, czyli - podobnie jak na Wegrzech - przed dojéciem do wladzy
Prawa i Sprawiedliwoéci, w tym samym rankingu Polska zajeta 18. miejsce.
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narzedzi finansowych, takich jak ciecia budzetowe, przeciwko instytucjom
i organizacjom, odcinanie ich od Zrédet finansowania oraz stosowanie

opodatkowania, by ztamac¢ ich opér; ograniczanie przestrzeni demokracji,
w szczegolnosci poprzez stosowanie strategii politycznych i przepisow
ograniczajacych wolnos¢ stowa, zrzeszania sie i zgromadzen, majace na celu
tlumienie niezadowolenia; a takze publiczne dyskredytowanie i zniestawia-
nie tych, ktérzy podnosza glos sprzeciwu oraz wykorzystywanie przepiséw
dotyczacych zniestawienia (Wobec chorych demokracji w Europie, 2017, s. 53).
Cytujac wyniki raportu: ,,O ile - na chwile obecna - Wegry i Polska to nie

Azerbejdzan, Bialoru$ czy Federacja Rosyjska, nalezy zauwazy¢, ze powyzej

opisane elementy wystepuja w kazdym z tych panstw. Postepujgce natarcie

na wladze¢ sadowniczg, niezalezne media i spoleczenstwo, z ktérym mamy
do czynienia na Wegrzech i w Polsce, we wspomnianych panstwach auto-
rytarnych zakonczyto sie juz sukcesem. Pod tym wzgledem stanowig one

lustrzane odbicie, pozwalajace dostrzec i rozwazy¢, co przyniesie przyszlosé.
Z doswiadczenia wynika réwniez, ze gdy taki kurs zostanie juz raz obrany,
zostaje bardzo mato miejsca na zawrécenie z niego” (Wobec chorych demo-

kracji w Europie, 2017, s. 54).

Rola mediéw w zachodzacych procesach politycznych jest kwestig bez-
dyskusyjna. Media s3 w pewnym sensie ,,oczami i uszami spoleczenistwa”,
gdyz to ich zadaniem jest §ledzenie i kontrolowanie dziatalnosci politykow
oraz kluczowych dla spoteczenstwa elit czy tez organizacji. Informacje dys-
trybuowane przez niezalezne media w panstwach demokratycznych stanowia

»tlen demokracji”, poniewaz to wlaénie one uznawane sg za istotny sktadnik
proceséw spotecznych i politycznych, ktéry warunkuje prawidtowy rozwdj
panstw (Adamczyk, 2008, s. 15).

Wejécie w zycie ustawy o podatku od mediéw bylo zaplanowane na li-
piec 2021 roku. W aktualnym wykazie prac legislacyjnych i programowych
Rady Ministréw trudno jednak doszuka¢ sie projektu ustawy z dnia 1 lutego
2021 roku. Nie wiadomo, czy brak projektu ustawy w wykazie prac legisla-
cyjnych $wiadczy o catkowitym porzuceniu przez rzad pomystu o wpro-
wadzeniu nowego podatku, czy moze PiS chce po prostu uspi¢ czujnosé
spoleczenistwa. Niewatpliwie jednak partia ta zdaje sobie sprawe, ze tylko bez
wolnych i niezaleznych mediéw jest w stanie pozbawi¢ wyborcéw suweren-

noséci informacyjnej i w ten sposéb manipulowac ich umystami. Do takiego
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stanu rzeczy PiS dazyl przez blisko dekade. Nie bez znaczenia jest tutaj
postaé Jarostawa Kaczynskiego, ktory jako bezkompromisowy przywoédca
partii dokonat podziatu na media sprzyjajace jego polityce oraz te wrogie,
przeciwne mu i jego ugrupowaniu. Wedtug Bogustawy Dobek-Ostrowskiej
tak wyrazistych relacji z mediami nie miata od 1989 roku zadna formacja
polityczna - ani rzagdzaca, ani opozycyjna (Dobek-Ostrowska, 2011, s. 105).
Przegrane wybory parlamentarne w 2007 roku doprowadzily Kaczynskiego
do przekonania, jakoby éwczesna porazka PiS-u byla zwigzana ze ,,starym
ukladem medialnym”, ktérego jego partia nie byla w stanie przetamac. W jego
opinii uklad ten tworzyla wiekszoé¢ prywatnych mediéw elektronicznych oraz
znaczgca liczba tytuléw prasowych. Cytujac stowa badaczki: ,,Jest to jedyne
ugrupowanie polityczne w okresie dwudziestu ostatnich lat, ktére weszto
w tak ostry i destrukcyjny spor z mediami i ktére ponosi odpowiedzialnosé
za destrukcje publicznej radiofonii i telewizji” (Dobek-Ostrowska, 2011, s. 105).

Pluralizm mediéw, a w szczegolnosci jego ochrona, stanowi jedno
z wigkszych wyzwan wspolczesnej polityki medialnej. Jak wskazuje Alicja
Jaskiernia, najwiecej emocji budzi struktura wlasno$ciowa sektora mediéw.
Jako przyktad wptywu $wiata polityki na rynek mediéw badaczka podaje
procesy renacjonalizacji, ktére mozna zaobserwowac wlasnie na Wegrzech,
czy tez zapowiedzi rzadu w Polsce na temat dekoncentracji sektora mediow
ijego repolonizacji (Jaskiernia, 2018, s. 125). Wnioski te, jak réwniez wskazane
wyzej analizy pochodzace z przytoczonych raportéw ukazuja, ze repolonizacja
oraz rehungaryzacja mediéw sg rzeczywistymi problemami, ktore znaczaco

wplywaja na poziom pluralizmu.
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Zastosowanie elementow metodologii geografii
internetu w badaniach medioznawczych

na przykiadzie analizy mediatyzacji zjawiska
»Polski Lad” z wykorzystaniem narzedzia
Google Trends

Implementing Internet Geography Methodology
in Media Studies: The Use of Google Trends Tool
in Research on Mediatization of “Polish Order”

STRESZCZENIE

Celem niniejszego artykut jest ukazanie zastosowania elementéw metodologii geografii

internetu w badaniach medioznawczych na przyktadzie analizy mediatyzacji zjawiska spo-
teczno-politycznego, jakim byto wprowadzenie tzw. Polskiego tadu. W przedmiotowym

badaniu przetestowano funkcjonalnos¢ narzedzia Google Trends w tego typu badaniach

na wynikach dla haset: ,Polskitad”, ,Nowy Polski tad”, ,Nowy tad” w okresie od 31 stycznia

2021 r.do 31 stycznia 2022 1, na podstawie ktorych prébowano ukaza¢ mediatyzacje za-
chowan polskich internautéw w zwiazku z badanym wydarzeniem. Analiza zagadnienia jest

przyktadem zastosowania multidyscyplinarnej metodologii w badaniu mediatyzacji w ,nowej

rzeczywistosci’, jednak studium pokazuje, ze Google Trends jako narzedzie przedmiotowej

metodologii nie jest kompletnym instrumentem do tego typu badan i wymaga stosowania

narzedzi pomocniczych, ktére nie s3 w stanie w petni odda¢ pogtebionego obrazu zjawiska

w multidyscyplinarnej perspektywie.

SLOWA KLUCZOWE: MEDIATYZACJA WYDARZEN,
GEOGRAFIA INTERNETU, POLSKI LAD, UZYTKOWANIE
INTERNETU, GOOGLE TRENDS

ABSTRACT
The purpose of this paper is to present how the elements of Internet geography methodology
can be applied in media studies, basing on the case study of mediatization of the socio-po-
litical phenomenon of the “Polish Order”. We tested the functioning of the Google Trends
tool in this type of research using keywords such as “Polish Order”, “New Polish Order”, “New
Order” and setting the timeframe between January 31,2021 and January 31, 2022. Our analysis
is an example of how to apply a multidisciplinary methodology in studying mediatization in the
“new reality” However, the study shows that Google Trends is not a sufficient tool for this type
of research and requires the use of auxiliary tools that are not capable to fully representing
the broad picture of the phenomenon in a multidisciplinary perspective.
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Zastosowanie elementéw metodologii geografii internetu w badaniach medioznawczych

owa, postpandemiczna, konwergentna i splatformizowana ,,nor-

malno$¢”, bedaca wynikiem zmian na szeroko pojetym rynku

mediéw, z pewnoscig zmusza do zadania sobie pytania o trendy
w uzytkowaniu mediéw - zaréwno tych tradycyjnych, jak i technologii
internetowych. Cze$ciowej odpowiedzi na to pytanie dostarczy¢ moga
réznego rodzaju raporty badawcze — przykltadowo te udostepniane przez
Urzad Komunikacji Elektronicznej (dalej: UKE). Wedlug raportéw UKE
(2022a, 2022b) podsumowujacych korzystanie z technologii informacyjno-
-komunikacyjnych w 2021 r. internet byl jednym z najchetniej uzytkowanych
cyfrowych $rodkéw komunikacyjnych w Polscel. Dodatkowo raport UKE
(2022a) informuje, ze pandemia wplyneta dodatnio na czas spedzany w in-
ternecie wéréd uzytkownikéw indywidualnych, zwiekszajac go o godzing
(obecnie sg to $rednio nieco ponad 4 godziny dziennie). Potwierdza to teze
T. Gobana-Klasa (2020) o ,uplynnieniu” rzeczywisto$ci i zwiekszeniu zapo-
trzebowania na zmediatyzowanie komunikowania z uwagi na wprowadzenie
spolecznego dystansowania.

Pojecie mediatyzacji opisuje ksztaltowanie sie relacji miedzy mediami a ich
uzytkownikami: odbiorcami i nadawcami, ktérzy pragna, by ich przekazy
poprzez media dotarty do adresatow. Relacje ksztaltujg sposoby uzytkowania
samych mediéw jako Zrédta informacji, a takze umiejetnosci ich wykorzy-
stywania zgodne z ich logika, czyli przystosowanie sie autoréw przekazow
do specyfiki i funkcjonowania mediéw celem skutecznego komunikowania
informacji (Schulz, 2006; za: Hess, 2013; Hepp et al., 2015). Mediatyzacja
wydarzen - szczegdlnie tych politycznych - polega zatem na prébie opisu
relacji miedzy ogélnie pojmowanymi mediami a resztg systemu spoteczno-

-politycznego - politykami i potencjalnymi wyborcami (Kolodziejczyk, 2006).
Media jako posrednik miedzy uczestnikami komunikowania politycznego
sg nie tylko platformg przekazu tresci od politykéw do obywateli (wybor-
cow) i zrodtem informacji dla tych drugich o tych pierwszych, ale réwniez
platforma wymiany mysli i sprzezenia zwrotnego — lustrem nastrojow
spolecznych, ktére moga warunkowaé zmiany w zachowaniach politykéw

i instytucji politycznych (McNair, 2011).

1 Z opracowania celowo wylaczono media nieobjete raportami UKE, na ktore si¢
powolujemy, miedzy innymi z uwagi na zmiany na rynku mediow, ktdre ukazujg
duze spadki w konsumpcji np. prasy, jak zamykanie numeréw czy rezygnacja
z wydan drukowanych na rzecz wydan elektronicznych wymagajacych
korzystania z internetu, jako efekt przyspieszonej konwergencji mediow
wymuszonej sytuacja pandemiczna (Jaskiernia, 2021; Kepa-Metrak, 2021).
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Taki poglad stawia media niejako w centrum systemu komunikowania
politycznego, co w swojej metaanalizie studiow nad mediatyzacja potwierdzaja
Hepp i wspotpracownicy (2015), podkreélajac, ze nie nalezy w badaniach
mediatyzacji utozsamia¢ mediéw z osrodkiem wplywu (co oczywiscie nie
neguje prawidlowos$ci badania oddzialywania §rodkéw przekazu), a skupiaé
sie raczej na zmianach zwiazku mediéw z systemem komunikowania i kon-
tekstem spoteczno-kulturowym, w jakim komunikowanie zachodzi i ktdre

ksztaltuje relacje uzytkownikéw z mediami i sposoby ich uzytkowania.

Wspomniany wyzej kontekst spoleczno-kulturowy warunkujacy re-
lacje media - uzytkownicy w badaniach mediatyzacji komunikowania
to nie jedyna zmienna mogaca ksztaltowaé przedmiot badan mediatyzacji.
M. Nowina Konopka (2018) w publikacji pt. Przyczynek do metodologii ba-
da# Internetu, ze szczegélnym uwzglednieniem geografii Internetu przytacza
argumentacje postulujaca rozszerzenie kontekstu spofeczno-kulturowego
na ogdlny, odwotujacy sie do petnego zbioru nauk spotecznych, za przyktad
podajac uwzglednienie czynnikéw istotnych np. z punktu widzenia geografii
spofeczno-ekonomicznej. W celu zbadania takiej relacji wykorzysta¢ mozna
metodologie geografii internetu, ktéra odnosi si¢ do badania — waznego
z perspektywy nauk o komunikacji spotecznej i mediach? - korzystania
z przestrzeni cyfrowej z uwzglednieniem przestrzeni geograficznej, czyli

korzystania przez uzytkownikéw z internetu osadzonego w przestrzeni

2 M. Nowina Konopka (2018) powoluje sie na prace T. Gackowskiego
i M. Jablonowskiego (2012), ktdéra wskazuje na zwigzki nauk o mediach
miedzy innymi z dyscyplinami dziedziny nauk spotecznych i dziedziny
nauk technicznych. Wobec ,,utworzenia” w 2018 r. dyscypliny naukowej
nauk o komunikacji spolecznej i mediach (w miejsce nauk o mediach, nauk
o poznaniu i komunikacji spolecznej oraz bibliologii i informatologii)
M. Jablonowski i T. Mielczarek (2018) wskazuja na potrzebe syntezy
paradygmatu nowej dyscypliny, ktéra ich zdaniem winna korzysta¢
z dotychczasowego dorobku, jak tez poszukiwa¢ nowych obszaréw
badawczych uwzgledniajacych migdzy innymi wykorzystanie technologii
informacyjno-komunikacyjnych w ujeciu dotychczas nieanalizowanym.
Wykorzystanie metodologii geografii internetu w badaniach medioznawczych
moze wiec naszym zdaniem stanowi¢ probe wskazania jednej
z poszukiwanych domen z uznaniem mysli geografii spoleczno-ekonomiczne;.
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fizycznej (Janc, 2017; Nowina Konopka, 2018). Jednym z probleméw badaw-
czych3 jest wiec badanie przenikania sie cech przestrzeni cyfrowej z prze-
strzenig rzeczywistg, ktdre Janc (2019) rozumie jako dwa zwigzane ze sobag,
nakladajace si¢ na siebie i wzajemnie oddziatujace byty, ktérych badanie
mozliwe jest dzieki wykorzystywaniu technologii geolokalizacyjnych przez
tworcow infrastruktury teleinformatycznej.

Za przyktad dobrze ilustrujacy funkcjonowanie mediatyzacji w prak-
tyce postuzy¢ moze uchwalenie w Polsce ustawy z dnia 29 pazdziernika
2021 r. 0 zmianie ustawy o podatku dochodowym od 0s6b fizycznych, ustawy
o podatku dochodowym od 0séb prawnych oraz niektdrych innych ustaw
(Dz.U. poz. 2105). Zainteresowanie mediéw wejsciem w zycie tak zwanego
Polskiego Ladu - gdyz tak zwyczajowo nazywa sie ten program (wczesniej jako:
Nowy Lad lub Nowy Polski Lad) - i kontrowersjami przezen wywolanymi
bylo na tyle duze, ze do mediéw przedostaly si¢ nawet falszywe informacje
na jego temat, ktdre pochodzity z fatszywego profilu Polskiej Agencji Prasowe;j
w mediach spotecznos$ciowych (Wirtualnemedia.pl, 2022). Naturalnie tak
niewlasciwe i niezgodne ze standardami profesjonalizmu dziennikarskiego
dzialanie zrzuci¢ mozna na karb coraz czestszego wykorzystywania nowych
mediéw jako zrodta w pracy dziennikarza, jednak mimo to przedstawiciele
mediéw powinni wciaz w swej pracy opiera¢ sie m.in. na zasadzie selekcji,
czyli umiejetnie dobiera¢ zrodta informacji i potrafi¢ rozpoznawacd te, ktore
przedstawiajg nieprawdziwe informacje (Glowacki, 2015). Szczegélnie gdy
zrédto podszywa si¢ pod profil publicznej agencji informacyjnej, ktora
ma obowigzek przekazywac bezstronne i rzetelne informacje pochodzace
m.in. z formalnych o$rodkéw wtadzy — nawet wowczas jej wizerunek nie
powinien przestania¢ dziennikarzowi potrzeby dazenia do weryfikowania
rozpowszechnianych dalej informacji (Molibog, 2021). Stad wnioskowa¢
mozna nie tylko, ze zdecydowana wigkszo$¢ Polakéw mogta stysze¢ o wpro-
wadzanych zmianach, ale takze ze cze¢$¢ informacji, z jakimi sie spotkata,
data efekt wprost odwrotny do zamierzonego i skutkowata wprowadzeniem
jeszcze wiekszej dezinformacji. Powodowac to moglo podejmowanie przez
Polakéw whasnych inicjatyw poszukiwania prawdziwych informacji w zaso-
bach znacznie bogatszych niz media tradycyjne, czyli w internecie. W tym

celu sformulowalismy nastepujace pytanie badawcze:

3 Pozabadaniem przenikania sie cech przestrzeni cyfrowej z rzeczywistg K. Janc
(2019) wymienia wéréd problemoéw badawczych geografii internetu réwniez:
wykluczenie cyfrowe, zarzadzanie procesami spoleczno-ekonomicznymi oraz
tzw. cyberbatkanizacje, czyli efekt polityki medialnej panstw ingerujacych
w przestrzen internetu za pomocg wprowadzania przer6znych mechanizméw
regulujacych.
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PB1: Czy - a jeéli tak, to kiedy i gdzie - mediatyzacja tematu ,,Polski Lad”
miafa miejsce wérdd polskich internautéw?

Juz samo podsumowanie popularnosci haset wyszukiwanych w wyszuki-
warce Google moze cz¢sciowo udzieli¢ odpowiedzi na to pytanie, poniewaz
zgodnie z jego wynikami hasto ,Nowy Lad” bylo dziewiatym najczesciej
wyszukiwanym tematem w Polsce w 2021 r. (Rok 2021 w wyszukiwarce
Google, 2021)4. Temat reformy znalazt sie wérod zagadnien, ktore takze
cieszyly si¢ duzym zainteresowaniem mediéw w 2021 r. (np. medialna ak-
cja ,,Media bez wyboru” w ramach sprzeciwu czesci mediéw komercyjnych
wobec planéw wprowadzenia nowego podatku reklamowego w Polsce).
Jednak ta pojedyncza informacja nie oddaje w pelni wizualizacji zjawiska
mediatyzacji Polskiego Ladu w Polsce. K. Nowina Konopka (2018) wymie-
nia wiele narzedzi widzianych jako Zrédta informacji, ktére moga postuzy¢
obrazowaniu zjawiska mediatyzacji w cyberprzestrzeni, a wigc z wykorzysta-
niem metodologii geografii internetu. Jednym z nich jest narzedzie Google
Trends (https://trends.google.pl/trends/), ktére zdecydowalismy si¢ wybra¢
w celu przetestowania mozliwoéci zastosowania narzedzi geografii internetu
w przedmiotowym badaniu medioznawczym. W tym celu postawilismy
kolejne pytanie badawcze, na ktére odpowiedz bedzie uwarunkowana funk-
cjonalno$cig narzedzia z punktu widzenia stosowania geografii internetu
w badaniach medioznawczych:

PB2: Jak funkcjonalno$¢ narzedzia przeklada si¢ na wizualizacje wyni-
kéw w perspektywie badan medioznawczych z wykorzystaniem elementéw
metodologii geografii internetu?

Google Trends wykorzystuje sie w celu przeanalizowania zainteresowania
wybranymi watkami w ujeciu czasoprzestrzennym, uzyskujac tym samym
wyniki popularnosci wyszukiwania okreslonych zagadnien wérdd internautéw
w okreslonym czasie, co pozwala nie tylko okresli¢ trendy w wyszukiwaniu
ogolem, ale réwniez rozréznia¢ w ujeciu przestrzennym zainteresowanie
okre$lonymi tematami (Nowina Konopka, 2018). Wyniki takich analiz
przedstawia si¢ poprzez zestawienie aktywnosci internautéw na mapie ob-
szaru geograficznego, z ktérego pochodza zebrane dane, z uwzglednieniem
wewnetrznych réznic w ramach badanego obszaru, co zreszta umozliwia

przedmiotowe narzedzie (Gao et al., 2019). Dobdr Google Trends do analizy

4 Pelna lista stanowiaca tre$¢ sekeji ,,Tematy, o ktorych sie¢ mowito”, w raporcie
Google Trends pt. Rok 2021 w wyszukiwarce Google (2021) prezentuje
sie nastepujaco (od najpopularniejszego w 2021 r.): ,,Spis powszechny?,
»Afganistan’, ,,Szczepienia COVID-19”, ,Kanat Sueski”, ,, Awaria Facebooka’,
»Granica polsko-bialoruska’, ,Media bez wyboru”, ,,Konkurs Chopinowski
2021% ,Nowy Lad” i ,Podatek cukrowy”.
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zjawiska mediatyzacji Polskiego Ladu uzasadnia¢ moga réwniez potencjalnie
najpetniejsze wyniki, poniewaz wyszukiwarka Google (https://www.go-
ogle.pl/), z ktérej pochodza dane analizowane narzedziem Google Trends,
miata wséréd Polakow w 2021 r. najwyzsza liczbe uzytkownikoéow sposrod
dostepnych wyszukiwarek (StatCounter GlobalStats, 2021).
Mechanizm narzedzia Google Trends jest relatywnie prosty w obstudze
- wymaga wybrania hasta wyszukiwania, okreélenia regionu geograficznego
bedacego przedmiotem zainteresowania oraz wskazania czasu, z ktdre-
go dane mialyby by¢ przeanalizowane. W przedmiotowym przypadku
za hasta wyszukiwawcze postuzyly trzy nazwy wyzej wymienionej ustawy,
ktérymi postugiwano sie dla jej okreslenia, tj. ,Nowy Lad”, ,Nowy Polski
Lad” i ,Polski Lad”. Zakres geograficzny pochodzenia danych zostat juz
wskazany wcze$niej — interesowaty nas wyniki dla polskich internautéw
z podziatem na wojewoddztwa; dane pochodzilty z okresu od 31 stycznia
2021 r. do 31 stycznia 2022 r. - nie byly zatem identyczne z powolanymi
wezedniej wynikami popularnosci haset wyszukiwanych w Google w 2021 .,
ale obejmowaly przede wszystkim dwa istotne momenty, tj.: wydarzenie
majace miejsce 15 maja 2021 r., podczas ktorego oficjalnie poinformowano
o zaplanowaniu programu i nadano mu jego ostateczng nazwe, czyli ,Polski
Lad”, oraz pierwszy miesigc 2022 r., czyli okres wejscia w zycie przepisdéw
Polskiego Ladu, czyli m.in. moment, w ktérym doszto do wspomnianego
medialnego rozpowszechnienia nieprawdziwych informacji na temat pro-
gramu. Uruchomienie narzedzia pozwala na wizualizacje wynikéw w ujeciu:

1) czasowym; i 2) przestrzennym.

Wykres 1. Zainteresowanie hastami w ujeciu czasowym (okres: 31 stycznia 2021 1. — 31 stycznia 2022r.).

= "Poiski tad” == "Mowy Lad” == "Nowy Poiski Lad”

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie wynikéw pobranych
z Google Trends (http://bityl.pl/zZUjNK)


https://www.google.pl/
https://www.google.pl/
http://bityl.pl/zUjNK
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Ujecie czasowe ujmowane jest w wynikach Google Trends na skali 1-100,
gdzie 100 (N = 100) oznacza najwyzsze zainteresowanie wyszukiwanym hastem,
50 (N = 50) oznacza dwukrotnie nizsze zainteresowanie, a 0 (N = 0) oznacza
brak zainteresowania nim. Pozyskane wyniki prezentowane sa na wykresie
liniowym (wykres 1), ktory w naszym przypadku wskazuje na wzrost zainte-
resowania wyszukiwaniem przedmiotowych haset we wspomnianych okresach,
tj. w maju 2021 r., ze szczytem popularnoéci w okolicy 15 maja 2021 r., kiedy
podczas konferencji podano oficjalne informacje na temat Polskiego Ladu
(odpowiednio: ,Nowy Lad” (N = 59), ,Polski Lad” (N = 22) i ,Nowy Polski
Lad” (N =4)) oraz w pierwszym i kolejnych tygodniach stycznia 2022 r., czyli
w okresie pierwszych namacalnych efektéw wprowadzenia zmian w systemie
podatkowym (odpowiednio: ,,Polski Lad” (N = 100), ,,Nowy Lad” (N = 65) i ,Nowy
Polski Lad” (N = 6)). Wykres w ujeciu czasowym pokazuje réwniez, ze faktycz-
nie oficjalna nazwa okreslana haslem ,,Polski Lad” pojawita si¢ w wynikach
wyszukiwania dopiero w momencie jej ogtoszenia (pierwsze wyszukiwania
w tygodniu 9-15 maja 2021 r. na poziomie N = 6), podczas gdy do tej pory

z niewielkim zainteresowaniem wyszukiwano jedynie dwie pozostate nazwy.

Wykres 2. Zainteresowanie hastami w ujeciu geograficznym (okres: 31 stycznia 2021 . — 31 stycznia 20221.).

Legenda
B poisid tad
B Nowy tad
B Nowy Polskl Lad

W ujeciu czasowym Google Trends dostarcza wiec informacji, w jakich
momentach mediatyzacja tematu ,,Polski Lad” (wraz z pozostalymi dwoma
hastami) byla intensywniej widoczna w zachowaniach internautéw poszu-
kujacych informacji na ich temat, czy to z uwagi na potrzebe odnalezienia
informacji ogdlnych o planowanym programie, czy ze wzgledu na odna-
lezienie informacji o konkretnych zmianach, ktore zostatly wprowadzone

wraz z wejsciem ustawy w zycie.
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W ujeciu geograficznym wyniki prezentowane sg dla kazdego hasta
odrebnie, co utrudnia poréwnywanie wynikéw de facto, ale pozwala na po-
branie ich w formie tabeli liczbowej, dzieki czemu poszczegdlne wartosci
mozna uzy¢ do wizualizacji w sposéb pozadany z wykorzystaniem innych
narzedzi pomocniczych. W naszym przypadku skorzystaliémy z dostepnego
w ramach otwartego oprogramowania programu QGIS (https://qgis.org/
pl/), stuzacego do przetwarzania danych geograficznych i ich wizualizacji
w postaci map (QGIS, n.d.).

Wryniki w ujeciu przestrzennym (alternatywnie: fizycznym lub rzeczywi-
stym) zawarte na wykresie 2 pozwalaja na stwierdzenie mediatyzacji wyszuki-
wania hasel przedmiotowych w calym analizowanym okresie. Z zestawienia
widac, ze w badanym okresie najwigkszym zainteresowaniem (mierzonym
w procentowym udziale we wszystkich wyszukiwaniach) na najwiekszym
obszarze Polski (dwana$cie z szesnastu wojewddztw: woj. warminsko-

-mazurskie — 63%, woj. lubelskie — 57%; woj. kujawsko-pomorskie — 55%;
Po 53% w woj. mazowieckim i woj. wielkopolskim; woj. opolskie — 52%; woj.
tédzkie - 51%; po 50% w woj. lubuskim, woj. §wietokrzyskim i woj. zachod-
niopomorskim; woj. podkarpackie — 49%; oraz 48% w woj. dolnoslaskim)
cieszyto sie wyszukiwanie hasta ,,Polski Lad” (48-63%, z najnizszym wy-
nikiem we wszystkich wojewddztwach, czyli 47% udziatu w wyszukiwaniu,
w woj.: $laskim, malopolskim i podlaskim). Hasto ,,Nowy Lad” przewazalo
w udziale wyszukiwania jedynie w czterech wojewodztwach: matopolskim

- 50%, $laskim - 50% oraz po 49% w pomorskim i podlaskim. ,,Nowy Polski
Lad” jako temat mial najnizszy udzial w poréwnaniu do pozostalych haset.
Najwiekszy udzial w wyszukiwaniu przypadt woj. lubelskiemu, w ktérym
stanowit zaledwie 5% wszystkim wyszukiwan, a najmniejszy przypadt na woj.
$wietokrzyskie, czyli 1% wszystkich wyszukiwan.

Na tej podstawie nie mozna wigc doj$¢ do podobnych wnioskéw - co w uje-
ciu czasowym - dla kazdego z hasel w ujeciu przestrzennym, a wylacznie
do przestrzennego rozréznienia popularnoséci wyszukiwanych haset na ob-
szarze Polski z rozrdznieniem internautéw na wojewddztwa. Nie mozna tez
powiaza¢ wynikéw w ujeciu czasowym z wynikami w ujeciu przestrzennym.
Co wigcej: bez zastosowania narzedzia pomocniczego dojscie do juz i tak
powierzchownych wnioskéw byloby znacznie utrudnione z uwagi na braki
w komparatystycznych funkcjach Google Trends pod tym wzgledem, co w dal-
szej perspektywie nie oddaje wynikoéw, jakie mozna by bylo uwzgledni¢

w analizie zjawiska mediatyzacji.
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Nowa, pandemiczna rzeczywisto$¢é, ktéra wymusita powstanie ,,no-
wej normalnosci” i funkcjonowanie w niej uzytkownikéw mediow - jak
wskazano we wprowadzeniu - spowodowata znaczacy wzrost mediatyzacji
komunikowania i uzytkowania technologii informacyjno-komunikacyjnych
umozliwiajacych komunikowanie na odleglos¢, ale tez wyszukiwanie infor-
macji o otoczeniu i wydarzeniach majacych w nim miejsce. Mediatyzacje
tych wydarzen, na przykladzie zainteresowania tematem Polskiego Ladu,
staraliémy ukaza¢ sie w niniejszym opracowaniu z wykorzystaniem elementéw
metodologii geografii internetu. W tym celu postanowilismy przetestowa¢
jedno z proponowanych do tego typu badan narzedzi, czyli Google Trends.

W toku wywodu na temat stosowania multidyscyplinarnej metodolo-
gii w badaniach medioznawczych ustalono, ze pozwala ona na ukazanie
zjawisk medioznawczych zachodzacych w przestrzeni cyfrowej w postaci
czasoprzestrzennej. W celu weryfikacji tej tezy postawiono pytanie badawcze
PBI, ktére sprawdzi¢ mialo, czy - a jesli tak, to kiedy i gdzie — mediatyzacja
tematu ,,Polski Lad” miata miejsce wsrdd polskich internautéw.

Zaprezentowane wyniki pozwolily jedynie cze$ciowo odpowiedzieé
na to pytanie. Mediatyzacja tematu ,,Polski Lad” wérdd polskich internau-
tow miala miejsce nieprzerwanie od drugiego tygodnia maja 2021 r. (a nie-
przerwanie od pierwszego tygodnia marca 2021 r. dla hasta ,Nowy Lad”)
do konca analizowanego okresu, co pokrywa sie z ogloszeniem postulowanych
zmian w systemie podatkowym podczas konferencji zapowiadajacej Polski
Lad w dniu 15 maja 2021 r. Odnotowano tez dwa okresy zintensyfikowanej
mediatyzacji: we wspomnianym maju 2021 r. oraz w styczniu 2022 r., czyli
w momencie wej$cia w zycie zalozen programu gospodarczego.

Trzecia cze$¢ pytania PBI wigze si¢ z drugim pytaniem badawczym PB2,
ktore sprawdzalo, jak funkcjonalnos$¢ narzedzia przeklada sie na wizuali-
zacje wynikoéw w perspektywie badan medioznawczych z wykorzystaniem
elementéw metodologii geografii internetu. Ustaliliémy, Ze o ile w ujeciu
czasowym zjawisko mediatyzacji jest widoczne, to juz w ujeciu przestrzen-
nym w przypadku zastosowania wybranego narzedzia uzyskane rezultaty
nie byly satysfakcjonujace z uwagi na brak funkcji komparatystycznej mie-
dzy hastami w ujeciu przestrzennym i wymagaly zastosowania narzedzia
pomocniczego w celu lepszej wizualizacji wynikow, ktoéra i tak byta w stanie
pokazac jedynie popularno$¢ kazdego z wariantéw nazwy programu ,,Polski
Lad” bez mozliwosci osadzenia tych wynikéw w czasie. Stad tez stwierdzié

mozna, ze mediatyzacja tematu ,,Polski Lad” miata miejsce wérdd polskich
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internautow ogolem, ale zastosowane narzedzie nie byto na tyle funkcjo-
nalne, by dostarczy¢ petnych wizualizacji dajacych calo$ciowa odpowiedz
na pytanie badawcze PB1, poniewaz nie pozwalalo na powiazanie ujecia
czasowego z przestrzennym. Co za tym idzie - odpowiedz na pytanie
badawcze PB2 okazala si¢ negatywna, poniewaz zastosowane narzedzie
nie tylko utrudnilo, ale tez nie pozwolilo na ukazanie petnego spektrum
zjawiska mediatyzacji przedmiotu badania z wykorzystaniem elementéw
metodologii geografii internetu.

Nie oznacza to jednak, Ze zastosowanie multidyscyplinarnej metodolo-
gii — a szczegdlnie tej wybranej przez nas jako przyklad - jest niemozliwe.
K. Nowina Konopka (2018) oraz K. Janc (2017, 2019) wskazuja na rozne inne
zrédla informacji o funkcjonowaniu przestrzeni cyfrowej oraz perspektywach
jej badania z punktu widzenia geografii. Laczenie tych narzedzi zapewne
pozwolifoby na ukazanie zjawiska w jeszcze szerszym wymiarze niz postulo-
wany w niemniejszym opracowaniu, tj. z uwzglednieniem takich zmiennych,
jak: odczucia internautéw, ich motywy wyszukiwania informacji czy nawet
cale spektrum zachowan informacyjnych z uwzglednieniem relacji prze-
strzeni cyfrowej i rzeczywistej. Wreszcie jako autorzy zdajemy sobie sprawe,
ze przykiad wykorzystania elementéw metodologii geografii internetu byt
celowo ograniczony dla przetestowania jednego wybranego narzedzia i nie
neguje on postulowanego odwolywania sie do petnego spektrum osiagnie¢
nauk spotecznych i budowania wielodyscyplinowych zespotéw badawczych
w celu wyjasniania logiki zjawisk spotecznych z wielu punktéw widzenia,
co daje nam poczucie, Ze w miar¢ wzrostu zainteresowania metodologia
poszerzenie zakresu prowadzonych z jej uwzglednieniem badan pozwoli
na uksztaltowanie i ugruntowanie osobnego obszaru badawczego w dys-

cyplinie naukowej.
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The Condition of Polish Sports Media
in the COVID-19 Pandemic: an Attempt at Market Diagnosis

STRESZCZENIE

Pandemia COVID-19, ktéra wybuchta w Polsce w marcu 2020 roku, znaczaco zmienita nasze
codzienne zycie. Odcisneta tez swoje pietno na Swiecie mediéw sportowych. Celem artykutu
jest pokazanie wptywu epidemii wywotanej rozprzestrzenianiem sie koronawirusa na obecny
ksztatt polskiego rynku mediéw sportowych, przedstawienie zmian zachodzacych na tym
rynku w 2020 i 2021 roku i préba diagnozy, jak moze on wygladac za kilka lat. Podstawa
badarn jest analiza statystyk dotyczacych: udziatéw sportowych stacji telewizyjnych w rynku,
wynikow sprzedazy prasy sportowej czy popularnosci sportowych serwiséw internetowych
podczas pandemii. Przeglad tych danych umozliwit udowodnienie np., Ze brak sportowych
zmagan miat wptyw na znaczacy regres medidéw sportowych w Polsce wiosng 2020 roku.
Przedstawiono takze nowych graczy, ktérzy niedawno pojawili sie na polskim rynku mediow
sportowych oraz przyktady wystepowania konwergencji w tychze mediach.
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ABSTRACT
The COVID-19 pandemic outbreak in Poland in March 2020 has significantly changed our
daily lives. It has also left its mark on the world of sports media. The purpose of this paper
is to show the impact of the coronavirus pandemic on the current shape of the Polish sports
media market, to present the changes that took place in this market in 2020 and 2021, and
to propose a prediction on how the market may look in a few years. The research is based
on an analysis of different datasets, including the market shares of sports TV stations, the
sales results of sports press, and the popularity of sports websites during the pandemic. The
Skucha, W, (2022), conducted research proved that the lack of sports events during the pandemic had an impact
Kondycja polskich mediow on the significant regression of sports media in Poland in the spring of 2020. The new players
sportowych w dobie pandemii on the Polish sports media market and examples of convergence in these media were also
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marca 2020 roku potwierdzono oficjalnie pierwszy przypadek zaka-

zenia COVID-19 w Polsce (pgo/hlk, 2020). Nadejscie koronawirusa

i niezwykta dynamika, z jaka potem rozprzestrzeniat sie on w kraju
ina $wiecie, sprawily, ze od tamtej pory zmienilo si¢ wiele aspektéw naszego
codziennego zycia.

Zmiany dotknely takze $wiat mediéw sportowych. Byly one spowodowane
nie tylko trudna sytuacja epidemiologiczna, ale przede wszystkim idagcym
za nig wstrzymaniem rozgrywek sportowych na calym $wiecie. Tylko w marcu
2020 roku przetozono o kolejny rok pitkarskie mistrzostwa Europy (Pobozniak,
2020) czy letnie igrzyska olimpijskie w Tokio (Zaborowska, Zygiel, 2020).

Taki scenariusz stal sie tez duzym wyzwaniem dla mediéw. Wstrzymanie
badz odroczenie w czasie sportowych zmagan spowodowato m.in., Ze na po-
czgtku pandemii telewizyjne stacje sportowe nie miaty okazji przeprowadzacé
transmisji z biezacych wydarzen. Wobec tego musialy one szybko wprowadzi¢
zmiany w swojej codziennej ramdéwce. Bardzo dobrze widac to na przyktadzie
kanatu Eleven Sports 1. W marcu 2020 roku rozpocze¢to tam m.in. emisje
codziennego programu Eleven Call Live czy majacych miejsce w kazdy po-
niedziatek specjalnych wydan magazynu #ElevenFI, gdzie oprocz dyskusji
na temat biezacej sytuacji w §wiecie futbolu badz Formuty 1 widzowie mogli
telefonowa¢ do studia i porozmawia¢ z dziennikarzami (jk, 17.03.2020).

W chwili tworzenia tego artykutu (koniec 2021 oraz I kwartat 2022 roku)
$wiat dalej zmaga si¢ z koronawirusem. Za nami sg juz finaly pitkarskiego
EURO 2020 (Ktyszejko, 2021) czy letnie igrzyska w Tokio. Niektore impre-
zy sportowe wcigz odbywaja si¢ jednak bez udziatu kibicéw, np. Turniej
Czterech Skoczni w skokach narciarskich, rozegrany na przefomie 2021
12022 roku (Oficjalnie: kolejne konkursy Turnieju..., 2021). Sportowcy daw-
no wrdcili do rywalizacji, jednak organizatorzy najwiekszych sportowych
wydarzen nie zawsze sa w stanie zagwarantowa¢ im warunkow do réwnej
walki o najwyzsze laury. Dobitnie pokazaty to odbywajace si¢ w lutym
2022 roku zimowe igrzyska olimpijskie w Pekinie, a zwlaszcza sytuacja do-
tyczaca startu reprezentantki Polski w short-tracku, Natalii Maliszewskiej.
29 stycznia, czyli po przybyciu do Chin, uzyskala ona dwa pozytywne
wyniki testu na obecno$¢ COVID-19 i musiata poddac si¢ izolacji. Badania
wykonywane w kolejnych dniach przynosity raz negatywny, a raz pozytywny
rezultat. W nocy z 4 na 5 lutego Polka mogta opusci¢ kwarantanne, ale tuz

przed eliminacjami do wyscigu na dystansie 500 metréw nie dopuszczono
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jej do startu. Wskutek tego nie mogta walczy¢ o olimpijski medal w swej
koronnej konkurencji (Brilowski, 2022).

W czasie pandemii polski rynek mediéw sportowych réwniez ulegt
pewnym zmianom. Pojawilo si¢ na nim kilku nowych graczy, ktorzy zaczeli
regularnie relacjonowac sportowe wydarzenia, a takze wprowadzano nowinki
technologiczne, pozwalajace odbiorcom na jeszcze pelniejsze przezywanie
sportowych emocji. Bardzo czesto korelowaty one réwniez z pojeciem kon-
wergencji. We wstepie do ksiazki Kultura konwergencji: zderzenie starych
i nowych mediéw Henry Jenkins przyznal, ze ten termin jest przez niego
rozumiany m.in. jako ,,przeplyw tresci pomiedzy réznymi platformami
medialnymi, wspdtprace réznych przemystéw medialnych oraz migracyjne
zachowania odbiorcow mediéw, ktorzy dotra niemal wszedzie, poszukujac
takiej rozrywki, na jaka maja ochote” (Jenkins, 2007, s. 9).

Celem tego artykulu jest oméwienie wptywu pandemii wywotanej koronawi-
rusem na obecny ksztalt polskiego rynku mediéw sportowych i przedstawienie
zmian, jakie zachodzily na nim w dotychczasowym okresie trwania pandemii
COVID-19 (lata 2020-2021). Zostang tutaj przedstawieni nowi gracze na rynku
mediéw sportowych oraz wprowadzane przez nich rozwigzania technologiczne.
Omowione zostang takze przyktady konwergencji wystepujace w tych mediach
w ostatnich kilkudziesi¢ciu miesigcach. Istotny dla rozwazan na temat kon-
dycji polskich mediéw sportowych w pandemii bedzie tez przeglad statystyk
dotyczacych: udziatéw telewizyjnych stacji sportowych w rynku, sprzedazy
prasy sportowej i popularnosci sportowych serwiséw internetowych. Do tej
analizy postuza dane z marca i kwietnia 2020 roku oraz stycznia i sierpnia
2021 roku. Wybor ten wynika z kilku powodow.

W marcu i kwietniu 2020 roku nie odbywaly si¢ praktycznie zadne roz-
grywki sportowe, przez co media nie mialy tez okazji transmitowania ich
na zywo. Zaczeto sie to zmienia¢ dopiero w maju, gdy po przerwie do gry
powrdcili m.in. pitkarze 1. Bundesligi. Pierwszym relacjonowanym spotkaniem
miat by¢ mecz Borussii Dortmund z FC Schalke 04, ktéry 16 maja 2020 roku
miata transmitowac¢ stacja Eleven Sports 1 (NB, 8.05.2020). Przeglad danych
ze stycznia i sierpnia 2021 roku pozwoli za$ oceni¢, w jakiej kondycji blisko
rok po pojawieniu si¢ COVID-19 w Polsce oraz podczas igrzysk w Tokio
znajdowal si¢ nasz rynek mediéw sportowych. Uwzglednienie statystyk
z r6znych faz epidemii koronawirusa sprawi, ze analiza zyska kompleksowy
i chronologiczny charakter, przez co mozliwe bedzie uchwycenie dynamiki
sytuacji polskich mediéw sportowych w dobie pandemii.

Niniejszy artykut pozwoli w koncu przedstawi¢ mozliwosci i zagrozenia,

jakie moga napotkac w przysztosci polskie media sportowe. Mozliwe bedzie
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réowniez zweryfikowanie hipotezy badawczej, zakladajacej, ze epidemia
COVID-19 to czas, w ktérym media sportowe musialy znalez¢ rozwigzania,
dzieki ktérym mogly poradzi¢ sobie z negatywnymi skutkami koronawirusa,
ale takze okres, w ktérym coraz wieksza popularnos¢ zaczely zdobywa¢

media dzialajace aktywnie w internecie.

Poczatki pandemii COVID-19 byty trudne dla telewizyjnych stacji spor-
towych w naszym kraju, m.in. z uwagi na wspominany juz brak transmisji
z biezacych wydarzen sportowych. Marzec 2020 roku to okres sporych strat
ponoszonych przez te kanaty. Wedtug danych sporzadzonych przez firme
Nielsen Audience Measurement, ktdre mozna znalez¢ na tamach portalu
wirtualnemedia.pl, najpopularniejszg stacja sportowa w Polsce bylo wtedy
TVP Sport, ktérego faczne udzialy w rynku wyniosty 0,503%. W poréwnaniu
do analogicznego okresu sprzed roku, gdy te wyniki znajdowaty sie na poziomie
1,504%, byl to spadek az 0 66,56%. Niewiele mniejsze straty (61,31%) ponidst
drugi w zestawieniu Eurosport 1. Laczny udzial tej stacji w rynku w marcu
2020 roku wynidst 0,296% (rok wczesniej bylo to 0,765%). Najwieksze straty
notowal za$ Eleven Sports 1, ktory byl 6sma najpopularniejszg stacjg sportowa
w kraju z udzialami w rynku na poziomie 0,046%. W stosunku do marca
2019 roku, gdy siegaty one 0,175%, oznaczalo to straty o 73,71%. Laczny
udzial wszystkich stacji sportowych w rynku w marcu 2020 roku wyniost
1,55% (0 56,65% mniej niz w analogicznym okresie 2019 roku) (Kurdupski,
16.04.2020). W kwietniu 2020 roku stacje sportowe przezywaly jeszcze wigkszy
kryzys. Laczne udziaty w rynku najpopularniejszego wéwczas kanatu (TVP
Sport) wynosily tylko 0,23%. Rok wczesniej byto to 0,71%, co przelozyto si¢
na spadek o 67,61%. Bardzo duze straty w stosunku do kwietnia 2019 roku
notowal tez Eurosport 1, ktérego faczne udziaty w rynku zmalaly z 0,436%
do 0,035% (spadek 0 91,97%). Trudng sytuacje potwierdzal réwniez sumarycz-
ny udziat wszystkich kanaléw sportowych w kwietniu 2020 roku - wyniést
on 0,77% (spadek rok do roku o 68,95%) (Kurdupski, 18.05.2020). Tak zle
wyniki mogly by¢ przede wszystkim efektem braku aktualnych wydarzen

sportowych, a co za tym idzie — braku transmisji.
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Sytuacja stacji sportowych wygladata nieco lepiej chociazby w lipcu
2020 roku, kiedy udzialy w rynku najpopularniejszego wtedy kanatu - TVP
Sport — wynosily 0,41%. Natomiast sumaryczny udziat wszystkich stacji
sportowych w Polsce oscylowal na poziomie 1,91% (Kurdupski, 24.08.2020).
Byl to ponad 1 punkt proc. wiecej niz w kwietniu 2020 roku.

Na podstawie tych danych mozna stwierdzi¢, ze rok 2020 nie byt udany
dla segmentu telewizyjnych kanatéw sportowych. Doskonatym tego przykta-
dem s3 m.in. wyniki osiggane przez te stacje w marcu i kwietniu 2020 roku.
Ostatecznie caly ten rok zakonczyl si¢ dla segmentu telewizyjnych stacji
sportowych odnotowaniem sumarycznego udziatu w rynku na poziomie
2,13%. Oznaczalo to jednoczesnie straty, wynoszace az 33,01% w poréwnaniu
do 2019 roku (MK, 27.01.2021). Ten wynik pokazuje dobitnie, ze byt to trudny
okres, w ktorym stacje sportowe bole$nie odczuly negatywne skutki epidemii.

Styczen 2021 roku przynidst jednak pewne odwrécenie tego trendu,
gdyz sumaryczny udzial kanaléw sportowych w rynku wynidst wowczas
3,2% (wzrost o 3,43% wzgledem stycznia 2020 roku). Nowym liderem
ogladalnosci zostat wtedy Eurosport 1, ktéry odnotowat udziaty w rynku
na poziomie 1,175% i wzrost o0 26,48% w stosunku do stycznia 2020 roku
(udzialy w rynku wynosity wtedy 0,929%). Na drugim miejscu, z udziatami
na poziomie 0,959%, uplasowat sie TVP Sport (MK, 18.02.2021). Na tak dobrg
passe Eurosportu 1 w styczniu 2021 roku mogly zlozy¢ si¢ $wietne wyniki
ogladalnosci 69. Turnieju Czterech Skoczni. Triumf Kamila Stocha podczas
noworocznej imprezy $ledzit wtedy w tej stacji $rednio 1 327 951 widzéw, na-
tomiast za po$rednictwem TVP Sport — 690 944 osoby (Kurdupski, 8.01.2021).

Latem zauwazalna byla wyrazna poprawa statystyk ogladalnosci stacji
sportowych. Zapowiadaly to juz chociazby wyniki stacji TVP Sport w lipcu
2021 roku, gdy relacjonowata ona pitkarskie mistrzostwa Europy i letnie
igrzyska olimpijskie w Tokio. Srednie udzialy tego kanatu w rynku wyniosty
wtedy 2,03%, co w poréwnaniu do lipca 2020 roku i udziatéw na poziomie
0,41% oznaczalo gigantyczny wzrost — az 0 395,12% (MK, 3.08.2021).

W sierpniu juz wiekszo$¢ stacji sportowych mogta znaczaco odczu¢ wzrost
ogladalnosci w stosunku do analogicznego okresu 2020 roku. Liderem zostat
TVP Sport z udziatami w rynku, wynoszacymi 1,46% (wzrost o 45,56%). Rok
wczesniej bylo to 1,003%. Na drugim miejscu uplasowat sie Eurosport 1, ktd-
rego udzialy w rynku wzrosty z 0,377% do 0,795% (wzrost o 110,88%). Sukces
tych stacji wynikat przede wszystkim z szerokiego relacjonowania przez
nie olimpijskich zmagan w Tokio. Obecno$¢ letnich igrzysk na antenie wy-
miernie przyczynita si¢ do tego, Ze réwniez caly rynek kanaléw sportowych

zanotowal duzy wzrost ogladalnoéci w poréwnaniu do sierpnia 2020 roku.
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Laczny udziat wszystkich stacji w rynku wynidst 3,67% (wzrost o 41,95%)
(mk, 29.09.2021).

Na podstawie przytoczonych statystyk mozna zaobserwowac, ze najwigkszy
kryzys telewizyjnych kanaléw sportowych przypadf na marzec i kwiecien
2020 roku, kiedy nie odbywaly sie sportowe zmagania. Wraz z uptywem
czasu, gdy sytuacja w §wiecie sportu powoli wracata do normy, ogladalno$¢
tych stacji rowniez byla coraz wyzsza. Widac to chociazby w statystykach
ze stycznia 2021 roku, a zwlaszcza w wynikach z sierpnia tego samego roku
(w czasie letnich igrzysk olimpijskich). Niskie wyniki ogladalnosci na po-
czatku pandemii mogg $wiadczy¢ z kolei o tym, ze wskutek braku transmisji
z biezgcych wydarzen stacje sportowe mialy problem z dopasowaniem swojej
oferty w sposob, ktory bylby atrakcyjny dla ich widzéw. Z tego powodu mogli

oni wowczas takze rezygnowac z ogladania tychze stacji.

Do analizy sytuacji polskiej prasy sportowej w czasach pandemii
COVID-19 postuzy statystyki zwiazane ze sprzedazg najpopularniejszego
w naszym kraju dziennika o tej tematyce, czyli ,Przegladu Sportowego”,
wydawanego przez spotke Ringier Axel Springer Polska. Wybér tego tytutu
prasowego uwarunkowany jest m.in. tym, Ze jest to wcigz jeden z najchetniej
kupowanych dziennikéw w Polsce, posiadajacy takze bogata historie.

21 maja 2021 roku gazeta $wigtowala stulecie swojego istnienia (jsx/pap,
21.05.2021). Mimo tak dlugiej obecnosci na polskim rynku mediéw, wybuch
epidemii oznaczal takze dla niej pewien kryzys. Wedtug statystyk Polskich
Badan Czytelnictwa ,,Audyt ZKDP”, z ktérymi mozna zapoznac si¢ na tamach
serwisu wirtualnemedia.pl, §rednia sprzedaz ogéfem tego dziennika w marcu
2020 roku wynosifa 14 110 egzemplarzy. W poréwnaniu do analogicznego
okresu z 2019 roku, kiedy te wyniki byty na poziomie 21 768 egzemplarzy,
straty wyniosty 35,18% (Kurdupski, 6.05.2020).

W kwietniu 2020 roku regres byl jeszcze bardziej widoczny. Podczas
gdy w kwietniu 2019 roku sprzedano 21 694 egzemplarze, rok pdzniej liczba
ta wyniosla zaledwie 9230 (straty rok do roku o 57,45%). Stagnacja, w jaka
na poczatku pandemii wpadt ,,Przeglad Sportowy”, dotyczyla jednak catego
rynku prasowego w Polsce. Kwiecien 2020 roku przyniost spadek $redniej
sprzedazy ogotem prasy o 7,39% wzgledem poprzedniego miesigca. W przy-
padku ,,Przegladu Sportowego” te straty wynosily az 34,59% — najwiecej
sposrod wszystkich czotowych polskich dziennikéw (Kurdupski, 4.06.2020).

Na tak znaczace spadki sprzedazy ,,Przegladu Sportowego” na poczat-

ku pandemii mégt wplynaé m.in. brak biezacych rozgrywek sportowych.
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Zainteresowanie sportem wérdd czytelnikéw tej gazety moglo by¢ zatem duzo
mniejsze niz przed pandemiy, gdy sportowe zmagania toczyly sie regularnie.
Wysokiej sprzedazy tego tytulu prasowego nie sprzyjat tez ogloszony wiosna
2020 roku w Polsce lockdown. W tym czasie nabycie prasy papierowej bylo
mocno ograniczone z uwagi na zamkniecie sie wielu punktéw jej sprzedazy
w centrach handlowych. Do sytuacji tej doszto w wyniku biednej interpretacji
rozporzadzenia Ministerstwa Zdrowia z 13 marca 2020 roku. Uregulowano
w nim m.in. czasowe ograniczenie handlu ,w obiektach handlowych o po-
wierzchni sprzedazy powyzej 2 tys. metréw kwadratowych”. Jak sie okazalo
po interwencji Izby Wydawcéw Prasy w Kancelarii Prezesa Rady Ministrow,
zapis ten nie dotyczyl jednak sprzedazy prasy i salonikéw prasowych
(jk, 18.03.2020). Sytuacji nie ufatwiata réwniez niepewnos¢ zwigzana z tym,
jak dalej bedzie przebiega¢ pandemia. W wyniku tej niepewno$ci wielu ludzi
moglo takze nie kupowa¢ gazet chociazby dlatego, aby moéc zaoszczedzié
wiecej pieniedzy na wypadek gorszej sytuacji epidemiologiczne;j.

Juz pod koniec marca 2020 roku redakcja gazety postanowila wdrozy¢
rozwigzanie majace zniwelowa¢ negatywne skutki pandemii. Byta nim re-
dukcja objetosci wszystkich wydan. W wyniku tego zabiegu egzemplarze

»Przegladu Sportowego” wydawane w poniedziatki, czwartki, pigtki i weekendy
(sobota-niedziela), liczyly 24 strony (wczesniej bylo ich 32). Natomiast obje-
tos¢ wydan, ktore mozna byto naby¢ w kioskach we wtorki i $rody, zmalata
z 20 do 16 stron. Bez zmian pozostata jedynie cena, jaka nalezalo zaptaci¢
w tym czasie za dane wydanie. W przypadku poniedziatkowego, czwartko-
wego, piatkowego oraz weekendowego wydania bylo to 3,70 zt. Natomiast
numery wydawane we wtorek i srode kosztowaly 3 z1. Warto doda¢, ze poza

»Przegladem Sportowym” na zmniejszenie liczby stron w cze¢sci swoich wydan
zdecydowal sie takze dziennik ,,Sport”. Utrzymanie dotychczasowej ceny
wydan ,,Przegladu Sportowego” przy jednoczesnym zmniejszeniu ich obje-
tosci z perspektywy czytelnikéw mozna zapewne uzna¢ za do$¢ kuriozalng
decyzje, ale jak podkreslal chociazby w marcu 2020 roku cytowany przez
serwis wirtualnemedia.pl prezes Arskom Group, Rafal Romaniuk, taki za-
bieg ,to oczywista i rozsadna decyzja”. Ocenial on takze m.in., ze ,im diuzej
$wiat sportu jest w uspieniu, tym «PS» [Przeglad Sportowy] i «Sport» beda
w wigkszym kryzysie” (tw, 25.03.2020).

Innym rozwigzaniem, ktére moglo w pewien sposéb zrekompensowaé
spadek sprzedazy papierowych wydan ,,Przegladu Sportowego” i pozyska¢
nowych czytelnikow, byl rozwoj oferty online i wprowadzenie przez te gazete
ustugi ptatnych subskrypcji dla uzytkownikéw jej portalu internetowego.

Nastapilo to w grudniu 2020 roku. Dzigki temu uzytkownicy mogli uzyskacé
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dostep do dodatkowych tresci czy tekstow, ktdre publikowano w wersji dru-
kowanej gazety i jej dodatkach. Koszt pojedynczej subskrypcji dla nowych
klientéw tego portalu w pierwszym miesigcu mial wynosi¢ 9,90 zt. W kolej-
nych miesiacach stawka ta wynosita juz 19,90 zi (NB, 4.12.2020).

Nowy rok przynidst stopniowg poprawe sytuacji dziennika, ktory w stycz-
niu 2021 roku notowat wyniki sprzedazy na poziomie 15 593 egzemplarzy
(spadek rok do roku o 10,77%) (MK, 4.03.2021). Natomiast w sierpniu —
w trakcie olimpijskich zmagan w Tokio - sprzedano 17 551 egzemplarzy
(wynik tylko o0 2,5% gorszy wzgledem sierpnia 2020 roku) (MK, 6.10.2021).
Jako ciekawostke warto podkresli¢, ze juz wezesniejszy miesigc byt udany
dla ,,Przegladu Sportowego”. W lipcu 2021 roku sprzedano bowiem 18 455
egzemplarzy (wynik lepszy az o 24,31% w stosunku do lipca 2020 roku). Byt
to takze najwiekszy wzrost rok do roku ze wszystkich czotowych ogélno-
polskich dziennikéw w tym miesigcu (MK, 6.09.2021).

Biorac pod uwage fakt, iz w tym czasie odbywaly si¢ finaly EURO 2020
oraz letnie igrzyska olimpijskie, wida¢ wyraznie, ze tak jak mialo to miejsce
w przypadku stacji telewizyjnych, wyniki sprzedazy notowane przez ,,Przeglad
Sportowy” byly duzo wyzsze od tych z poczatkdéw pandemii, kiedy $wiat
sportu stangt w miejscu, tj. w marcu i kwietniu 2020 roku. Istniato pewne
ryzyko, ze dtugotrwaly zast6j §wiata sportu, wywotany pandemia, mogiby
doprowadzi¢ do pogtebienia kryzysu prasy sportowej. Statystyki pochodzace

z 2021 roku pokazuja jednak, ze do tak znacznego regresu nie doszto.

W marcu 2020 roku, czyli tuz po wybuchu epidemii koronawirusa, naj-
chetniej odwiedzanym serwisem sportowym w naszym kraju byta strona
WP Sportowe Fakty, ktéra mogta poszczycic sie liczbg 6 843 496 uzyt-
kownikéw. W analogicznym okresie rok wczesniej bylo to 6 894 725 oséb.
Znaczgce straty notowaly za to serwisy internetowe ,,Przegladu Sportowego”
i TVP Sport. W przypadku pierwszego z tych portali zaobserwowano spadek
liczby uzytkownikéw az o blisko 1,5 miliona (z 2 651 892 do 1 158 423 0séb).
Serwis kanalu sportowego Telewizji Polskiej odwiedzito natomiast 1 068 460
internautéw (w marcu 2019 roku bylo ich 1 971 615) (tw, 24.04.2020).

W kwietniu 2020 roku sytuacja wygladala podobnie. Liderem znéw
byta strona WP Sportowe Fakty, ktérg odwiedzilo 5 688 555 uzytkownikéw
(w kwietniu 2019 roku bylo ich 6 018 583). Drastyczne spadki notowat wcigz
m.in. ,,Przeglad Sportowy”, ktérego strone odwiedzito 674 807 internautéw
(rok weze$niej bylo to az 2 366 896 0séb) (tw, 19.05.2020).
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Styczen 2021 roku przynidst jednak bardzo dobre wyniki odwiedzalno$ci
czolowych serwiséw sportowych. Liderem tego zestawienia ponownie byta
strona WP Sportowe Fakty — 7 571 232 uzytkownikéw. Dla poréwnania,
w grudniu 2020 roku bylo ich 6 317 352. Bardzo duzy progres na przelomie
starego i nowego roku notowaty m.in. serwisy Sport.pl (liczba uzytkownikow
tej witryny wzrosta z 4 530 816 do 6 488 424), TVP Sport (wzrost liczby od-
wiedzajacych z 2 390 472 do 3 222 504) czy Skijumping.pl. Ten ostatni portal,
zajmujacy si¢ tematyka skokéw narciarskich, w grudniu 2020 roku zostat
odwiedzony przez 1 310 904 internautéw, a miesigc pézniej juz przez 1 700 352
osoby (tw, 12.02.2021). Lepsze wyniki, notowane przez Skijumping.pl, moga
by¢ spowodowane m.in. duzym zainteresowaniem internautow odbywajacym
sie na przefomie 2020 i 2021 roku Turniejem Czterech Skoczni, w ktérym
triumf odniost Kamil Stoch. W zwiagzku z tym fani skokéw, ktorzy $ledzili
poczynania Polaka w tej imprezie, mogli cz¢$ciej odwiedza¢ sam serwis.

W sierpniu 2021 roku dwie polskie witryny sportowe mogty poszczycié
sie liczba ponad 8 milionéw uzytkownikéw. Serwis WP Sportowe Fakty, be-
dacy liderem zestawienia, zanotowal wtedy 8 316 756 uzytkownikéw. Warto
jednak pamietaé o tym, ze dane te dotyczyly zaréwno strony internetowej,
jak i aplikacji mobilnej. Drugi w rankingu serwis — Onet Sport - odwiedzilo
z kolei 8 028 072 internautéw. Ciekawostka jest to, ze jeszcze miesigc wezesniej
to wlaénie ten portal byt najchetniej odwiedzang witryna sportowg w Polsce.
Liczba jego uzytkownikéw wyniosta wowczas 8 790 606, podczas gdy witryne
WP Sportowe Fakty odwiedzito 8 638 974 internautéw. Na uwage zastuguje
takze m.in. serwis stacji TVP Sport. Jej strona oraz aplikacja mobilna zostaty
odwiedzone w sierpniu 2021 roku przez 4 334 634 uzytkownikéw (najwiecej
ze wszystkich serwisoéw telewizyjnych kanaléw sportowych). Jednocze$nie
witryny te mogly sie poszczyci¢ najdtuzszym srednim czasem korzystania
przez uzytkownikéw sposrdd wszystkich sportowych serwiséw. Przecietny
uzytkownik spedzal na portalu TVP Sport $rednio 47,1 minuty (tw, 18.09.2021).

Analiza przytoczonych statystyk dotyczacych stacji telewizyjnych, prasy
i serwisow internetowych o tematyce sportowej pokazuje, Ze najbardziej
newralgicznym okresem pandemii dla tych mediéw byl marzec i kwiecien
2020 roku. Czas ten cechowaly znaczace spadki ogladalnosci stacji telewi-
zyjnych czy wynikéw sprzedazy najpopularniejszego polskiego dziennika
sportowego — ,,Przegladu Sportowego”. Przyczyna tego mogt by¢ m.in. brak
sportowych zmagan w tych miesigcach, spowodowany pojawieniem si¢
COVID-19 na $wiecie. Sytuacja polskich mediéw sportowych poprawiata
sie wyraznie w drugim roku pandemii, o czym $wiadczg m.in. statystyki

z sierpnia 2021 roku, kiedy w Tokio trwaty letnie igrzyska olimpijskie.
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Sposrdd analizowanych segmentéw stosunkowo stabilng sytuacje
obserwowali$my w przypadku serwiséw internetowych. Wynika¢ mogto
to z kilku czynnikéw. Lockdown oraz fakt, iz pojawienie si¢ koronawirusa
wymusito wiosng 2020 roku na wielu z nas pozostanie w domu, sprzyjaty
korzystaniu z internetu i poszukiwaniu najnowszych informacji nie tylko
w prasie czy telewizji, ale takze wtasnie w serwisach internetowych. Ponadto
same portale mogly lepiej zaadaptowac sie do powstatej w wyniku pandemii
sytuacji na rynku medialnym. Trudno jednak oceni¢, czy ,,fagodne” przebr-
niecie portali sportowych przez I faze pandemii jest wynikiem tylko zmiany
nawykoéw korzystania z mediéw przez odbiorcow, czy by¢ moze obecnosci
interesujacych dla uzytkownikdéw tresci, zastepujgcych niejako prase czy
telewizje. Ta kwestia moze by¢ zatem przyczynkiem do przeprowadzenia
w przyszlo$ci poglebionej refleksji naukowej na temat tresci zamieszczanych

W sieci przez serwisy sportowe.

Na rynku mediéw sportowych w Polsce w czasie pandemii pojawito si¢
kilku nowych graczy, ktérzy zaczeli regularnie informowac o sportowych
wydarzeniach lub je transmitowac.

Ciekawym przypadkiem takiej organizacji medialnej jest TVN. W prze-
szto$ci ta stacja telewizyjna sporadycznie pokazywata sportowe wydarzenia.
Pod koniec lat 90., a wiec w poczatkach swojej dziatalnosci, i w pierwszej
dekadzie XXI wieku transmitowata ona m.in. spotkania koszykarskiej ligi
NBA, domowe mecze ligowe pitkarzy Wisty Krakéw czy spotkania polskich
druzyn w europejskich pucharach. Ostatnig sportowg transmisjg na zywo
az do wybuchu epidemii COVID-19, jaka pokazywal na swojej gléwnej
antenie TVN, byl final pitkarskiego Pucharu Polski z 13 maja 2008 roku
(Gajzler, 2021).

Kolejny mariaz stacji ze §wiatem sportu stat sie faktem 13 lat pozniej.
W pazdzierniku 2021 roku grupa Discovery, do ktérej nalezy TVN, oglosita
przedtuzenie do konca sezonu 2025/2026 umowy obejmujacej m.in. trans-
mitowanie zawodéw Pucharu Swiata mezczyzn i kobiet w skokach narciar-

skich. Poinformowano wtedy réwniez, ze wszystkie pucharowe konkursy
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rozgrywane za granicg bedzie mozna zobaczy¢ nie tylko za posrednictwem

Eurosportu 1 i Playera, ale takze na gléwnej antenie TVN. Wyjatek stano-
wity tylko konkursy w Polsce (w Wisle i Zakopanem), ktére relacjonowaé

miala Telewizja Polska. Ta zmiana byta prawdziwym przetomem, poniewaz

weze$niej az przez 20 lat Puchar Swiata w skokach na stale goscit w raméwce

telewizji publicznej. Od sezonu 2016/2017 zmagania najlepszych skoczkow
$wiata byly pokazywane tam na mocy udzielonej przez Discovery sublicen-
cji. Warto tez zaznaczy¢, ze w mysl zapiséw ustawy o radiofonii i telewizji

zmagania skoczkéw narciarskich jako wazne spotecznie wydarzenia spor-
towe muszg by¢ nadawane w darmowym kanale (tw, 7.10.2021). Wskutek
nieprzedtuzenia sublicencji dla TVP i ogloszenia pojawienia sie transmisji

z wigkszosci konkurséw na antenie TVN spelnienie tego warunku zostato

jednak zagwarantowane.

Sprawa podziatu praw do transmisji konkurséw Pucharu Swiata w skokach
wzbudzata sporo emocji, m.in. takze z powodu glosnej wowczas dyskusji
wokot projektu nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji, czyli tzw. ustawy

»lex TVN”. Zakladatl on m.in., ze prawo do nadawania swojego programu
miatyby mie¢ tylko te media, gdzie udzial kapitalu zagranicznego nie prze-
kraczalby 49%. Wyjatkiem miato by¢ posiadanie przez danego nadawce
siedziby na terenie pafistw Europejskiego Obszaru Gospodarczego. Dla stacji
grupy TVN, nalezacych do amerykanskiego koncernu Discovery, moglo
to oznacza¢ utrate koncesji na nadawanie przez wszystkie stacje (Berenda,
Kaminska, 2021).

Po decyzji o nieprzedtuzaniu sublicencji, umozliwiajacej Telewizji Polskiej
dalsze przeprowadzanie transmisji z zawodéw Pucharu Swiata w kanale
otwartym, telewizja ta wydata specjalne o$wiadczenie, w ktérym zarzucata
grupie Discovery m.in. ,,prébe wpisania sportu w spor polityczny wokét sta-
¢ji TVN i uzywania skokéw narciarskich jako swoistego zakladnika w tym
sporze”. Apelowala tez do grupy Discovery, by wylaczy¢ sport z politycznego
sporu i umozliwi¢ dalsze przezywanie sportowych emocji milionom polskich
widzéw (tw, 8.10.2021). Podzial praw do transmisji zawodéw Pucharu Swiata
nie ulegl jednak zmianie.

Premierowe relacje ze zmagan w Niznym Tagile na antenie TVN ogla-
dato $rednio az 2 573 246 widzéw. Kolejne 759 669 0so6b sledzilto rywalizacje
w Eurosporcie 1 (MK, 23.11.2021). Pdzniejsze zawody cieszyly sie rownie
duzym zainteresowaniem widzéw TVN. Srednia widownia pierwszych osmiu
konkurséw sezonu 2021/2022 (nie brano tutaj pod uwage dwoch konkurséw
w Wigle, ktére w swoim otwartym kanale transmitowala Telewizja Polska),

wyniosta 2 495 820 os6b. Dla poréwnania, pucharowe zawody w Wisle,
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transmitowane 4 i 5 grudnia 2021 roku w TVP1 ogladalo srednio 2 769 314
widzéw (MK, 27.12.2021). Mozna wigc uzna¢ debiut transmisji ze skokéw
narciarskich w TVN za catkiem udany.

Przy okazji transmisji konkurséw skokéw przez TVN pojawily si¢ tez
pewne nowinki technologiczne. Jedna z nich byto np. wprowadzenie na an-
tenie informacyjnego kanalu TVN24 specjalnego kodu QR, widocznego
w lewym dolnym rogu ekranu. Aby go odczyta¢, konieczne bylo wlaczenie
funkcji aparatu w smartfonie i umiejscowienie ikonki z kodem w kadrze.
Po zrobieniu tego widzowie zyskiwali dostep do serwisu eurosport.pl, gdzie
mogli sprawdzi¢ wyniki zawodéw badz sylwetki poszczegdlnych skoczkow
(tw, 3.12.2021).

Poza relacjami w telewizji widzowie mogli regularnie $ledzi¢ konkursy
skokéw m.in. takze za posrednictwem serwisu streamingowego Player.pl. Miat
on od 19 listopada 2021 roku az do odwotania udostepniac sygnat telewizyjny
stacji TVN w ramach tzw. otwartego okna. Aby skorzystac z tej ustugi bez
oplat, wystarczylo zalogowac¢ sie na platforme. Uzytkownicy, ktérzy tego
dokonali, mogli uzyska¢ dostep na zywo do wszystkich transmisji i progra-
mow znajdujacych sie w raméwece stacji TVN (MK, 2.11.2021).

Tak wiele mozliwoéci $§ledzenia sportowej rywalizacji oferowanych przez
stacje TVN mozna rozpatrywac jako przyktad kultury konwergencji. Henry
Jenkins podkreslat w swojej ksigzce m.in., ze ,,dzigki zwiekszeniu liczby ka-
naléw telewizyjnych oraz mobilnoséci nowych technologii komputerowych
i telekomunikacyjnych wchodzimy w ere, w ktérej media bedg wszedzie”

i, ze ,juz teraz zyjemy w kulturze konwergencji” (Jenkins, 2007, s. 21).

Projektem, ktéry zdobyt ogromna popularnos¢ w czasie epidemii, jest
dzialajacy w serwisie YouTube ,, Kanal Sportowy”, ktérego twércami sg dzien-
nikarze sportowi: Mateusz Borek, Michat Pol, Tomasz Smokowski i Krzysztof
Stanowski. Oficjalny start dziatalnosci kanatu nastapil na poczatku marca
2020 roku. Podczas inauguracyjnej transmisji na zywo przedstawiono pro-
gramy, ktére miaty by¢ emitowane w jego ramach. Wsréd zapowiadanych
audycji znalazly sie programy dotyczace pitki noznej, Formuly 1, koszy-
kowki czy boksu. Jedna z gtéwnych pozycji w raméwce miat by¢ m.in. Hejt
Park - interaktywny program, ktérego stalym punktem miaty by¢ rozmowy
telefoniczne z widzami (tw, 2.03.2020).

Z czasem oferta ,,Kanatu Sportowego” sukcesywnie si¢ powiekszata. Jednym
z nowych programoéw byt m.in. magazyn na temat tenisa (tw, 4.03.2021).

Od maja 2021 roku ,Kanal Sportowy” mial zaczgé przeprowadza¢ takze



Wojciech Skucha
Uniwersytet Jagiellonski

transmisje z wybranych meczéw polskiej Ekstraligi Rugby. Jak zapewniat
owczesny prezes ,Kanalu Sportowego” i jeden z jego twdrcdw, Tomasz
Smokowski, dostep do nich mial by¢ bezptatny (tw, 20.04.2021). Pierwszym
spotkaniem, ktére transmitowano, bylo starcie zespotéw Skry Warszawa
i Arki Gdynia, odbywajace si¢ 1 maja 2021 rokul.

Obecnie (stan na dzien 12 marca 2022 roku) ,,Kanat Sportowy” posiada
ok. 816 tysiecy subskrybentéw, a wszystkie zamieszczone tam materialy
wyswietlono tgcznie 321 071 342 razy2. Wyniki te udowadniaja, ze ,,Kanat
Sportowy” okazat si¢ niezwykle udanym projektem medialnym. Oferta za-
wierajgca liczne programy tematyczne i transmitowanie rozgrywek, takich

jak mecze rugby, czyni go réwniez bardzo konkurencyjnym.

Platformy streamingowe to kolejna czes$¢ polskiego rynku mediow
sportowych, ktéra w trakcie pandemii zaczela odgrywac coraz wigksza role
i otworzyla przed odbiorcami mediéw nowe mozliwosci przezywania spor-
towych emocji, umozliwiajac uczestniczenie w wydarzeniach sportowych
przy uzyciu réznych urzadzen.

Doskonatym przykiadem takiej platformy, ktéra zadebiutowata w ostat-
nich kilkudziesigciu miesigcach na polskim rynku, jest Viaplay, nalezacy
do skandynawskiego koncernu Nordic Entertainment Group (NENT
Group). Glo$no zrobito si¢ o niej juz w listopadzie 2020 roku, gdy oficjalnie
ogtoszono termin jej startu w Polsce na sierpien 2021 roku. Wtedy poinfor-
mowano tez o przejeciu przez Viaplay praw do transmisji meczéw 1. oraz
2. Bundesligi, ktére do tej pory mozna bylo oglada¢ na antenach Eleven
Sports czy Canal+ Polska. Kontrakt, na mocy ktérego platforma uzyskata
prawa do transmitowania tych rozgrywek, mial obowigzywa¢ w sezonach
2021/2022-2024/2025 (tw, 10.11.2020). Wiosng 2021 roku zostat on przedtu-
zony do sezonu 2028/2029 (tw, 28.04.2021).

Nie byly to jedyne rozgrywki, do ktérych prawa uzyskata platforma na-
lezgca do koncernu NENT Group i ktére sg (lub beda) dostepne dla polskich
uzytkownikéw. W portfolio Viaplay znalazly si¢ m.in. rozgrywki pitkarskiej
Premier League (tw, 7.07.2021a), wyscigi Formuly 1 (tw, 7.05.2021), rozgrywki

1 https://www.youtube.com/watch?v=rvgSBNyRjgA (7.01.2022). Zapis
transmisji z tego spotkania, nadawanej na zywo 1 maja 2021 roku, widnieje
w serwisie YouTube pod nazwa: Skra Warszawa — Arka Gdynia — mecz
13. kolejki ekstraligi rugby.

2 https://www.youtube.com/channel/UCIfI7Yo22SMKp5Prazt HM6w/
about (12.03.2022). ,,Kanal Sportowy” zostat zatozony w serwisie YouTube
29 listopada 2019 roku.
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pitkarskiej Ligi Europy i Ligi Konferencji (tw, 5.03.2021), mecze hokejowej
ligi NHL (tw, 16.09.2021) czy gale KSW (poczawszy od gali KSW 65, czyli
od 18 grudnia 2021 roku). Te ostatnie transmisje mogli obejrze¢ uzytkownicy
nie tylko z Polski, ale takze z dziewieciu innych krajow (tw, 23.11.2021)3.

Oficjalny start platformy Viaplay zaplanowano na 3 sierpnia 2021 roku.
Oprocz transmisji sportowych w jej ofercie miaty znalez¢ si¢ réwniez filmy,
seriale czy program rozrywkowy Fort Boyard. Koszt miesiecznej subskrypcji
wyceniono na 34 zt (tw, 7.07.2021b). Oprdcz tego nowi uzytkownicy mogli
w ciggu pierwszych 30 dni korzystac z platformy catkowicie bezplatnie (Wojtas,
2021). Poczatek funkcjonowania Viaplay w Polsce byl obiecujacy, o czym
moga $wiadczy¢ m.in. wyniki badan przeprowadzanych przez Mediapanel,
z ktérymi mozna si¢ zapozna¢ w serwisie wirtualnemedia.pl. Wedlug nich
w sierpniu 2021 roku Viaplay posiadata 1 269 432 uzytkownikdéw (tw, 13.09.2021).
Miesigc pozniej bylo ich juz 2 247 264 (tw, 20.10.2021). Tak liczna grupa oséb
korzystajacych z tej platformy na poczatku jej dziatalnosci na polskim rynku
moze $wiadczy¢ o jej dobrym przyjeciu sie wsrod uzytkownikow.

Warto zauwazy¢, ze juz w lipcu 2021 roku, czyli przed swym debiutem
w Polsce, platforma pojawila si¢ w ofercie sieci kablowych. Pierwsza z nich byta
Vectra, ktéra umozliwiata dostep do Viaplay w formie aplikacji na dekodery
TV Smart 4K Box. Subskrypcja miata kosztowac 34 zt i mogta by¢ dofaczona
przez klientéw sieci do dotychczasowych pakietéw obejmujacych telewizje,
telefonie komorkowa badz szerokopasmowy internet (tw, 22.07.2021). Niedlugo
pdzniej mozliwos¢ dostepu do nowej platformy w swojej ofercie umiescita
takze sie¢ UPC Polska (tw, 29.07.2021), a na poczatku wrzesnia platforma
zostata dotgczona do oferty sieci telekomunikacyjnej Play (tw, 6.09.2021).

Pojawienie si¢ platform streamingowych, zajmujacych si¢ transmitowaniem
waznych wydarzen sportowych, i coraz wigksza rola nowych technologii
pokazuja, ze rynek mediéw sportowych w Polsce podczas pandemii wcigz
dynamicznie si¢ zmienia.

W jednym ze swoich artykuléw Katarzyna Kopecka-Piech, prognozujac

odnosnie do ewentualnych kierunkéw, w ktérych moga rozwija¢ sie relacje

3 KSW, czyli Konfrontacja Sztuk Walki, to polska federacja mieszanych sztuk
walki (MMA), ktdra organizuje swoje gale od 2004 roku.



Wojciech Skucha
Uniwersytet Jagiellonski

miedzy mediami a §wiatem sportu, twierdzila, ze w przysztosci moze doj§é
m.in. do ,,innowacji w obrebie mediéw mobilnych”, takich jak nowe apli-
kacje, wykorzystanie urzadzen czy konwergencja rozwigzan. Oprdcz tego
przewidywala rozwoj wszechobecnych medidw i internetu rzeczy czy jeszcze
lepsze wykorzystanie big data w sportowym marketingu badz public relations.
Natomiast nadawcy mieli dazy¢ do tego, aby umozliwi¢ odbiér zawartosci
sportowej ,,zawsze i wszedzie”, przez co lepiej wykorzystane miaty by¢ media
podreczne. Powszechniejszy miat sta¢ si¢ takze m.in. odbiér wieloekranowy,
polegajacy na ,jednoczesnym korzystaniu z kilku mediéw, réwniez w przy-
padku tresci o tej samej tematyce” (Kopecka-Piech, 2017, s. 80-81).

Mozliwosé¢ odbioru sportowych transmisji w dowolnym czasie i miejscu,
o ktorej kilka lat temu pisala Kopecka-Piech, wida¢ teraz m.in. na przykladzie
platform streamingowych. Dzieki temu, ze mozna z nich korzysta¢ na wielu
urzadzeniach, odbiorcy moga obejrze¢ dang transmisje¢ niemal w kazdych
warunkach i w dowolnym momencie.

Oprocz tych platform, wida¢ tez rozwdj innowacji mobilnych, o ktérych
pisala w swym artykule Kopecka-Piech. Warto tu wspomnie¢ m.in. o aplikacji
mobilnej stacji TVP Sport (Aplikacja TVP Sport - zobacz..., 2017). W sierpniu
2021 roku podczas igrzysk w Tokio jako pierwsza polska aplikacja sportowa
zanotowata ona ponad milion realnych uzytkownikéw (Kolejny rekord TVP
Sport..., 2021). Swiadczy to o duzym potencjale aplikacji tworzonych przez
media, w zwiazku z czym mozna spodziewac si¢ ich dalszego rozwoju.

Bardzo istotne jest rowniez to, ze juz teraz mozna zaobserwowac wplyw
pandemii COVID-19, ktéra spowodowala liczne zmiany zachodzace w §wiecie
polskich mediéw sportowych. Pandemia pokazata m.in., ze jeszcze bardziej
istotne stalo si¢ korzystanie z nowych technologii podczas telewizyjnych
transmisji. Byto to widoczne np. przy okazji relacji z zawodéw Pucharu
Swiata w skokach narciarskich w TVN. Stworzenie kodu QR umozliwia-
jacego widzom m.in. sprawdzenie wynikéw sportowych zmagan, a takze
mozliwos¢ obejrzenia transmisji na wielu urzadzeniach mobilnych jest

$wietnym przykladem konwergenciji.

Wybuch epidemii COVID-19 byl duzym wyzwaniem dla mediéw spor-
towych, ktore ze wzgledu na poczatkowy brak biezacych wydarzen czy
transmisji na zywo musiaty szybko zaadaptowac si¢ do nowej, pandemicznej

rzeczywistosci.
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Rozwazania podjete w tym artykule wykazaly réwniez, ze okres od marca
2020 roku az do konica 2021 roku byt trudny dla niektérych segmentéw mediow
sportowych. Regres ten byt zauwazalny szczegélnie na poczatku pandemii
w przypadku telewizyjnych kanaléw sportowych czy najpopularniejszego
sportowego dziennika w Polsce - ,,Przegladu Sportowego”. Niskie wyniki
ogladalnosci stacji sportowych na poczatku pandemii (marzec i kwiecien
2020 roku) mogly wynikac¢ nie tylko z braku biezacych transmisji ze spor-
towych wydarzen, ale czgsciowo takze ze zlego dopasowania atrakcyjnosci
oferty programowej w tym czasie. Jezeli chodzi o prase sportowa, problemem
byl nie tylko brak mozliwosci relacjonowania sportowych wydarzen, ale
takze czasowe trudnoéci czytelnikow z nabyciem prasy podczas lockdownu
wiosng 2020 roku.

W niniejszym artykule potwierdzono sformulowana na poczatku hipo-
teze, ktora zakladata, ze media sportowe musiaty radzi¢ sobie z problemami
spowodowanymi pandemisa, oraz ze media sportowe, obecne w internecie,
beda coraz prezniej rozwijac sig. Oprécz tego bylismy réwniez swiadkami
pojawienia sie wielu nowych graczy na rynku medidéw sportowych, a przede
wszystkim intensywnego rozwoju internetowych projektéw medialnych czy
sportowych platform streamingowych. W ramach ich dzialalnosci mozna byto
dostrzec takze przypadki wystepowania w mediach zjawiska konwergencji.

Nalezy pamietac o tym, iz w pierwszym kwartale 2022 roku w Polsce nadal
trwa pandemia. To sprawia, ze zmiany obserwowane na rynku medialnym

- mimo 2 lat od wybuchu epidemii - wcigz sg bardzo dynamiczne. Ten czas
pokazal juz jednak, ze przed polskimi mediami sportowymi moga wkrotce
otworzy¢ si¢ mozliwosci jeszcze wigkszego rozwoju, m.in. technologicznego.

Nowe technologie juz teraz zaczynajg odgrywac coraz wigksza role
w ksztaltowaniu si¢ rynku mediéw sportowych w Polsce. Laczenie tych
technologii $wietnie wida¢ m.in. w dziataniach TVP Sport. Jak pokazal prze-
glad statystyk dotyczacych udziatéw w rynku, notowanych w danych fazach
pandemii COVID-19 przez telewizyjne stacje sportowe, kanat ten niemal
caly czas cieszyt si¢ najwiekszg popularnoscig wéréd widzow. O znaczacej
roli aplikacji mobilnej prowadzonej przez stacje $wiadczy za$ m.in. przekro-
czenie przez nig w sierpniu 2021 roku liczby miliona realnych uzytkownikéow.
Jesli dodamy do tego miliony internautéw regularnie odwiedzajacych portal
TVP Sport (w sierpniu 2021 roku bylo ich ponad 4,3 miliona), zauwazymy,
ze stacja ta jest przykladem medium dost¢gpnego niemal wszedzie. Dzieki
temu moze si¢ ona $§wietnie odnajdowa¢ w warunkach kultury konwergencji,

o ktorej pisal Henry Jenkins (Jenkins, 2007, s. 21).
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Z drugiej strony na polskie media sportowe moga czyha¢ takze pewne
zagrozenia. Mimo rozwoju oferty online czy wprowadzenia w grudniu
2020 roku przez ,,Przeglad Sportowy” ustugi platnych subskrypcji na swoim
portalu internetowym, wcigz realne jest widmo problemu sprzedazy prasy
papierowej.

Podczas pandemii czytelnicy ,,Przegladu Sportowego” zmierzyli si¢ juz
z dwiema podwyzkami jego ceny. W styczniu 2021 roku cena wydan ukazu-
jacych sie w poniedziatki, czwartki, pigtki oraz weekendy (sobota-niedziela)
wzrosta z 3,70 zt do 3,90 zt (tw, 5.01.2021). Rok pdzniej podwyzki objety juz
wszystkie wydania. Za gazety dostepne w kioskach w kazdy poniedzialek,
czwartek, pigtek oraz za wydanie weekendowe nalezato zaplaci¢ juz nie
3,90 z1, a 4 z1. Bardziej znaczaca podwyzka nastapila w przypadku wydan
ukazujacych sie we wtorki i $rody, ktére podrozaly z 3 zt az do 3,50 zt. Podobna
sytuacja dotyczyla tez tygodnikéw opinii, wérdd ktérych znalazta si¢ chociaz-
by ,,Polityka”. Redakcja tego pisma wigzala podniesienie ceny swoich wydan
ze wzrostem cen papieru, na ktérym jest ono drukowane (tw, 1.02.2022).
Niewykluczone jest zatem, Ze w najblizszych latach, w przypadku wysta-
pienia kolejnych podwyzek cen na rynku papierniczym, réwniez papierowe
wydania prasy sportowej moga by¢ znacznie drozsze.

Przytoczone zjawiska oraz ich wieloaspektowo$¢ pokazujg nam szerokie
spektrum zmian, jakim moga ulec w najblizszych latach media sportowe.
Niniejszy artykul moze by¢ zatem punktem wyjsécia do dalszych rozwazan
naukowych na temat sytuacji polskich medidéw sportowych nie tylko podczas

epidemii, ale réwniez po jej zakonczeniu.
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STRESZCZENIE

Celem artykutu jest przedstawienie sposobéw komunikadji festiwalu filmowego na poczatku
pandemii COVID-19. Aby to zrobi¢, przeprowadzono analize mediéw spotecznosciowych festiwalu
Nowe Horyzonty, ktéry odbyt sie w listopadzie 2020 roku. W zwigzku z wybuchem pandemii
zaréwno najwieksze wydarzenia filmowe, jak i te lokalne musiaty przenies¢ sie do sieci. Nowa
rzeczywisto$¢, choc stanowigca wyzwanie techniczne, organizacyjne i spoteczne, okazata sie tez
szansg na poszerzenie skali dziatar popularyzujacych kulture. W tekécie przyblizono specyfike
tradycyjnego festiwalu filmowego, skupiajac sie na aspektach komunikacyjnych, perspektywie
widzdw oraz na strategiach promocyjnych wielodniowych wydarzen filmowych. Na podstawie
analizy materiatu empirycznego zawierajagcego wypowiedzi i reakcje administratoréw oraz
uzytkownikéw na profilach spotecznosciowych festiwalu wykazano, jakie elementy biorg
udziat w skutecznym kreowaniu spotecznosci (nie tylko) wirtualnej.
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ABSTRACT
The aim of this paper is to present the ways of communication of a film festival during the
COVID-19 pandemic. The author conducted an analysis of the social media of the New Horizons
festival, which took place in November 2020. Due to the outbreak of the pandemic, both the
biggest and local film events had to go online. The new reality, although posing a technical,
organizational, and social challenge, also turned out to be an opportunity to expand the
scale of actions that were meant to promote the culture. The paper presents the specificity
of a traditional film festival, focusing on communication aspects, the viewers’ perspective,
and the film event’s promotional strategies. Basing on the analysis of the empirical material
containing statements and reactions of administrators and viewers on the festival’s profiles
Najbor, J. (2022), on social media, it was shown which elements contribute to the effective creation of a virtual
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Funkcjonowanie instytucji festiwalu filmowego w trakcie pandemii COVID-19 na przyktadzie

ynamicznie rozwijajacy sie sektor festiwali i przegladow filmowych
stanowi od kilku lat si¢ przedmiot zainteresowania nowych badan
filmoznawczych i medioznawczych, tzw. Film Festival Studies (de Valck,
2013; Wong, 2011; Iordanova, 2013). Cho¢ w ciagu ostatniej dekady moglismy
obserwowac rosngce zainteresowanie festiwali filmowych technologiami
cyfrowymi i nowymi praktykami ogladania, ktére sa mozliwe dzieki tym
technologiom (Taillibert & Vinuela, 2021), to pandemia COVID-19 okazata
sie wyzwaniem dla organizatoréw tego typu wydarzen oraz powaznym ry-
zykiem dla calej branzy filmowej (de Valck, 2020). Pandemia przyspieszyla
procesy mediatyzacji festiwali, przeksztalcajac model dystrybucji filmow
i demokratyzujac rynek, jednoczes$nie stawiajac pod znakiem zapytania
sensowno$¢ wielu stacjonarnych wydarzen cyklicznych. Od kilkunastu
lat organizatorzy festiwali coraz czesciej decyduja sie na powielanie czeéci
ich programu online, rozszerzajac w ten sposéb tradycyjna formute, by do-
trze¢ do nowej publicznoéci. W tym celu wykorzystuja istniejgce platformy
VOD lub wtasne strony internetowe. Dotychczas organizatorzy korzystali
z internetowych ulatwien zaréwno po to, aby udostepnia¢ profesjonalistom
bazy danych (tj. programowanie utworéw online, biblioteki filméw, firm
i profesjonalistow), jak i w celu mobilizacji odbiorcéw, m.in. w mediach
spoleczno$ciowych (Stevens, 2017). Christel Taillibert udowadnia, ze rozwdj
festiwali filmowych online pokazuje skale zawlaszczenia domeny VOD przez
wspolczesny sektor festiwalowy (Taillibert, 2015, 2018). Podobne praktyki
w jakims$ stopniu mogly przygotowa¢ organizatoréw na nagte zamkniecie kin
i ograniczenia zwigzane z wybuchem pandemii. Pojawia si¢ jednak pytanie:
czy festiwal online jest w stanie zastapi¢ kinowa, fizyczng wspolobecnosé,
ograniczajac si¢ wylacznie do ogladania filméw i mechanicznie odtworzo-
nych na ekranie komputera seanséw, spotkan i sesji Q&A?
Skomplikowana sytuacja sprowokowata szeroko pojeta branze filmowa,
z naciskiem na menedzeréw kin i organizatoréw festiwali, do zmiany nie
tylko form transmisji, ale takze modeli komunikacji. Juz w 2011 roku Chri-
stina Warren zapowiadata, iz , komponent online [bedzie] wazng czescig
przyszlych festiwali” (Taillibert, 2018), majac na mysli nie tylko ich aspekt
techniczny. Takze wydarzenia towarzyszace, niegdys$ wylacznie w formie
analogowej, musiaty zosta¢ dostosowane do nowej, pandemicznej rzeczywi-
stoéci, w ktérej spotkanie w realnej przestrzeni stalo sie mocno ograniczone
lub wrecz zupelnie niemozliwe. Nic dziwnego, ze wielu organizatoréw

festiwali postanowilo przeczekac czas pandemii, tymczasowo rezygnujac
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z fizycznej organizacji wydarzen (SFP, 2020). Inne imprezy filmowe swoje
dzialania przeniosty do sieci, gtéwna przestrzenig komunikacji czynigc me-
dia spofecznosciowe. W nowej rzeczywisto$ci spolecznej integracja widzow
miata przebiega¢ na najpowszechniejszych platformach, takich jak Facebook
(24,92 mlIn uzytkownikéw w Polsce) i Instagram (11,29 mln uzytkownikow
w styczniu 2022 r., czyli prawie 2 mln wiecej niz rok wczeéniej) (Sas, 2021).

Gléwnym przedmiotem rozwazan w artykule jest specyfika festiwalu
filmowego w formie online oraz analiza komunikacji prowadzonej przez
organizatoréw wirtualnej edycji festiwalu Nowe Horyzonty w 2020 roku.
Jakie wyzwania stojg przed organizatorami wydarzen filmowych online?
Czy da si¢ w skuteczny sposob utrzymac istniejacg spoteczno$é festiwalowa
i stuzy¢ jej rozwojowi w trakcie pandemii koronawirusa? W jakim stopniu
udalo si¢ to organizatorom wroctawskiego festiwalu? Analiza empiryczna
tre$ci publikowanych przez organizatoréw i uzytkownikéw na profilach
spotecznosciowych w trakcie pandemicznej edycji pozwolita ustali¢ cechy
komunikacji stuzacej skutecznej integracji subkultury festiwalowej. Dzieki
analizie ilo$ciowej i jako$ciowej opublikowanych postéw udato si¢ ustalié
najczestsze typy i formy wypowiedzi, a takze wyciagna¢ wnioski z pro-
wadzonych w ten sposéb zabiegéw. Analizie poddano przede wszystkim
komunikaty organizatoréw, z uwzglednieniem kontekstu pojawiajacych
sie pod nimi komentarzy uzytkownikow, funkcjonujacych nieraz jako
wazne przedltuzenie treéci posta (Calek i in., 2019). Przyjrzano si¢ réwniez
materialom graficznym (memy, gify, zdjecia) oraz zastosowaniom hasztagu
#nowehoryzonty2020 w aplikacji Instagram.

Przeprowadzone w ten sposéb mikrobadanie moze przystuzy¢ sie organi-
zatorom wszelkich imprez kulturalnych w sieci, ktérym zalezy na utrzymaniu
aspektu spoteczno$ciowego planowanych wydarzen oraz budowaniu spo-
tecznosci okotofestiwalowej. Moze takze stanowi¢ wartosciowe uzupelnienie

dziatan PR-owych prowadzonych przez te instytucje na co dzien.

Trudno wyobrazi¢ sobie wspétczesny rynek filmowy bez festiwali filmo-
wych. Jak pisal jeden z najwazniejszych polskich krytykow i filmoznawcow
Jerzy Plazewski, ,,bez festiwali sztuka filmowa ksztaltowataby si¢ wolniej
i oporniej” (Plazewski, 2013, s. 15). Te zaréwno miedzynarodowe, jak
i lokalne imprezy o niezwykle zréznicowanych profilach funkcjonuja dzis

jako ,,ztozony fenomen spoteczny, w ktérym splatajg si¢ aspekty estetyczne,
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ekonomiczne (takze zwigzane z ,ekonomia prestizu”) oraz (geo)polityczne”
(Adamczak, 2016). Z jednej strony jest to wiec miejsce wyswietlania filmoéw,
z drugiej - przestrzen spotkan towarzyskich, wymiany do$wiadczen i roz-
woju branzy audiowizualnej.

Historia festiwali wiaze sie w zasadzie z ewolucjg samej sztuki filmowej:
zapoczatkowal je noworoczny pokaz w Monako w 1898 roku (zaledwie
trzy lata po pierwszym publicznym pokazie kinematografu braci Lumiére).
Praktyka ta zostala szybko zarejestrowana i doceniona, znajdujac swoja kon-
tynuacje w Turynie, Mediolanie, Palermo, Hamburgu i Pradze. Za pierwszy
petnoprawny festiwal filmowy uznawany jest dzis Festiwal w Wenecji, ktéry
odbywa si¢ w sposéb cykliczny od 1932 roku jako czesé weneckiego Biennale
(Adamczak, 2016). W ciggu ostatnich dekad festiwale filmowe znacznie po-
szerzyly swoja skale i zasieg, stajac sie przestrzenia inspiracji artystycznej,
tworczej dyskusji oraz wymiany débr kulturalno-ekonomicznych. Marijke
de Valck (2007) wyrdznita trzy etapy formowania sie festiwali filmowych:

1. Okres od 1932 do 1968 roku, kiedy traktowane byly one jako ,,okna
wystawowe” narodowych kinematografii i stanowity kontynuacje
tradycji XIX-wiecznych salondw, wystaw §wiatowych oraz przestrzen
prezentacji osiagnie¢ danego panstwa, gdzie selekcja filméw zajmo-
waly sie narodowe gremia.

2. Okres od 1968 roku do lat 80. XX wieku, zapoczatkowany gwattowny-
mi protestami w Wenecji i Cannes, ktére doprowadzily do zerwania
obu wydarzen. W owym czasie gtéwnym celem festiwali stato sie
poszukiwanie nowych, zdolnych autoréw, a selekcje dokonywane
byty juz nie przez instytucje panstwowe, a przez wyspecjalizowanych
programerow.

3. Okres od poczatku lat 80. XX wieku, kiedy festiwale staly sie wyda-
rzeniami o globalnym zasiegu, z duzym budzetem, dominujacym
znaczeniem dla kultury filmowej i wptywem na ekonomie kina
(Adamczak, 2016, s. 22).

Dzisiejsze myslenie o festiwalach wyrasta z podziatu stworzonego przez
de Valck, a poszczegdlne przeglady w réznym stopniu klada nacisk na wy-
brane elementy z pierwszego, drugiego lub trzeciego etapu formowania si¢
tej instytucji. Na program wydarzen filmowych skladajg si¢ wiec obecnie
decyzje selekcjoneréw oraz dyrektora danej imprezy, a odpowiedni dobor
filméw do konkursu i poszczegélnych sekeji przyczynia sie do wzmocnienia
charakteru i prestizu wydarzenia. Biorac pod uwage specjalny status festiwali

filmowych, Thomas Elsaesser (2005) opracowal metafory, ktére okreslaja
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znaczenie i specyfike tych cyklicznych ,,$wiat sztuki filmowej”, zwracajac
uwage na ich charakterystyczne elementy:

o Festiwal filmowy traktowany jak bazar rozmaitosci, czyli miejsce,
w ktérym mozna dosta¢ dobra czesto trudno dostepne i elitarne
(30-40% filméw europejskich funkcjonuje wylacznie w obiegu fe-
stiwalowym).

o Festiwal filmowy jako arena rywalizacji, poréwnywalny do imprez
sportowych, na przyklad igrzysk olimpijskich, ktére pobudzaja
emocje sportowe.

o Festiwal filmowy jako parlament kinematografii narodowej i kultu-
ralna wizytéwka kraju (poréwnywalna do festiwali muzycznych lub
teatralnych).

o Festiwal filmowy jako ,miejsce eucharystycznej przemiany” - wydarzenie
o charakterze $wieta, ktére wymaga niecodziennej atmosfery, gdzie
moze doj$¢ do niemal ,,eucharystycznego przeistoczenia”; to miejsce
Aury przeniknietej przez Ducha, ktéry moze kanonizowa¢ arcydzieto
lub konsekrowa¢ autora (Iordanova, 2013).

o Festiwal filmowy jako miejsce spotkania: wymiany dos§wiadczen,
nawigzania interakcji, tworzenia wi¢zi, a nawet swoistej wspolnoty
uczestnictwa.

To wiasnie ostatni punkt wymieniony przez cenionego filmoznawce wydaje
sie szczegblnie interesujacy w kontekécie pandemii COVID-19 i organizo-
wania wydarzen w formie zdalnej. W tym ujeciu festiwal, traktowany jako
zbiorowe przezycie, majace moc budowania tozsamosci, staje si¢ konstruktem
trudnym do odtworzenia w sieci. Jak pisat Mirostaw Filiciak, film ,w coraz
mniejszym stopniu »przynalezy do kinag, ktére staje sie raczej »od$wietnyme
albo po prostu wyjatkowym miejscem ogladania filmu - na tyle nietypowym,
ze wizyta w nim moze mie¢ raczej charakter pretekstu do spotkania towarzy-
skiego, niz dzialania skoncentrowanego na odbiorze obrazu” (Filiciak, 2013,
s. 80-81). Co wigcej, latami ewoluujace festiwale zajmuja dzi$ ugruntowana
pozycje w procesie waloryzowania filméw, przede wszystkim ze wzgledu
na symboliczne nagrody, ktére przyznawane sg okreslonym tytulom, oraz
za poérednictwem sekcji branzowych, czyli rynkéw filmowych, funduszow,
koprodukgji i szkolen (Rhyne 2009; De Valck 2014; Falicov 2016; Taillibert,
Vinuela 2021). Sytuacja wyglada podobnie na gruncie polskim, o czym
na famach czasopisma ,,Ekrany” pisal juz w 2013 roku Marcin Adamczak:

»postrzeganie festiwalu jedynie w kategoriach $wiatyni sztuki, gdzie licza si¢
wylgcznie wartosci estetyczne, jest rownie naiwne jak twierdzenie przeciw-

stawne, iz decydujg tylko mechanizmy spoleczne” (Adamczak, 2013, s. 26).
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Festiwal to zatem miejsce cyklicznych spotkan przedstawicieli réznych
profesji zwigzanych z branzg filmowa, przyczyniajace sie¢ do wytworzenia
grupowej tozsamosci oraz przynalezno$ci do ruchomej, nomadycznej
grupy bywalcéw rozrzuconych po $wiecie przegladéw i konkurséw. Jego
uczestnicy tworza specyficzng subkulture, wérdd ktérej Ragan Rhyne
wyro6znita nastepujacych aktoréw spotecznych: filmowcéw i producentéw,
dziennikarzy, inwestoréw, prawnikow, dystrybutoréw i przedstawicieli firm
z branzy; przedstawicieli organizacji turystycznych i pokrewnych; lokalnych
decydentdéw, sponsoréw i ludzi zarzadzajacych festiwalem (Rhyne, 2013,
s. 144-145). Grupy te utrzymuja ze sobg kontakty zaréwno profesjonalne,
jak i zwigzane z uczestnictwem w czasie wolnym, operujac specyficznymi
kodami wypracowanymi w grupie. Sg to miedzy innymi utrwalone stosunki
do poszczegolnych twoércow i do tego, co oznacza ,dobry film”, wspolne sta-
nowisko wobec wybranych produkeji, a takze réznica opinii z ludzmi spoza
subkultury. Do grupy widzéw profesjonalnych nalezaloby wiaczy¢ takze
widzéw-amatoréw: kinofiléw, widzéw-bywalcéw imprez kulturalnych oraz
okazjonalnych uczestnikéw. To czesto tez — szczegolnie w Polsce, odnoszac sie
do raportu na temat polskich festiwali filmowych opublikowanego w ramach
projektu ,Wieloaspektowa diagnoza funkcjonowania festiwali filmowych
w Polsce” - ,kinomaniacy”, czyli osoby mlode, wyksztalcone, z duzych miast,
otwarte na nowatorskie rozwigzania i zaangazowane w spoteczny wymiar
rzeczywisto$ci, ktore interesuja si¢ kultura i sztuka oraz majg $rodki, zeby
w nich uczestniczy¢. To takze postaci, ktére lubia by¢ postrzegane w swo-
im $rodowisku jako liderzy opinii, niejednokrotnie kojarzeni z subkultura
hipsteréw (Festiwale filmowe w Polsce — Raport, 2017).

Festiwal traktowany jako miejsce spotkania kojarzy sie zatem z ,,multiplek-
sem kinofilii”, zdefiniowanym przez de Valck (2005). W trakcie wydarzenia
dochodzi bowiem do manifestacji nowych rodzajéw pasji filmowej, definio-
wanych nie tylko przez posiadanie okreslonego gustu, ale tez wla$nie poprzez
udzial w wydarzeniach zwigzanych z festiwalem i okreslone sposoby wspét-
uczestnictwa, np. wspélne jedzenie, picie, uczeszczanie na bankiety, wystawy
i koncerty. Co wigcej, jak przewidywat jeszcze przed wybuchem pandemii
Marcin Adamczak, w dobie rosnacego znaczenia dystrybucji internetowe;j
festiwalom relatywnie stabilna sytuacje w przyszlosci zapewnia fakt, ze to nie
ogladanie filméw ma tam najwigksze znaczenie - udzial w nim ma zwiazek
ze zjawiskiem karnawalizacji, trudno zastepowalnym w domowej formule
zdalnej. Festiwale traktowane jako zjawisko spoleczne i definiowane jako

»$wiety lub bluznierczy czas celebracji, naznaczony specjalnymi obrzedami”

(Getz, Page, 2016, s. 67) wyrastajg przeciez z Bachtinowskiego karnawatu,
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czyli przestrzeni czasu wytaczonego, w ktérym nastepuje zawieszenie lub
kontestacja norm, regutl zycia codziennego oraz usytuowania spotecznego
jednostki (Klocinska, 2012). Ograniczona w czasie i zamknieta w konkretnej
przestrzeni formulfa wydarzenia prowokuje wylaczenie si¢ ze sfery profanum
oraz zakwestionowanie prozaicznego statusu rzeczywisto$ci. Ma charakter
ods$wietny: wymaga wyjazdu z domu i przelaczenia si¢ na niecodzienny,
festiwalowy rytm, w ktérym doba wyznaczana jest przez godziny projekcji
filmowych i spotkan towarzyskich.

Czy zatem mozliwe jest odtworzenie karnawatowych struktur w zindy-
widualizowanej i niematerialnej formie zdalnej, zarzadzanej samodzielnie
z oswojonych przestrzeni za pomoca myszKki i klawiatury? Czy mozliwe jest
zaspokojenie potrzeb wszystkich uczestniczacych w festiwalach aktoréw
spotecznych? Trudno jednoznacznie odpowiedzie¢ na to pytanie, cho¢
przypadek Nowych Horyzontéw wskazuje na to, Ze przynajmniej czgsciowa
rekonstrukcja owych struktur jest prawdopodobna przy spetnieniu kilku

okreslonych warunkéw.

Dla wielu podmiotéw festiwal internetowy przez dlugi czas jawit sie jako
quasi-festiwal, w ktérym najistotniejsze dos$wiadczenie wspotuczestnictwa
zostalo zagrabione. Organizatorzy najwazniejszych konkurséw filmowych,
takich jak Festiwal w Cannes czy Berlinale, w trakcie pandemii zdecydowali
sie na zawieszenie edycji lub na przeniesienie seanséw w catosci do sieci.
W Polsce sytuacja przebiegta podobnie: planowane przez wiele miesiecy
wydarzenia byly albo odwotywane, albo przektadane na inny termin.
Wszyscy musieli skonfrontowac sie ze znacznym ograniczeniem widowni
oraz rygorystycznymi restrykcjami sanitarnymi. Problemem staly si¢ tez
kwestie techniczne oraz konkurowanie z innymi formami czasu wolnego:
przed pandemig COVID-19 festiwalowe platformy internetowe nie byly
powszechnie dostepne uczestnikom festiwalu, a stuzyly przede wszystkim
jako miejsce przesytania i udostepniania filméw selekcjonerom oraz branzyl.

Przy organizacji klasycznego festiwalu kluczowa kwestie stanowi lokalizacja

1 Specyfike platform na zadanie i ich zastosowanie dla festiwali filmowych
opisali Ch. Taillibert i A. Vinuela w w opublikowanym w 2021 roku artykule
Festival Scope, a Festival-on-Demand Platform: Online Enhancing the
Gatekeeping Power of Film Festivals, Society & Leisure”, vol. 44, Issue 1: Film
festivals: Metamorphosis of a Research Object and Field.
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wydarzenia, ktéra dyktuje jego specyfike, przebieg i atmosfere. To sprawia,
ze czesto staje sie on celem turystyki festiwalowej, opisanej szerzej przez
Eweline Konieczng w artykule Festiwale i przeglgdy filmowe jako cel turystyki
kulturowej (2014). W formule online znika ogromna machina logistyczna
zwigzana z usytuowaniem kin w mieécie, dtugosécia poszczegélnych seansow,
dopuszczalnym limitem publicznosci, kolejkami do sal czy przygotowaniem
zaplecza sanitarno-higienicznego. Pojawia si¢ jednak wyzwanie zwigzane
z technicznym przebiegiem pokazéw i spotkan branzowych oraz zachece-
niem internautéw do uczestnictwa w nich, przy jednoczesnym zachowaniu
tozsamosci imprezy i integracji widzow.

Wspolczesne przeglady i konkursy filmowe przejawiajg duzy potencjal
do tworzenia trwalych spotecznosci za posrednictwem swoich kanatow
komunikacyjno-promocyjnych i pozyskania w ten sposéb nowej widowni.
Z punktu widzenia uczestnikow festiwal ma znaczenie w odniesieniu do czte-
rech plaszczyzn: plaszczyzny branzowej, traktowanej jako miejsce spotkania

»subkultury filmowe;j”; plaszczyzny filmowej, gdzie wydarzenie traktowane
jest jako miejsce ogladania filméw dla ,kinomaniakéw”; ptaszczyzny relacji
z miejscem, gdzie festiwal funkcjonuje jako miejsce promocji i rozwoju danej
miejscowosci oraz plaszczyzny kulturotworczej, gdzie kilkudniowy maraton
filmowy umozliwia spotkanie lokalnych dziataczy kultury i miejscowej
inteligencji (Durys, Rauszer, 2017, s. 93). Rola organizatoréw zdalnej edycji
stao sie przeniesienie wszystkich wymienionych struktur i wydarzen do sieci
oraz dostosowanie do nich jezyka i kanatéw komunikacyjnych.

W procesie troski o festiwalowg spotecznos¢ w trakcie pandemii kluczowa
okazata sie rola mediéw spotecznosciowych. Podczas stacjonarnych edycji
portal Facebook pelni przewaznie role informacyjna: stanowi tablice biezacych
ogloszen, miejsce ujawniania nazwisk festiwalowych gosci, publikacji opiséw
i recenzji filméw oraz dzielenia si¢ materialami archiwalnymi. W okresie
festiwalowym wykorzystywane sg rowniez narzedzia z zakresu promocji
sprzedazy, np. konkursy, w ramach ktérych w zamian za udostepnienie
wydarzenia na swoich profilach i w innych kanatach spoteczno$ciowych
mozna otrzymac okreslone gadzety (Pietraszko, Szczeblewska, 2017, s. 114).
Jak czytamy w raporcie o polskich festiwalach filmowych, bardzo czg¢sto pro-
file te ,,s3 traktowane jako przestrzen komunikacji jednokierunkowej — nie
jest wykorzystywany potencjal tego narzedzia do tworzenia i wzmacniania
spolecznosci (...) Indywidualna korespondencja z widzem ma niewatpliwie
wymiar informacyjny, ale moze réwniez przybra¢ charakter swego rodzaju
rytuatu czy symbolicznego zwiastunu wydarzenia” (Pietraszko, Szczeblew-
ska, 2017, s. 114).
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Festiwal online otworzyt przestrzen na wykorzystanie dwukierunkowego
potencjatu mediéw spolecznosciowych, a poszczegdlne kanaly otrzymaty
nowe role, ktérych funkcja wezeéniej nie byta dla organizatoréw az tak istotna.
Zmiang paradygmatu mozna odnie$¢ do rytualnego modelu komunikacji,
opracowanego przez amerykanskiego teoretyka Jamesa Careya, ktory stanowi
alternatywe wobec klasycznego modelu transmisji (prostego przekazywania
informacji). Zgodnie z nim ,komunikowanie jest postrzegane w takich
kategoriach, jak: uczestnictwo, stowarzyszenie, braterstwo, posiadanie
wspolnej wiary” (Carey, 2007). W tej perspektywie ,komunikowanie nie
jest nastawione na rozpowszechnianie przekazu w przestrzeni, ale na pod-
trzymanie spoleczenistwa w czasie; nie jest aktem wysylania informacji, lecz
publicznym przedstawieniem «podzielanych spotecznie przekonan»” (Carey;,
2007). Stawiam tezg, iz festiwalem, ktory wykorzystat potencjat mediéw
spotecznosciowych w celu utrzymania owego modelu rytualnego, majace-
go na celu podtrzymanie subkultury w czasie i przedstawienie wspdlnego
$wiatopogladu, byt w trakcie pandemii wywolanej rozprzestrzenianiem sie

koronawirusa m.in. festiwal Nowe Horyzonty.

Cho¢ wroctawski konkurs nie jest pierwszym festiwalem filmowym w Polsce,
ktéry z sukcesem odbyl si¢ online w trakcie pandemii COVID-19, podejmujgc
dialog z widzami w internecie (juz w maju 2020 w formule zdalnej odbyto
sie wydarzenie Docs Against Isolation, zapowiadajace przetozony festiwal
filméw dokumentalnych Millennium Docs Against Gravity, a w czerwcu

- Krakowski Festiwal Filmowy (Szymanska, 2021)), to wyrdznit sie on wy-
jatkowym zaangazowaniem w przenoszeniu struktur festiwalowych do sieci.
Ponadto Nowe Horyzonty stanowia jedno z najwazniejszych i najczesciej
odwiedzanych wydarzen filmowych w tej cz¢sci Europy (Nowe Horyzonty,
2021), oraz - co szczegolnie istotne w przypadku analizy form komunika-
cji - posiadaja wyrazista, tzw. ,nowohoryzontowa” subkulture filmowa,
czyli zzyta spoleczno$¢ o okreslonych gustach, wspdlnym jezyku i systemie
filmowych odniesient. Badanie mialo na celu sprawdzenie, czy mozliwe jest
podtrzymanie owej specyficznej spotecznosci w czasie za posrednictwem
komunikacji online oraz w jaki sposéb przebiegal éw proces adaptacji
do nowych realiéw festiwalowego Zycia.

Nowe Horyzonty organizowane s3 przez Stowarzyszenie Nowe Hory-

zonty od 2001 roku i cho¢ pierwsze edycje odbywaly sie kolejno w Sanoku
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i Cieszynie, to w 2006 roku przeniesiono go na stale do Wroctawia. Pomysto-
dawcg i wieloletnim dyrektorem wydarzenia byt Roman Gutek (od 2021 roku
zastgpiony zostal przez Marcina Pientkowskiego). To festiwal prezentujacy
kino awangardowe, ktdre poszukuje nowych form wyrazu, uznawane za §wig-
to wizjoneréw kina i bezkompromisowych tworcéw. Wydarzenie posiada
charakterystyczna marke, co roku zaskakujac uczestnikow oryginalng opra-
wa graficzna, spotkaniami z zastuzonymi przedstawicielami §wiata filmu,
oryginalnymi wydarzeniami towarzyszacymi w klubie festiwalowym oraz
innowacyjnymi rozwigzaniami technicznymi - takze w zakresie platformy
VOD?2. Edycja stacjonarna odbywa sie tradycyjnie na przelomie lipca i sierp-
nia, jednak z powodu pandemii koronawirusa w 2020 roku organizatorzy
zdecydowali si¢ na przeniesienie edycji na listopad, liczac na poprawe sytuacji
epidemiologicznej. Niestety, kolejna fala zakazen powstrzymata planowana
edycje hybrydowa, co sprawilo, ze druga cze$¢ festiwalu odbyla si¢ niemal
w caloéci online.

W artykule podjeto probe poltaczenia perspektywy organizatoréw z optyka
jego bywalcéw. Analizie poddano aktywnosci podejmowane zaréwno przez
moderatoréw, ktére mialy na celu podtrzymanie i stymulowanie rozwoju
spotecznodci, jak i spontaniczne reakcje odbiorcéw, czyli widzéw poszczegol-
nych seanséw. Mikrobadanie przyjeto forme analizy zawarto$ci utworzonej
w 2018 roku na Facebooku specjalnie dla festiwalowiczéw prywatnej grupy

»Nowe Horyzonty po godzinach”, oficjalnego profilu festiwalu oraz zastosowan
hasztagu #nowehoryzonty2020 na portalu Instagram. Przestrzenia dyskusji,
ktérg zdecydowano si¢ pomina¢ ze wzgledu na matg zawartos¢ treéci, byto

- niegdy$ popularniejsze — forum dyskusyjne, znajdujace si¢ na oficjalnej
stronie internetowej festiwalu3 (w tegorocznej edycji zawierajace wyltgcznie
7 watkow i 127 komentarzy). W pierwszej kolejnosci przeanalizowano cze-
stotliwo$¢ postow opublikowanych w trakcie wydarzenia na wymienionych
portalach. Z kolei deskryptywna analiza zawarto$ci pozwolita sklasyfikowac
tre$¢ i forme komunikatow, a takze ocenic ich cel i skutecznos$¢ w zakresie
tworzenia spolecznosci festiwalowej (Michalczyk, 2009, s. 97).

Edycja online festiwalu trwala dziesig¢ dni: od 5 do 15 listopada 2020 roku,
w trakcie ktérych odbyto sie ponad 80 pokazéw filmowych, gromadzacych
w sumie 122 500 widzéw. W momencie badania profil wydarzenia na Face-

booku miat 48 754 polubien, 9927 obserwujacych na Instagramie, a w grupie

2 Po sukcesie zdalnej edycji festiwalu organizatorzy postanowili utrzymaé
nowopowstala platforme i zaproponowa¢ widzom mozliwos$¢ ogladania
ponad 200 wyselekcjonowanych filmow przez caty rok na stronie www.
nowehoryzonty.pl/vod.

3 http://forum.nowehoryzonty.pl/
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znajdowalo si¢ 4727 cztonkéw. Analiza zostata przeprowadzona w polowie
stycznia 2021 roku na podstawie materialéw archiwalnych, zgromadzonych
w badanych mediach miedzy 5 a 17 listopada 2020 roku. Zdecydowatam sie
uwzgledni¢ takze dwa dni po oficjalnym zakonczeniu wydarzenia, kiedy wciaz
mozliwe bylo ogladanie juz rozpoczetych projekeji, a dyskusja na profilu grupy
nadal pozostawala ozywiona. W celu znalezienia odpowiedzi na frapujace
kwestie sformulowalam nastepujace pytania badawcze:

o P 1. Jaka byta czestotliwos¢ publikowania tresci (postow, komentarzy,
hasztagéw) w trakcie trwania festiwalu na poszczegoélnych portalach
(Facebook, Instagram)?

« P 2.Jakie rodzaje komunikatéw pojawialy sie na profilu grupy ,Nowe
Horyzonty po godzinach” oraz Instagramie oraz z jaka recepcja si¢
spotykaty?

o P 3.Jakim jezykiem postugiwali si¢ organizatorzy, a jakim odbiorcy
komunikatow?

o P 4. Jakie formy interakeji z widzami byly podejmowane w celu pod-
trzymania aspektu spolecznosciowego festiwalu?

W trakcie wydarzenia przygladatam si¢ przebiegowi dyskusji oraz formom

jej moderacji, nastepnie podliczyla i przeanalizowalam tre$¢ wszystkich
postow w poszczegolnych dniach, tworzac w tym celu klucz kategoryzacyjny.

Na zakonczenie przedstawilam wnioski z przedstawionych analiz.
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WYNIKI BADAN

Rysunek 1. Grupa ,Nowe Horyzonty po godzinach”, widok z 11 stycznia 2021 roku.
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Z analizy ilo$ciowej wynika, ze administratorzy Nowych Horyzontéw
w trakcie festiwalu zamiescili 42 posty na oficjalnym profilu na Facebooku
(Srednio trzy posty dziennie), z ktorych kazdy otrzymal §rednio 47 polubien
i 15 komentarzy. W tym samym czasie w grupie pojawilo si¢ tacznie 634
postéw, pochodzacych zaréwno od organizatordw (62), jak i uzytkownikow
(572). Aktywno$¢ administratoréw okazala sie wiec wyzsza w grupie, cho¢
warto zauwazy¢, ze w badaniu nie zostala uwzgledniona liczba komentarzy
publikowanych przez nich pod postami uzytkownikéw. Z kolei aktywno$é
widzéw przejawiata si¢ niemal wylacznie na profilu grupy, ktéry stat sie

przestrzenig wyrazania spontanicznych opinii, ozywionych dyskusji oraz

wyjas$niania watpliwosci (zwigzanych czesto z problemami technicznymi).

Cho¢ posty w grupie gromadzily nieznacznie mniej polubien i komentarzy
niz komunikaty na oficjalnym profilu, to byty publikowane zdecydowanie
czesciej (Srednio 50 postow dziennie). Szczegdtowsa liczbe poszczegdlnych

publikacji zaprezentowano w tabeli 2.

comJoress

VA
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Tabela 1. Liczba i rodzaj postow w mediach spotecznosciowych festiwalu.

Facebook Instagram
. - . Liczba wszystkich uzy¢ hasztagu
Suma postow administratorow na profilu 4 #nowehoryzonty2020 21
Srednia liczba polubier pod postem na profilu 47 Liczba uzy¢ # w okresie badan 193
Srednia liczba komentarzy pod postem na profilu 15 Liczba postéw administratora na stronie |G festiwalu 12
Suma wszystkich postow w grupie 634 Srednia liczba polubieri pod postem 101
Srednia liczba polubieri pod postem w grupie 4 Srednia liczba komentarzy pod postami 2
Srednia liczba komentarzy pod postem w grupie 12 Liczba aktywnych uzytkownikéw 35
Posty uzytkownikéw w grupie, 572
wtym:
opinie nt. obejrzanych filmow 108
pytania, ankiety 103
polecanie filmow 93 . ) i ,
problemy techniczne 8 Liczba aktywnych portali, blogéw, partneréw 15
humor 63
emocje 55
odnosniki do innych mediow 47
inne 18
Posty organizatora w grupie 62 Recenzje nainnych portalach i posty sponsoréw 50
posty organizatorow:
informacyjne 26
inne 0

Zrédlo: opracowanie wlasne

Najmniejszg aktywnos$¢ odnotowano na Instagramie — w trakcie festiwalu
organizatorzy opublikowali wylacznie 12 postéw, ktore jednak zdobywaly
ponad dwa razy wigcej polubien niz podobne tresci udostgpnione w tym
samym czasie na oficjalnym profilu facebookowym (ale za to gromadzity
duzo mniej komentarzy, zwazywszy na specyfike samego medium, ktére
priorytetyzuje polubienia). Aby zaznaczy¢ swoje uczestnictwo w wydarzeniu,
uzytkownicy aplikacji postugiwali si¢ hasztagiem #nowehoryzonty2020.
Najwyzsza czestotliwo$¢ jego uzycia odnotowano wiasnie w trakcie festiwalu
(87% wszystkich zastosowan). Warto zauwazy¢, ze hasztagiem postugiwata
sie stala grupa podmiotéw - uzylo go w sumie 35 oséb oraz 15 partneréw
(blogeréw, sponsoréw, portali filmowych). 30% postéw oznaczonych hasz-
tagiem odnosito si¢ do zdje¢ z seansu filmowego, a 22% charakteryzowato

recenzje filméw na innych portalach lub posty sponsoréw.
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Rysunek 2. Widok ostatnich postéw oznaczonych hasztagiem #nowehoryzonty2020.

#nowehoryzonty2020
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==

-

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie: https://
www.instagram.com/explore/tags/nowehoryzonty2020/

Poréwnujac poszczegdlne wyniki, mozna zauwazy¢, ze to grupa ,,Nowe
Horyzonty po godzinach” stanowila gtéwne miejsce, w ktorym festiwalowa
publicznos$¢ wyrazala swoje emocje i spostrzezenia. To tam uzytkownicy
publikowali najchetniej i najczeéciej. Pozostale kanaly stuzyly raczej do pod-
trzymania oficjalnej, zdystansowanej komunikacji informacyjnej dla oséb
nienalezgcych do subkultury festiwalowe;j.

Tematy najchetniej poruszane na profilu grupy dotyczyly rozmaitych
kwestii. Przewazaly komentarze zawierajace opinie na temat obejrzanych
filméw (19% wszystkich postow), pytania i ankiety skierowane do innych
widzow (18%), a takze bezposrednie polecanie filmoéw (16%). Wiele wiado-
mosci stuzyto wylacznie zgloszeniu probleméw technicznych organizatorom
(15%). Oprocz tego uzytkownicy wykorzystywali strone do promocji wiasnych
tre$ci na innych portalach (ponad 8%). Grupa zyskata wsrdd festiwalowi-
cz6w range swobodnej przestrzeni, w ktérej mozna dzieli¢ si¢ refleksjami
i uwagami, zachowujac jednoczesnie pewnos¢, ze komentarz szybko zostanie
zauwazony przez innych widzéw, gdyz aktywno$¢ na stronie grupy w owym
czasie kilkakrotnie wzrosta (w czasie pozafestiwalowym pojawiaja sie tam
$rednio dwa-trzy posty dziennie, gromadzac tylko od dwdch do dziesieciu

komentarzy).
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Rysunek 3. Przyktadowy post o charakterze sentymentalnym.
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie https:/
www.facebook.com/groups/158833598014165

Styl i wydzwiek komunikatéw pozostawal réznorodny, jednak zawsze
utrzymywany byl w lekkim i nieformalnym tonie. Szczegélnie wyrdzniaty
sie posty o charakterze humorystycznym, czesto w formie meméw (11%) lub
wstawek sentymentalnych, nostalgicznych, odwotujacych sie do rzeczywi-
stoéci przed pandemig i wyrazajace tesknote za edycja offline (niecate 10%).
Spotykaly si¢ one z bardziej entuzjastycznym odzewem reszty wirtualnej
widowni niz posty o charakterze informacyjnym. Ponadto widzowie chetnie
przerabiali fotosy z ogladanych filméw, dzielili sie ulubiong muzyka oraz
rozpoczynali tzw. nitki, czyli posty zachecajace do poszukiwania okreslonych

watkéw lub motywéw w ogladanych filmach.
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Podstawowym celem komunikacji moderatoréw na grupie ,,Nowe Ho-
ryzonty po godzinach” stalo si¢ wigc utrzymanie i wzmocnienie juz istnie-
jacej grupy festiwalowiczow. Moderatorzy starali si¢ w nienachalny sposob
kontynuowa¢ poruszane przez uzytkownikow tematy, pozytywnie reagujac
na wszelkie przejawy aktywno$ci i pozostajac w ciaglej gotowoséci do pomocy
(m.in. w btyskawiczny sposéb wyjasniali kwestie zwigzane z problemami
technicznymi). Cele perswazyjne komunikacji, majgce zacheci¢ nowych
widzéw do seansu, okazaly si¢ w tym kontek$cie mniej istotne, dominujac

raczej na kanalach oficjalnych.

Rysunek 4. Przyktadowy post o charakterze humorystycznym. Zrzut ekranu z 11 stycznia 2021 roku.
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie: https://
www.facebook.com/groups/158833598014165
Warto zauwazy¢, ze jezyk moderatoréw zmienial sie w zaleznoséci od ka-
natu publikacji. Najpowazniejszy byl na oficjalnym kanale na Facebooku,
stuzagcym przede wszystkim do informowania o konkursach, sponsorach oraz
najistotniejszych pokazach. W grupie ton byl juz swobodniejszy, poniewaz
posty kierowano do statych widzéw oraz oséb, ktére najprawdopodobniej
znajg si¢ osobiscie, przynalezac do tej samej subkultury. Z tego powodu
administratorzy mogli pozwoli¢ sobie na dowcipny i przyjacielski ton oraz

bezposérednig forme zwracania si¢ zaréwno do siebie, jak i do uzytkownikéw
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(rysunek 5). W efekcie udalo si¢ wytworzy¢ atmosfere swobodnej poufatosci,
w ktorej kazda wypowiedz zostata odnotowana, jednak w sposéb daleki

od warto$ciowania.

Rysunek 5. Wpis o charakterze humorystycznym.
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Zaangazowanie moderatoréw zostalo przez uczestnikéw docenione:
jeden z ostatnich postéw opublikowanych juz po zakonczeniu festiwalu,
w ktérym poznajemy tozsamo$¢ dwojga moderatoréw, spotkat sie z cie-
plym odzewem, gromadzac 394 pozytywnych reakcji oraz 30 komentarzy
z podzieckowaniami. Cho¢ mogloby sie wydawac, ze 394 reakcje w grupie
liczacej 4,7 tys. uzytkownikéw to — obiektywnie — niewiele, nalezy wzia¢ pod
uwage fakt, Ze w trakcie festiwalu posty pojawialy sie z wieksza niz zazwyczaj
czestotliwoscia, gromadzac srednio 15 komentarzy pod pojedynczym wpi-

sem (tabela 1). Byto to pigciokrotnie wiecej niz w czasie pozafestiwalowym.
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Warto tez odnotowa¢, ze w aktywnej wymianie mysli brata udziat tylko
okreslona cze$¢ zapisanej do grupy spolecznosci, jednak wykazujaca ponad-
przecietne zaangazowanie (co czeste w przypadku komunikacji w mediach
spotecznoéciowych). Przygladajac si¢ tre§ciom opublikowanym w grupie,
mozna wiec wysnu¢ wniosek, ze dziatalno$¢ moderatoréw stanowita jeden

z najwazniejszych budulcow festiwalowej atmosfery w trakcie edycji zdalnej.
Rysunek 6. Moderatorzy festiwalu.
MNowe Horyzonty 2o
16 listopada 2020 - ©

Mo to adminka 1i admin 2 Sciskajg, pozdrawiaja, kochaja. Dajcie
znac, kiedy to ciasto bedzie gotowe.

Q0% 394 30 komentarzy

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie: https://
www.facebook.com/groups/158833598014165

Inny istotny post, ktory pojawit si¢ na stronie grupy juz pod koniec festi-
walu, dotyczyt zalet i wad zdalnej edycji, wprost odnotowujac kwestie, ktore
powinny zosta¢ rozwazone przy organizacji tego typu wydarzen w przyszio-
$ci. Wér6d minusow edycji online widzowie wymieniali przede wszystkim
stabo$¢ domowego sprzetu, trudnosci w skupieniu na filmach wymagajacych
i ,nowohoryzontowych”, brak kina, klubu, sklepiku festiwalowego oraz
spotkan ze znajomymi, niemoznos¢ jedzenia w ulubionych wroctawskich
restauracjach, ograniczenia programu (brak sekcji retrospektyw) oraz niedo-
statek festiwalowej atmosfery, adrenaliny i emocji dzielonych z resztg widzow
w przerwach miedzy seansami. Widzowie dostrzegli jednak wiele pozytywnych
stron formuly zdalnej: brak koniecznosci dojazdu i kolejek przed projekcja-

mi, nizsze koszty, elastyczny grafik, ktéry umozliwia obejrzenie wiekszej
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liczby filméw i sprawia, ze projekcje ze sobg nie koliduja, komfort w trakcie
seansu (nikt nie zastania ekranu, nie przeszkadza), mozliwoé¢ pogodzenia
festiwalu z zyciem zawodowym, potencjal zainteresowania domownikow
nowohoryzontowym kinem, lepsza selekcja filméw (spowodowana organi-
zacjg festiwalu w pdzniejszym terminie, co umozliwilto pokazanie filmow
m.in. z odbywajacego si¢ konicem sierpnia festiwalu w Wenecji), mniejsze
zmeczenie intensywnym trybem festiwalu, brak pospiechu oraz dostepnos¢
innych aktywnoéci w trakcie ogladania filmu (mozliwos¢ przygotowywania
positkéw, spozywania napojow, a nawet uprawiania sportu).
Przeprowadzona mikroanaliza pozwala wysnu¢ wniosek, ze widzo-
wie-uzytkownicy wykazuja aktywnos$¢ w grupie nie tylko z pobudek we-
wnetrznych, mobilizujacych ich do wypowiedzi na temat ogladanego filmu,
ale tez dlatego, ze stworzono dla nich responsywna i bezpieczng przestrzen,
w ktoérej swobodna dyskusja jest tatwo dost¢pna i mile widziana. Odtwo-
rzenie karnawalowych struktur stalo si¢ mozliwe poprzez ciagte stymulo-
wanie internetowej aktywnosci - i cho¢ widzowie oczywiscie skarzyli si¢
na niemoznos¢ fizycznej wspdtobecnosci, to zdawali sie szczerze doceniaé
stworzony dla nich substytut festiwalowej atmosfery. Co wigcej, formula
online okazatla sie tez szansa na demokratyzacje i rozszerzenie widowni,
umozliwiajac uczestnictwo osobom z mniejszych o$rodkéw, na co dzien
wykluczonym z powodéw ekonomicznych, geograficznych lub czasowych.
Inkluzywno$é¢ i dostepnosci to kwestie, na ktdre zwracaja uwage takze badacze
zagraniczni, tacy jak J. Laing i J. Mair (2015). Zdalna formuta utatwita tez
dokladniejszg klasyfikacje publiczno$ci i monitorowanie rynku. Z drugiej
strony na oficjalnych kanatach festiwalu odnotowano aktywnos¢ przede
wszystkim kinofiléw i okazjonalnych widzdéw, a nie twércéw i producentéw
z branzy, ktérych komunikacja odbywata sie za posrednictwem innych
kanaléw. Mozna zatem powiedzie¢, Ze plaszczyzna filmowa, traktowana
jako miejsce spotkania subkultury i przestrzen ogladania filmdw, zostata
z sukcesem przeniesiona w sfere online, w przeciwienstwie do ptaszczyzny
relacji z miejscem oraz plaszczyzny kulturotwodrczej, umozliwiajacej spotka-
nie lokalnych dziataczy i decydentéw. Jednak aby dodatkowo zweryfikowaé
stawiane wnioski, nalezatoby przeprowadzi¢ wywiady z organizatorami
festiwalu oraz moderatorami mediéw spotecznosciowych, co pozwoliloby

oceni¢, w jakim stopniu efekt koricowy zostat przez organizatoréw zamierzony.
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Festiwale juz przed pandemia pragnety poszerzy¢ obszary swojej dzia-
talnosci, nie gubigc jednak karnawalowego statusu wydarzenia. Wiele z nich
angazowalo si¢ w dzialalnos¢ dystrybucyjna lub edukacyjna, prowadzenie
kin, kanatéw telewizyjnych czy w koprodukowanie filméw (Adamczak, 2016).
Pandemia te procesy przyspieszyta, a takze sprowokowala pojawienie sie
nowych - tak jak wykorzystanie w pelni dwutorowego potencjalu mediow
spofecznosciowych. Dzis do trzech okreséw historii festiwali, zdefiniowanych
przez de Valck, mozna zatem dodacd takze czwarty: festiwal internetowy
(lub festiwal hybrydowy). Rozwoj platform ,,sprzyja konsekracji wplywu
festiwalu na kinofilskie uniwersum poprzez afirmacj¢ wartoéci normatyw-
nej przypisywanej pojeciu »film festiwalowy« zaréwno dla profesjonalistow
z branzy filmowej, jak i dla widzéw kinofilnych” (Taillibert, 2021). Istotna
role odgrywa w tym procesie komunikacja: sposéb, w jaki stali i nowi
widzowie dowiaduja si¢ o festiwalu i wybieraja go sposrdd szeregu dostep-
nych w internecie rozrywek. W trakcie pierwszej edycji festiwalu online
kanaly i jezyk komunikacji Nowych Horyzontéw zostaty zréznicowane
i dostosowane do potrzeb grup docelowych. Spotecznosciowa grupe ,Nowe
Horyzonty po godzinach” na Facebooku zdominowaly posty o charakterze
humorystycznym i prywatnym, z kolei na oficjalnych profilach na Facebooku
i Instagramie przewazaly tre$ci wywazone i informacyjne.

Cho¢ organizacja kilkudniowego wydarzenia w formie online stanowifa
wielowymiarowe wyzwanie, to tworcom Festiwalu Nowe Horyzonty udato si¢
wyksztalci¢ formule, ktéra zostata zaakceptowana przez statych widzéw oraz
pozwolita na pozyskanie nowych. Rola dziatan komunikacyjno-promocyj-
nych w mediach spotecznosciowych okazata sie fundamentalna, pozwalajac
podtrzymac istniejacego juz wczesniej ,,ducha” festiwalu oraz odpowiednio
go stymulowa¢ do rozwoju. Wirtualny charakter sprowokowal wyksztatcenie
sie zupelnie nowego rodzaju festiwalowej atmosfery, ktéra docenili nawet
widzowie poczatkowo nastawieni sceptycznie do sieciowej formuly. Jak pisali
Jaeger i Mykletun (2013, s. 214), ,,festiwale wzmacniaja spoleczna i wspolnotowa
tozsamo$¢ lub przynaleznos¢, gdzie ludzka potrzeba »czestych, afektywnie
przyjemnych interakeji z innymi« moze zosta¢ zaspokojona i gdzie mozna
rozwija¢ kapitat kulturowy i spoteczny” (za: Quinn i Wilks, 2013). To zresztg
powody, dla ktérych ludzie decyduja sie na udzial w tych kilkudniowych
maratonach filmowych: badania wykazuja, ze do uczestnictwa sklaniajg ich
takie elementy, jak chec¢ ucieczki od codzienno$ci, pragnienie socjalizacji

i stworzenia wspolnoty rodzinnej (Crompton i McKay, 1997; Jepson i in.,



Joanna Najbor
Uniwersytet Jagiellonski

2019). Analizowany przyktad udowadnia, ze majgc $wiadomo$¢ istnienia
owej wspdlnotowej tozsamosci, mozna ja stymulowa¢ takze w formule
wirtualnej. Socjalizacje umozliwiala przemyslana i konsekwentna strategia
moderowania dyskusji: szybkie reagowanie na publikowane przez widzéw
tresci, nieformalny, dowcipny jezyk oraz odwotywanie sie do statych kodéw
wypracowanych w ,,nowohoryzontowej” subkulturze. Ponadto zalety i wady
pierwszej edycji wirtualnej, wyartykulowane wprost przez jej uczestnikow,
moga stanowi¢ cenng wskazdwke przy organizowaniu podobnych wydarzen
w przyszlosci. Trzeba jednak pamietaé, ze Nowe Horyzonty to przyktad
na polskim rynku wyjatkowy: oprdécz dziatan promocyjnych, niezwykle
istotna okazala si¢ juz istniejaca wspolnota przezy¢ i przesztych doswiadczen
widzoéw festiwalowych, czytelnych tylko dla nich, do czego czgsto odwotywali
sie w publikowanych tresciach. To wla$nie na tym poczuciu braku, tesknoty,
nostalgii i poczuciu humoru zbudowana zostata tozsamo$¢ i zadowolenie
wirtualnej grupy. Pandemia potwierdzita odrebny status wroctawskiego
festiwalu, ktory funkcjonuje juz nie tylko jako §wieto kina, ale wrecz jako
fenomen spoteczny.

Na koniec warto zauwazy¢, ze kolejna — najdtuzsza w historii - edycja
Nowych Horyzontéw w 2021 roku miata juz charakter w petni hybrydowy:
od 12 do 22 sierpnia pokazy stacjonarne odbyly sie we wroctawskich kinach,
aod 12 do 29 sierpnia - w formie online (Nowe Horyzonty, 2021). Symulta-
niczny charakter wydarzenia sprawil, ze wirtualna spoleczno$¢ podzielita sie
na dwie grupy: aktywnych uczestnikow festiwalu zdalnego oraz tych, ktérzy
na biezaco komentowali wydarzenia z rzeczywistej przestrzeni kinowej.
Mozna przypuszczal, ze opisana w artykule pierwsza edycja zdalna przyzwy-
czaila widzéw do angazowania si¢ w dyskusje na famach internetowej grupy,
dtugofalowo ich aktywizujac?. Co istotne, kontynuowanie organizacji edycji
wirtualnej znéw pozwolilo na uczestnictwo tym osobom, ktére nie mogty
fizycznie zjawic sie we Wroctawiu, co stanowi niewatpliwie krok ku realnej
i dtugoterminowej — a nie tylko incydentalnej i uzaleznionej od losowych
czynnikéw zewnetrznych — demokratyzacji wydarzen filmowych. Sytuacja
zwiazana z pandemig wykazala, ze umiejetnos¢ wykorzystania odpowiednio
sprofilowanych narzedzi komunikacji otwiera przed organizatorami wydarzen
kulturalnych szereg nowych mozliwoséci, wykraczajacych poza dotychczas
funkcjonujace granice miedzy tym, co online, a tym, co offline. Swiadomos¢

i kontrola nad rzeczywistoscia zaréwno wirtualna, jak i analogowa pozwala

4 Zracji tego, ze niniejszy artykut zostal opracowany jeszcze przed odbyciem
sie drugiej edycji festiwalu w 2021 roku, tresci opublikowane na grupie nie
zostaly poddane analizie ilo$ciowej.
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na powielanie schematéw komunikacyjnych zaproponowanych przez Nowe
Horyzonty, sprawiajac, Ze obie formuly moga istnie¢ symultanicznie, wzajem-
nie si¢ uzupetniajac i oferujac widzom bogaty rejestr jednoczacych przezy¢

o charakterze spofecznym i artystycznym.
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Koronawirus na ekranie: portret pandemii
w filmach Songbird. Rozdzieleni i Skazani
na siebie

Coronavirus on Screen: The Portrayal of the
Pandemic in Songbird and Locked Down

STRESZCZENIE

Pandemia COVID-19, trwajaca od 2020 roku, miata ogromny wptyw na zmiany w branzy filmowej
na catym swiecie. Wraz z zamknieciem kin wiele produkcji filmowych zostato wstrzymanych,
a wyczekiwane premiery zostaty przesuniete na pdzniejsze terminy. Podobnie jak wiele waznych
wydarzen spotecznych, pandemia COVID-19 stafa sie zrédtem inspiradji dla rezyseréw filmowych.
Celem niniejszego artykutu jest analiza sposobdw przedstawienia pandemii w dwdéch filmach
zmotywem koronawirusa: Songbird. Rozdzieleni (Songbird, Adam Mason, 2020) i Skazani
na siebie (Locked Down, Doug Liman, 2021). Omdéwiono réznice i podobienistwa, a takze
zwigzek miedzy fikcyjnym przedstawieniem pandemii i sytuacja rzeczywista. Wyniki analizy
wskazujg na znaczne réznice miedzy filmami pod wzgledem przedstawienia w nich stadium
pandemii, wprowadzonych ograniczen, ryzyka zakazenia i przebiegu choroby. Wspoina cecha
tych filmdéw byto natomiast wykorzystanie formuty opowiesci mitosnej. W pracy wykorzystano
réwniez analize poszczegdlnych scen filmowych.

SLOWA KLUCZOWE: COVID-19, FILMY O PANDEMIACH,
DYSTOPIA, HISTORIA MILOSNA, LOCKDOWN

ABSTRACT

The COVID-19 pandemic has had a huge impact on changes in the film industry around
the world. With the closing of the cinemas, many film productions were put on hold and
the highly anticipated premieres were postponed. Like many other important events, the
COVID-19 pandemic has become a source of inspiration for film directors. The purpose of this
paper is to analyze the ways in which the pandemic has been represented in two films with
a coronavirus theme: Songbird (Adam Mason, 2020) and Locked Down (Doug Liman, 2021).
Differences and similarities were discussed, as well as the relationship between the fictional
representation of the pandemic and the real situation. The results of the analysis show
significant differences between the films in terms of their portrayal of the pandemic stage,
the restrictions put in place, the risk of infection, and the course of the disease. The common
feature of these films, on the other hand, was their use of the love story formula. The paper
also employs the analysis of individual film scenes.

Saran, W. (2022),
Koronawirus na ekranie: portret
pandemii w filmach Songbird.
Rozdzieleni i Skazani na siebie,
com.press, 5(1),5.86-101. KEYWORDS: COVID-19, FILMS ABOUT PANDEMICS,

DOI: 10.51480/compress.2022.5-1.398 DYSTOPIA, LOVE STORY, LOCKDOWN


https://doi.org/10.51480/compress.2022.5-1.398
http://www.compress.edu.pl
https://orcid.org/0000-0003-2430-0510
mailto:weronika.saran@student.uj.edu.pl
https://doi.org/10.51480/compress.2022.5-1.398

Koronawirus na ekranie: portret pandemii w filmach Songbird. Rozdzieleni i Skazani na siebie

andemia COVID-19 wptyneta na dziatalnos¢ roznych instytucji kul-

tury, m.in. muzeéw, teatréw i kin. W okresie obostrzen wstrzymano

prace nad wieloma filmami, a premiery kinowe zostaly przesuniete
na pézniejsze terminy (Rosen, 2020). Do nowych wymogéw musieli dosto-
sowac sie rOwniez organizatorzy festiwali i ceremonii wreczenia nagréd
filmowych. Cz¢$¢ wydarzen zostala przeprowadzona w trybie zdalnym,
inne zostaly odwotane, zakoniczone wczeéniej lub przesuniete w czasie
(zob. THR Staff, 2022). Jak zauwazyly Catherine Johnson i Lauren Dempsey
(2020), w wyniku pandemii przeobrazeniu ulegty réwniez nawyki zwigzane
z ogladaniem telewizji.

Epidemie to motyw od dawna obecny w kinie (Katafiasz, 2020, s. 375)L.
Filmy o pandemiach, pomimo swojej popularnosci, nie byty jednak do-
tychczas postrzegane jako odrebny gatunek filmowy (Slugan, 2021, s. 1-2).
Jego formacje zapoczatkowal dopiero wybuch pandemii COVID-19 i towa-
rzyszacy mu wzrost zainteresowania kinem pandemicznym (Slugan, 2021,
s. 2). W obrazach, ktére juz powstaly, mozna jednak wyodrebni¢ wspdlne
cechy - nalezg do nich: ,,[...] the dichotomy of the infected v. healthy and
the threat of the infection driving the narrative” (Slugan, 2021, s. 2)2. Badacz
twierdzi réwniez, iZ w najblizszym czasie wzrosnie liczba filmow, ktére beda
zmienia¢ nowo powstaly gatunek (Slugan, 2021, s. 2).

Typowe motywy wystepujace w filmach o pandemiach i epidemiach
choréb zakaznych opisal réwniez Walter Dehority (2020) w swoim artykule
pt. Infectious Disease Outbreaks, Pandemics, and Hollywood — Hope and
Fear Across a Century of Cinema. Wedtug Dehority’ego (2020, s. 1879-1880)
naleza do nich: ,dehumanization” (,dehumanizacja”), ,biowarfare” (,,bron
biologiczna”), ,.failed leadership” (,,nieudane przywédztwo”), ,,stigmatization
of the other” (,,stygmatyzacja innych”), ,social class and disparities” (,,klasa
spoleczna i dysproporcje”) oraz ,selfless physician” (,,bezinteresowny lekarz”)3.

Naukowcy zauwazyli, iz celem filméw przedstawiajacych pandemie jest

zobrazowanie wspodlczesnych lekéw. Damian Kutyla twierdzi, iz:

1 Liste przykladowych filméw o epidemiach choréb zakaznych - zob. Slugan,
2021, s. 1; Afeltowicz, Wrdblewski, 2018, s. 93-94.

2 ,[...] dychotomia zakazony kontra zdrowy i zagrozenie infekcja napedzajace
narracj¢” — thum. wlasne.

3 Nazwy w jezyku polskim - thum. wtasne. O motywie wirusa jako broni
przeciwko ludzkosci — zob. rowniez Afeltowicz, Wroblewski, 2018, s. 94.



Weronika Saran
Uniwersytet Jagiellonski

Wizje pandemicznych apokalips mozna odbiera¢ dwubiegunowo.
Z jednej strony jako obawe przed biotechnologicznym progresem,
czesto kontrolowanym przez korporacje i bedgcym poza wptywami
panstw. Z drugiej strony jest to tez pewna metafora upadku cztowie-
czenstwa, bardzo wymowna w dobie globalizacji, konsumpcjonizmu

oraz regresu duchowosci i moralnosci (Kutyta, 2019, s. 173).

Lukasz Afeltowicz i Michal Wréblewski (2018, s. 94) uwazaja, iz przed-
stawione epidemie mozna zinterpretowac ,,[...] jako wyraz leku przed tym,
co nieznane, przed sifami, ktdére nie do konca daja si¢ poskromic, a takze

- posrednio - przed efektami ubocznymi postepu cywilizacyjnego”. Duze
zainteresowanie tematyka pandemiczng w popkulturze jest rowniez sy-
gnatem obaw przed negatywnymi skutkami nowoczesnosci (Afeltowicz,
Wroblewski, 2018, s. 95).

Kolejna cecha filméw o pandemiach dotyczy sposobu przedstawienia
bohateréw. Wedtug Jakuba Majmurka (2020, s. 18) wzrosta popularnosé¢
filméw katastroficznych, ktére przedstawiajg profesjonalistéw pracujacych
z zespolem ludzi. Niezaleznie od przedstawionego zagrozenia (np. epidemii,

zombie, obcych) filmy te charakteryzuje:

Po pierwsze, obraz sztabu jako centrum walki z kryzysem, montowany
z obrazami z pola walki. Po drugie, spektakularne przedstawienia
naukowych, medycznych, technicznych i innych procedur, traktowa-
nych jako zrodto filmowej atrakcji. Wreszcie, po trzecie, specyficzna
ideologiczna konstrukcja: zagrozenia, ktére przedstawiaja filmy z tego
nurtu, dotycza catego Swiata i catej ludzkosci (Majmurek, 2020, s. 18).

Prawidtowos¢, iz w filmach o chorobach zakaznych obecne sg naukowe

fakty, zauwazyli réwniez Afeltowicz i Wrdéblewski (2018, s. 94).

Pandemia wywotana rozprzestrzenianiem si¢ koronawirusa stanowi
przedmiot nie tylko naukowych badan. Jest rowniez Zrédlem inspiracji dla
tworcow filmoéw, antologii i dokumentéw. Od marca 2020 roku wyproduko-
wano juz kilkanascie filméw o tematyce zwigzanej z COVID-19. Dan Solomon
(2021) zalicza do nich: The End of Us (Steven Kanter, Henry Loevner, 2021),
Na dobrej drodze (Mallory Everton, Stephen Meek, 2021), Skazanych na siebie
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(Doug Liman, 2021), Ayar (Floyd Russ, 2021) oraz Songbird. Rozdzielonych
(Adam Mason, 2020). James McMahon (2021) w swojej liscie pt. Corona
zombies! The best and worst of COVID horror films oprocz Songbird. Roz-
dzielonych wymienit réwniez takie filmy, jak: Corona (Mostafa Keshvari,
2020), Safer at Home (Will Wernick, 2021), Corona Zombies (Charles Band,
2020), COVID-21: Lethal Virus (Daniel Herndndez Torrado, 2021) oraz
Host (Rob Savage, 2020). O pandemii opowiada réwniez komedia Dany’ego
Boona 8 Rue de ’Humanité (2021) przedstawiajaca zmagania mieszkancéw
paryskiej kamienicy po wprowadzeniu lockdownu.

Solomon (2021) w swoim artykule A New Genre of Film Is Already Here:
COVID Movies zauwaza, iz filmy o koronawirusie sg gatunkiem w procesie
formowania. W obrazach, ktére juz powstaty, mozna jednak wyodrebnic juz
wspdlne cechy (Solomon, 2021). Akcja wiekszosci filméw obejmuje czas zaraz
po wybuchu pandemii (Solomon, 2021). Pojawiaja si¢ w nich réwniez podobne
watki, np. ciagle rozmowy online czy zmeczenie wywolane niewiedzg na temat
przyszioéci (Solomon, 2021). ,,COVID films” to réwniez filmy dorazne (Solomon,
2021)%. Wedlug autora: ,[...] these movies are made for the moment, rather
than with the expectation that they’ll be lasting works of art” (Solomon, 2021)>.

Okres pandemii zainspirowal réwniez twércow filméw krétkometrazo-
wych. W 2020 roku szesnastu polskich rezyseréw (m.in. Xawery Zutawski,
Jerzy Skolimowski, Renata Gasiorowska, Jacek Borcuch) wzieto udziat
w stworzeniu serii W domu (dostepna na HBO Max). Antologia skiada
sie z czternastu filmoéw kréotkometrazowych traktujacych o zyciu podczas
pandemii i zamkniecia (szerzej w: Bochniarz, 2020; Katafiasz, 2020). Jak

zauwazyla Olga Katafiasz:

Jesli czternascie czesci oglada sie po kolei, wytania sie z nich
interesujaca préba okreslenia sytuacji i kondycji tworcy w czasie
zarazy. W domu prowokuje takze do stawiania pytan o istote filmo-
wego medium, ale przede wszystkim — i to wtasnie wydato mi sie
w projekcie najistotniejsze i najciekawsze — do badania relacji artysty
i widza (Katafiasz, 2020, s. 377).

4 Na te kwestie zwrocit réwniez uwage Marek S. Bochniarz. Wedtug autora:
»Filmy i programy zwiazane z pandemiag COVID-19 cierpig na chorobe

prowizorycznosci. Ich doraznoé¢ i bezposrednioé¢ sytuuje je blisko produkeji
pornograficznych” (Bochniarz, 2020, s. 82). W artykule Bochniarz nie
zamieszcza jednak listy konkretnych filméw i programéw, ktérych dotyczy
jego spostrzezenie.

5 ,[...] te filmy tworzy si¢ raczej dla chwili, niz z oczekiwaniem, Ze beda
trwalymi dzietami sztuki” — thum. wlasne.
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W 2020 roku premiere na Netfliksie miata réwniez antologia Homemade,
zlozona z siedemnastu krétkich filméw, i o§mioodcinkowy serial Dystans
spoteczny. Watek pandemii poruszono réwniez w serialach telewizyjnych
(zob. Nakamura, 2020; Riga, 2021).

Wiéréd stworzonych dziet o pandemii warte wymienienia sg réwniez
filmy dokumentalne, a wéréd nich m.in.: Jednym tchem (Nanfu Wang,
2021), Wyscig z pandemig (Maya Dykes, 2020), Konwergencja: Odwaga w ob-
liczu kryzysu (Orlando von Einsiedel, 2021), Covid 19: Swiat w zagrozeniu
(Eukasz Rucinski, Jarostaw Jabrzyk, 2020), Ten czas (Grzegorz Jankowski,
2020), Ostatnia wycieczka (Hannah Olson, 2021) oraz Wygaszanie miasta
(Wojciech Mucha, 2020).

Produkcja filméw fabularnych o koronawirusie wywotata dyskusje
na temat kwestii etycznych zwigzanych z wykorzystaniem watku pandemii.
W przypadku Songbird. Rozdzielonych jednym z zarzutéw wobec twércow
bylo wykorzystanie tragicznych zdarzen jako okazji finansowej. Michat
Kujawinski w swojej recenzji zauwazyl: ,,Pandemia i obecna sytuacja nastraja
bowiem do humanistycznych dysput na temat kondycji spoleczenstwa, ale
w filmie Songbird. Rozdzieleni mamy tylko poczucie, ze kto$ chce zarobi¢
na krzywdzie milionéw 0séb” (Kujawinski, 2021). Miles Surrey (2020) pod-
sumowal natomiast swoja recenzje filmu stwierdzeniem: ,,Songbird might
claim to be about COVID, but the greediness and exploitativeness of such
a film coming out in 2020 is symptomatic of a larger disease”®.

Kolejna poruszang kwestig byla perspektywa, z jakiej rezyserzy ukazuja
pandemie¢. Noah Gittell zauwazyl, iz filmy nakrecone podczas lockdownu
przedstawiaja wydarzenia z punktu widzenia oséb uprzywilejowanych
(Gittell, 2021)7. Wedtug krytyka filmy, takie jak Skazani na siebie, Malcolm
i Marie (Sam Levinson, 2021), Together (Stephen Daldry, 2021) i Lekcje jezyka
(Natalie Morales, 2021), ,,[...] offer too narrow a window into the pandemic
experience. The protagonists of these films all have one thing in common:
they’re rich. Very rich” (Gittell, 2021)8.

6 ,Songbird moze twierdzi¢, ze jest o COVID, ale chciwos¢ i wyzysk tego filmu,
ktory ma sie ukazaé w 2020 roku, jest przejawem wiekszej choroby” - thum.
wihasne.

7 Gittell w swoim artykule omawia filmy nakrecone podczas lockdownu i jak
sam zaznacza, nie wszystkie z nich sg bezpo$rednio o koronawirusie.

8 ,[...] oferuja zbyt waskie spojrzenie na doswiadczenie pandemii. Bohaterowie
tych filméw maja jedna wspolna ceche: sa bogaci. Bardzo bogaci” - ttum.
wihasne.
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Do analizy zostaly wybrane dwa filmy: Songbird. Rozdzieleni i Skazani
na siebie. Wyboér materiatu badawczego zostal podyktowany trzema kry-
teriami: dostepno$cia, popularnoscia i datg powstania. Oba filmy s tatwo
dostepne: Songbird. Rozdzielonych mozna obejrze¢ na DVD (z polskim
lektorem), Skazanych na siebie na HBO Max. W obu filmach wystepuja
réwniez gwiazdy o miedzynarodowej stawie. W filmie Adama Masona
mozemy obejrze¢ m.in. Demi Moore, K.J. Ape i Sofie Carson, w projekcie
Douga Limana wzigli udzial: Anne Hathaway, Chiwetel Ejiofor, Ben Stiller
oraz Ben Kingsley.

Oba filmy zostaly nakrecone stosunkowo niediugo po wybuchu pandemii.
Swiatowa premiera Songbird. Rozdzielonych odbyta sie 11 grudnia 2020 roku?,
Skazanych na siebie - 14 stycznia 2021 rokul0. Biorgc pod uwage czas, jaki
potrzebny jest do produkgji filméw (szczegdlnie w czasie obowigzywania
restrykeji), oba obrazy mozna rozpatrywac jako dzieta o szczegdlnej war-
tosci. Zostaly one bowiem stworzone na poczatku pandemii, gdy poczucie
odrealnienia i zmiany bylo ciagle $wieze dla wigkszosci ludzi.

Celem niniejszej pracy jest zbadanie Songbird. Rozdzielonych i Skazanych
na siebie pod katem przedstawienia w nich pandemii COVID-19. Analiza
filméw zostata przeprowadzone w czterech kategoriach:

1. stadium pandemii;

2. restrykcje zwiazane z pandemia;

3. ryzyko infekc;ji;

4. przebieg choroby.

Analizie poddano réwniez zastosowanie filmowych §rodkéw wyrazu
w poszczegdlnych scenach. W pracy poszukiwano odpowiedzi na nastepujace
pytania: Jak filmy Songbird. Rozdzieleni i Skazani na siebie przedstawiaja
pandemie koronawirusa? Jakie sg podobienistwa i r6znice miedzy tymi re-
prezentacjami? Jakie s zwiagzki miedzy przedstawionymi w filmie obrazami

pandemii a rzeczywista sytuacja?

9 https://naekranie.pl/filmy/songbird dostep: 09.03.2022.
10 https://naekranie.pl/filmy/locked-down-2 dostep: 09.03.2022.
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W przypadku Songbird. Rozdzielonych czas akcji wynika z konwencji
gatunkowej filmu. Obraz Masona to utwor dystopijny, ktéry przedstawia
szokujacy scenariusz dalszego rozwoju pandemii. Akcja filmu rozgrywa
sie w 213 tygodniu trwania pandemii (2024 rok). Mieszkancy Los Angeles
pozostaja w zamknieciu. Po mie$cie rozprzestrzenia si¢ mutacja koronawi-
rusa COVID-23. Jedynie osoby odporne na wirusa moga przemieszczac si¢
na zewnatrz dzieki specjalnej opasce odpornoséciowej. Jedng z taki oséb jest
pracownik firmy kurierskiej Nico (K.J. Apa). Jego dziewczyna Sara (Sofia
Carson) i jej babcia Lita (Elpidia Carrillo) pozostaja w domowej izolacji.
Pewnego dnia niespodziewanie wirusem zaraza si¢ Lita. Po kontroli zdro-
wotnej wraz z Sarg bohaterka otrzymuje wiadomos¢ o przymusie izolacji
w ,,Strefie Q”. Gdy wiadomo$¢ o tym dociera do Nico, ten niezwlocznie
wyrusza na poszukiwanie opasek odpornosciowych, by uratowaé swoja
dziewczyne i jej babcie.

W Skazanych na siebie akcja filmu obejmuje natomiast czas zaraz po wy-
buchu pandemii. W wywiadzie dla Deadline Doug Liman stwierdzit: ,[...]
it was a chance for myself and for Steve to think back on the last few months
and all the different kinds of experiences people were having during the
pandemic” (Fleming Jr, 2021)11. Gléwni bohaterowie filmu, Linda (Anne
Hathaway) i Paxton (Chiwetel Ejiofor) niedawno si¢ rozstali. Panujacy
lockdown uniemozliwia im jednak zmiane¢ miejsca zamieszkania. Relacje
bohateréw sa pelne napie¢ i klétni. Postacie zmagajg si¢ z poczuciem izolacj,

frustruje ich praca i nieudany zwigzek.

W filmie Songbird. Rozdzieleni spoteczenstwo znajduje si¢ pod $cisla ob-
serwacja Inspektoratu Sanitarnego. Na ulicach regularnie przeprowadzane
sg patrole, a w nocy obowigzuje godzina policyjna. Kazdego ranka wszyscy
mieszkancy maja obowigzek wykonywa¢ kontrole zdrowotng. Gdy aplikacja
wykryje u kogo$ zakazenie, osoba ta przewozona jest do strefy kwarantanny

(tzw. ,,Strefy Q”), z ktorej nie ma juz powrotu. Komunikaty Inspektoratu

11 [...] to byla szansa dla mnie i Steve’a, by przypomnie¢ sobie ostatnie kilka
miesiecy i roézne rodzaje do$wiadczen, jakie ludzie mieli podczas pandemii” -
tlum. wlasne.
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Sanitarnego zapewniaja jednak, iz stosowane $rodki maja na celu ochrone
mieszkancow przed zarazeniem.

Motyw wszechobecnej inwigilacji zostaje dodatkowo podkreslony w war-
stwie wizualnej filmu. Przykladem tego jest pierwsze siedem minut filmu.
Songbird. Rozdzieleni rozpoczynaja si¢ obrazem pustego miasta. Kamera
filmuje Los Angeles z lotu ptaka, po czym nastepuje przeskok do jednej
z ulic. Kamera gwaltownie ,,schodzi” w dét niczym latajacy dron i pokazuje
jadacego na rowerze Nico. W kilku szybkich ujeciach bohater zostaje poka-
zany z bliska, po czym nastepuje kolejna zmiana perspektywy. Tym razem
kamera podaza za bohaterem, tworzgc efekt wizualnego ,,poscigu”. Nagle
pojawia sie odglos helikoptera i nastepuje ciecie, po ktérym powraca widok
miasta. Nad ulicami przelatuje helikopter.

Nico dociera do posiadtosci klienta i zostaje pokazany w ujeciu nasla-
dujacym styl nagran z kamery monitorujacej. Bohater przekazuje paczke
za po$rednictwem maszyny dezynfekujacej, nad ktorg znajduje sie informacja
o nadzorze lotniczym. Pojawia si¢ kolejne ujecie stylizowane na nagranie
z kamery monitorujacej. Bohater spoglada do gory i widzi przelatujacy he-
likopter. W tle stycha¢ ostrzezenie o rozpoczeciu godziny policyjnej.

W trzeciej minucie filmu przedstawiony zostaje Lester (Craig Robinson),
szef Nico. Kamera ,wlatuje” do jego biura niczym dron i w kilku szybkich
ujeciach pokazuje, jak bohater $ledzi swoich kurieréw za pomoca nawigacji.
Chwile pdzniej rezyser przenosi widownie do posiadloéci Griffinéw. Cérka
Piper (Demi Moore) i Williama (Bradley Whitford), Emma (Lia McHugh)
przechodzi obowigzkowa kontrole wirusowa za pomoca aplikacji w telefonie.
Za chwile skan wykonuje réwniez jej ojciec. Do domu rodziny przyjezdza
Nico. Kurier przekazuje paczke za pomoca maszyny dezynfekujacej i wita
sie z Piper i Emmga przez okno. Podczas wizyty Nico zostaje czterokrotnie
pokazany w nagraniach z kamery monitorujace;j.

Analiza poczatku Songbird. Rozdzielonych ukazuje $cisly zwiazek miedzy
motywem kontroli a warstwa wizualng filmu. Ujecia z ptasiej perspektywy
odzwierciedlaja punkt widzenia funkcjonariuszy obserwujacych miasto
za pomocg helikopteréw. Kamera nasladuje sposéb poruszania si¢ dronéw
do $ledzenia, a efekt przeswietlenia kadru przypomina btysk latarek nale-
zacych do pracownikéw Inspektoratu. Efekt ,,pos$cigu” kamery podkresla
atmosfere nadzoru, a ujecia z kamer monitorujacych poteguja poczucie
bycia obserwowanym.

Dehority (2020, s. 1879) zauwazyt, iz jednym z motywdéw wystepujacych
w filmach o chorobach zakaznych jest naruszanie zasad etycznych przez

wladze w celu walki z epidemia. W Songbird. Rozdzielonych obostrzenia
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zwigzane z pandemig sg $cisle zwiazane z kontrolg zachowan mieszkancow
iich nieustanng obserwacja. Mimo iz przedstawione w filmie $rodki inwi-
gilacji dla wielu widzéw moga wydawac sie przesadzone, w skonstruowanej
przez Masona dystopii mozna odczytaé zwigzek miedzy fikcja a obecng
sytuacja spoteczng.

Swiat, w ktérym mieszkanicy maja obowiazek wykonywa¢ codzienng
kontrole zdrowotng za posrednictwem telefonu, a zdobyte informacje
sa przekazywane do Inspektoratu Sanitarnego, mozna zinterpretowac jako
refleksje na temat obecnych obaw przed masowa inwigilacja. Mihai Ene
zauwaza, iz inwigilacja jest jednym z zagadnien wspoélczesnych tekstow
filmowych i literackich o tematyce dystopijnej (Ene, 2016, s. 45-46). Celem
tych utwordéw jest m.in. wyrazenie frustracji spoteczenstwa (Ene, 2016,
s. 46). Wedlug Ene:

An analysis of dystopian discourse in contemporary film is an oppor-
tunity not only to classify the main concerns of 21st century society,
but also to reveal and understand the relations between imaginary
constructions, real-world threats and the discourses of power (Ene,
2016, s. 45)12,

Podczas pandemii wiele panstw korzystalo z narzedzi do $ledzenia
obywateli w celu walki z koronawirusem, a zastosowane $rodki nadzoru
spotkaly sie z licznymi zarzutami o ingerencje w prywatno$¢ ludzi (Holmes,
McCurry, Safi, 2020). Katastroficzny obraz $wiata w Songbird. Rozdzielonych
moze wiec stanowi¢ probe zasygnalizowania obaw o bezpieczenstwo da-
nych osobowych i strachu przed utratg prawa do prywatnosci po wybuchu
pandemii COVID-19.

W przeciwienstwie do Songbird. Rozdzielonych obostrzenia przedsta-
wione w Skazanych na siebie sa znane zaréwno widzom, jak i bohaterom.

W wywiadzie dla ,,Esquire” Doug Liman podkreglil:

| do feel like Locked Down occupies this special space where
there’s nothing else out there like it. It's a hundred percent relatable.

12 Analiza dyskursu dystopijnego we wspolczesnym filmie to szansa, by nie

tylko sklasyfikowa¢ gléwne problemy spoleczenistwa XXI wieku, ale takze
ujawnic i zrozumie¢ relacje miedzy wyimaginowanymi konstruktami,
rzeczywistymi zagrozeniami i dyskursami wladzy” — ttum. wlasne.
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There isn’t a person on the planet who’s not going to relate to what

our characters are going through (Langmann, 2021)13.

Doswiadczenia pandemiczne, ktére bohaterowie wspoétdziela ze wspdt-
czesng widownig, to m.in.: noszenie maseczek, zachowywanie dystansu
spolecznego, praca zdalna, procedury dezynfekcji czy brak mozliwosci
wychodzenia z domu.

Zjawisko izolacji zostalo podkres$lone w Skazanych na siebie réwniez
na poziomie wizualnym. W czasie trwania filmu rezyser regularnie stosuje
przeostrzenia, by podkresli¢ poczucie alienacji wywolane pandemia. Jednym
z przykladow jest scena, w ktorej Paxton czeka na autobus. Gdy bohater
wychodzi przed przystanek, jest pokazany w punkcie ostrosci, a ulice w tle
sa niewyrazne. Po chwili kamera okragza Paxtona i zmienia punkt ostroéci:
miasto staje si¢ widoczne, a Paxton zamazany. Kamera zatrzymuje si¢
po drugiej stronie i punkt ostrosci zostaje ponownie przeniesiony na Pax-
tona. Kilkakrotne zastosowanie przeostrzen podkreéla efekt ,,oddzielenia”
bohatera od przestrzeni miejskiej, uwydatniajgc tym efekt odizolowania.

Rezyser poswigca rowniez uwage na ukazanie skutkéow izolacji spolecznej
na zachowanie bohateréw. Linda i Paxton radzg sobie z do§wiadczeniem
pandemii na rézne sposoby. Paxton zatyka rure wydechowa w motorze,
by zrobi¢ ,,smieszne” selfie. Zazywa opium, by pozby¢ sie bezsennosci. Recytuje
wiersze na ulicy. Ucieka przed policja po ztamaniu przepiséw drogowych.
Zgadza sie rowniez pracowad pod falszywym nazwiskiem. Linda z kolei
zaczyna pali¢ papierosy. Spozywa alkohol na oczach wspdtpracownikdow.

Tanczy w ogrodzie i maniakalnie stuka w garnki na cze$¢ stuzby zdrowia.

W Songbird. Rozdzielonych ryzyko infekcji zostaje podkreslone juz
na poczatku filmu. Obraz Masona rozpoczyna si¢ komentarzem na temat
obecnej sytuacji w Los Angeles. W ciaggu kilkunastu sekund widzowie
zostajg poinformowaniu m.in. 0 nowej mutacji wirusa, wzro$cie $miertel-
nosci do 56%, powstaniu ,,Strefy Q” i wprowadzeniu przepustek dla oséb

odpornych. Poczucie grozy, jakie wywoluja informacje, poteguje dodatkowo

13 Czuje, ze Locked Down zajmuje te wyjatkowa przestrzen, w ktdrej nie ma nic
podobnego. W stu procentach mozna sie z nim utozsami¢. Nie ma osoby
na planecie, ktéra nie odniostaby si¢ do tego, przez co przechodza nasi
bohaterowie” — ttum. wlasne.
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dramatyczna muzyka, efekt zaktocen (zaréwno obrazu i dzwigku) oraz
nakladajace si¢ na siebie glosy.

Po scenie otwierajacej film nastepuje kolejna sekwencja, tym razem krot-
kich filmikéw wideo. Rezyser po raz kolejny podkresla, jak niebezpieczna jest
nowa mutacja wirusa. Widzowie dowiaduja sie o liczbie zgonéw wywotanych
chorobg (110 mIn na calym $wiecie), przebiegu zakazenia (wirus atakuje
mozg) i okresie trwania pandemii (213 tydzien w Los Angeles). Niektorzy
z mieszkancodw przewiduja réwniez nadejscie konca $wiata.

W przeciwienstwie do Songbird. Rozdzielonych, w Skazanych na siebie
rezyser nie skupia si¢ na kwestii zakazenia. Podstawowym zrédtem napigcia
w filmie Limana jest rozpad relacji Lindy i Paxtona. Dramaturgia zbudowana
jest réwniez wokot ryzykownych decyzji bohateréw. Paxton zgadza si¢ praco-
wa¢ pod falszywym nazwiskiem i wspélnie z Lindg decyduje sie na kradziez
diamentu. Napigcie w filmie wzmaga wiec gléwnie atmosfera niepewnosci

o dalsze losy bohaterdw, a nie choroba czy obawa przed zakazeniem.

W Songbird. Rozdzielonych osoby zakazone sa przedstawione gléwnie
poza przestrzenia akeji (znajduja sie w ,,Strefie Q”). Chorujace postacie po-
kazane widzom to babcia Sary i ich sasiadkal4. U Lity pierwszymi objawami
sg kaszel i goraczka. Nastepnego ranka aplikacja wykrywa u niej réwniez
nieprawidiowa prace moézgu i ptuc. Lita umiera dzien po wystapieniu pierw-
szych symptomoéw. Zakazenie w Songbird. Rozdzielonych powiazane jest
réwniez z odrzuceniem spolecznym. W jednej ze scen Sara, w obawie przed
przeniesieniem do ,,Strefy Q”, nie otwiera drzwi sasiadce, ktdra ucieka przed
funkcjonariuszami. Osoba chora w filmie Masona staje si¢ niebezpieczna
dla innych nie tylko ze wzgledu na samo ryzyko infekgji, ale réwniez ryzyko
utraty wolnosci.

W Skazanych na siebie motyw choroby jest marginalny. Rezyser nie
pokazuje chorych bohateréw czy przebiegu infekcji COVID-19. W filmie
Limana brak jest takze informacji o testach na obecnos¢ koronawirusa.
Objawy zakazenia sg jedynie zasygnalizowanel®. W jednej z poczatkowych

scen widzowie dowiaduja sie, ze Linda miata symptomy infekcji. Inny objaw

14 Sasiadka Sary zostaje przetransportowana do ,,Strefy Q”. Mozna wiec
wywnioskowad, ze jest zakazona.

15 W filmie nie zawarto jednak informacji, czy bohaterowie majacy symptomy
choroby wykonali test na obecno$¢ koronawirusa.
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choroby - kaszel - zostaje wspomniany podczas wideokonferencji Lindy

z jej wspotpracownikami.

Filmy wybrane do analizy, mimo iz s3 r6zne gatunkowo, facza wspdlne
elementy. Pierwszym z nich jest motyw historii mitosnej. W obu filmach
gtéwnym ,,bohaterem” jest para, ktérej losy buduja konflikt dramatyczny.
W Songbird. Rozdzielonych zagrozeniem dla zwiazku Nico i Sary jest cho-
roba jej babci Lity i system restrykcji zwigzanych z pandemia. W Skazanych
na siebie konflikt miedzy bohaterami zostaje zaostrzony z powodu wprowa-
dzonego lockdownu. Mimo iz rezyserowie wykorzystuja motyw pandemii,
gtéwna uwaga w ich filmach skierowana jest przede wszystkim na relacje
mitosne. Stawka jest przyszto$¢ zwigzku, a nie przetrwanie calej ludzkosci.
Historia mitosna faczy si¢ rowniez ze szcze$liwym zakonczeniem w mysl
zasady ,,zyli dtugo i szczesdliwie”. Wraz z konicem filméw nie konczy sie
pandemia, ale dystans miedzy bohaterami. Fizyczny pomiedzy Nico i Sarg
(bohaterowie majg szanse w koncu si¢ spotka¢) i emocjonalny w przypadku
Lindy i Paxtona (postacie ponownie zostaja para).

Cechy taczace oba filmy to réwniez: brak obecnosci lekarzy, ograniczenie
miejsca akeji do jednego miasta (Los Angeles w Songbird. Rozdzielonych,
Londyn w Skazanych na siebie)16, zjawisko izolacji spotecznej (obostrzenia
majg w filmach inng skale) oraz uzywanie wideo chatéw do komunikacji

na odleglo$¢. Lista ta oczywiécie nie wyczerpuje podobienstw miedzy filmami.

Songbird. Rozdzieleni i Skazani na siebie przedstawiaja dwa odmienne
obrazy pandemii. Pierwszy z tych filméw ukazuje przerazajaca wizje dalszego
rozwoju choroby: $wiat, w ktérym mieszkancy sa nieustannie obserwowa-
ni i kontrolowani. Drugi film traktuje o zyciu w czasie lockdownu zaraz
po wybuchu pandemii.

Songbird. Rozdzieleni zawiera motywy typowe dla filméw o tematyce choréb
zakaznych, ktére wymienil Walter Dehority (2020, s. 1879-1880) - ,nieuda-

ne przywodztwo” (inwigilacja mieszkancéw Los Angeles), ,,stygmatyzacja

16 Ze wspotpracownikami znajdujacymi sie w innych czeéciach $wiata Linda
w Skazanych na siebie komunikuje si¢ wylacznie za pomoca wideoczatu.
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innych” (transportowanie 0séb chorych do ,,Strefy Q”), , klasa spoteczna
i dysproporcje” (bogate osoby moga zakupi¢ opaski odpornosciowe). Film
spelnia réwniez cechy kina pandemicznego wyszczegoélnione przez Mario
Slugana (2021, s. 2). W filmie podkreslony jest podziat na zdrowych i chorych
mieszkancow miasta (osoby zakazone znajdujg si¢ w strefie kwarantanny),
a gtéwny konflikt dramatyczny zbudowany jest wokot leku przed zakaze-
niem COVID-23. Tak jak inne utwory dystopijne czy pandemiczne, obraz
Masona mozna réwniez zinterpretowac jako wyraz wspoélczesnych obaw
spoleczenstwa.

Skazani na siebie to jednoczesnie historia fikcyjna i dokument pande-
micznej rzeczywistosci. Rezyser nie pokazuje oséb zakazonych czy prze-
biegu infekcji. Ryzyko choroby nie buduje w filmie napigcia. Nie ma w nim
réwniez obrazéw masowej zaglady. Uwaga widzdéw jest gléwnie skierowana
na przezycia bohateréw i ich zmagania z izolacja spoteczna.

Mimo znaczgcych réznic filmy majg réwniez cechy wspdlne. Wykorzy-
stanie opowie$ci milosnej ma kluczowe znaczenie w przedstawieniu motywu
pandemii. Strach, nadzieja czy zakochanie to uczucia znane ludziom nieza-
leznie od ich materialnego statusu czy pochodzenia. Oparcie fabuly filméw
na relacji milosnej moze wiec utatwi¢ oswojenie widza z wizjg pandemiczne;j
rzeczywisto$ci. Obostrzenia, chociaz w réznej skali, sa réwniez integralna
czescig fabuty filméw z motywem COVID-19. W Songbird. Rozdzielonych
rezyser przewiduje jednak ekspansje inwigilacji w zyciu prywatnym boha-
teréw na niespotykang do tej pory skale.

O czym beda kolejne filmy z motywem COVID-19? Czy widzdw cze-
kaja kolejne obrazy apokalipsy, czy raczej komediodramaty? Odpowiedz
na te pytania z pewnoscia juz niedlugo przyniosa nam rezyserowie. Jak
zauwaza Piotr Czerkawski (2017, s. 185): ,,Kino od poczatku swego istnienia
reaguje na otaczajaca rzeczywisto$¢ i sktania do poglebionej refleksji nad
charakteryzujgcymi ja procesami”. Autor zywi wiec nadzieje, iz przedsta-
wione w artykule wyniki analizy przyczynia si¢ do dalszych badan nad
relacja miedzy pandemia a kinem, a tym samym do glebszego zrozumienia

otaczajacej nas dynamicznej rzeczywistosci.
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w kategorii ,Najlepszy Film”

The Image of National Minorities in Popular Culture
as Exemplified by Films that Won an Academy
Award in the ‘Best Picture’ Category

STRESZCZENIE

Problemy zwigzane z réznicami na tle narodowosciowym stanowig istotny temat podnoszony
w przestrzeni publicznej. S3 one obecne réwniez w kulturze populamej, takze w kinematografii.
W3réd produkeji, ktére ujmuja te kwestie, mozna wskazac takze te, ktdre zostaty nagrodzone

Nagroda Amerykariskiej Akademii Filmowej. Celem artykutu jest prezentacja wynikéw badan

na temat obrazu postaci o narodowosci innej niz amerykarska oraz ich znaczenia dla analizowa-
nych produkgji filmowych. Materiat badawczy stanowito 90 filmdéw wyréznionych wspomniang
nagrodg w kategorii ,Najlepszy film”. SzczegdIng uwage poswiecono przyktadom ukazujgcym

stereotypy i konflikty na tle narodowosciowym oraz skupiono sie na postaciach migrantéw

w wybranych filmach. Wyniki przeprowadzonego badania wykazaty, ze kwestia réznic na tle

narodowosciowym stanowi wazny temat w analizowanych filmach. W wielu z analizowanych

produkgji watki narodowosciowe odgrywaja kluczowa role, prezentujac np. droge do odzyskania

niepodlegtosci czy obraz i problemy migrantéw w Stanach Zjednoczonych Ameryki. Ponadto

postaci o narodowosci innej niz amerykanska wystapity w 81% analizowanych produkcji

filmowych, a ponad potowa z nich odgrywata role pierwszoplanowe.

SLOWA KLUCZOWE: OSCARY, MNIEJSZOSC NARODOWA, STEREOTYP,
KULTURA POPULARNA, STANY ZJEDNOCZONE AMERYKI

ABSTRACT

Problems related to national differences are a relevant topic raised in the public sphere. They
are also present in popular culture, including cinematography. Among the films that capture

such issues, it is important to focus on those awarded with an Academy Award (Oscar). The

aim of this paper is to present the results of the research on the image of characters of na-
tionalities different than American and their meaning for analyzed films. The research sample

included 90 films that won the aforementioned award in the “Best Picture” category. Particular
attention was paid to cases that showed stereotypes and conflicts related to nationality and

whose focus was on the role of migrants. The results of the conducted research showed that

national differences were a relevant topic in the awarded films. In many of the analyzed film

productions, the nationality thread played a key role, for example, in presenting the way to re-
gain independence or the image and problems of migrants in the United States of America.
Moreover, non-American characters appeared in 81% of the analyzed film productions and

more than half of them played leading roles.
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Obraz mniejszosci narodowych w kulturze popularnej na przyktadzie filméw nagrodzonych

westia mniejszosci narodowych stanowi obecnie jeden z istotnych

probleméw podnoszonych w przestrzeni publicznej. Osoby, ktére

reprezentuja wspomniane grupy, spotykaja si¢ z uprzedzeniami
i stereotypami ze strony innych cztonkéw spoteczenstwa. Taka postawa
moze rowniez prowadzi¢ do dyskryminacji mniejszosci, a w skrajnych
przypadkach - do przemocy. Jako przyklady takich dziatan mozna wskazaé
konflikty zbrojne, ktére wielokrotnie miaty miejsce w historii ludzkosci - takze
obecnie. Wéréd nich znajduja si¢ m.in. wojna miedzy Izraelem a Palestyna,
Armenig a Azerbejdzanem czy Rosja a Ukraing. Inny przyktad przemocy
na tle narodowo-etnicznym stanowita dziatalnos¢ szkét rezydencjalnych
na terenie Kanady, ktére mialy za zadanie ksztalcenie jej rdzennych miesz-
kancow. Debata publiczna na temat tych placéwek zostata ponownie podjeta
w pierwszej potowie 2021 roku. Powodem tego bylo odnalezienie masowych
grobéw uczniéw tych szkoét (Canada: 751..., 2021). Informacje dotyczace
wspomnianych wydarzen publikowane sg takze w srodkach spotecznego
przekazu - zaréwno w mediach tradycyjnych, jak i online. Jednocze$nie
problematyka réznic na tle narodowo-etnicznym ukazywana jest takze
w kulturze popularnej, w tym w kinematografii.

W $rodowisku filmowym mozna wskazaé twdrcow, ktorym ten temat
jest szczegdlnie bliski. Jednym z nich jest Chinka Chloé Zhao, ubiegtoroczna
laureatka Nagrody Amerykanskiej Akademii Filmowej w kategorii ,,Najlep-
szy rezyser”. Rezyserka, mimo iz na co dzief mieszka i pracuje w Stanach
Zjednoczonych, zaznacza, ze ,,nie czuje si¢ reprezentowana w spoteczenistwie”
(Zhao, 2021, s. 8). Nalezy podkresli¢, ze jest pierwsza kobieta o innej naro-
dowo$ci niz amerykanska, ktéra zostala nagrodzona wspomniang statuetka.
Takze inny laureat podkreslit kwesti¢ swojego pochodzenia. W swoim po-
dziekowaniu dla Akademii Filmowej Anthony Hopkins (,,najlepszy aktor
pierwszoplanowy”) wspomnial, ze jego ojczyzng jest Walia, w ktérej w tym
czasie przebywatl - a nie Wielka Brytania (Anthony Hopkins, 2021).

Watki dotyczace mniejszosci narodowych i etnicznych w kinie byly takze
wielokrotnie poruszane w pracach naukowych. Problem ten podejmowano
z réznych perspektyw. Wérod publikacji znajduja si¢ te, ktdre skupialy si¢
na prezentacji obrazu jednej, wybranej narodowosci w filmie (Piersanti, 2019;
Pressler, 2019) lub tez szerzej podejmujace problem konkretnych mniejszo-
$ci (obok narodowych i etnicznych takze m.in. rasowych czy seksualnych)
w popularnych produkcjach (Pancewicz, 2011; Smith, Choueiti, Pieper, 2017).

Autorzy tych prac wskazujg zaréwno na kwestie dysproporcji w reprezentacji
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przedstawicieli mniejszosci (m.in. wsrdd obsady lub bohateréw ujetych
w scenariuszu), jak i zaznaczaja, ze gdy postaci nalezace do mniejszo$ci
s3 ukazywane, to ujmowane sg w sposob stereotypowy.

Celem artykutu jest prezentacja wynikéw przeprowadzonej ilo$ciowej
i jakosciowej analizy zawarto$ci przekazow filmowych zwigzanej z obrazem
ukazywanych w nich mniejszo$ci narodowych. Materiat badawczy stanowifa
zawarto$¢ 90 produkeji wyrdznionych Nagroda Amerykanskiej Akademii
Filmowej w kategorii ,,Najlepszy film”. Przyjmuje si¢, ze przez wzglad
na 93-letnig tradycje przyznawania statuetki oraz zainteresowanie gala i jej
wynikami ze strony widzéw na calym $wiecie stanowi ona najwazniejsze
uznanie dla tworcow i ich dziet w dziedzinie kinematografii (Hendrykow-
ski, 1988, s. 9). Mimo iz obecnie nagroda ma charakter globalny, a wérod
czlonkéw instytucji przyznajacej wyrdznienie sg przedstawiciele srodowiska
filmowego z panstw na caltym $wiecie, to poczatkowo statuetka powstata
dla wyréznienia amerykanskich produkcji. Ponadto niemal wszystkie
nagrodzone produkcje w gtéwnej kategorii sg anglojezyczne. Wyjatek sta-
nowi wyrézniony w 2020 roku koreanski Parasite. Dlatego tez na potrzeby
niniejszego badania przyjeto wlasnie amerykanska perspektywe, probujac
spojrze¢ przekrojowo na produkgje, ktére Akademia zdecydowala si¢ uzna¢d
za ,najwazniejszy film roku”. Metodologia dotyczaca przeprowadzonego
badania zostanie zaprezentowana w dalszej czesci niniejszego artykutu.

Na potrzeby analizy postawiono nastgpujace pytania badawcze: W jaki
sposob ukazywane sg postaci reprezentujace mniejszosci narodowe w ana-
lizowanych produkcjach filmowych? Czy mniejszoéci narodowe w bada-
nych produkcjach sg ukazywane w sposob stereotypowy? Jesli tak, to czy
sg to stereotypy pozytywne, czy negatywne? Czy w analizowanych filmach
poruszane sg watki dotyczgce kwestii narodowosci (np. konflikty na tym
tle)? Sformutowano takze dwie hipotezy badawcze: 1. W analizowanych
produkecjach stereotypy negatywne dotyczace mniejszo$ci narodowych wy-
stepuja czesciej niz stereotypy pozytywne. 2. Jesli w analizowanej produkeji
zostalo zaprezentowane zjawisko migracji, to ukazywane jest ono w sposéb

negatywny, a sami migranci uznawani sg przez spotecznos¢ za ,obcych”.
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Poruszajac problem mniejszosci narodowych i réznic na tym tle, nale-
zy podkredli¢ znaczenie stereotypow. Juz w 1922 roku Walter Lippmann
(za: Aronson, Wilson, Akert, 1997, s. 543) zwracal uwage na to, Ze ,nosimy
w naszej gtowie male obrazki”. Warto podkresli¢, ze tworzenie ich ma uwa-
runkowanie kulturowe, poniewaz cztonkowie tej samej spotecznosci (kul-
tury) widzg te ,,obrazki” bardzo podobnie (Aronson, Wilson, Akert, 1997,
s. 543). Stereotypy dotycza sposobu postrzegania rzeczywistosci przez ludzi,
tj. tworzenia jej uproszczen. Ze wzgledu na wieloé¢ informacji cztowiek
wykorzystuje je, aby ulatwic sobie rozumienie skomplikowanych zjawisk.
Wskazujg na to Elliot Aronson, Timothy D. Wilson i Robin M. Akert, kté-
rzy przedstawiaja stereotyp jako poznawczy komponent postawy, jaka jest
uprzedzenie. Definiowany jest on jako ,generalizacja odnoszaca si¢ do grupy,
w ramach ktorej identyczne charakterystyki zostajg przypisane wszystkim
bez wyjatku jej cztonkom, niezaleznie od rzeczywistych réznic miedzy nimi”
(Aronson, Wilson, Akert, 1997, s. 543). Te generalizacje moga by¢ zaréwno
pozytywne, jak i negatywne, a takze dotyczy¢ m.in. plci, narodowosci,
koloru skéry czy przynaleznosci do okreslonych grup spotecznych. Innym
sposobem klasyfikacji jest wyrdznienie heterostereotypow i autostereotypow.
Pierwsza kategoria odnosi si¢ do grupy obcej, natomiast druga - do grupy
wlasnej (Matsumoto, Juang, 2007, s. 94-95).

Warto podkredli¢, ze chociaz takie konstrukcje myslowe utatwiajg lu-
dziom percepcje otaczajacej ich rzeczywistosci, moga by¢ réwniez szkodliwe.
Ma to miejsce wtedy, gdy stereotypy, przede wszystkim negatywne, zmieniaja
sie w konkretne zachowania. Prowadzg one do dyskryminacji, ktérg mozna
definiowac jako ,niesprawiedliwe traktowanie innych, ze wzgledu na ich
przynaleznos$¢ grupowa” (Matsumoto, Juang, 2007, s. 108). Jej przejawem
sg zakazy i nakazy, ktore dotyczg czesci spoteczenstwa z powodu przyna-
leznosci do konkretnej grupy. Szczegélnym przykladem takich dziatan
byla segregacja na tle narodowo$ciowym czy rasowym. Wéréd wowczas
obowigzujacych zasad mozna wskaza¢ takie, jak m.in. zakaz wykonywania
wybranych zawodow czy korzystania z czesci miejsc w przestrzeni publicznej
lub nakaz przebywania w wyznaczonym miejscu — tworzenie gett. Jednakze
nalezy réwniez zaznaczy¢, ze stereotypy moga takze stuzy¢ pozytywnym
celom. Jak wskazuje Jan Bluszkowski (2003, s. 234), generalizacje na tle
narodowo$ciowym moga wiazac sie z autoidentyfikacja, a w szczegdlnych
sytuacjach pelni¢ nawet role obronna. Dlatego tez s one istotne w trakcie

réznego rodzaju konfliktéw. Dotyczy to zaréwno dzialan wojennych miedzy



Daria Zadrozniak
Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu

wieloma panstwami, jak i tych rozgrywajacych w obrebie granic jednego
z nich. W takich sytuacjach stereotypy utatwiaja odwolywanie si¢ do war-

tosci, jaka jest tozsamo$¢ narodowa.

Wspomniana juz tozsamo$¢ narodowa stanowi istotne pojecie w kontek-
$cie podejmowanej problematyki. Laczy sie ona z poczuciem wspdlnoty, ale
takze odrebnosci od innych. Druga z wymienionych cech dotyczy zaréwno
samos$wiadomosci, jak i terytorium, z ktérym grupa jest zwigzana (Bluszkow-
ski, 2005, s. 18). Andrzej Wojtaszak (2015) wskazuje na dwie cechy zwigzane
z narodami. Kazdy z nich posiada ,wyjatkowy charakter i inng tozsamos¢”.
Te atrybuty wiaza sie z pewna ciggloscia dotyczaca takich obszardw, jak
pamiec o przodkach oraz sfera przekazéw poswieconych dziejom narodu.
Wérdd tych przekazdw znajduja si¢ prawdziwe historie, ale takze opowiesci
o legendarnych bohaterach i ich losach (Zenderowski, Cebul, Krycki, 2010,
s. 79-82). Na podobne aspekty zwraca uwage Anthony D. Smith, ktéry
definiuje tozsamos$¢ narodowa jako ,ciagla reprodukcje i reinterpretacje
wzorca wartosci, symboli, wspomnien, mitéw i tradycji, ktore sktadaja sie
na wyrdzniajaca spuscizne narodow, a takze identyfikacje jednostek z tym
wzorcem” (Smith, 2009, s. 36).

Wspomniane wczeéniej odrebnosci miedzy narodami moga prowadzi¢
do nacjonalizmu. Termin ten ujmowany jest jako ,,ruch ideologiczny majacy
na celu osiggniecie i utrzymanie autonomii, jednosci i tozsamosci w imieniu
pewnej zbiorowosci, ktérej niektdrzy cztonkowie uwazaja, ze tworza rzeczy-
wisty lub potencjalny nar6d” (Smith, 2009, s. 32). Nalezy jednak zaznaczy¢,
ze definicje tego terminu mogg mie¢ zaréwno zabarwienie negatywne, jak
i pozytywne. W pierwszym przypadku nacjonalizm taczy sie z przymusem
i pewna ,,powinnoscig moralng” wobec narodu, w tym uznaniem wiezi naro-
dowych jako najwazniejszej wartosci. Taki sposob myslenia moze taczy¢ sie
z uznaniem wlasnego narodu za lepszy od innych (Wojciszke, 2017, s. 120).
Gdy poczucie wyzszosci przybiera forme pogardy lub nienawisci, woéwczas
mozna méwi¢ o szowinizmie (Kossecki, 2015, s. 5). Natomiast Andrzej
Wojtaszak wskazuje takze na pozytywny sposéb ujmowania nacjonalizmu

- prezentowany jako postawe patriotyczng. Laczy si¢ ona z przywigzaniem,

milo$cig i gotowoscia do poswigcen dla ojczyzny i narodu (Wojtaszak, 2015).
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W kontekscie budowania tozsamosci oraz utrwalania stereotypdw w spo-
teczenstwie wazna role odgrywa kultura popularna. Jest ona definiowana
jako ,tresci, ktore — niezaleznie od $rodka przekazu - sg fatwe w odbiorze,
czesto bardzo skonwencjonalizowane oraz zawieraja wyrazne elementy
rozrywkowe i tym samym przyciagaja liczng publicznos¢” (Golka, 2013,
s. 172). Znamienny przyktad podaje Zuzanna Buchowska (2010, s. 321) -
maskotki amerykanskich druzyn sportowych przedstawiajace rdzennych
Amerykandw, ktore réwniez uznaje za element kultury popularnej. Nalezy
wspomnie¢, ze jest to ujecie stereotypowe tych osob, tj. jako ,,generycznych”
lub ,,wojowniczych dzikuséw”. Nalezy tez wspomnie¢, Ze na potrzeby rozgry-
wek sportowych maskotki wykorzystuja takze symbole, ktére majg wartos¢
religijng dla przedstawianych osdb. Autorka zaznacza, ze utrwalanie takich
wyobrazen grupy etnicznej w kulturze popularnej prowadzi osoby o ,,bialym”
kolorze skéry do blednych wnioskéw. Rdzenni Amerykanie sg postrzegani
w sposob lekcewazacy, a takze jako jednolita grupa spoteczna, co jest krzyw-
dzace i szkodliwe. W efekcie moze prowadzi¢ do obnizenia ich samooceny,
poczucia wstydu z powodu pochodzenia, a nawet utraty zdrowia czy zycia
(Buchowska, 2010, s. 324-325).

Stereotypowe sposoby prezentowania os6b mozna réwniez wskaza¢
w kinematografii. Dotyczy to zaréwno produkcji skierowanych do doro-
stych odbiorcéw, jak i do dzieci. Dlatego tez w roku 2020 duzo uwagi sku-
pily na sobie dwie decyzje platform internetowych - HBO Max i Disney+.
Pierwsza z wymienionych poczatkowo usunela ze swojej bazy produkcje
Przeminelo z wiatrem z powodu rasistowskiego wizerunku postaci czarno-
skorych. Po dwoch tygodniach HBO Max przywrdcilo film, jednakze zostat
on uzupelniony o o$wiadczenie, ktore przybliza kontekst historyczny ujetego
w fabule okresu (Spangler, 2020). Takze platforma Disney+ zdecydowala sie
na podobny krok w przypadku animacji: Zakochany Kundel, Aryskotraci,
Dumbo, Ksigga Dzungli, Piotrus Pan oraz Piesti Potudnia. W dolaczonym
do produkeji komunikacie podano, Ze ,program zawiera negatywne obrazy
i/lub zfe traktowanie ludzi lub kultur”. Ponadto wskazano, ze ujete ,,stereotypy
byly btedne w przeszto$ci, jak i obecnie” (Disney updates..., 2020).

Kwestie dysproporcji w udziale mniejszo$ci (m.in. rasowych, etnicznych
czy narodowo$ciowych) oraz stereotypowy sposdb ukazania ich w kinie po-
twierdzaja liczne wyniki badan, co zaznaczono we wstepie artykutu (Piersanti,
2019; Pressler, 2019; Pancewicz, 2011; Smith, Choueiti, Pieper, 2017). Stad tez
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istotne jest podkreslenie znaczenia zwiekszania reprezentacji takich grup
spolecznych w kinie. W tym kontekscie nalezy wspomnie¢ takze o zjawisku
utozsamiania si¢ z bohaterami filmowymi. Pozwala to odbiorcom na sil-
niejsze przezywanie prezentowanych tresci, przyjecie perspektywy postaci
czy ucieczke z nig w nieznane (Smith, 2011, s. 35). Warto jednak podkresli¢,
ze widz tworzy silniejsza wig¢Z z postacig, jesli jest do niej bardziej podobny
czy to pod wzgledem charakteru, wyboréw zyciowych, czy wygladu (Morin,
1975, s. 139-140). Brak mozliwo$ci identyfikacji jest dostrzegany takze przez
najmlodszych odbiorcéw. Moze to wptywacé na ich samoocene, gdy nie widza
na ekranie oséb takich samych jak oni (Elbaba, 2019).

Réwniez uroczystoséci istotne z perspektywy twdrcdw kina, takie jak
gale wreczenia nagrdd, moga stanowi¢ okazje do poruszania réznych pro-
bleméw spoteczno-politycznych. Jedng z nich jest gala organizowana przez
Amerykanska Akademie Filmowa. Szczegdlny przykiad stanowi wydarzenie
z roku 1973, podczas ktérego Marlon Brando zostal nagrodzony w kategorii

»Najlepszy aktor pierwszoplanowy” za role w filmie Ojciec Chrzestny. Zamiast
niego na scenie pojawita si¢ jednak Sacheen Littlefeather, przedstawicielka
plemienia Apaczéw. W imieniu aktora wyglosila ona przemdwienie sta-
nowigce wyraz sprzeciwu wobec dyskryminacji rdzennych Amerykanow
w Stanach Zjednoczonych (Hendrykowski, 1988, s. 53-54). Poinformowala
réwniez opinie publiczng o starciach, ktore miaty miejsce w Wouded Knee
miedzy mieszkancami rezerwatu a policja (Czajka-Kominiarczuk, 2020,
s. 81-82). Kolejny przyktad nawigzania do waznych kwestii dotyczgcych
spoteczenstwa stanowito przemoéwienie Woody’ego Allena podczas gali
w 2002 roku. W wystapieniu wyrazit on wsparcie dla ofiar ataku terro-
rystycznego na World Trade Center w Nowym Jorku z dnia 11 wrzesénia
2001 roku (Smith, 2019, s. 544).

Warto zaznaczy¢, ze osoby biorace udzial w wydarzeniu manifestowaty
swoje poglady takze w inny sposéb, jak np. poprzez ubranie czy przypiecie
wstazki. Jako przyklad mozna wskaza¢ sytuacje z 1972 roku. Wéwczas
Jane Fonda miala na sobie garnitur, ktéry nosita juz kilkakrotnie - uzna-
fa, ze nie bedzie kupowaé nowych kreacji, gdy w Wietnamie trwa wojna
(Czajka-Kominiarczuk, 2020, s. 77). Natomiast w 1991 roku cze$¢ aktoréow
przypieto do stroju czerwong wstazke. Akcja miala na celu uswiadamianie
i motywowanie do dzialania spoteczefistwa w sprawie problemu AIDS i HIV
(Czajka-Kominiarczuk, 2020, s. 78-80).

Nalezy takze wspomnie¢ o problemie zwigzanym z reprezentacjg mniej-
szosci: plciowych, etnicznych czy rasowych w samym $rodowisku filmowym.

Ostatniej z wymienionych mniejszosci poswiecono wiele uwagi w roku 2015
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2016. Wowczas ze wzgledu na nominacje oscarowe w kategoriach aktorskich
niemal wytacznie 0séb o ,,bialym” kolorze skdry wielu artystéw w ramach
protestu odmoéwito udziatu w ceremonii. Wéréd nich mozna wskaza¢ takie

osoby, jak Spike Lee czy Will Smith. Takze odbiorcy kina wyrazili swoj

sprzeciw w mediach spoteczno$ciowych. Publikujgc posty w serwisie Twitter,
dodawali do tekstu oznaczenie #OscarsSoWhite (Ryan, 2016). Natomiast
waznym wydarzeniem byla wspomniana juz 92. gala wreczenia nagrody,
podczas ktérej ,najlepszym filmem” zostal koreanski Parasite. Po raz pierw-
szy w historii Akademia wyréznita produkcje nieanglojezyczna w gtéwnej

kategorii konkursu. Sama instytucja podkresla, ze byl to moment szczegdlny.
Uznala réwniez, Ze stanowit on skutek dzialan podjetych na rzecz zwigkszenia

reprezentacji mniejszoéci (Academy Aperture...). To jednak tylko poczatek
zmian poczynionych przez Akademie. Swiadczy¢ o tym moze publikacja

nowego regulaminu we wrzesniu 2020 roku, w ktérym ujeto zasady doty-
czgce nominacji w kategorii ,,Najlepszy film”. Zaprezentowano tam cztery
standardy, ktére musza spetni¢ twdrcy filmowi. Dotycza one przeciwdzia-
tania dyskryminacji (na tle rasowym, etnicznym, ptciowym, orientacji

seksualnej czy niepelnosprawnoéci) na réznych etapach produkeji. W tym

celu nalezy spetni¢ minimum dwa z wymienionych standardéw. Dotycza

one takich obszaréw, jak: podejmowana tematyka i zatrudnianie obsady,
zespoly filmowe (przydzielanie stanowisk kreatywnych oraz kierowniczych

w poszczegdlnych dziatach), tworzenie mozliwoséci i dostepu do srodowiska

filmowego oraz komunikacja z widownia (Academy Establishes..., 2020).
Warto zaznaczy¢, ze decyzje instytucji spotkaly si¢ nie tylko z pozytyw-
nym, ale tez negatywnym odbiorem ze strony spoleczenstwa. Dlatego pod

informacja na temat podjetych zmian, opublikowana na profilu Akademii

na Instagramie, pojawilo si¢ rowniez wiele krytycznych komentarzy. Od-
nosily si¢ one do tego, by m.in. nagradza¢ wylacznie talent artystéw, a nie

skupiac si¢ na ich kolorze skory czy plci. Nowy regulamin Akademii zacznie

obowiazywa¢ od 2025 roku (The Academy, 2020).

W ramach badania przeprowadzono ilo§ciows i jako$ciowa analize
zawartosci przekazow filmowych. Material badawczy stanowity produkcje
wyrdznione Nagroda Amerykanskiej Akademii Filmowej w kategorii ,,Naj-
lepszy film”. Jak juz wspomniano we wstepie niniejszego artykulu, na po-

trzeby badania przyjeto perspektywe amerykaniska i tym samym skupiono
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sie na postaciach pochodzgcych z innych panstw niz Stany Zjednoczone.
Analizie zostato poddanych 90 produkgji filmowych. Ze wzgledu na brak
mozliwosci dotarcia, w ramach legalnie dostepnych Zrédet do trzech tytulow,
nie uwzgledniono takich produkgji, jak: Cimarron (1930/31), Kawalkada
(1932/33) oraz Gubernator (1949)!.

Na potrzeby niniejszego badania opracowano klucz kategoryzacyjny,
ktéry zawieral trzy czesci. Pierwsza z nich dotyczyla ogdlnych informacji
na temat produkgji, takich jak nazwisko i narodowos¢ rezysera, gatunek,
czas i miejsce akeji czy pochodzenie bohaterdw. Jesli w produkcji pojawita
si¢ jakakolwiek posta¢ o innej narodowosci niz amerykanska, wowczas
w analizie uwzgledniano kolejne, bardziej szczegotowe kategorie. Druga czes¢
narzedzia badawczego obejmowata dane na temat postaci pierwszoplanowej
i przeciwnika gtéwnego bohatera, okreslnego jako tzw. czarny charakter,
trzecia za$ odnosita si¢ bezposrednio do jednego, wybranego bohatera o innej
narodowosci niz amerykanska. W tej czesci ujeto takie kategorie dotyczace
postaci, jak: jej narodowo$¢, znaczenie (rola pierwszoplanowa, drugopla-
nowa, epizodyczna), charakter (tragiczny, komiczny, tragikomiczny), wiek,
zawdd, otoczenie (miejsce przebywania przez wiekszos¢ czasu akeji) oraz
usytuowanie rodzinne. Dobdr postaci zostal podyktowany jej znaczeniem
dla fabuty, tym, jak dtugo mozna bylo zobaczy¢ ja na ekranie, mozliwoscia

okreslenia jej imienia albo nazwiska.

W 81% (73 filméw) produkcji w fabule ujeto postaci o innej narodowo-
$ci niz amerykanska (wykres 1). Najliczniejsza grupe wsérdd nich stanowili
obywatele Wielkiej Brytanii — ok. 23% (na wykresie 1 okreséleni jako postaci
narodowosci brytyjskiej). W badaniu odnotowano réwniez ok. 15% Wlochow
(11 postaci), ok. 9% Francuzéw (7), ok. 8% Niemcow (6), ok. 4% Irlandczy-
kéw (3). Dwukrotnie pojawili sie bohaterowie pochodzacy z Wietnamu, Wegier,
Rosji, Meksyku, Korei, Iraku, Indii, Danii, Chin oraz Austrii. Natomiast
obywatele takich panstw, jak Cesarstwo Rzymskie, Portugalia, Portoryko,
Kuba, Kanada, Iran, Izrael oraz Czechostowacja, zostali odnotowani raz.
W jednej z produkeji (Nomadland) nie byto mozliwe doktadne okreélenie

narodowo$ci postaci. W niniejszym badaniu zdecydowano si¢ na uzycie

1 Daty wskazane w nawiasach zostaly podane zgodnie z publikowanymi przez
Amerykanskg Akademie¢ Filmowg na oficjalnej stronie internetowej, http://
awardsdatabase.oscars.org/ (19.04.2021).
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wspolczesnych nazw panstw, z ktérych pochodzili analizowani bohaterowie,
np. ,Niemcy” zamiast ,,III Rzeszy”. Jednakze gdy wspomniane panstwo
obecnie nie istnieje, zastosowano taka nazwe, jaka zaprezentowano w filmie,
tj. »Czechoslowacja” oraz ,,Cesarstwo Rzymskie”. Szczegdlny przypadek sta-
nowig obywatele Wielkiej Brytanii, poniewaz w analizowanych produkcjach
bohaterowie okreslaja si¢ jako ,,Brytyjczycy”, ,Szkoci”, ,Anglicy”, ,Walij-
czycy”. Jest to zalezne od okresu historycznego wydarzen rozgrywajacych
sie w fabule. Tym samym mozna wskaza¢ jedenascioro Anglikéw, czworo
Brytyjczykow, jednego Walijczyka i jednego Szkota. To rozréznienie jest
podkreslane w nastepujacych produkcjach: Rydwany Ognia, Zielona dolina
oraz Braveheart - waleczne serce. Szczegdlnie istotne jest to w kontekscie
ostatniego z wymienionych filméw. Watek ten szerzej zostanie omdéwiony

w dalszej czesci niniejszego artykutu.

Wykres 1. Narodowos¢ postaci (innej niz amerykariska).
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Zrédlo: opracowanie wlasne

Sposrod bohateréw o innej narodowosci niz amerykanska ponad potowa,
tj. ok. 53%, to postaci pierwszoplanowe (39), ok. 22% - drugoplanowe (16),
ok. 25% - epizodyczne (18). Bohater — nie-Amerykanin - po raz pierwszy
pojawia sie w produkeji Skrzydta, nagrodzonej podczas pierwszej ceremo-

nii wreczenia nagrody za lata 1927/28. Natomiast dwa lata p6zniej zostala
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nagrodzona produkcja, w ktdrej posta¢ o innej narodowosci niz amerykan-
ska wciela si¢ w role pierwszoplanowa. Byt to film Na zachodzie bez zmian.
W obu przypadkach zaprezentowano wydarzenia rozgrywajace sie podczas

I wojny $wiatowej. W Skrzydtach ujeto je z perspektywy amerykanskiej, na-
tomiast w Na zachodzie bez zmian - z perspektywy niemieckiej. W badanych

produkcjach odnotowano takze, ze ok. 73% analizowanych postaci to osoby
pozytywne (53), ok. 15% — negatywne (11), ok. 7% — obojetne (5), a ok. 5% —
w ewolucji od negatywnego do pozytywnego (4). Natomiast w przypadku

charakteru przypisanego bohaterom wykazano, ze 6 0sob ujeto jako komiczne,
45 - tragiczne, 17 - obojetne, 5 — tragikomiczne.

W analizie uwzgledniono takze zawdd wykonywany przez postaci o innej
narodowosci niz amerykanska. Wéréd najczesciej wystepujacych profesji
mozna wskazaé: Zolnierz/wojownik (10), gangster/kryminalista (9) oraz
artysta (7). Czterokrotnie odnotowano rycerza/wtadce, sprzedawce oraz
bezrobotnego/osobe niezamoznag. Trzy razy jako profesje bohatera wska-
zano nauczyciela lub sportowca, a dwa — naukowca, pracownika restauracji,
plantatora, prawnika oraz szlachcica/wlasciciela ziemskiego. Jednokrotnie
zakodowano takie zawody, jak: dziennikarz, kierowca/szofer, pani domu,
krawiec, policjant, pracownik obstugi klienta, robotnik, przedsiebiorca,
gornik, niewolnik/stuzacy. W o$miu przypadkach nie bylo mozliwe okresle-
nie profesji bohatera. Nalezy nadmieni¢, ze w analizowanych produkcjach
zostaly ujete postaci o innej narodowo$ci niz amerykanska, ktére mozna
okresli¢ jako imigrantéw. Odnotowano 31 takich przypadkéw, co stanowi
ok. 42% bohateréw. Jednakze tylko 4 z nich to osoby zaprezentowane jako
negatywne.

Warto podkredli¢, ze w analizowanych produkcjach problemy, ktére
dotykajg réznic narodowosciowych, wielokrotnie tgczg si¢ z konfliktami
na tle rasowym. Do takich produkcji nalezg m.in. Gandhi, West Side Story
oraz Miasto gniewu. Na potrzeby niniejszego artykulu przy omawianiu

tych filméw wigksza uwaga zostanie zwrdcona na kwestie narodowo$ciowe.
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W analizowanych produkcjach uchwycono problem konfliktéw na tle
narodowo$ciowym. Szczegdlny przyktad stanowia te filmy, ktére dotykaja
kwestii walki o niepodleglos¢. Dotyczy to takich przykladow, jak np. Gandhi
(1982) i Braveheart — waleczne serce (1995). Wybrane do opisu produkcje
zostaly zestawione ze sobg na zasadzie kontrastu ze wzgledu na podjete
przez bohateréw dziatania — zbrojne lub pokojowe.

Pierwszy z wymienionych filméw, tj. Gandhi, przedstawia proces odzyskania
niepodlegtoéci przez Indie wyzwalajace sie spod panowania Imperium Bry-
tyjskiego. Na czele tych dzialan staje tytulowy bohater, ktéry sam doswiadcza
skutkéw segregacji na tle narodowosciowym. W pierwszych scenach filmu
Gandhi podrézuje pociagiem po Afryce Potudniowej w przedziale pierwszej
klasy. W trakcie kontroli okazuje bilet, jednak konduktor nakazuje bohaterowi
zmieni¢ miejsce, poniewaz nie jest Brytyjczykiem o ,,biatym” kolorze skory.
Gandhi odmawia, w wyniku czego zostaje wyrzucony z pociggu na najbliz-
szej stacji kolejowej. W pdzniejszych scenach dowiaduje si¢ wiecej o sytuacji
Hinduséw w tym miejscu. Kazdy z nich, bez wzgledu na status majatkowy,
m.in. musi posiada¢ specjalng przepustke, nie moze przemieszczac sig
po chodniku w przestrzeni publicznej, a docelowym miejscem pracy dla osob
tej narodowosci sa kopalnie. Te do$wiadczenia sprawiajg, ze Gandhi chce
doprowadzi¢ do zmian, w efekcie ktérych Indie odzyskalyby niepodlegtosé.
Co wazne, dazy do tego w sposob pokojowy. Sam okresla siebie duchowym
przywodca walczacych. Jego dzialania spotykaja sie zaréwno z poparciem,
jak i sprzeciwem. Dlatego tez wielokrotnie zostaje aresztowany, a ostatecznie
ginie w zamachu zastrzelony przez przeciwnika zmian.

W fabule drugiej z wymienionych produkgji, tj. Braveheart - waleczne serce,
réwniez zostal zaprezentowany konflikt na tle narodowo$ciowym. Stronami
w tym konflikcie sa Anglicy i Szkoci. Na czele pierwszej z wymienionych
narodowosci stoi krol Edward Diugonogi, ktéry pragnie przeja¢ panowanie
nad Szkocja, a jego dzialania s szczegdlnie brutalne. Sam w jednej z wypo-
wiedzi wskazuje, ze ,,problemem Szkocji jest to, ze za duzo tam Szkotow”.
Dazy takze do pokonania przeciwnikéw poprzez probe ich ,wynarodowienia”.
Jednym ze sposobéw dokonania tego jest przywrocenie prawa pierwszej nocy.
Przywddca drugiej strony konfliktu — Szkocji zostaje William Wallace, ktory
doznat okrucienstwa ze strony Anglikéw zaréwno w dziecinstwie — wow-
czas zgineli jego ojciec i brat, jak i w dorostym zyciu - z rak przeciwnikow

zostaje zamordowana zona bohatera. Ostatnie z wymienionych wydarzen
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stanowi bezposrednig przyczyne zbrojnego wystapienia postaci przeciwko
nieprzyjacielowi. Razem z ludem Szkocji staje do walki o wolnos¢, ktéra

stanowi najwazniejsza warto$¢ dla gtéwnego bohatera produkc;ji.

Kolejng kwestia, nad ktdra nalezaloby sie pochyli¢, jest obraz imigrantéw
w Stanach Zjednoczonych i stosunek Amerykanéw do nich. Na potrzeby
niniejszego artykulu zostang oméwione wybrane produkcje, w ktérych
watek ten stanowi istotng cze$¢ fabuly, tj. West Side Story (1961), Ojciec
Chrzestny — cze$ci 1111 (1972 i 1974) oraz Miasto gniewu (2005). Dodatkowo
zostanie zaprezentowany kontrastujacy z wymienionymi wczeéniej przy-
ktadami Amerykanin w Paryzu (1951), ukazujacy zycie obywatela Stanéw
Zjednoczonych w stolicy Franciji.

Pierwsza z produkciji, tj. West Side Story, przedstawia losy bohateréw
dramatu Romeo i Julia przeniesione w realia lat 50. XX wieku w Stanach
Zjednoczonych. W zaprezentowanej historii trudnosci, ktére towarzysza
gléownym bohaterom (Amerykaninowi Tony’emu i Portorykance Marii),
nie wigzg sie wylacznie z nienawicig ich rodzin wzgledem siebie. Problem
przybiera forme konfliktu na tle narodowosciowym. Portorykanczycy
przyjechali do Standéw Zjednoczonych w poszukiwaniu tzw. American dre-
am, tj. mozliwo$ci rozwoju, zdobycia lepiej ptatnej pracy - lepszego zycia.
Zastana rzeczywisto$¢ jednak rézni si¢ od ich oczekiwan. Portorykanczycy
sg traktowani jak obywatele drugiej kategorii w stosunku do Amerykanéw
o ,bialym” kolorze skdry. Mozna stwierdzi¢, Ze s3 ofiarami obowiazujacej
segregacji. Portorykanczycy nie moga podejmowac si¢ wielu zawodow, a wy-
konujac te sama prace co Amerykanie, otrzymuja nizsze wynagrodzenie
tylko z powodu swojego pochodzenia. Imigranci maja takze utrudniony
dostep do wielu miejsc w przestrzeni publicznej, jak np. sal gimnastycznych
czy kawiarni.

Drugi przyktad stanowig dwie czesci Ojca Chrzestnego nagrodzone kolejno
w roku 1972 i 1974. Fabula filméw przedstawia histori¢ rodziny Corleone,
na ktdrej czele stoi Don Vito (,Gtowa Rodziny”). Jako mtody chfopiec musiat
on opusci¢ rodzinng Sycylie, uciekajac przed zemstg tamtejszej mafii. Przybyt
do Standéw Zjednoczonych i tam probowal ulozy¢ zycie sobie i, w pdzniejszych
latach, takze swojej rodziny. W Ameryce zostal wiaczony do przestepczego

$wiata, w ktérym obowigzujacymi zasadami sg ,,przystuga za przystuge”
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oraz ,propozycja nie do odrzucenia”. Najwazniejszg wartoscia jest jednak
lojalno$¢, ktora wymagana jest od wszystkich czlonkéw mafii. PéZniej sam
Vito staje na czele najpotezniejszej z nowojorskich rodzin z przestepczego
$wiata. W produkeji mozna wskaza¢ obraz Wlocha jako bezwzglednego
przestepcy, ktory dba o swoje interesy i poszerza swoje wplywy w $wiecie
polityki, handlu i hazardu. Jest gotowy zabi¢ kazdego, kto si¢ sprzeciwi mafii.
Warto jednak podkresli¢, ze przedstawiona historia zostata ujeta wlasnie
z perspektywy Wlochéw. Dlatego tez mozna wskazaé pozytywne cechy,
ktore zostaly przypisane bohaterom. Sg to m.in. wspomniana juz lojalnos¢,
dbanie o silne wigzi rodzinne, uprzejmo$¢ wobec przyjaciél czy nieodma-
wianie pomocy tym, ktorzy jej potrzebuja bez wzgledu na stan majatkowy
czy sytuacje rodzinna.

Ostatnia z wymienionych produkcji, tj. Miasto gniewu, powstata po wy-
darzeniach z 11 wrzeénia 2001 r. - po ataku terrorystycznym na World Trade
Center w Nowym Jorku. To wydarzenie zapoczatkowalo konflikt zbrojny
miedzy Stanami Zjednoczonymi a Irakiem. Dlatego tez w filmie, ktérego
fabuta dotyka kwestii narodowos$ciowo-rasowych, nawigzano do tych wy-
darzen. Tworcy zwrdcili uwage na problemy, ktére dotykaja 0séb o innym
kolorze skory niz ,,biala” oraz o innej narodowosci niz amerykanska. Spo-
tykaja si¢ one z uprzedzeniami, ktére w efekcie prowadza do przemocy. Jako
przyktad mozna wskaza¢ scene, w ktdrej z niesprawiedliwym traktowaniem
spotyka si¢ rodzina Irakijczykdéw — ojciec z corka, przy tym jest istotne,
ze oboje posiadajg obywatelstwo amerykanskie. Udajg sie oni do sklepu,
w ktorym cheg kupi¢ bron. Ze strony sprzedawcy spadaja na nich jednak
obelgi i oskarzenia. Uwaza on ich za ,obcych”, odwotuje sie do ,,dzihadu”,
a Irakijczyka nazywa ,,Osamg” nawigzujac do Osamy bin Ladena. Sprzedawca
wypowiada réwniez zdanie, w ktérym stwierdza, ze przez takich ludzi jak
ta rodzina Amerykanie boja si¢ lata¢ okreslonym typem samolotéw. W poz-
niejszych scenach dochodzi do wltamania do sklepu prowadzonego przez
rodzing Irakijczykow. Oprocz zniszczenia asortymentu i wyposazenia sklepu,
wlamywacze zostawiajg takze napisy na $cianach, okreslajac rodzine jako

»Araboéw”, co tym bardziej wskazuje na wykluczanie ich ze spoteczenstwa
amerykanskiego. Obok Irakijczykéw w fabule przedstawiono takze losy
bohateréw pochodzacych z Chin, Kambodzy i Meksyku, ktérzy takze do-
$wiadczajg przemocy stownej oraz fizycznej. Szczegdlny przyktad stanowito
zaprezentowane zjawisko handlu ludZzmi.

Z takim przedstawieniem osoby migranta kontrastuje gtéwna postac fil-
mu Amerykanin w Paryzu. Amerykanin Jerry zostaje po II wojnie $wiatowe;j

w stolicy Francji, aby rozwija¢ si¢ jako malarz. Mimo iz nie jest osobg zamozng,
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to potrafi sie odnalez¢ w ,,perle wszystkich miast”, jak sam okreéla Paryz.
Bohater wspomina, ze zna wszystkich woko6! swojego miejsca zamieszkania,
w tym wielu z nich to jego przyjaciele. Poprzez swéj uprzejmy i pogodny
sposéb bycia Jerry zyskuje przychylnos¢ lokalnej spotecznosci. Szczegélnie
uwielbiaja go mieszkajace w okolicy dzieci, ktdre czestuje amerykanska
guma do zucia, uczy angielskiego czy po prostu spedza z nimi czas, tanczac
i $piewajac. Jednym ze szczegdlnych przyktadéw zyczliwosci, z ktéra spotyka
sie Amerykanin, jest uzyskanie pomocy finansowej od nowopoznanego
piosenkarza o imieniu Henri. Mezczyzna rowniez szybko staje si¢ kolejnym
przyjacielem gléwnego bohatera. Jedna z nielicznych nieuprzejmosci, ktorych
Jerry doznaje w stolicy Francji, jest krytyka jego prac przez mtodg Amerykan-
ke. Natomiast z drugiej strony warto zaznaczy¢, ze inna kobieta - zamozna

Francuzka zauwaza talent malarza i chce mu poméc w rozwijaniu kariery.

W analizowanych produkcjach odnotowano przyklady stereotypow
na tle narodowo$ciowym. Wérdd nich znajduja si¢ zaréwno te negatywne,
jak i pozytywne. Stereotypy wystepujg zaréwno w wypowiedziach bohate-
réw, jak i w sposobie ukazywania postaci. W niniejszym artykule zostana
zaprezentowane wybrane przyktady.

Wérdd negatywnych generalizacji, ktére odnotowano w analizowanych
filmach, mozna wskaza¢ wizerunek kryminalisty-gangstera. Taki obraz zostat
przypisany np. postaciom narodowosci wloskiej lub irlandzkiej. Szczegdlnym
przyktadem sa wspomniane wczesniej obie czesci Ojca Chrzestnego. Skfonnosé
do przestepstwa, w tym przypadku kradziezy, ukazano takze w produkeji
Green Book. Gtéwny bohater — Tony zostaje zatrudniony jako szofer znanego
pianisty na czas jego trasy koncertowej. Podczas jednego z postojow kradnie
ze stoiska kamien — mineral, co zauwaza cztonek tria, ktérego liderem jest
pracodawca Wtocha. Inny przykiad stereotypu na tle narodowo$ciowym
stanowi postac intruza oraz obcego. W taki sposob zostali przedstawieni
Portorykanczycy (West Side Story) oraz Meksykanie (Nocny kowboj). Obie
narodowosci ukazano w analizowanych produkcjach jako imigrantéw
w Stanach Zjednoczonych. Kolejny stereotyp stanowi utozsamianie Rosjan
z piciem alkoholu. Taka sytuacja ma miejsce np. w filmie Patton, w ktérym
general Zwiazku Radzieckiego proponuje tytutowemu bohaterowi — gene-

ratowi amerykanskiemu uczczenie zwyciestwa w wojnie szklanka wodki.
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W analizowanych filmach mozna réwniez wskazaé obywateli Wietnamu
jako osoby szczegélnie okrutne, znecajace si¢ nad jenicami. Taka sytuacja
ma miejsce w Lowcy jeleni, kiedy to wzietych do niewoli Zolnierzy zmuszono
do gry w rosyjska ruletke.

W analizowanych produkcjach mozna réwniez wskazaé pozytywne ste-
reotypy narodowoséciowe. Nalezy jednak podkresli¢, ze jest ich zdecydowanie
mniej niz generalizacji negatywnych. Jeden z pozytywnych przyktadéw dotyczy
Francuzéw zaprezentowanych w Amerykaninie w Paryzu. Mieszkancéw Paryza
ukazano jako osoby Zyczliwe i pomocne nawet wobec nowopoznanych osdb.
Kolejny przyklad stanowia wspomniani wcze$niej Wiosi. Mimo faczenia ich
obrazu z gangsterami czy drobnymi ztodziejami, w wymienionych produk-
cjach postaci tej narodowosci ukazano jednocze$nie jako lojalne i dbajace
o swoich bliskich. Nalezatoby takze wspomnie¢ o sposobie przedstawienia
Szkotéw, dla ktorych najwazniejszymi warto$ciami sg ojczyzna i wolnos¢.

Taka sytuacja ma miejsce w filmie Braveheart - waleczne serce.

W 93-letniej historii przyznawania Nagrody Amerykanskiej Akademii
Filmowej problemy spoleczno-polityczne odgrywaly wielokrotnie wazna role.
Dotyczyto to zaréwno przemdwien wyglaszanych przez osoby prowadzace,
bedgce niejednokrotnie znanymi i waznymi postaciami filmu i kultury
amerykanskiej, jak i nagrodzonych artystow czy protestow majacych miejsce
podczas niektdérych ceremonii, ale takze kwestii poruszanych w wyrdznio-
nych produkejach. Jedna z nich jest problem dotyczacy narodowosci. Warto
zauwazy¢, ze filmy, w ktorych wystepuja bohaterowie o innej narodowosci
niz amerykanska czy nawet cala fabuta rozgrywa si¢ poza Stanami Zjedno-
czonymi, zostaly zauwazone przez Akademie juz podczas pierwszych edycji
konkursu (m.in. Skrzydta, Na zachodzie bez zmian). Stad tez w 81% ujetych
w badaniu produkeji pojawily sie postaci o innej narodowosci niz amerykan-
ska, z czego ponad polowa (53%) wystapita w roli pierwszoplanowej. Nalezy
zaznaczy¢, ze odnotowano w analizie przyklady, w ktérych takze kwestie
narodowos$ciowe odegraly istotng w fabule role. Szczegélnie jest to widoczne
w Braveheart - Walecznym Sercu czy Gandhim, ktorych bohaterowie walczyli
o odzyskanie niepodleglosci przez swoje kraje. Takze konflikty na tym tle
sg widoczne w produkejach poruszajacych problemy zwigzane ze zjawiskiem

migracji, np.: West Side Story czy Miasto gniewu.
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Na potrzeby badania sformutowane zostaly dwie hipotezy badawcze.
Pierwsza z nich, ktéra brzmiala: w analizowanych produkcjach stereotypy
negatywne dotyczace mniejszo$ci narodowych wystepuja czeéciej niz ste-
reotypy pozytywne — potwierdzila si¢. Po przeprowadzeniu badania mozna
wskazaé, ze takie postaci wielokrotnie zostaly ujete w sposéb stereotypowy.
Sa to zaréwno stereotypy pozytywne, jak i negatywne. Jednakze tych drugich
mozna wskaza¢ zdecydowanie wiecej. Wérdd nich znalazty sie ,Wtoch-prze-
stepca’, ,Irlandczyk-przestepca”, ,,Meksykanin-obcy/intruz”, ,Portorykan-
czyk-obey/intruz” czy ,,Rosjanin-lubigcy pi¢ mocny alkohol”. Mozna takze
przywota¢ przyktlady, kiedy to bohaterowie postrzegali przedstawicieli innej
narodowo$ci w sposob stereotypowy — np. ,,Irakijczyk-terrorysta”. Jednakze
w analizowanych produkcjach znalazly sie takze stereotypy pozytywne - np.:

»Wloch-troszczacy si¢ o bliskich/lojalny”, ,,Francuz-zyczliwy/pomocny”.

Warto zauwazy¢, ze wystepowanie i powielanie generalizacji w analizo-
wanych produkcjach miato swoje odbicie w sposobie traktowania bohateréw
o innej narodowo$ci niz amerykanska przez postaci bedace obywatelami
Stanéw Zjednoczonych. Szczegoélny przypadek stanowig te stereotypy, ktorych
charakter byl negatywny. Mogly sie one wigza¢ z niech¢cig okazywang przez
Amerykanéw, a w niektérych przypadkach prowadzily nawet do segregacji
na tle narodowos$ciowym, przejawiajacej siec w m.in. zakazie korzystania
z niektérych miejsc publicznych czy podejmowania si¢ pracy w wybranych
zawodach (np. West Side Story). Co wazne, w zaleznoéci od prowadzonej
narracji w produkcjach ukazywanie takich generalizacji moze z jednej
strony utrwala¢ negatywny obraz innych narodowos$ci w oczach odbiorcow
lub tez - prezentujgc problemy, z ktérymi na co dzien musialy badz nadal
muszg sie mierzy¢ — przelamywac funkcjonujace w spoleczenstwie stereotypy
i zmienia¢ wizerunek tych mniejszosci.

Natomiast hipoteza druga dotyczyta prezentacji zjawiska migracji w ana-
lizowanych produkcjach w sposéb negatywny oraz traktowania samych
migrantéw przez spotecznos¢ jako ,,obcych”. Potwierdzila si¢ ona jednak
tylko cze$ciowo. Sposob ukazania migrantdéw zalezy od ich narodowosci
i profesji. Z jednej strony zaprezentowano takie osoby jako ,,obcych”, ktérzy

»hie pasujg” do spoleczenstwa. S traktowani niechetnie, z wrogoscia lub tez
w skrajnym przypadku jako osoby ,,drugiej kategorii”. Dlatego tez w filmach
uwzgledniajacych to zjawisko zaprezentowano problem przemocy lub segregacji
na tle narodowo$ciowym. Przykfady takich dziatan mozna wskaza¢ w West
Side Story czy Miescie gniewu. Ujety zostal takze obraz migranta-przestepcy
np. w obu czeséciach filmu Ojciec Chrzestny. Takie prezentowanie wizerun-

ku, w tym przypadku Wtochéw, moze utrwala¢ u odbiorcédw skojarzenia
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tej narodowosci z mafig sycylijskg, a wiec wzmacnia¢ niecheé lub budowac
u nich poczucie zagrozenia. Nalezy zaznaczy¢, ze wymienione przyklady
dotycza 0sob, ktére przybyty do Stanéw Zjednoczonych. Odwrotna sytuacja
ma miejsce w przypadku Amerykanina w Paryzu. Tutaj tytutowy bohater
doznaje zaréwno zyczliwosci czy pomocy ze strony lokalnej spolecznodci, jak
i tworzy przyjaznie i znajduje milo$¢. Dlatego tez mozna wskazaé przyktad
pozytywnego ukazywania zjawiska migracji. Omawiane zjawisko bylo i jest
nadal istotne. Wraz z nastepujacymi kryzysami migracyjnymi przywoluje
sie rozne kwestie z nim zwigzane w przestrzeni publicznej. Z jednej strony
mozna wskaza¢ przyklady zyczliwosci i pomocy, z drugiej méwi si¢ o niecheci,
a nawet wrogosci wobec przybyszow. Kino, nawet jesli prezentuje fikcyjne
historie, czesto nawiazuje do prawdziwych wydarzen. Moga by¢ nimi wlaénie
reakcje spofeczne na innych.

Podsumowujac, nalezy stwierdzi¢, ze watki dotyczace kwestii narodowosci,
w tym réwniez losy przedstawicieli mniejszo$ci, uyyjmowano w fabutach pro-
dukeji amerykanskich od poczatku ustanowienia Nagrody Amerykanskiej
Akademii Filmowej. Takie problemy poruszano réwniez podczas ceremonii
wreczenia wyréznienia. Szczegdlny przyklad, uznany nawet przez sama
instytucje jako moment przetomowy, stanowi nagrodzenie koreanskiego
Parasite w kategorii ,Najlepszy film”. Jednakze zmiany, ktére zostaly zapo-
wiedziane przez Akademie w nowym regulaminie, pozwalajg stwierdzi¢,
ze watki te, obok podejmujacych problemy innych mniejszosci (np. rasowych

czy plciowych), pojawia si¢ jeszcze w amerykanskiej kinematografii.
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Media Image of a Sportswoman During and After Her
Career: The Example of Justyna Kowalczyk-Tekieli

STRESZCZENIE

Celem niniejszego artykutu jest ukazanie medialnego obrazu sportsmenki na podstawie prze-
kazéw medialnych publikowanych na internetowych portalach informacyjnych, a dotyczacych
Justyny Kowalczyk-Tekieli. Problemem badawczym podjetym w przeprowadzonym badaniu
byt medialny wizerunek sportsmenki, z uwzglednieniem podziatu na dwa okresy: w trakcie
kariery i po jej zakorczeniu. Materiatami wykorzystanymi w trakcie analizy byty jednostki
wypowiedzi medialnej dotyczace Justyny Kowalczyk-Tekieli zamieszone na trzech portalach
internetowych: Sport.pl, Interia.pl oraz Onet.pl. Analiza byta podzielona na dwie czesci — okres
kariery i okres po jej zakoriczeniu. W procesie konstruowania badania postawiono trzy hipotezy
badawcze. Dotyczyty one gtéwnie réznic w kontekstach (obszarach zycia), w jakich przedsta-
wiana byta bohaterka przekazéw w trakcie i po zakoriczeniu kariery. Wyniki przeprowadzonej
analizy pozwolity poréwnac¢ medialny wizerunek sportowca na réznych etapach jego kariery.

SLOWA KLUCZOWE: WIZERUNEK MEDIALNY,
SPORTSMENKA, WIZERUNEK, SPORT, MEDIA

ABSTRACT
This paper aims to present media image of a sportswoman on the example of Justyna
Kowalczyk-Tekieli, basing on media articles published about her on online news portals.
The research problem focuses on the image of the sportswoman in the media, as divided
into two periods: during and after the end of her career. The materials used in the analysis
included media statements about Justyna Kowalczyk-Tekieli published on three news portals:
Dumalewska, A.(2022), Sport pl, Interia.pl, and Onet.pl. The analysis was divided into two parts: the career period and
Medialny wizerunek sportsmenki the post-career period. While preparing the research project, the author posed three research
wirakcle I pozakonczeniu kariery  hypotheses which mainly concerned the differences in contexts (areas of life) in which the
na przykfadzie sportswoman was presented in the media during and after her career. The results of the analysis

Justyny Kowalczyk-Tekieli made it possible to compare the media image of the athlete at different stages of her career.
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Medialny wizerunek sportsmenki w trakcie i po zakofczeniu kariery na przyktadzie Justyny Kowalczyk-Tekieli

czestniczgc w interakcjach miedzyludzkich, wyrabiamy sobie zda-

nie na temat wigkszos$ci 0séb, z ktérymi mamy blizszy lub dalszy

kontakt. W zalezno$ci od tego, jak zazyla jest dana relacja, z jakim
natezeniem i jaka czestotliwo$cia kontaktujemy sie z danym czlowiekiem,
obraz drugiej osoby w naszych oczach moze by¢ mniej lub bardziej dokfadny.
Na postrzeganie os6b znanych wptywa wiele czynnikéw: publikacje medialne
na ich temat, ich aktywnos$¢ w mediach spofeczno$ciowych oraz udostepniane
przez nich treséci czy zdanie 0s6b postronnych (z uwagi na duzg rozpozna-
walnos$¢ mozemy ustysze¢ co$ na temat konkretnych oséb np. od znajomych).
Medialny wizerunek opiera si¢ na elementach w ré6znym stopniu zaleznych
od danej postaci. Zestaw tych elementéw okresla si¢ mianem tozsamosci
podmiotu, ktéra umozliwia dostrzezenie odrebnosci danej jednostki, jak
réwniez jej przynaleznosci do grupy (Czopek i in., 2016, s. 84).

W niniejszym artykule skupiono si¢ na ukazaniu medialnego obrazu
sportowca w trakcie oraz po zakonczeniu kariery sportowej na podstawie
przekazéw medialnych publikowanych na internetowych portalach informa-
cyjnych, a dotyczacych Justyny Kowalczyk!. Celem badania bylo ustalenie,
czy medialny wizerunek sportowca rézni si¢ w zaleznoéci od tego, czy zakon-
czyl on swojg kariere sportows, czy jest nadal aktywny. W istocie zbadana
zostata nie tylko obecno$¢ w medialnym przekazie elementéw wizerunku
zwigzanych ze sportem, ale takze tych pozasportowych (np. dotyczacych

zycia prywatnego).

Wedlug Walerego Pisarka (2014, s. 14) definicja, ktéra najlepiej oddaje
znaczenie oraz zakres pojecia ,wizerunek” w naukach o mediach i komu-
nikacji spofecznej, jest wyjasnienie umieszczone w Innym stowniku jezyka
polskiego pod redakcja Mirostawa Banki. Podaje on, iz wizerunek nalezy
rozumie¢ dwojako: po pierwsze, jest to ,wizerunek jakiej$ osoby, rzadziej
jakiego$ zwierzecia, to ich podobizna na wizerunku, fotografii, hafcie itp.”

a po drugie, ,wizerunek czegos to wyobrazenie, jakie mamy o tym lub jakie

1 W dalszej czesci artykutu uzywano wylacznie panienskiego nazwiska
spotsmenki z uwagi na to, ze badanie zostalo przeprowadzone, zanim
Justyna Kowalczyk-Tekieli wyszla za mgz i w materiatach poddanych analizie
wystepowata jako Justyna Kowalczyk.
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przekazujemy innym, np. w ksiazce lub filmie” (Baniko, 2000, za: Pisarek,
2014, s. 13-14).

Gackowski i Laczynski (2021, s. 81) wyr6znili cztery wymiary, ktérych
dotyczy pojecie wizerunku: 1) psychologiczny (zwiazany z procesem kre-
owania wizerunku i jego obecnos¢ w umysle odbiorcy); 2) socjologiczny
(»wskazuje na grupows i instytucjonalng przynalezno$¢ oséb, w umystach
ktorych istnieje wizerunek jakiego$ podmiotu, typologie tych grup i instytucji,
a takze rodzaje interakcji miedzy tymi grupami, instytucjamii osobami”);
3) marketingowy (okreéla ,,wymierna warto$¢” wizerunku dla osoby lub
firmy, dotyczy ,,kreowania wizerunku za pomocg dziatan promocyjnych
i reklamowych, a takze obrony wlasnego wizerunku w sytuacjach kryzyso-
wych”); 4) komunikacyjny (skupiajacy si¢ na kanatach komunikacyjnych,
za pomocy ktdrych przekazywane sg ,informacje ksztaltujace obraz firmy
w umystach odbiorcéw”, kodach oraz rolach komunikacyjnych.

Nalezy zaznaczy¢, iz mimo ze samo pojecie wizerunku dotyczy wszystkich
0s6b, to wplyw na jego kreowanie i kontrolowanie jest odwrotnie propor-
cjonalny do rozpoznawalno$ci danej jednostki (por. Czaplinska, 2015, s. 11).
Dzieje si¢ tak dlatego, ze im bardziej znana jest dana osoba, tym wigkszy
udzial w kreowaniu jej wizerunku majg zrédla niezalezne od niej - chodzi
tutaj w gtéwnej mierze o media, ktére dzieki réznym zabiegom wplywaja
na opinie publiczng i moga w okreslony sposéb kreowaé wizerunek oséb
publicznych.

Winiarska-Lisowska (b.d., za: Kopczyk, 2012, s. 61) zauwaza, iz pod
hastem wizerunku nalezy rozumie¢ calg posta¢ danej osoby, nie tylko jej
twarz, a Barta i Markiewicz (2002, s. 12, za: Kopczyk, 2012, s. 61) sg zdania,
iz do wizerunku nie nalezy zalicza¢ wylacznie elementéw anatomicznych
cztowieka, ale rowniez ,naturalne cechy cztowieka” (np. fryzura, makijaz),

o ile sg one dla niego charakterystyczne.

Przeglad badan medioznawczych poswieconych prezentowaniu sportu
kobiet w mediach pozwala zauwazy¢ problem marginalizacji kobiecego
sportu w relacjach medialnych. Przejawem tego zjawiska jest m.in.: (1) prze-
znaczanie znacznie mniej miejsca na sport kobiet w przekazach medialnych;
(2) méwienie o zawodniczkach dopiero woéwczas, gdy odniosa ogromny
sukces; (3) czegste komentowanie wygladu kobiet, przy jednoczesnym po-

mijaniu ich umiejetnosci sportowych; (4) postugiwanie sie zdrobnieniami
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i infantylnymi zwrotami w opisach sportsmenek; (5) czeste pokazywanie
zawodniczek w roli matki, zony, cérki itd. (przy jednoczesnym rzadkim
ukazywaniu mezczyzn pelnigcych swoje role spoteczne); (6) prezentowanie
meskich wydarzen sportowych w pierwszej kolejnosci.

Badania wiadomos$ci sportowych w telewizji z 2008 roku pokazaty,
ze 93% calkowitego czasu antenowego po$wiecono meskim zawodnikom
i druzynom (Kluczynska, 2011, za: Mazur i in., 2018, s. 197). Jak podaje
raport ,Gender in Televised Sports”, wydarzenia sportowe, w ktérych biora
udzial mezczyZni, sq zawsze prezentowane na poczatku wiadomosci telewi-
zyjnych (Messner i Cooky, 2010, s. 20-21, za: Kramarczyk i in., 2013, s. 102).
W przypadku wiadomo$ci sportowych dotyczacych mezczyzn informacje
przekazywane s w sposob rzeczowy, czesto wykorzystywane sa tabele lub
wykresy (Messner 1 Cooky, 2010, s. 20-21, za: Kramarczyk i in., 2013, s. 104),
emitowane sg takze wywiady z zawodnikami (ma to wplyw takze na dtugos¢
relacji na temat sportu mezczyzn). Wywiady z zawodniczkami bardzo rzadko
publikowane sg w telewizji, a nawet jesli si¢ pojawia, to prezentuja kobiete
w pozasportowym konteksécie (Smith i Wrynn, 2010, s. 37, za: Kramarczyk
iin., 2013, s. 101-102).

Kramarczykiin. (2013, s. 107) zauwazaja, iz przekazy medialne dotyczg-
ce sportu kobiet rzadko maja kluczowy charakter, czeéciej sa to poboczne
wiadomosci. Wiecej miejsca po$wieca sie mezczyznom, ktorzy nie odniesli
zadnego sukcesu i po prostu wykonuja swoja prace (np. relacje z treningdw
pitki noznej) niz kobietom, ktore odniosty zwycigstwo. W badaniu Mazur
iin. (2018, s. 205) wykazano, iz na przekazy prasowe dotyczace sportu ko-
biet przeznaczono co najwyzej 15% miejsca (gtéwnie sporty indywidualne,
w przypadku mezczyzn - przewaga sportéw zespotowych).

Nalezy nadmieni¢, iz w mediach obecne sg gtéwnie te sportsmenki,
ktére wykazaly sie znacznymi sukcesami. Prowadzone przez Jakubowska
(2013, s. 57) analizy zawarto$ci mediow pokazujg, ze w ostatnich latach,
jezeli pisano o tenisie, to artykuly dotyczyly Agnieszki Radwanskiej, jesli
o kolarstwie — gléwna bohaterka byla Maja Wtoszczowska, a w przypadku
biegdéw narciarskich - Justyna Kowalczyk. Sportowiec-mezczyzna pojawia si¢
w mediach z powodu samego faktu zajmowania sie sportem profesjonalnym,
natomiast kobieta obecna bedzie w przekazie dopiero wtedy, gdy odniesie
sukces i znajdzie si¢ w ,,§wiatowej czotdéwce”.

Do nazwy dyscypliny uprawianej przez kobiety przewaznie dodawana
jest pte¢ zawodniczek (np. pitka nozna kobiet, siatkdwka kobiet), podczas

gdy w przypadku sportu mezczyzn - jest ona pomijana (np. pitka nozna,
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siatkowka), poniewaz przyjelo sie, ze okreslenie dyscypliny sportowej
oznacza, iz jest ona uprawiana przez mezczyzn (Modzelewska, 2019, s. 202).

Kobiety nazywa sie ,,dziewczetami” albo ,,zfotkami”, komentuje si¢ ich
wyglad, zycie pozasportowe i kladzie si¢ takze nacisk na niepowodzenia
i trudnosci, ktore stojg przed kobietami w sporcie (Duncan i in., 2002,
za: Dziubinskiiin., 2015, s. 108). Kobiety nie s3 nazywane profesjonalistkami,
tylko , Isiami”, ,,Justynkami”, sa swojskie i ,nasze” (Kramarczyk i in., 2013,
s. 107). Z kolei w opisach me¢zczyzn-zawodnikéw zwraca si¢ uwage na ich
walecznos¢ oraz sile, postugujac sie wojennymi metaforami (Wachs, 2006,
za: Dziubinski i in., 2015, s. 108). Mezczyzni w komentarzach sportowych
sq ,mistrzami”, ,gladiatorami” (Kramarczyk i in., 2013, s. 107), ,,Zolnierzami”
lub ,,herosami”, ktérzy wyruszaja na ,,bitwy” (Dziubinski i in., 2015, s. 110).
W przypadku mezczyzn obecnych w sporcie atrakcyjnos¢ fizyczna nie jest
obowigzkiem, natomiast w przypadku kobiet stanowi ona niezbedny element
ich sportowej obecnosci, aby media w ogéle si¢ nimi zainteresowaly (Horky,
2012, za: Jakubowska, 2014, s. 387). Ponadto to mezczyZzni w wigkszosci two-
rzg te przekazy, opisuja meskie sporty, komentuja je i méwia do meskiego
odbiorcy. Nalezy zaznaczy¢, ze mezczyzna w dziennikarstwie sportowym
przyjmowany jest niemalze ,,z otwartymi ramionami” (z gory zaklada sie,
Ze mezczyzna ,,zna si¢” na sporcie), a kobieta poddawana jest (szczeg6lnie
na poczatkowym etapie) weryfikacji swojej wiedzy. Niezaleznie od tego, jak
duze doswiadczenie posiada w tym zakresie, musi si¢ najpierw wykazaé
swoimi kompetencjami.

W reportazach radiowych poswieconych sportsmenkom kobiety przedsta-
wiane sg jako te, ktore osiagnety sukces, jednakze nacisk ktadzie sie gléwnie
na zwroécenie uwagi na wszystkie przeciwnosci losu, ktére musialy pokonac,
zeby dotrze¢ do miejsca, w ktorym sg teraz (Czarnek, 2013, s. 95-96). Ja-
kubowska (2014, s. 387-388) zaznacza, ze ukazywanie sportsmenek w roli
matek, Zon czy narzeczonych to zabieg celowy, ktory ma zapewni¢ odbiorce,
ze pomimo aktywnoéci fizycznej zawodniczka jest ,,prawdziwa kobietg”
i pelni spolecznie przypisane jej role. Z jednej strony takie przedstawianie
kobiet umniejsza znaczenie ich sukceséw sportowych, a z drugiej poteguje
i umacnia obecne w spoteczenstwie stereotypy zwigzane z plcig i rolg kazdej
z nich. Media pomimo calej swojej nowoczesnosci, nadal utrwalajg stereotypy
dotyczace kazdej z plci, a co za tym idzie - wptywaja na ksztaltowanie si¢
zachowan ,,pasujacych” do kobiet i takich, ktdre ,,przystoja” mezczyznom
(Modzelewska, 2019, s. 199).

Wcigz zauwazalny jest brak aprobaty spolecznej wobec uprawiania ,,meskich”

sportow przez kobiety. Jesli zdecyduja si¢ one na takg aktywnos¢, postrzegane
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sg jako niekobiece, a ich osiagniecia czesto s3 pomijane w mediach (Dzik,
2008, s. 120). Jednak jak zauwazyla Jakubowska (2014, s. 483-485), obecnie
coraz wigcej sportow jest ,,neutralnych” plciowo dzieki znaczgcym sukcesom
osiaganym przez pojedynczych sportowcéw (np. biegi narciarskie dzigki

Justynie Kowalczyk staty sie dyscypling bardziej ,,kobiecg” badz ,,neutralng”).

Justyna Kowalczyk to biegaczka narciarska reprezentujaca Polske w la-
tach 2001-2018. W wieku 15 lat zaczeta uczy¢ sie w Szkole Mistrzostwa
Sportowego w Zakopanem (Przeglad Sportowy, 2011). Nastepnie znalazla
sie w kadrze pod skrzydtami trenera Aleksandra Wierietielnego, z ktérym
pracowata do konca swojej sportowej kariery. W 2014 roku obronita prace
doktorska na Akademii Wychowania Fizycznego w Krakowie na temat:
Struktura i wielkos¢ obcigzen treningowych biegaczek narciarskich na tle
ewolucji techniki biegu oraz zréznicowanych poziomow sportowych (AWF
w Krakowie).

W trakcie sportowej kariery wielokrotnie z sukcesami reprezentowata
Polske na arenie migdzynarodowej. Zdobyla pie¢ medali na igrzyskach olim-
pijskich: brazowy medal w 2006 roku w Turynie, zloty, srebrny i bragzowy
medal w 2010 roku w Vancouver oraz zloty medal w 2014 roku w Soczi. Jako
jedyna Polka zajela pierwsze miejsce na zimowych igrzyskach olimpijskich.
Wielokrotnie stawala na podium podczas mistrzostw $wiata. Cztery sezony
z rzedu wygrywala krysztalowa kule w Pucharze Swiata. W latach 2010-2013
cztery razy z rzgdu zajmowata pierwsze miejsce w Tour de Ski. Do tej pory
nikomu nie udato si¢ pokona¢ tego wyniku.

Na poczatku czerwca 2014 roku w ,,Gazecie Wyborczej” i na portalu
Sport.pl ukazal sie wywiad przeprowadzony przez Pawla Wilkowicza z Ju-
styna, w ktérym wyznala, ze choruje na depresje i walczy z bezsennoscia
(Wilkowicz, 2014). Narciarka przyznata, iz zdecydowala si¢ na ten wywiad,
poniewaz depresja pozostawala tematem tabu i ludzie wstydzili si¢ otwarcie
o niej mowié. Wyjawila, iz przez niecale dwa lata ,troche si¢ naudawala”,
usmiechajac sie w obecnoéci innych, nie dajac po sobie poznaé, ze nie czuje
sie najlepiej, i musiata wreszcie otwarcie wyzna¢, z czym si¢ zmaga, ponie-
waz coraz trudniej bylo jej ukrywa¢ swoja chorobe. Probowata odpocza¢
od aktywnosci fizycznej, ale to jeszcze bardziej pogarszalo jej samopoczucie,
dlatego postanowila ,,zlapa¢ si¢” sportu, poniewaz jak sama powiedzia-

ta: ,,juz bywalo tak niedawno, ze wokdt walil mi sie $wiat, a na treningu
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bitam rekordy. I to byt cho¢ jeden powod, by sie usémiechngé¢” (Wilkowicz,

2014). Podczas rozmowy z dziennikarzem poruszyta takze temat swojego

poronienia i zalamania nerwowego. 16 maja 2014 roku na swojej stronie

na Facebooku Kowalczyk opublikowala zdjecie, ktére opatrzyla opisem:

,Okropny dzien. Rok temu stracitam moje Dziecigtko. Dzi§ Marian [jej

pies — przyp. aut.], doktorat, olimpijskie zloto. Czas nie leczy ran...” (profil

Justyny Kowalczyk na Facebooku, 2014). W kolejnych latach pytana o to, czy

zalowata publicznego wyznania na temat swojej choroby, niejednokrotnie

zaprzeczata, méwiac, ze to jej pomogto, a wrecz jg uratowato. Dodatkowo

wyznanie sprawito, ze ludzie zobaczyli w niej czlowieka, a nie wylacznie

»maszyne do zdobywania medali” (Kapusta, 2019).

Podczas rozmowy z Pawlem Kapustg (2019) dla Wirtualnej Polski

redaktor zauwazyl, ze dawniej dziennikarze ,,bali si¢ do niej podchodzi¢,

bo nigdy nie byli pewni reakcji”, a teraz jest inaczej. Justyna uznata, iz ,,jesli

bedzie harda i jako harda bedzie odbierana, nikt nie wejdzie jej na glowe”

(Kapusta, 2019), a kiedy wyczerpana po ciezkich biegach nie wiedziata, jak

odpowiada¢ na pytania, postanowita otoczy¢ sie¢ murem, bo to byto dla niej

tatwiejsze. Wyznata jednak, ze obecnie publicznie jest po prostu taka sama,

jaka zawsze byta prywatnie.

W niniejszym artykule przedstawione zostang wyniki badania, ktérego

celem bylo ustalenie, w jaki sposéb media przedstawiaja kobiete uprawiajaca

sport w trakcie i po zakonczeniu kariery.

Przeprowadzone badanie umozliwilo poznanie odpowiedzi na nastepu-

jace pytania badawcze:

1.

Kiedy najczesciej pisano o sportsmence i kogo/czego dotyczyty pu-
blikacje, w ktérych o niej wspominano?

Jakich obszaréw zycia dotyczyly teksty dziennikarskie (zawodowego,
prywatnego)?

Jak czesto pisano o sportsmence w kontekscie zagadnien zwigzanych
ze sportem i czy wspominano o pozasportowych elementach jej zycia
(np. czasie wolnym, felietonach)?

Jak czesto wspominano o pracy sportsmenki po tym, gdy zakonczyta
sportowa kariere?

Czy w publikacjach pojawialy si¢ informacje na temat zdrowia

sportsmenki?
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6. Czy w tekstach pojawialy sie tematy kontrowersyjne zwigzane ze spor-
tsmenka? Jesli tak, czego dotyczyty?

7. Czy w publikacjach pojawialy sie odniesienia do wypowiedzi spor-
tsmenki i jej aktywnosci w mediach spotecznos$ciowych (wywiady,
social media)?

Hipotezy badawcze brzmiaty nastepujaco:

o HI. Medialny wizerunek sportsmenki w trakcie i po zakonczeniu

kariery r6zni sie (opiera si¢ na innych sferach zycia).

o H2. Wizerunek medialny sportsmenki w trakcie kariery zdomino-

wany jest przez doniesienia o jej sportowej aktywnosci i dokonaniach.

o HB3. Po zakoniczeniu kariery medialny wizerunek sportowca tworzony

jest w oparciu o elementy nalezace do pozasportowej sfery zycia.

Material badawczy stanowity jednostki wypowiedzi medialnej doty-
czace Justyny Kowalczyk, a zamieszone na trzech portalach internetowych:
Sport.pl, Interia.pl oraz Onet.pl. Analiza byta podzielona na dwie czesci - okres
kariery i okres po jej zakonczeniu. W badaniu pierwszego z nich wzieto pod
uwage rok 2010, kiedy Justyna Kowalczyk byta w szczycie sportowej kariery
(zdobyta trzy medale na Igrzyskach Olimpijskich w Vancouver, zwyciezyla
w cyklu Tour de Ski, jak réwniez we wszystkich klasyfikacjach Pucharu
Swiata) oraz 2014, poniewaz wéwczas sportsmenka udzielita wywiadu dla

»,Gazety Wyborczej”, po ktérym nastgpito istotne przeniesienie akcentéw
w narracji. Sportsmenka wyznata w rozmowie, ze ma depresje¢, poronita
i przeszta zalamanie nerwowe.

Nalezy zaznaczy¢, ze nie ma konkretnej daty, w ktorej Justyna Kowalczyk
zakonczyla kariere. Sportsmenka stopniowo rezygnowata ze sportu wyczy-
nowego, natomiast nie zaprzestata aktywnosci fizycznej i wcigz utrzymywata
swojg forme na wysokim poziomie. W zwigzku z powyzszym zdecydowano
si¢ przeanalizowa¢ publikacje z 2019 roku w kontekscie zakonczenia ka-
riery przez Justyne. Od 2018 roku sportsmenka wycofywata sie z udzialu
w wiekszych imprezach sportowych i podjeta prace na stanowisku asystentki
trenera Narodowej Kadry Kobiet w biegach narciarskich, dlatego w badaniu
postanowiono wzia¢ pod uwage kolejny rok kalendarzowy.

W prébie badawczej znalazty sie 1122 teksty, z czego 997 dotyczylo
okresu trwania kariery sportsmenki, a pozostale 125 opublikowano po jej

zakonczeniu. W badaniu zastosowano celowy dobor proby badawczej.
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Zaliczono do niej wszystkie jednostki wypowiedzi medialnej dotyczace
Justyny Kowalczyk, a opublikowane w odpowiednim przedziale czasowym,
ktore udato si¢ znalez¢. Wynikalo to z ograniczen wyszukiwarek na portalach
internetowych. Na portalu Sport.pl wyszukiwarka nie umozliwiala dotarcia
do publikacji z istotnego przedziatu czasowego, w dodatku nie pokazywata
wszystkich wynikoéw, dlatego cigzko bylo okredli¢, jaka byla catkowita liczba
publikacji, co z kolei uniemozliwito losowy dobér proby. Portal Onet.pl mimo
utworzonej podstrony, na ktdrej znajdowaly si¢ teksty na temat sportsmen-
ki, udostepniat na niej teksty od konica grudnia 2013 roku. Z tego powodu
analiza przekazéw medialnych z tego portalu ograniczona zostata do dwéch
lat: 2014 i 2019. Z kolei portal Interia.pl posiada dwie podstrony poswiecone
Justynie Kowalczyk, jednak nie wszystkie teksty znajduja si¢ na obu witry-
nach. Stad tez do préby badawczej zaliczano publikacje, ktore pojawity sie

przynajmniej na jednej z nich.

W badaniu wykorzystano metode analizy zawartosci, ktora w uporzad-
kowany sposéb pozwolila zapozna¢ si¢ z duzg liczbg jednostek wypowiedzi
medialnej. Klucz kategoryzacyjny podzielony zostal na dwie czesci: formalng
i merytoryczng. W pierwszej z nich pojawily sie takie informacje, jak: link,
autor, tytul, data publikacji, nazwa portalu, na ktérym opublikowano tekst,
oraz obecno$¢ zdje¢ i materiatéw wideo. Druga grupa kategorii zwigzana byla
z tematyka przekazéw medialnych. Nalezaty do niej nastepujace kategorie:
obszar zycia (zawodowe, prywatne); zagadnienia zwigzane ze sportem (udziat
w zawodach/mistrzostwach, treningi, relacje ze sztabem szkoleniowym, kibice);
zdrowie; czas wolny (rodzina, zwigzek, odpoczynek); kontrowersje; reklamy;
wywiady; wzmianki o felietonach i aktywno$ci w mediach spotecznosciowych
(Facebook, Twitter, Instagram). Poza tym w kluczu umieszczono kategorie

»inne”, do ktérej zaliczano elementy wizerunku, ktore nie wpisywaty sie
w zadng wczeéniejsza kategorie. W kluczu kategoryzacyjnym dla okresu
po zakonczeniu kariery przez sportsmenke uwzgledniono takze informacje
na temat wspinaczki goérskiej, pracy na stanowisku asystentki trenera oraz
pomocy podopiecznym w startach zespotowych.

Podczas kategoryzacji materialéw z okresu po zakonczeniu kariery
napotkano problemy z przypisaniem obszaru zycia do tekstow, w ktorych
dziennikarze pisali o udziale Justyny Kowalczyk w poszczegélnych biegach

narciarskich. Wynikalo to z niejednoznacznych przekazéw medialnych, gdyz
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czasem pisano o sportowej emeryturze sportsmenki, a innym razem poda-
wano informacje, ze Justyna zostala powolana do kadry narodowej. Przyjeto,
iz udzial sportsmenki w biegach, na ktérych pojawiala sie kadra narodowa,
klasyfikowany bedzie jako element zycia zawodowego, gdyz wynikaly one
z checi pomocy podopiecznym w startach zespotowych, a co za tym idzie -
podniesienia osiggnie¢ druzyny. Natomiast starty indywidualne w imprezach,
na ktérych Justyna Kowalczyk wystepowata indywidualnie, a nie z ramienia

kadry, zaliczane beda do obszaru Zycia prywatnego.

W prébie badawczej z okresu trwania kariery znalazlo si¢ 400 jednostek
wypowiedzi medialnej (2010 r.) oraz 597 tekstéw (2014 r.). W 2014 roku liczba
tekstow zamieszczonych na portalach Sport.pl i Interia.pl zmalata w stosunku
do roku 2010. W 2019 roku odnotowano znaczny spadek publikacji zwia-
zanych z Justyng Kowalczyk w stosunku do lat poprzednich (125), a niemal
potowa opublikowana zostata na portalu Onet.pl. W kazdym zestawieniu,
w ktérym pojawit sie Onet.pl (lata 2014 i 2019), przewazat liczbg publikacji

nad pozostatymi portalami.

Rysunek 1. Liczba publikacji, w ktdrych pojawita sie Justyna Kowalczyk na poszczegéinych portalach.
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonej analizy zawartosci

Niezaleznie od analizowanego okresu, dziennikarze najczeéciej pisali o Ko-
walczyk w miesigcach, w ktérych odbywaly sie starty w biegach narciarskich.

W okresie wiosenno-letnim zwykle publikowano mniej, cho¢ w 2014 roku,
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szczegolnie w czerwcu, wiecej niz w innych latach pisano o sportsmence. Byto
to zwigzane z wywiadem opublikowanym 3 czerwca w ,,Gazecie Wyborczej”,
w ktorym Justyna méwita o swoich problemach zdrowotnych.

Z kazdym rokiem coraz rzadziej publikowano teksty, ktore byty w caloéci

badz w znacznej czesci poswiecone Justynie Kowalczyk.

Rysunek 2. (ze$¢ publikacji poswieconych Justynie Kowalczyk w poszczegdlnych latach.
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Sportpl2010 131 38

Sportpl2014 76 79
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nterimpl 2010 180 51 mcdy artykut badi jego zreznace s
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Interia.pl2014 126 57

Onet.pl 2014 pal 38

Onet.pl 2019 3B 23

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonej analizy zawartosci

W trakcie kariery sportsmenki wzmianki na jej temat pojawialy sie w tek-
stach dotyczacych gléwnie jej rywalek badz ogdlnie polskich sportowcéw.
Z kolei po zakonczeniu kariery najczesciej pisano o polskich sportowcach

w ogole badz podopiecznych Kowalczyk.

Na wszystkich portalach, niezaleznie od roku publikacji, przewazata
liczba tekstow zwiazanych wylgcznie z zyciem zawodowym sportsmenki.
dzi medialnej, w ktérych skupiono si¢ na zyciu prywatnym sportsmenki.
W tymze roku opublikowano tez najwiecej tekstow zwigzanych zaréwno

z zyciem zawodowym sportsmenki, jak i prywatnym. Z kolei na portalu

zywali do zycia prywatnego Justyny Kowalczyk, jednak mimo to wigkszos¢

publikacji dotyczyla wylacznie spraw zawodowych.
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Tabela 1. Obszar zycia Justyny Kowalczyk poruszany w publikacjach na poszczegdlnych portalach w latach 2010, 20141 2019.

Wyszczegdlnienie tylko zyciezawodowe  tylko zycie prywatne  zycie zawodowe i prywatne
2010 368 1 31
Interia.pl 210 1 20
Sport.pl 158 0 "
2014 465 26 106
Interia.pl 149 6 28
Sport.pl 122 3 30
Onet.pl 194 17 48
2019 86 8 32
Interia.pl 21 3 6
Sport.pl 30 0 4
Onet.pl 35 5 21
Razem 919 35 168

Zré6dlo: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonej analizy zawartosci

Do wzmianek zwiazanych ze sportowg aktywnoécia Justyny Kowalczyk
zaliczano informacje na temat jej treningéw oraz biegéw, w ktdrych brala
lub planowata wzig¢ udziat. W 2010 roku wiekszos¢ publikacji dotyczyla
sportowej aktywnosci sportsmenki na obu portalach. Przewaznie poda-
wano wyniki narciarki, ale pisano takze o oczekiwaniach w konteks$cie

nadchodzacych startow.

Tabela 2. Liczba publikacji na temat Justyny Kowalczyk w 2010 roku, w ktérych poruszano kwestie sportowe.

2010 Sport.pl Interia.pl
Wszystkie publikacje 169 231
Publikacje zwiazane ze sportowg aktywnoscia 161 219

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonej analizy zawartosci

Publikacje z 2014 roku réwniez w zdecydowanej wiekszosci zwigzane byly
z treningami badz startami Kowalczyk w biegach narciarskich. Dziennikarze
niejednokrotnie podawali zestawienia punktowe Pucharu Swiata i innych

cyklow, w ktdrych startowala Justyna.
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Tabela 3. Liczba publikacji na temat Justyny Kowalczyk w 2014 roku, w ktorych poruszano kwestie sportowe.

2014 Sport.pl Interia.pl Onet.pl
Wszystkie publikacje 155 183 259
Publikacje zwiazane ze sportowg aktywnoscig 148 168 216

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonej analizy zawarto$ci

Po zakonczeniu kariery zawodniczki zauwazalna jest zmiana w tema-
tyce publikacji na jej temat. Znacznie mniej tekstéw dotyczylo aktywnosci
sportowej, do ktorej zaliczano udzial w biegach narciarskich, treningi oraz
wspinaczke gorska. Na zadnym z portali te elementy nie wystepowaly nawet
w polowie tekstow.

Warto zauwazy¢, ze w 2019 roku na stronie Sport.pl dwa razy wiecej pu-
blikacji zwigzanych byto z wsparciem podopiecznych w biegach zespotowych

na Mistrzostwach Swiata w Seefeld (10) anizeli jej indywidualnych startéw (5).

Tabela 4. Liczba publikagji na temat Justyny Kowalczyk w 2019 roku, w ktrych poruszano kwestie sportowe.

2019 Sport.pl Interia.pl Onet.pl
Wszystkie publikacje 34 30 61
Publikacje zwigzane ze sportowa aktywnoscia 5 14 21

Publikacje zwiazane ze sportowa aktywnoscia albo

pomocg podopiecznym w sztafecie i/lub sprincie & a 3

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonej analizy zawarto$ci

Niejednokrotnie wspominano takze o relacjach Kowalczyk ze sztabem
szkoleniowym oraz o kibicach biegaczki (gtéwnie 2014 rok). Po zakonczeniu
kariery sportowej sporadycznie wspominano o tych kwestiach (maksymalnie
jedna wzmianka o kibicach i dwie o sztabie szkoleniowym). Nalezy takze
zaznaczy¢, ze w 2010 roku raczej nie pisano o relacjach Justyny z innymi
reprezentantkami Polski w biegach narciarskich. Za to w 2014 roku pojawiato
si¢ wiecej odniesient do tych kwestii z uwagi na dotaczenie Sylwii Jagko-
wiec do zespolu Justyny, z ktéra przygotowywata si¢ do sezonu 2014/2015.
Sportsmenka byta z tego powodu czesto poréwnywana do Marit Bjoergen
i odwrotnie. Jedli dziennikarze podawali wyniki startowe Justyny, to prze-
waznie wspominali takze o wynikach NorwezKki.

Co ciekawe, na portalu Interia.pl, w kazdym z analizowanych okresow,
mowigc o Justynie, nawigzywano do miejsca, z ktérego pochodzita, np. ,,bie-
gaczka z Kasiny Wielkiej”. Na stronach Sport.pl oraz Onet.pl nie zauwazono

takich sformulowan.
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Najwiecej odniesient do czasu wolnego Justyny Kowalczyk znaleziono
w publikacjach z 2014 roku, cho¢ temat zwiazku czeéciej poruszono w roku
2019 (3 do 4). Jest to szczegodlnie warte uwagi, gdyz opublikowano wowczas
ponad cztery razy mniej tekstow dotyczacych sportsmenki (61) niz w roku
2014 (259). Po zakonczeniu kariery przez narciarke na stronie Sport.pl nie

znaleziono zadnych odniesient do kwestii czasu wolnego.

Tabela 5. Liczha publikacji, w ktérych odnoszono sie do czasu wolnego Justyny Kowalczyk.

Wyszczegélnienie rodzina zwiazek odpoczynek
2010 14 1 20
Interia.pl 7 1 14
Sport.pl 7 0 6
2014 24 & 48
Interia.pl 5 0 9
Sport.pl 4 1 10
Onet.pl 15 2 29
2019 1 4 2
Interia.pl 0 1 0
Sport.pl 0 0 0
Onet.pl 1 3 2
Razem 39 8 70

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonej analizy zawarto$ci

Wspominano takze o urodzinach Kowalczyk i jej piesku, jednakze
miato to miejsce tylko w trakcie kariery biegaczki. Ponadto w publikacjach
odnoszono sie do doktoratu sportsmenki, ktéra w 2014 roku obronita prace
doktorskg na AWF w Krakowie.

Dziennikarze portali Onet.pl oraz Interia.pl kilkakrotnie w swoich
publikacjach odwotywali si¢ do felietoné6w Kowalczyk, poczatkowo pisa-
nych dla ,,Przegladu Sportowego” (od kwietnia 2014 roku), a pdzniej dla

»Gazety Wyborczej” (od listopada 2014 roku), z ktérg wspolpracuje do dzis.
Z oczywistych wzgledéw w 2010 roku nie pojawila si¢ zadna wzmianka
na ten temat, a na portalu Sport.pl nie nawigzano do tekstow Kowalczyk
takze w kolejnych latach. W 2014 roku cze$ciej wspominano o felietonach
sportsmenki na stronie Onet.pl (10) niz Interia.pl (3), z kolei w roku 2019
liczba wzmianek byta znikoma (Onet.pl - 1, Interia.pl - 0).

W tekstach dziennikarskich pisano réwniez o kontrakcie biegaczki
z Raiffeisen Polbank, wspdtpracy z marka Mercedes Benz czy tez reklamo-

waniu odziezy sportowej marki CrivitPRO dostepnej w Lidlu. Dos¢ czesto
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wspominano takze o dziatalnosci charytatywnej Kowalczyk (przekazanie
na licytacje nart, koszulek, zlotej sztabki za zwycigstwo na igrzyskach),
nagrodach, ktdre jej przyznawano, oraz zarabianych pienigdzach. Na temat
dobroczynnosci sportsmenki i jej wynagrodzen pisano jedynie w trakcie
kariery biegaczki. Temat nagréd poruszano niezaleznie od badanego okresu.
Warto doda¢, ze na portalu Interia.pl w latach 2010 i 2014 informowano
o umieszczeniu wizerunku Justyny Kowalczyk na znaczkach pocztowych,

gdyz na pozostalych stronach zostalo to pominiete.

Niezaleznie od portalu, przewazajaca liczba publikacji z 2019 roku na-
wiazywala do petnionej przez Justyne funkcji asystentki trenera Narodowej
Kadry Kobiet w biegach narciarskich. Rzadziej méwiono o Kowalczyk

w kategorii sportowca, np. biegaczka, narciarka czy mistrzyni olimpijska.

Rysunek 3. Liczba publikacji, w ktérych wspominano o pracy Kowalczyk na stanowisku asystentki trenera w 2019 roku.

0% 20% 405 605 80% 100%
Sportpl 26 B W pracanastanowisky asy stentki trenera
Interia.pl 22 8 M brak zmianek na temat pracyna
stanowisku asystentki
Omet.pl 45 16

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonej analizy zawartosci

Co ciekawe, w trakcie kariery sportowej Justyny jej szkoleniowca okreslano
mianem trenera Kowalczyk, a kiedy sportsmenka zostata jego asystentka,
dziennikarze pisali: Justyna Kowalczyk, asystentka trenera Aleksandra Wie-
rietielnego. Niejednokrotnie postugiwano si¢ takze sformufowaniem: trener-
ski duet Wierietielny-Kowalczyk. W niektdrych publikacjach wspominano
o Justynie i petnionej przez nig funkcji w kadrze, nawet jesli w dalszej czesci
tekstu nie odnoszono sie do jej osoby. Nie mialo to miejsca w przypadku
asystenta Wierietielnego, kiedy Justyna byta w trakcie sportowej kariery.
Rafal Wegrzyn, ktéry pelnil wowczas te funkcje, pojawiat sie w tekstach
zwigzanych z Kowalczyk jedynie wtedy, gdy przytaczano jego wypowiedz
na temat biegaczki.

Justyna nie uzywala stéw: ,,zawodniczki”, ,biegaczki” czy ,podopieczne”,
ale méwila raczej ,dziewczynki” badz ,dziewczyny”, co skracalo miedzy
nimi dystans. Dziennikarze pisali niekiedy, ze sportsmenka zamierza

poméc ,,mtodszym kolezankom” w sztafecie i/lub sprincie druzynowym
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na Mistrzostwach Swiata w Seefeld (szczegélnie na portalu Onet.pl). Po-
przez uzycie takich sformutowan zacierata sie granica miedzy trenerka

a podopiecznymi.

CZY W PUBLIKACJACH POJAWIALY SIE INFORMACIJE

NA TEMAT ZDROWIA SPORTSMENKI?

Najwieksza cze$¢ wzmianek na temat zdrowia sportsmenki pojawila sie
w 2014 roku. Justyna doznata wowczas wielowarstwowego ztamania pigtej
kosci §rodstopia, z ktérym zmagala sie przez kilka miesiecy, a w potowie
roku udzielita wspominanego wczeéniej wywiadu dla ,,Gazety Wyborczej™.
Ponadto pojawialy sie wzmianki na temat mniejszych kontuzji (np. otarcie
$ciegna Achillesa) oraz przewlektych dolegliwosci (np. bdl kregostupa, bl

piszczeli), jednakze wystepowaly one pojedynczo.

Rysunek 4. Liczba publikacji, w ktérych pojawiaty sie wzmianki na temat zdrowia Justyny Kowalczyk.
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Sportpl2014 74 81
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Inter mpl 2014 54 119
Inter &pl 2019 | 0
Onet.pl 2014 21 178
Onet.pl2019 M 59

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonej analizy zawartosci

Na wszystkich portalach odnotowano spadek liczby wzmianek dotycza-
cych zdrowia po zakonczeniu kariery biegaczki. Pojedyncze teksty nawigzy-
waty do aktywnosci fizycznej Kowalczyk, ktéra mimo zakonczenia kariery
sportowej nadal trenowata, chcac zachowad zdrowie i sprawno$¢ fizyczna.
Dziennikarze Sport.pl dwukrotnie wspomnieli o zmeczeniu Justyny spo-

wodowanym lgczeniem pracy z wlasnymi treningami.

137



Anna Dumalewska
Uniwersytet Jagiellonski

Najwiecej tekstéw odnoszacych sie do kontrowersji dotyczacych Kowalczyk,
a zamieszczonych na portalu Sport.pl, opublikowano w 2019 roku. Pisano
wowczas o wypowiedziach sportsmenki na temat polskich biegaczy, w ktorych
krytykowala ich za dekoncentrowanie jej podopiecznych oraz brak profesjo-
nalizmu. W pozostatych tekstach poruszano kwestie zwigzane z dopingiem,
m.in. ukaranie norweskiej narciarki, Therese Johaug, dwuletnim zakazem
startowania w biegach narciarskich z powodu stosowania niedozwolonego
leku. Stowa Kowalczyk o ,,otwieraniu popcornu”, w kontekscie sytuacji
Johaug, wywolaly dyskusje na temat dyskwalifikacji Justyny z 2005 roku.
Rzadziej o kontrowersjach dziennikarze pisali w 2010 roku. Zdecydowa-
na wiekszos¢ tekstéw dotyczylta wtedy oskarzen Kowalczyk o stosowanie
dopingu przez Norwezki w postaci lekéw na astme (6 tekstow dotyczyto
wylacznie tej kwestii). Wspominano takze o dyskwalifikacjach sportsmen-
ki za wykonanie kilku krokéw technika tyzwowa podczas biegu technikg
klasyczng oraz zajechanie drogi amerykanskiej biegaczce, Kikkan Randall.
Najmniej wzmianek pojawilo si¢ na portalu Sport.pl w 2014 roku. Dzienni-
karze przypominali o konflikcie sportsmenki z Norwezkami (szczegdlnie
Marit Bjoergen). Krytykowano ja takze za wystartowanie w biegu podczas

Igrzysk Olimpijskich w Soczi ze ztamang ko$cia w stopie.

Rysunek 5. Liczba publikacji, w ktérych wspominano o kontrowersjach zwigzanych z Kowalczyk na portalu Sport.pl.
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonej analizy zawartosci

Na stronie Interia.pl najczesciej nawigzywano do tematéw kontrower-
syjnych w 2010 roku, kiedy to ponad polowa wzmianek zwigzana byla
z proba dyskwalifikacji sportsmenki za uzycie kroku tyzwowego podczas
biegu technikg klasyczna (ostatecznie nie doszta do skutku), oraz w Pu-
charze Swiata w sezonie 2011/12. Pisano takze o dyskwalifikacji Justyny
za zabieganie drogi Amerykance, Kikkan Randall. Pojawialy si¢ wzmianki
na temat Kowalczyk krytykujacej Norwezki za stosowanie lekéw na astme.
Rzadziej wspominano o sprawie dopingu sportsmenki z 2005 roku oraz jej

upadku po zahaczeniu si¢ nartami z Marit Bjoergen. W 2014 roku najczesciej
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odnoszono si¢ do rezygnacji sportsmenki z udziatu w Tour de Ski z powo-
du zmiany programu cyklu. Dziennikarze pisali réwniez o ,norweskiej
dominacji” negatywnie wplywajacej, wedtug Justyny, na stan biegéw nar-
ciarskich. Po zakonczeniu kariery przez Kowalczyk dwa teksty na stronie
Interia.pl nawigzywaly do wpisdéw sportsmenki zamieszczonych na jej profilu
na Twitterze, w ktorych negatywnie odniosta si¢ do noszenia polskich symboli
na ubraniach oraz pochwalifa dzialalnos¢ Grety Thunberg. Inna publikacja
odnosita sie do krytycznej wypowiedzi Justyny na temat polskich biegaczy,

ktérzy wedtug sportsmenki dekoncentrowali jej podopieczne.

Rysunek 6. Liczba publikacji, w ktérych wspominano o kontrowersjach zwigzanych z Kowalczyk na portalu Interia.pl.
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonej analizy zawartosci

Mimo iz w 2014 roku na stronie Onet.pl pojawila si¢ wieksza liczba
wzmianek, to w 2019 roku bylo ich wigcej w stosunku do wszystkich jedno-
stek wypowiedzi medialnej. W trakcie kariery sportsmenki pisano gtéwnie
o sugestiach Norwegdw, aby wpisa¢ na liste antydopingowa $rodek stosowany
przez Justyne do znieczulenia ztamanej stopy podczas wygranego biegu
na Igrzyskach Olimpijskich w Soczi. Dziennikarze wspominali takze o osobach
krytykujacych Justyne za startowanie w igrzyskach ze ztamang stopg oraz

o oskarzeniach Kowalczyk, ktéra zarzucata Norwezkom stosowanie dopingu.

Rysunek 7. Liczba publikacji, w ktérych wspominano o kontrowersjach zwiazanych z Kowalczyk na portalu Onet.pl.
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonej analizy zawarto$ci

Co ciekawe, w przypadku jednostek wypowiedzi medialnej, w kto-
rych pisano o kontrowersjach zwigzanych z Justyna, na kazdym z portali
zanotowano zmiane w liczbie odniesien do tych zagadnien w stosunku
do wszystkich publikacji, jednakze w kazdym z przypadkéw miala ona

inny charakter. Na portalu Sport.pl w 2014 roku odnotowano spadek liczby
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publikacji nawigzujacych do kontrowersji dotyczacych Kowalczyk w stosunku
do wszystkich tekstéw wéwczas zamieszczonych na portalu, w poréwnaniu
z probg tekstow z 2010 roku. Z kolei w 2019 roku liczba odniesien do tema-
téw kontrowersyjnych ponownie wzrosla. Na portalu Interia.pl z kazdym
rokiem pojawialo sie coraz mniej wzmianek dotyczacych kontrowersji wokot
Justyny, uwzgledniajac catkowitg liczbe jednostek wypowiedzi medialne;.
W przypadku strony Onet.pl liczba tekstow o tej tematyce wzrosta w roku

2019 w stosunku do tego, co zaobserwowano w roku 2014.

Na wszystkich portalach publikowano wywiady z Justyna Kowalczyk.
Co wiecej, wszystkie rozmowy dotyczyly zycia zawodowego, a tylko w nie-

ktérych z nich poruszano takze kwestie zwigzane z zyciem prywatnym.

Rysunek 8. Liczba wywiadéw z Kowalczyk na portalu Sport.pl z podziatem na obszary zycia, ktorych dotyczyty.
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonej analizy zawarto$ci

Na portalu Sport.pl z kazdym rokiem pojawialo si¢ coraz mniej wywiadow
z biegaczka. Wszystkie rozmowy zwigzane byly z jej zyciem zawodowym -
pisano gtéwnie o startach w biegach narciarskich, treningach oraz relacjach
ze sztabem szkoleniowym. W 2010 roku w nieco ponad jednej trzeciej wy-
wiadow biegaczka méwila takze o swoim zyciu prywatnym, a w roku 2014
byta to juz potowa rozméw. Justyna przewaznie mowita wéwczas o depresji,
rzadziej wspominata o rodzinie badZ odpoczynku. Z kolei w roku 2019 méwiac

o kwestiach dotyczacych zycia zawodowego, wspominata gléwnie o pracy
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na stanowisku asystentki trenera oraz o dokonaniach swoich podopiecznych.
W jednej rozmowie sportsmenka mowita takze o swojej przysztosci, zdrowiu

oraz relacjach z jej bylym trenerem.

Rysunek 9. Liczba wywiadéw z Kowalczyk na portalu Interia.pl z podziatem na obszary zycia, ktdrych dotyczyty.
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonej analizy zawarto$ci

Na stronie Interia.pl najwiecej wywiadéw z Justyna opublikowano
w 2014 roku. Dziennikarze rozmawiali wowczas ze sportsmenkg czterokrotnie
iza kazdym razem poruszano tematy zwigzane ze sportem (gldwnie starty
i plany treningowe). Kwestie prywatne, o ktorych Justyna méwila w jednym
z wywiadow, dotyczyly nieobecno$ci w domu podczas §wiat Bozego Naro-
dzenia z powodu treningéw. W latach 2010 i 2019 opublikowano po dwa
wywiady ze sportsmenka. W trakcie kariery biegaczka méwita gtéwnie
o przyszlym sezonie, a w jednej rozmowie wspomniata o czasie wolnym.
Wywiady zamieszczone na stronie po zakonczeniu kariery przez Justyne
dotyczyly zaréwno zycia zawodowego sportsmenki, jak i prywatnego. Ko-
walczyk moéwita wowcezas o petnieniu funkeji asystentki trenera oraz faczeniu
pracy z bieganiem maratonéw, jak réwniez swojej pasji do gor.

Na portalu Onet.pl zamieszczono czternascie wywiadéw z Justyna Ko-
walczyk w 2014 roku oraz pie¢ rozméw w 2019 roku. Wszystkie dotyczyty
zycia zawodowego, a w ponad polowie rozméw poruszono takze zagadnie-
nia zwigzane z zyciem prywatnym. W 2014 roku Justyna wypowiadala si¢
giéwnie na temat swoich startow w biegach narciarskich oraz treningach.
Nawigzania do zycia prywatnego dotyczyly odpoczynku, ewentualnie rodziny
badz doktoratu sportsmenki. W wywiadach opublikowanych w roku 2019
Justyna przewaznie wypowiadata si¢ na temat swojej pracy, rzadziej méwita

o swojej aktywnoéci fizycznej oraz planach startowych.
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Rysunek 10. Liczba wywiadéw z Kowalczyk na portalu Onet.pl z podziatem na obszary zycia, ktdrych dotyczyty.
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonej analizy zawartosci

Justyna Kowalczyk swoje konto na Facebooku utworzyta w lutym 2011 roku,
profil na Twitterze zalozyta w sierpniu 2014 roku, a na Instagramie jest ak-
tywna od listopada 2017 roku. W zwigzku z tym w prébie tekstow z 2010 roku
nie znaleziono zadnych odniesien do aktywnosci sportsmenki w mediach
spolecznosciowych.

W 2014 roku dziennikarze odwotywali si¢ wylacznie do postow Justy-
ny zamieszczonych na jej profilu na Facebooku (Interia.pl oraz Onet.pl).
W analizowanej prébie tekstéw na stronie Sport.pl z 2014 roku nie zna-
leziono zadnego odniesienia do mediéw spotecznosciowych sportsmenki.
Dziennikarze Interia.pl nie zamieszczali w swoich tekstach bezposrednich
linkéw czy odnosnikéw do wpiséw Justyny, a przytaczali tylko ich tres¢, ktora
przewaznie dotyczyla komentarzy do biezacych wydarzen badz wypowiedzi
innych na temat Kowalczyk.

W prébie analizowanych tekstow az jedna czwarta publikacji zamieszczo-
nych na portalu Onet.pl w 2014 roku nawigzywala do postéw sportsmenki
na Facebooku (68 z 259). Wpisy dotyczyly gtéwnie zycia zawodowego, cho¢
az jedna czwarta tekstow odnosila sie wylacznie do zycia prywatnego (w jed-
nej z publikacji nawigzano do postu Kowalczyk, w ktérym poinformowata

o utracie dziecka).
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Rysunek 11. Liczba publikacji, w ktérych nawigzywano do postow Kowalczyk w mediach spotecznosciowych w 2014 roku.
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonej analizy zawartosci

W 2019 roku w tekstach na wszystkich trzech portalach pojawity sie
nawigzania do wpiséw Justyny Kowalczyk na jej profilach na Facebooku
oraz Twitterze. Dodatkowo na stronach Interia.pl oraz Onet.pl wspominano
o postach sportsmenki zamieszczonych na Instagramie.

Whpis biegaczki z Facebooka, na podstawie ktérego napisano jeden z tek-
stéw na portalu Sport.pl w 2019 roku, dotyczyt rezygnacji narciarki z udziatu
w biegu na 10 km technika klasyczng podczas Mistrzostw Swiata w Seefeld.
Posty z Twittera, ktére dziennikarze umieszczali w swoich publikacjach, nie
byly przez nich komentowane, a stanowily jedynie uzupetnienie ich tekstow.

Na portalu Interia.pl dziennikarze o§émiokrotnie przywotali posty Justyny,
ktére zamie$cita na swoich profilach w mediach spotecznosciowych (8 z 30).
Najczesciej nawigzywali do publikacji na Twitterze, a rzadziej odnosili sie
do jej postéw z Facebooka czy Instagrama. W jednostkach wypowiedzi me-
dialnej umieszczano cate wpisy sportsmenki z bezposrednimi odno$nikami
do nich, poza jednym przypadkiem, kiedy w tekscie znalazt si¢ jedynie cytat.
Nie zawsze dziennikarze komentowali wpisy Justyny, czesto zamieszczali
je jako dodatek do swoich tekstow.

Prawie jedna trzecia tekstoéw opublikowanych na portalu Onet.pl w 2019 roku
powstala na podstawie postéw biegaczki w mediach spotecznosciowych
(18 z 61). Dziennikarze najczedciej przywotywali wpisy sportsmenki za-
mieszczone na Twitterze, rzadziej te z Instagrama czy Facebooka, jednak
we wszystkich przypadkach dolaczano bezposrednie odnosniki do wpiséw.

Publikacje te dotyczyly zaréwno zycia zawodowego, jak i prywatnego.

Rysunek 12. Liczba publikadji, w ktérych nawigzywano do postow Kowalczyk w mediach spotecznosciowych w 2019 roku.
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Nalezy takze zaznaczy¢, ze dziennikarze w swoich tekstach od potowy
roku 2014 wspominali o tym, ze sportsmenka jest bardziej niz dawniej ak-

tywna na swoich profilach w mediach spoteczno$ciowych.

W procesie konstruowania badania przedstawionego w niniejszym
artykule postawiono trzy hipotezy badawcze. Pierwsza z nich brzmiala:
medialny wizerunek sportsmenki w trakcie i po zakonczeniu kariery rézni
sie (opiera sie na innych sferach zycia). Wyniki badania wykazaly, ze posta-
wiona teza byta bledna. W obu okresach przekazy medialne w przewazajacej
czesci skupialy sie na zyciu zawodowym sportsmenki. Zauwazono jednak
przesunigcie akcentow w tekstach dziennikarskich dotyczacych zagadnien
zwigzanych ze sportem ze sfery zawodowej do prywatnej, mimo iz sports-
menka po zakonczeniu kariery nadal byla aktywna fizycznie i startowala
w biegach narciarskich. Podczas kariery Justyny Kowalczyk dominowatly
przekazy medialne na temat jej sportowych osiagniec oraz przyszltych planéw
startowych. Z kolei po zakonczeniu kariery, mimo iz sport w jej zyciu nadal
byl obecny (w obu obszarach - prywatnym i zawodowym), w przekazach
medialnych bardziej skupiano si¢ na jej pracy na stanowisku asystentki
trenera Narodowej Kadry Kobiet w biegach narciarskich oraz osiagnigciach
jej podopiecznych.

Druga hipoteza brzmiata: wizerunek medialny sportsmenki w trakcie
kariery zdominowany jest przez doniesienia o jej sportowej aktywnosci
i dokonaniach. Przeprowadzona analiza wykazala, Ze powyzsza hipoteza jest
stuszna. Jak wspominano wczeéniej, przekazy medialne dotyczace Justyny
w znacznej cz¢sci zwiazane byty z aktywno$cig fizyczng sportsmenki. Mimo
wzmianek na temat elementéw nalezacych do pozasportowe;j sfery zycia Ju-
styny, tj. czas wolny, dziatalno$¢ naukowa i charytatywna, w mediach wiecej
pisano o kwestiach zwigzanych ze sportowa aktywnoscia biegaczki. Warto
zaznaczy¢, ze sama Justyna w trakcie kariery niejednokrotnie zwracala uwage
na to, Ze jej dzien w gtéwnej mierze opiera si¢ na treningach oraz regeneracji,
ktéra rowniez stanowi niezbedny element Zycia zawodowego. Mozna zatem
powiedzie¢, ze medialne przekazy oddawaly niejako rzeczywisto$¢, w ktdrej
funkcjonowata sportsmenka podczas swojej kariery.

Ostatnia hipoteza brzmiata nastepujaco: po zakonczeniu kariery me-
dialny wizerunek sportsmenki tworzony jest w oparciu o elementy nalezace

do pozasportowej sfery zycia. Wyniki przeprowadzonego badania pokazaty,
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ze trzecia hipoteza jest prawdziwa. Zauwazono zdecydowany spadek liczby
wzmianek zwigzanych ze sportowa aktywnosciag Justyny Kowalczyk na ko-
rzy$¢ przekazdw dotyczgcych pelnienia przez nig funkcji asystentki trenera
i pracy z podopiecznymi. Czeéciej niz o swojej aktywnosci, sportsmenka
wypowiadata si¢ na temat treningdw i osiagnie¢ biegaczek, ktére szkolita
razem z Aleksandrem Wierietielnym. Ponadto dziennikarze stosunkowo
wiecej pisali na temat jej zycia prywatnego niz mialo to miejsce w trakcie
sportowej kariery.

Warto podkresli¢, ze zauwazono duza dysproporcje pomiedzy liczba
publikacji zamieszczonych na stronach w trakcie kariery Justyny Kowal-
czyk oraz po zakonczeniu kariery (rysunek 1). Na internetowych portalach
informacyjnych znacznie czg¢éciej wspominano o Justynie za czaséw jej
sportowej kariery. Dziennikarze w gtéwnej mierze skupiali sie na sportowych
dokonaniach zawodniczki, a odkad coraz rzadziej startowata w biegach
narciarskich, liczba przekazéw medialnych, w ktérych o niej wspominano,
znacznie spadia. Ponadto wigkszos¢ z nich byla zwigzana z jej nowymi
obowiazkami wynikajacymi z pracy na stanowisku asystentki trenera.

W trakcie przeprowadzania badania, w latach 2020-2021, w zyciu Justy-
ny Kowalczyk zaszlo sporo zmian, zaréwno w zyciu prywatnym (wyjscie
za maz, urodzenie dziecka), jak i zawodowym (rezygnacja z petnienia funkcji
asystentki trenera Narodowej Kadry Kobiet w biegach narciarskich, objecie
stanowiska dyrektora sportowego Polskiego Zwiazku Biathlonu). Nalezy
jednak zaznaczy¢, iz pomimo nowych obowigzkéw zawodowych i zmian
w zyciu prywatnym, Justyna nie zrezygnowala ze sportu i wcigz pozostaje
bardzo aktywna fizycznie.

Z pewnoscia interesujace okazalyby sie wyniki badania przeprowadzo-
nego za kilka lat, kiedy granica miedzy okresem sportowej kariery Justyny
Kowalczyk a czasem po zakoniczeniu kariery bedzie bardziej dostrzegalna.
Istotne byloby takze przeanalizowanie wizerunku medialnego innych
polskich (i zagranicznych) zawodniczek w trakcie kariery, jak i po jej za-
konczeniu, a w dalszych etapach poréwnanie tych wizerunkéw i odkrycie
podobienstw i roznic. Analiza medialnych przekazéw na temat sportsmenek
uprawiajacych te samg dyscypline sportows, ale pochodzacych z réznych
czesci $wiata pozwolitaby na ukazanie i poréwnanie kontekstow kultu-
rowych. Sporty druzynowe oraz obecnos¢ poszczegélnych zawodniczek
w przestrzeni medialnej to réwniez zagadnienie, ktéremu warto poswigci¢
uwage. W obecnych czasach media spoleczno$ciowe sg elementem ludzkiej
codziennosci, dlatego takze tam nalezy analizowa¢ obrazy sportsmenek

wylaniajace sie z profili poszczegélnych kobiet. Monitorowanie sposobéw
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postrzegania mezczyzn zawodowo uprawiajacych sport oraz zestawianie ich
ze sposobami prezentowania zawodniczek moga wskaza¢, na jakie elementy

nalezy zwraca¢ uwage, aby nieustannie dazy¢ do parytetu plci.
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sobote 27 listopada 2021 roku odbylo si¢ V Ogdlnopolskie

Seminarium Mlodych Medioznawcéw i Komunikologéw. Jest

to cykliczne wydarzenie Polskiego Towarzystwa Komunikacji
Spolecznej, ktére co dwa lata organizuje takie seminaria. Poprzednie edycje
miaty miejsce we Wroctawiu, Gorzowie Wielkopolskim, Poznaniu i Byd-
goszczy. Tegoroczne spotkanie przebieglo we wspoélpracy z Uniwersytetem
Jagiellonskim w Krakowie, a ze wzgledu na sytuacje zwigzang z pandemia
COVID-19 miatlo charakter zdalny.

Tematem przewodnim tegorocznego spotkania byla szeroka perspektywa
komunikacji spotecznej i mediéw w obliczu aktualnych wyzwan, kryzyséow
i zmian w debacie publicznej. Podczas wielu wydarzen naukowych, ktére
mialy miejsce w czasie pandemii COVID-19, wielu z nas zauwazyto nowe
problemy badawcze lub w bardziej poglebiony sposéb eksplorowato te do-
skonale nam znane, dlatego tematyka seminarium ukierunkowana zostata
na wsparcie tych wysitkéw naukowych. Ideg spotkania byta praca w matych
grupach roboczych pod kierunkiem doswiadczonych naukowcédw-mentordow.
Byta to pelna otwartosci i zaangazowania przestrzen do zdobycia pierwszych
naukowych doswiadczen. Nie wymagano wybitnych umiejetnosci metodo-
logicznych, lecz szczerej checi podjecia sie¢ wyzwania badawczego w mitej
atmosferze i przedstawienia pomystu na projekt badawczy.

Wydarzenie rozpoczelo si¢ od oficjalnych powitan i cieptych stow skie-
rowanych do uczestnikéw przez prezes PTKS, prof. dr hab. Iwon¢ Hofman,
dyrektor IDMiKS UJ oraz wiceprezes PTKS, dr hab. Agnieszke Hess, prof.
U], oraz kierowniczke Forum Mtodych Medioznawcéw i Komunikologow,
dr hab. Katarzyne Kopecka-Piech.

Zaraz po inauguracji mlodzi naukowcy weszli w rytm pracy. W pierw-
szej cze$ci, tzw. roboczej, przedmiotem dyskusji byly przestane wczeéniej
w formularzu zgloszeniowym zagadnienia, bedace w trakcie powstawania
(working papers), wstepne raporty i analizy, z ktérymi z wyprzedzeniem
zapoznali sie wszyscy czlonkowie grup. Uczestnicy zostali dobrani wedlug
podobienstwa tematyki, perspektywy badawczej lub wykorzystywanych

metod. Pod kierunkiem eksperta i we wspotpracy z pozostalymi cztonkami
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zespoldw realizujgcymi podobne badania uczestnicy mieli okazje wspolnie
przeanalizowaé w przyjaznej atmosferze zagadnienia zwigzane z dalszg praca.

Podczas tegorocznej edycji seminarium pracowaly cztery zespoty wraz
ze swoimi ekspertami. Zagadnienia poruszane w ramach paneli to: (1) ,Nowe
i (nie)nowe kanaly komunikowania politycznego” - dr hab. Agnieszka
Walecka-Rynduch, prof. UP; (2) ,,Komunikacja i public relations” — dr hab.
Monika Przybysz, prof. UKSW; (3) ,,Polski system medialny w procesie
zmian” - dr hab. Olga Dabrowska-Cendrowska, prof. UJK oraz (4) ,,Jezyk
w mediach” - pod przewodnictwem dr Malgorzaty Majewskiej z UJ.

Panel zatytulowany ,,Nowe i (nie)nowe kanaly komunikowania politycznego”
byt prowadzony przez dr hab. prof. UP Agnieszke Walecka-Rynduch. Mgr
Karina Czepiec-Veltze (U]) przedstawila referat pt. Kreatywne uczestnictwo
jako forma oddolnej partycypacji politycznej w mediach spotecznosciowych.
Celem projektu bylto stworzenie spojnej kategoryzacji medidéw spolecznoscio-
wych, ktdra stanowi¢ bedzie punkt wyjscia do wyselekcjonowania platform
w ich obrebie, tworzacych warunki dla twérczego uczestnictwa. Selekcja
ta ograniczyla si¢ réwnoczesnie do najpopularniejszych w polskim interne-
cie przestrzeni spolecznosciowych. Dalszym celem projektu bylo zbadanie,
jakiego rodzaju forme moze przybiera¢ twércza partycypacja w zaleznosci
od medium, kto zajmuje si¢ jej tworzeniem oraz kto i w jaki sposéb wchodzi
z nig w interakcje. Uzyskane w ten sposdb dane postuza do diagnozy kondycji
postawy obywatelskiej internautéw obcujacych z tre$ciami politycznymi
zamknietymi w formach twérczych. Mgr Anna Jezowa (UMCS) przedstawila
Mit Wielkiej Wojny Ojczyznianej w dyskursie medialnym Federacji Rosyjskiej.
Celem wystgpienia bylo scharakteryzowanie i analiza mitu Wielkiej Wojny
Ojczyznianej przez wybrane stacji telewizyjne w dyskursie ideologicznym
wspolczesnej Federacji Rosyjskiej. Krytyczna analiza dyskursu w ocenie
badaczki umozliwia ocene warunkéw powstania réznorodnych wypowiedzi
oraz przekazéw ideologicznych, ktore te wypowiedzi niosg. Metodologia
zaprezentowana przez autorke pozwolila na zbadanie takich elementéw,
jak idee, przekonania ukazane w wypowiedziach oraz jezyk. Mgr Krzysztof
Sokét (UW) zaprezentowal wystapienie zatytulowane Rewolucja czy em-
patia? Media immersyjne i taktoaudiowizualne jako srodki komunikowania
politycznego. Celami badawczymi projektu byly analizy wykorzystania
immersyjnych mediéw jako srodka komunikowania politycznego, analiza
réznicowa sposobéw komunikowania oraz analiza prognoz dalszego ich
wykorzystywania. Mgr Paulina Sajna-Kosobucka (UMK) pochylila sie nad
architekturg informacji w nowych technologiach komunikacyjnych wyko-

rzystywanych przez polskie i amerykanskie partie polityczne. Celem referatu
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byta analiza poréwnawcza nowych technologii komunikacyjnych czterech
partii politycznych — dwéch polskich (PiS i PO) i dwoch amerykanskich
(Republican Party i Democratic Party) - pod katem architektury informacji.
Badaczka wskazatla, ze do nowych technologii zalicza witryny internetowe,
zarowno w wersji desktopowej, jak i mobilnej, oraz profile w mediach
spotecznos$ciowych. Architektura informacji jest mloda metadyscypling
naukows, ktdrej gléwnym celem jest zadbanie o bezproblemowy dostep
do informacji w obrebie kanalu komunikacyjnego. Nastepstwem blednie
zaprojektowanej architektury informacji sg istotne problemy natury komu-
nikacyjnej. Lic. Dominik Puchata (UW) oraz lic. Jakub Kocjan (UW, SGH)
zaprezentowali Mainstreamowy dyskurs polityczny wokét Marszu Niepod-
legtosci — miedzy perspektywaq legalistyczng a ideologiczng. Badacze poddali
analizie wypowiedzi dotyczgce kolejnych edycji Marszu oraz ich ewolucje.
Do projektu postuzono si¢ Foucaultowska analizg dyskursu (Foucauldian
discourse analysis), poniewaz metoda ta pozwala skupi¢ si¢ na relacjach
wladzy w spoteczenstwie w jezyku oraz praktykach.

Dr hab. prof. UKSW Monika Przybysz byta ekspertem panelu poswie-
conego komunikacji i public relations. W tej grupie wystapien mgr Natalia
Buczynska-Pizon (UMCS) przedstawita problematyke zwigzang z komuni-
kacja marketingowa produktéw ekologicznych w Polsce. Wedlug badaczki
w ostatnich latach §wiadomos¢ ekologiczna konsumentdw wzrasta, a rynek
produktow ekologicznych na $wiecie si¢ powigksza. Analizie zostaly poddane
kanaty na platformach spoleczno$ciowych marek, ktére w swojej ofercie
posiadaja produkty ekologiczne. Mgr Tomasz Lyson (U]) przedstawit zarys
problematyki komunikacji mobilnej i prébe ujecia badan nad aplikacjami
mobilnymi, ktdre sg uzywane przez polskie redakcje prasowe. Twércom
aplikacji mobilnych towarzyszy odmienna od desktopowych strategia
biznesowa, bowiem stawia si¢ tutaj przede wszystkim na do$wiadczenie
zorientowane na uzytkownika (user experience - UX), tym samym zapew-
niajac bardziej zoptymalizowany i spersonalizowany kanat komunikacji
na linii medium/redakcja a odbiorca. Badacz wskazal, ze aplikacja mobilna
sprzyja materiatlom mikrotekstowym, wizualnym oraz audiowizualnym.
Interfejs aplikacji mobilnych dziala w nieco uproszczonej formie w poréw-
naniu do przegladarki www, dlatego kontent udost¢pniany za pomoca tego
kanatu moze rézni¢ sie od pozostatych tresci tworzonych przez redakeje
prasowe. Celem badan jest rekonstrukecja pogladu, czy nauka o mediach
i user experience jest w stanie wskaza¢ najefektywniejszg komunikacyjnie
i satysfakcjonujaca aplikacje do (re)dystrybucji tresci wysokiej jakosci. Lic.
Justyna Krakowiak (UL) przedstawita projekt poswiecony uzytkownikom
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Facebooka, Messengera, Instragrama i WhatsAppa w obliczu globalnej

awarii systemu z 4 pazdziernika 2021 roku. Autorka w swoich badaniach

skupita sie na odczuciach, jakie na uzytkownikach Facebooka wywarla

awaria platformy. Proponowane badania dotyczy¢ beda zaréwno emocji

towarzyszacym uzytkownikom bezposrednio podczas trwania awarii, jak
i po odzyskaniu dostepu do komunikatoréw. Wykaza réwniez, ktore kanaty
komunikacji stanowity alternatywe dla uzytkownikéw podczas awarii. Mgr
Aleksy Szymkiewicz (UAM) przedstawil referat pt. Od forum internetowego

do ataku na Kapitol - dyskursy spekulacyjne w spoleczeristwie sieci. Gtéwnym

celem badawczym prelegenta bylo okreslenie wplywu internetu na proces

ksztaltowania si¢ ruchu spotecznego QAnon, przy uwzglednieniu architektury
informacji i dominujacego modelu komunikacyjnego wymuszanych przez

internet. Celem posrednim, ktéry towarzyszyl badaczowi, jest che¢ wska-
zania narzedzi metodologicznych (netografii, kartografii cyberprzestrzeni,
analizy dyskursu), ktére moga postuzy¢ do dalszych badan w tym zakresie.
W centrum rozwazan mgr. Mateusza Sobiecha (UMCS) znalazt si¢ Twitter
jako narzedzie, ktére moze stuzy¢ do budowania wizerunku medialnego

w amatorskim klubie sportowym. Gléwne zagadnienia badawcze koncentro-
waly si¢ wokdt odpowiedzi na pytania, czy i w jaki sposob polskie amatorskie

kluby pitkarskie wykorzystuja oficjalne konta na Twitterze do komunikacji

z kibicami. Szczegbélowej analizie poddano aktywnos¢ (czestotliwosé wpisow)

oraz rodzaj i tematyke tweetow zamieszczanych przez kluby: KTS Weszto

Warszawa, Coco Jambo Warszawa, Naprzod Swibie oraz LZS Chrzastawa.
Mgr Ksenia Wréblewska (UW) podjeta si¢ analizy Facebooka w dziataniach

marketingowych platform na zadanie (video on demand — VOD). Prezentacja

miata na celu przedstawienie wstepnych wynikéw badania analizujacego

dziatania z zakresu marketingu medialnego platform na Zadanie w mediach

spolecznoéciowych. Badanie skupilo si¢ na analizie ilo$ciowej i jako$ciowej

profili na Facebooku wybranych na potrzeby badania platform VOD (pol-
skich i zagranicznych dostepnych w Polsce).

Panel poswiecony polskiemu systemowi medialnemu w procesie zmian
nadzorowala dr hab. prof. UJK Olga Dabrowska-Cendrowska. W tej sek-
cji wzieta udzial mgr Daria Zadrozniak (UAM), ktéra zaproponowata
przeanalizowanie medialnego obrazu 26. Konferencji Klimatycznej ONZ.
Badaczka wskazata, ze na potrzeby badania zostang poddane analizie ma-
terialy dziennikarskie ukazujace si¢ w dniach trwania COP26 w gléwnych
wydaniach telewizyjnych serwiséw informacyjnych (TVP1, Polsat, TVN)
oraz w internetowych portalach informacyjnych (Interia, Onet, WP).

Uwaga zostanie zwrécona m.in. na kwestie poruszane przez dziennikarzy
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(spoleczne, polityczne, ekonomiczne), funkcje prezentowanych materialéw
i znaczenie wystepujacych w nich ekspertéw. Dziatania te pozwolg ukaza¢,
jakie funkcje pelnig media i jakie sa role pelnione przez dziennikarzy
podczas informowania o wydarzeniach zaplanowanych, podczas ktérych
podejmowane sg problemy zwigzane ze zmiang klimatu. Lic. Patryk Szklarz
(U], UPJPII) przedstawit projekt pt. Narracja o Unii Europejskiej w telewizyj-
nym programie informacyjnym Wiadomosci TVP. Celem przedstawionego
projektu bylo zbadanie retoryki dotyczacej Unii Europejskiej w programie
informacyjnym ,Wiadomo$ci” telewizji publicznej na podstawie analizy
zawartos$ci wybranych wydan programu. Nad podatkami od mediéw jako
zagrozeniu dla pluralizmu mediéw w Polsce pochylila si¢ lic. Victoria
Leszczynska (UAM). Na poczatku lutego 2021 roku do wykazu prac legi-
slacyjnych programowych Rady Ministréw zostal wpisany projekt ustawy
o dodatkowych przychodach Narodowego Funduszu Zdrowia, Narodowego
Funduszu Ochrony Zabytkéw oraz utworzeniu Funduszu Wsparcia Kultury
i Dziedzictwa Narodowego w Obszarze Mediéw. Celem projektu bylo zba-
danie podobienstw wystepujacych w kontekscie relacji panstwa z systemem
medialnym pomiedzy Polska (rzad Mateusza Morawieckiego) oraz Wegrami
(rzad Viktora Orbana), a takze poddanie analizie zagrozen, ktére niosa
ze sobg tzw. repolonizacja oraz rehungaryzacja mediéw. Lic. Zofia Nacewska
(UL) zaprezentowala wystgpienie na temat sytuacji granicznych w zwigzku
z pandemig COVID-19 w kontekscie polskich reportazy radiowych. Celem
projektu bylo zbadanie, w jaki sposob wybrane polskie reportaze radiowe
prezentuja temat sytuacji granicznych w szpitalach pod wzgledem zaréwno
przekazywanych tresci, jak i specyfiki wykorzystywanych przez twércow
tworzyw fonicznych i form podawczych. Mgr Wojciech Skucha (UJ) zapre-
zentowal referat pt. Kondycja polskich mediow sportowych w dobie pandemii
COVID-19, ktéry ukazal wplyw pandemii COVID-19 na wyniki mediow
sportowych w Polsce. Oméwione zostaly zmiany, jakie zaszty na tym rynku
w latach 2020-2021, a takze przyktady pojawienia sie aplikacji mobilnych
czy nowych platform streamingowych, zwigzanych z mediami sportowymi.
Lic. Wojciech Kulaga (U]) poddat analizie fenomen popularnosci gali typu
freak show. Prelegent wskazal, ze takie tresci medialne przyczyniaja sie
do promocji agresji i internetowej kultury upokarzania. Badacz postuzyl sie
krytyczng analizg reprezentacji spotecznej Moscoviciego, ktéra pozwolila
wlaczy¢ do schematu analizy jezyk, jakim postuguja si¢ bohaterowie i bo-
haterki, oraz komentarze organizatordw.

W sekeji poswieconej jezykowi w mediach mgr Weronika Satek (UJK)

przedstawilta wystgpienie poswiecone specyfice jezykowej i komunikacyjnej
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mediéw publicystycznych na przykladzie facebookowego profilu ,,Ryszard
Swetru”. Analize oparto na porzadku indukcyjnym, prelegentka rozpoczeta
swoja prezentacje od wstepnego przegladu materiatu, gdzie odnalazta charak-
terystyczne style jezykowe i elementy komunikacyjne (jezyk mlodziezowy, styl
publicystyczny, jezyk potoczny, wulgaryzacja i inwektywy, ironia, zamierzona
niepoprawnos¢ jezykowa), aby nastepnie przej$¢ do opisania i zanalizowania
sposobu ich funkcjonowania w przebadanym materiale. Celem badan byto
poznanie i zrozumienie specyfiki jezykowej i komunikacyjnej nowego typu
mediéw publicystycznych - publicystyki w social mediach - oraz wyrdznienie
charakterystycznych elementéw dla tego rodzaju srodkéw komunikowania.
Mgr Anita Brzyszcz (UAM) przedstawila referat pt. Polakéw portret wltasny
memami odmalowany. Autostereotyp polskosci w wytworczosci cyberkulturowej.
Celem tego projektu badawczego bylo stworzenie poglebionej i wyczerpujacej
analizy polskiego etnoautostereotypu obecnego w tekstach cyberkultury.
Na przestrzeni dziejow w polskiej autosatyrze dokonat sie istotny przeskok
z pierwotnego komentowania autostereotypu w ramach dyskursu elitarnego
(rozprawy, dzieta literackie, prasa itp.) na jego wspdlczesng obecnos¢ gléwnie
w dyskursie wernakularnym, ktérego odzwierciedleniem sg powszechnie
rozprzestrzeniajace si¢ w cyberprzestrzeni memy i inne teksty cyberfolklo-
ru. Lic. Angelika Witkowska (UW) podjeta si¢ analizy zawartosci i funkcji
edukacji seksualnej w serwisie Instagram. Badaczka wskazala, ze w anali-
zie wyjatkowo wazna jest polska perspektywa, poniewaz w naszym kraju
edukacja seksualna jest tematem ignorowanym, kontrowersyjnym oraz
trudnym. W rezultacie media spolecznosciowe, a w szczegdlnosci Instagram,
staly sie miejscem, w ktérym pojawily sie konta edukujgce o seksualnosci.
Gléwnym celem autorki bylo sprawdzenie, w jaki sposob autorzy profili
komunikuja si¢ z odbiorcami, okreslenie funkeji kont oraz potencjalnego
wplywu na uzytkownikéw. Mgr Michal Jas (UJK) przestawil wystapienie
o internetowym komizmie w dobie pandemii wywolanej rozprzestrzenia-
niem si¢ koronawirusa. Badacz przyblizyt analize tresci wybranych memow,
grafik, materiatéw wizualnych. Pozwolito to na przedstawienie pandemii
COVID-19 w kontekscie popularnego motywu internetowej rozrywki. Mgr
Alicja Rozpendowska (UAM) podczas panelu ,,Jezyk w mediach” pochylita
sie nad zagadnieniem budowania empatycznej komunikacji za pomoca
réznych zasobow komunikacyjnych, wskazujac, ze zdecydowanie istnieje
potrzeba budowania takiej komunikacji.

Po obradach w grupie kazdy z ekspertéw podczas spotkania ogélnego
podsumowal prace w zespolach. Na koniec mentorzy zaprezentowali swoje

badania i projekty, nad ktérymi teraz pracujg. Uczestnikami seminarium byli
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studenci oraz doktoranci z o$rodkéw naukowych w Warszawie, Krakowie,
Lublinie, Kielcach, Lodzi, Poznaniu i Toruniu.

W wystgpieniu konczgcym seminarium kierowniczka FMMIiK, dr hab.
K. Kopecka-Piech, zapowiedziala VI edycje, ktora odbedzie sie w 2023 roku

we wspdtpracy z Uniwersytetem Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie.
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