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Najnowszy numer ,Com.Press” to zbidr tekstow naukowych, ktére
wyszty spod pidra mtodych badaczy i badaczek. Cze$¢ z nich stanowi
efekt koncowy badan zaprezentowanych podczas VI Seminarium
Mtodych Medioznawcéw i Komunikologéw, ktére odbyto sie 16 listo-
pada 2023 r. na Wydziale Politologii i Dziennikarstwa Uniwersytetu
Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie.

Najnowsze wydanie niniejszego pétrocznika zawiera artykuty
o réznorodnej problematyce, opracowane w jezyku polskim oraz
angielskim. Wszystkie posiadaja jednak wspdlny mianownik — media
i komunikacje spoteczna.

Pierwszy tekst stanowi prébe przedstawienia technologii Al w kon-
tekscie tworzenia muzyki. W artykule Muzyka generowana przez sztucznq
inteligencje — ocena przedstawicieli pokolenia Z Mateusz Kowalski wskazuje
na odsetek stuchaczy majacych styczno$¢ z muzyka wygenerowana
przez sztuczng inteligencje, ktéra ma nasladowac twérczos¢ znanych
artystéw. Ponadto dzieli sie refleksjami dotyczacymi przewidywanego
wptywu korzystania z tej technologii na twérczos¢ artystéw i na sama
branze muzyczna.

W dalszej czesci numeru znajduje sie anglojezyczna publikacja
Between Reality and Manipulation: Russian media and propaganda from
the perspective of residents of the occupied Zaporizhzhia region. Autorka,
Anna Yezhova, przedstawia perspektywe mieszkancéw tymczasowo
okupowanego regionu Zaporoza (tereny Ukrainy) na rosyjskie media
i propagande. Celem badania jest uzyskanie wgladu w postrzeganie
przez mieszkancéw tego regionu rosyjskich mediéw i metod, ktére
opracowali, aby odrézni¢ autentyczne informacje od propagandy.



Julia Walczak w tekscie Opresja spoteczna oczami homoseksualnych
kobiet w dyskursie literackiego feministycznego czasopisma lesbijskiego
JFuria Pierwsza” (1997-2000) podjeta sie préby rekonstrukcji narracji
dotyczacej sytuacji spoteczno-kulturowej polskich lesbijek, zyjacych
w latach 90. XX wieku. Dodatkowo autorka zestawia sposoby przedsta-
wiania $wiata przez grupe mniejszosciowg z zatozeniami feministycznej
teorii punktu widzenia.

Kolejny artykut stanowi analize postaci historycznych w wybranych
filmach fabularnych, ktérych akcja rozgrywa sie w Polskiej Rzeczpospolitej
Ludowej. Patrycja Winiarczyk scharakteryzowata struktury narracyjne
oraz elementy fabularne, za pomoca ktérych postacie historyczne
kreowane sg na popkulturowych superbohateréw. Swoje rozwazania
oparta na publikacji Umberto Eco Superman w literaturze masowej.
Powies¢ popularna: miedzy retorykq a ideologiq.

Tekst Karoliny Nalewaj powinien zainteresowac osoby zajmujace
sie problematyka polityki globalnej. W artykule Rosyjska ingerencja
w wybory prezydenckie w USA w 2016 r. autorka podejmuje tematyke
roli zaangazowania Federacji Rosyjskiej w amerykanskie wybory
prezydenckie. Rozwazania skupiaja sie zarébwno na analizie rosyjskiej
strategii oddziatywania, jak i na metodach dziatania wobec amerykan-
skich blokéw wyborczych i instytucji politycznych w trakcie kampanii
prezydenckiej w USA w 2016 r.

Artykut Adama Makary utrzymuje uwage czytelnika w tematyce
wyboréw. W teksécie Komitet Wyborczy Wyborcéw (KWW) Mniejszos¢
Niemiecka w wyborach parlamentarnych w Polsce w 2023 roku. Analiza
kampanii wyborczej na platformie X scharakteryzowat kampanie wyborcza
Komitetu powotanego w tytule publikacji. Autor przedstawia historie
udziatu partii w wyborach parlamentarnych w celu ukazania zmian
poparcia jej elektoratu przez kolejne lata. Badanie przeprowadzono
przy uzyciu metod ilosciowych oraz jakosciowych.

Kinga Zukowska omawia trend, jakim jest nowopowstata forma,
tzw. recenzja mowiona. Jej artykut pt. Nowe formy komunikowania,
czyli fenomen recenzji méwionej to préba odpowiedzi na pytanie, dla-
czego mozna mowic o fenomenie méwionej recenzji ksigzek. Autorka
uwypukla réznice w odbiorze materiatéw publikowanych w tej formie,
ktdra reprezentujg przyktadowe profile z recenzjami w formie tekstowej
w serwisie Instagram.

Artykutem koriczacym niniejsze wydanie ,Com.Pressu” jest angloje-
zyczna préba przedstawienia zjawiska globalizacji w ujeciu rynku mediéw
spotecznosciowych oraz rynku e-commerce w Polsce. Matgorzata Durmaj



w tekscie Globalisation in the perspective of Polish media landscape: Case
studies of NK.pl vs Facebook.com and Allegro.pl vs Amazon.com poszukuje
korelacji miedzy wytgczeniem polskiego serwisu spotecznosciowego
NK.pl (Nasza-Klasa.pl) a rozwojem globalizacji oraz utrzymywaniem
wiodacej pozycji przez platforme sprzedazy online Allegro.pl.
Wraz z cata redakcjg czasopisma ,Com.Press” zycze przyjemnej
oraz pochtaniajacej lektury.
Mateusz Sobiech
Redaktor wydania
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Muzyka generowana przez sztuczng inteligencje
— ocena przedstawicieli Pokolenia Z

Music generated by artificial intelligence - the
perspective of Generation Z representatives

ABSTRAKT

Utwory opracowywane z uzyciem sztucznej inteligendji budzg liczne kontrowersje, zaréwno
pod wzgledem etycznym, jak i prawnym. Celem artykutu jest préba okreslenia, jaki odsetek
respondentéw miat stycznos¢ z muzyka wygenerowana przez Al, ktéra ma nasladowac
twoérczosc znanych artystdw, oraz jakie budzi ona skojarzenia. Czes¢ empiryczna artykutu
stanowi prezentacje wynikéw badania, ktére zostato przeprowadzone na prébie 118 0séb.
Zgodnie z uzyskanymi danymi, 83,9% ankietowanych byto swiadomych istnienia utwordw
skomponowanych przez sztuczng inteligencje, ktore miaty nasladowac twoérczos¢ znanych
artystéw. Oceny muzyki generowanej przez sztuczng inteligencje réznity sie znaczaco wsréd
uczestnikéw badania. Wielu z nich okrelito jg jako dziwng, niepokojacg i nieetyczna. Niemniej
jednak pojawity sie opinie wskazujace na jej ciekawosc i przysztosciowy potencjat.

SLOWA KLUCZOWE:SZTUCZNA INTELIGENCIJA, SI, MUZYKA,
MUZYKA GENEROWANA PRZEZ SZTUCZNA INTELIGENCJE

ABSTRACT

Songs developed using artificial intelligence raise numerous controversies, both ethically and
legally. The aim of the article is to determine what percentage of respondents had contact
with music generated by Al, which is intended to imitate the work of famous artists, and
what associations it evokes. The empirical part of the article presents the results of a study

Kowalski, M. (2024), conducted on a sample of 118 people. According to the data obtained through a survey,

Muzyka generowana przez sztuczna 83.9% of respondents were aware of the existence of works composed by artificial intelligence
inteligencje — ocena przedstawicieli that were intended to imitate the work of famous artists. Participants had diverse opinions
Pokolenia Z, on the music generated by artificial intelligence. Many of them described it as strange, disturbing

com.press, 7(1),5.6-21. and unethical. Nevertheless, there were opinions pointing to its curiosity and future potential.

DOI:10.51480/compress. 202371703 kEywORDS: ARTIFICIAL INTELLIGENCE, Al, MUSIC, MUSIC
www.compress.edu.pl GENERATED BY ARTIFICIAL INTELLIGENCE
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uz od zarania dziejéw muzyka stanowi artystyczne medium, ktore

dostarcza rozrywke, daje mozliwos$¢ tworczego wyrazu ludzkiej wy-

obrazni, a takze pozytywnie wplywa na rozwoj funkeji poznawczych
mozgu (Tubadji, 2021). Ten obszar ludzkiej dzialalnosci jest istotny zaréwno
z perspektywy jednostkowej, jak i ogolnospotecznej - z jednej strony muzyka
jest §cisle zwigzana z osobistymi pogladami i zdolno$ciami poznawczymi
danego cztowieka (Rentfrow i Gosling, 2003), z drugiej za$ spelnia funkcje
integracyjng, wychowawczg czy nawet obrzedowa (Warzykowska, 2015).
To wszystko sprawia, ze komponowanie muzyki i zwigzana z nim ekspresja
artystyczna sg przez wielu uznawane za co$, co jest wlasciwe wytacznie czlo-
wiekowi (Coeckelbergh, 2017). Jednak obserwowany obecnie rozwdj tech-
nologii, a zwlaszcza sztucznej inteligenciji, kaze poda¢ te mysl w watpliwos¢.
Historia sztucznej inteligencji siega pdznych lat 50. ubiegtego wieku, a jej
rozwoj w ostatnich dziesigcioleciach w znacznym stopniu wplynat na rozmaite
sektory — od biznesu i zarzadzania, przez opieke zdrowotng, az po edukacje
czy dziatania na rzecz klimatu (Chen, Wu i Zhao, 2023). Jednak ta dziedzina
dopiero teraz przezywa swoj najdynamiczniejszy rozwoj, przede wszystkim
za sprawg firmy OpenAl, ktéra na szeroka skale udostepnila autorskie narze-
dzia generatywnej sztucznej inteligencji - ChatGPT oraz Dall-E. Ogromna
popularno$¢ tych rozwiazan zapoczatkowata swoisty wyscig cyfrowych
zbrojen, w ktory zaangazowaly si¢ najwicksze firmy technologiczne na $wie-
cie, takie jak Google czy Microsoft. Obecnie systemy sztucznej inteligencji
zaczely przenikac¢ niemalze wszystkie obszary codziennego zycia, w tym
rozrywke oraz przemyst muzyczny.

Maszyny sa zwyczajowo uznawane za narzedzia, ktore zwiekszaja wy-
dajno$¢ pracy dzigki redukeji czasu oraz wysitku przy wykonywaniu zadan
o powtarzalnym charakterze. W przypadku muzyki podkresla sie utylitaryzm
nowych rozwigzan technologicznych - cyfrowe narzedzia mogg mie¢ pozy-
tywny wplyw na kreatywnos¢ swoich uzytkownikéw, wspomagajac ich tym
samym w tworzeniu oryginalnych i odkrywczych dziet (Coeckelbergh, 2017).
Przyjmujac taki model wspolpracy cztowieka z maszyna, trzeba wskazac,
ze to artysta jest bezsprzecznie uznawany za tworce, technologia spetnia
jedynie role poboczna, bedac biernym podmiotem wspomagajacym (Moura
i Maw, 2021). Wykladniczy rozwdj sztucznej inteligencji sprawia jednak,
ze konieczne staje si¢ przewarto$ciowanie tej perspektywy — potencjat AI!

jest dzi$§ rowny, a w niektérych przypadkach nawet wiekszy od mozliwosci

1 Zang. artificial intelligence — sztuczna inteligencja, dalej: AL SI.
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prawdziwych muzykow, zwlaszcza w kontekscie szybko$ci dzialania i niemal
nieograniczonej wydajnosci. To efekt intensywnych prac globalnych korporacji
technologicznych, ktére tworza narzedzia wykorzystywane w rozmaitych
obszarach przemystu muzycznego, od komponowania, przez mastering,
az po wystepy na zywo (Hong, Fischer, Ha, Zeng, 2022).

Mozliwosci, jakie otwiera stosowanie Al — zwlaszcza w kwestii opty-
malizacji kosztow oraz zwiekszenia wydajnosci pracy — sprawiaja, ze nowe
technologie stanowig przyszlosciowy kierunek zaréwno dla poczatkujacych
artystow, jak i muzykow gtéwnego nurtu o ugruntowanej pozycji rynkowe;j.
Juz teraz sztuczna inteligencja pozwala na tworzenie nowych kompozycji
w ciggu kilku sekund, a nawet ,wskrzeszanie” zmarlych wykonawcow, czego
przykladem jest utwor Now And Then zespotu The Beatles. Piosenka byla
w istocie domowym nagraniem Johna Lennona, ktére ze wzgledu na swoja
niska jako$¢ nie mogto by¢ w zaden sposéb wykorzystane. Dopiero rozwdj
sztucznej inteligencji pozwolil na oddzielenie komponentéw audio wersji
demonstracyjnej, a dokladniej odizolowanie wokalu oraz przygrywajacego
w tle fortepianu. Tak spreparowana $ciezka dzwigkowa umozliwita pozosta-
tym zyjacym Beatlesom stworzenie calego utworu i oficjalne wypuszczenie
go na serwisy streamingowe (Koztowski, 2023). Takie doniesienia nasuwaja
pytanie o potencjalne implikacje dla przemystu muzycznego, a zwlasz-
cza ewentualng zastepowalnosé¢ ludzkich artystéw przez systemy oparte
na sztucznej inteligencji. Muzycy dostrzegaja potencjal ptynacy ze wspélpracy
z Al, co pokazuje badanie przeprowadzone przez sie¢ studiéw nagraniowych
Pirate, ktore objeto 1141 artystéw z Wielkiej Brytanii, Stanéw Zjednoczonych
i Niemiec?. Jak podajg twdrcy, spoteczno$¢ muzyczna staje si¢ coraz bardziej
otwarta na technologi¢ AI - co czwarty respondent przyznal, ze korzystat juz
z narzedzi opartych na sztucznej inteligencji w procesie twérczym. Z kolei
wisrod muzykow, ktorzy do tej pory nie mieli jeszcze stycznoéci z takimi roz-
wigzaniami, az 46% wyrazilo che¢ ich wykorzystania w przyszlosci (Pirate,
2023). Co ciekawe, ankietowani wyrazili swoja watpliwo$¢ na temat tego,
jak ich odbiorcy mogliby oceni¢ muzyke opracowang z pomoca sztucznej
inteligencji. Z tego powodu ponad potowa uczestnikéw badania (52%) nie
informowataby stuchaczy o fakcie korzystania z AI w swojej dziatalnosci
artystycznej. Rosnaca dostepno$¢ sztucznej inteligencji oraz brak jasnego
ustawodawstwa, ktére kontrolowatoby kwestie m.in. praw autorskich i ochro-
ny wlasnosci intelektualnej, sprawiaja, ze w niedalekiej przyszlosci moze

doj$¢ do znacznych zmian nie tylko w samym procesie twérczym, ale takze

2 Respondentami badania byli cztonkowie zespotdw, piosenkarze i autorzy
tekstow, producenci, instrumentali$ci oraz raperzy.
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metodach dystrybucji muzyki, strukturach wtadzy w przemysle muzycznym
oraz sposobach, w jaki traktujemy i oceniamy muzykéw. Swoje obawy juz
teraz wyrazaja rézne podmioty, jak chociazby The Recording Academy,
czyli organizacja odpowiedzialna za przyznawanie prestizowych nagrod
Grammy. W trakcie zeszlorocznego posiedzenia rady nadzorczej zaktuali-
zowano regulamin przyznawania wyréznien — wprowadzono wowczas zapis

dotyczacy sztucznej inteligencji, ktéry stanowi, ze do nagréd kwalifikuja
sie wylacznie prace bedace autorstwa ludzi (Aswad, 2023). Warto jednak
zaznaczy¢, ze przepis nie wyklucza mozliwoéci wykorzystywania Al jednak
naktada na twércow szereg ograniczen3. Takie posuniecie wytlumaczyt

w wywiadzie dla ,,Cointelegraph” Harvey Mason Jr., dyrektor generalny
Recording Academy, ktdry okredlil sztuczng inteligencje jako ,,kreatywny
wzmacniacz” dla artystéw (Fortis, 2023). Wpisuje si¢ to w szersza narracje,
traktujacg Al jako kolejne cyfrowe narzedzie zwiekszajace wydajnos¢ pracy,
przy m.in. pisaniu tekstow piosenek, uktadaniu struktur ryméw, kompo-
nowaniu podkiadéw czy wyodrebnianiu §ciezek dzwigkowych na potrzeby
samplowania. Przyjecie takiej perspektywy wydaje sie zdroworozsagdkowe

- nowe technologie moga zdemokratyzowac proces tworzenia muzyki, spra-
wiajac, ze stanie si¢ bardziej dostepna dla oséb, ktdre nie maja formalnego

wyksztalcenia muzycznego czy dostepu do specjalistycznego sprzetu lub

oprogramowania. To z kolei ma szans¢ doprowadzi¢ do powstawania bardziej

zréznicowanej i eklektycznej muzyki.

Rozwigzania oparte na Al sg dzisiaj w stanie generowa¢ kompozycje
muzyczne w tempie nieporéwnywalnie szybszym od cztowieka. Co wigcej,
utwory powstajace z wykorzystaniem zaawansowanych algorytmoéw sku-
tecznie przyciagaja uwage ogromnego audytorium, czego dobrym przykta-
dem moze by¢ piosenka Heart On My Sleeve. Za jej powstanie odpowiada
GhostWriter977, uzytkownik platformy TikTok, ktéry udostepnit ja w ser-
wisach streamingowych 4 kwietnia 2023 r. Tym, co wyrdznia ten utwor, jest
fakt, iz tworca wykorzystal sztuczng inteligencje do wygenerowania wokali
kanadyjskich muzykéw Drake’a i The Weeknda - klipy byty wiec niczym
innym, jak tzw. deepfake audio. Poczatkowo muzyka nie cieszyta sie duzym
zainteresowaniem, jednak sytuacja zmienita sie 15 kwietnia 2023 r., kiedy
autor umiescit na TikToku jednominutowy fragment utworu, ktéry szybko

osiggnal ponad 8 miliondw wyswietlen. Tak duzy rozgtos nie umknal uwadze

3 Dzielo muzyczne moze zawieraé elementy wygenerowane przy uzyciu
technologii sztucznej inteligencji, pod warunkiem ze: (1) autorski udzial
czlowieka bedzie znaczacy dla dziela i wiekszy niz de minimis, (2) autorski
udzial czlowieka bedzie odpowiedni do kategorii, w ktorej dany utwor jest
zgloszony.
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wytworni Universal Music Group (UMG), z ktdrg jest zwiazany Drake oraz
The Weeknd. Grupa zazadala usuniecia utworu z platform streamingowych.
UMG mogto zastrzec prawa autorskie wylacznie za sprawa stynnego tagu
producenta Metro Boomin#4, znajdujgcego sie na poczatku utworu. Gdyby
nie to, Universal Music Group najprawdopodobniej nie mogtoby podja¢
innych dziatan - prawo autorskie nie obejmuje bowiem glosu konkretnych
artystow, a wlasnie on jest wykorzystywany przez internetowych twdrcow

do produkowania remikséw, przerébek oraz oryginalnych utwordw.

Muzyka generowana przez sztuczna inteligencje juz od kilku lat stanowi
przedmiot zainteresowania przedstawicieli r6znych dyscyplin naukowych.
W ramach badan sprawdzano m.in., jak na oceng¢ utwordéw tworzonych przez
AT wplywa antropomorfizacja narzedzi oraz ich autonomia (Hong, Fischer,
Ha, Zeng, 2022) czy jakie cechy ,,cyfrowych” kompozycji wptywaja na ogdlny
poziom satysfakeji stuchaczy (Chu i in., 2022). W kontekscie rodzimego me-
dioznawstwa brakuje jednak podobnych prac, dlatego w ramach niniejszego
artykutu postawilem sobie za cel zglebienie punktu widzenia polskich uzyt-
kownikéw reprezentujacych pokolenie Z na temat muzyki tworzonej przez
sztuczng inteligencje. Aby to osiagnaé, przeprowadzono badanie ankietowe
(CAWTI), ktére miato odpowiedzie¢ na nastepujace pytania:

o jaki odsetek respondentéw mial stycznos¢ z muzyka wygenerowana

przez AI?

o jakie skojarzenia budzi muzyka wygenerowana przez AI?

« jakie, zdaniem badanych, istnieja szanse i zagrozenia dla branzy

muzycznej wynikajace z uzywania sztucznej inteligencji?

Narzedziem badawczym byl kwestionariusz®, ktory sktadat sie z oémiu
pytan. Ankieta obejmowata cze§¢ metryczkows oraz sekcje poswigcong od-

czuciom zwigzanym z muzyka generowang przez Al. Formularz ankiety zostat

Tag producencki to charakterystyczny element utworu, ktéry zazwyczaj
umieszczany jest na poczatku przez producenta danego podkladu. Przyjmuje
forme krotkiego dzwigku lub frazy stownej i ma na celu identyfikacje osoby
odpowiedzialnej za produkcje¢ utworu. W omawianym przypadku chodzi

o tag ,,If Young Metro don't trust you, 'm gon’ shoot you”.

Wzér kwestionariusza znajduje si¢ w zalaczniku nr 1 dotgczonym

do opracowania.
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udostepniony za pomocg platformy Microsoft Teams studentom kierunku
komunikacja wizerunkowa na Uniwersytecie Wroctawskim w listopadzie
2023 roku. W badaniu wzieto udziat 118 oséb. Wsréd grupy badanej domi-
nowaty kobiety (71,2%), osoby w przedziale wiekowym 18-24 lata (83,1%)

oraz mieszkancy miast powyzej 500 tys. mieszkancow® (45,8%).

Zjawisko tworzenia muzyki przez sztuczng inteligencje jest dostrzega-
ne przez przedstawicieli pokolenia Z - 83,9% ankietowanych przyznalo,
ze styszalo o utworach skomponowanych przez Al ktére majg nasladowaé
tworczo$¢ znanych artystow.

Muzyka generowana przez sztuczng inteligencje zostala oceniona bardzo
roznorodnie przez uczestnikow niniejszego badania. Wigkszos¢ respon-
dentéw (27,1%) okresla te forme sztuki jako ,,dziwna i niepokojaca”. Jest
to ciekawe spostrzezenie, sugerujace, ze u wielu 0s6b muzyka stworzona
przez algorytm moze wywolywac uczucia niepewnosci i niezrozumienia.
Mozna to ttumaczy¢ zjawiskiem tzw. doliny niesamowitosci. To termin, ktory
odnosi sie do stosunku ludzi wobec technologii przypominajacej swoim
wygladem oraz funkcjonalnoscia cztowieka. Zgodnie z hipoteza zapropo-
nowang przez japonskiego inzyniera Masahiro Moriego (2012), technologia,
ktéra zachowuje si¢ w sposéb zblizony do jednostki ludzkiej, jest w stanie
wywola¢ u obserwatora negatywne odczucia, a w skrajnych przypadkach
nawet odraze czy strach. Autor tej koncepcji sugeruje, ze stanowi ona swoisty
rodzaj ewolucyjnego mechanizmu obronnego, chronigcego przed blizszymi
zrédtami niebezpieczenstwa, m.in. przedstawicielami innych gatunkoéw,
zwlokami czy innymi istotami znajdujgcymi sie w otoczeniu.

Doswiadczanie uczucia niepokoju w kontekscie muzyki tworzonej przez
sztuczng inteligencje nie powinno szczegdlnie dziwicé. Narzedzia oparte
na Al s3 w stanie opracowac¢ nie tylko przekonujace kompozycje muzyczne,

ale takze odwzorowac¢ ton i barwe gtosu dowolnego artysty. Kiedy jako

6 Miejsce zamieszkania bylo kwalifikowane w pieciu kategoriach: wies
(16,9%), miasto do 50 tys. mieszkancow (10,2%), miasto od 50 do 100 tys.
mieszkancow (5,9%), miasto od 100 do 500 tys. mieszkancow (21,2%) oraz
miasto powyzej 500 tys. mieszkancow (45,8%).
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stuchacze zdajemy sobie sprawe, ze wokal, ktory brzmi jak prawdziwy, jest
w rzeczywisto$ci rodzajem cyfrowej kopii, doswiadczamy uczucia niesa-
mowitoéci. Mori ttumaczy ten fenomen za pomocg protezy reki. Sciskajac
sztuczng dlon, mozemy by¢ zaskoczeni wiotkim, pozbawionym kosci do-
tykiem, a takze fakturg i chlodem. Kiedy tak si¢ dzieje, tracimy poczucie
powinowactwa, a reka budzi uczucie niesamowitosci.

Nieco mniejszy odsetek respondentéw (26,3%) wskazal, ze muzyka Al jest

»hieetyczna”. Ta perspektywa wskazuje na istnienie pewnych obaw etycznych
zwigzanych z wprowadzaniem sztucznej inteligencji do procesu tworzenia
artystycznego. Moze to by¢ zwigzane z pytaniem o autonomie algorytmow
w generowaniu tresci artystycznych oraz ewentualne konsekwencje dla spo-
fecznosci artystycznej. Uczestnicy badania podkreslali kwestie naruszania
praw autorskich, zwlaszcza w kontekscie nielegalnego wykorzystywania
glosu artystéw. Co ciekawe, zdaniem ankietowanych rozwéj AI w branzy
muzycznej stanowi zagrozenie nie tylko dla wykonawcéw o ugruntowanej
pozycji, ale takze oséb, ktore dopiero zaczynaja swoja kariere lub ksztalcg
sie w tym kierunku. Pojawily sie takze glosy, zgodnie z ktérymi nowe tech-
nologie mogg okazac si¢ szkodliwe dla oryginalnej dzialalnosci artystycznej,
a sama cyfrowa muzyka , mija si¢ z ideg sztuki”.

Z drugiej strony 21,2% uczestnikéw badania uznaje muzyke Al za ,.cie-
kawa”, co sugeruje, Ze istnieje grupa osob zainteresowana eksploracja nowa-
torskich form artystycznych. Ten wynik podkresla potencjalne mozliwosci
artystyczne, jakie stwarzaja narzedzia oparte na sztucznej inteligencji. Laczy
sie to Scidle z oceng sztucznej inteligencji w ujeciu jej ,,przyszto$ciowego”
charakteru (11,9%). Moze to oznacza¢, ze cze$¢ spoleczenstwa dostrzega
potencjal dlugofalowego rozwoju muzyki generowanej przez SI. Takie
podejscie moze wynikac z przekonania, ze technologia moze przyczyni¢
sie do ewolucji dziedziny muzycznej, zwlaszcza pod katem wspomagania
procesu kreatywnego oraz mozliwoséci dalszego eksploatowania dorobku
danych wykonawcéw - zaréwno po zakonczeniu kariery, jak i $mierci.

Niewielka grupa respondentéw (7,6%) uznaje muzyke Al za ,,obojetna”,
co sugeruje, ze ta forma sztuki nie budzi w nich specjalnej emocjonalnej reakcji.
Jest to istotne spostrzezenie, poniewaz moze wskazywac, ze przez niektorych
ludzi muzyka generowana przez algorytmy jest traktowana podobnie jak

tradycyjna muzyka. Dokladny rozktad odpowiedzi przedstawia tabela 1.
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Tabela 1. Dokoricz zdanie: Tworzenie muzyki przez sztuczng inteligencje jest. . .

Wyszczegdlnienie Odpowiedzi Procent
Dziwne i niepokojace 32 271
Nieetyczne 31 26,3
Ciekawe 25 212
Przysztosciowe 14 19
Obojetne 9 76
Zabawne 3 25
Inne 4 34
Ogdtem 118 100

Zrédlo: opracowanie wlasne

Nie ulega watpliwosci, ze sztuczna inteligencja ma realng szanse
na zrewolucjonizowanie i przeobrazenie wspétczesnego rynku muzyczne-
go, czego dowody widzimy juz teraz. Kolejne narzedzia (jak np. Jukebox
od OpenAlI, Music FX od Google, Muzic od Microsoftu), funkcjonalnosci
implementowane do oprogramowania producenckiego czy nawet cyfrowi
wykonawcy (raper FN Meka) to tylko niektére przyktady obrazujace, czego
mozemy spodziewac si¢ w najblizszej przyszlosci. Mozliwo$ci wykorzystania
AT w muzyce s3 takze zauwazane przez samych stuchaczy. Respondenci ni-
niejszego badania przyjeli réznorodne perspektywy pozytywnych aspektow
zwigzanych z uzyciem inteligentnych algorytméw w procesie tworzenia
muzyki. Najczesciej wskazywang korzyscia jest ,,ulatwienie procesu twor-
czego”, co zdaniem 44,2% uczestnikéw badania stanowi kluczowy wymiar
wykorzystania SI w dziedzinie muzycznej. Sztuczna inteligencja moze pomdc
usprawni¢ prace muzykow w rozmaitych obszarach, takich jak m.in. miks,
mastering, edycja czy sound design, zapewniajac nie tylko sugestie, ale takze
automatyzacje poszczegdlnych proceséw.

Kolejnym istotnym aspektem jest przekonanie, ze muzyka generowa-
na przez sztuczng inteligencje moze przynies¢ ,wiecej ciekawej muzyki”.
To podejscie, zgloszone przez 32,2% respondentéw, sugeruje, ze algorytmy

maja potencjal, aby przyczyni¢ si¢ do eksploracji nowych brzmien, stylow
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i form muzycznych. W miare rozwoju sztucznej inteligencji pod katem jej
zaawansowania, wydajnosci oraz dostgpnosci mozemy ze sporym prawdo-
podobienstwem spodziewacd sie szerszego zastosowania tej technologii oraz
wigkszej liczby eksperymentéw faczacych Al i muzyke. Cyfrowa muzyka
ma potencjal, aby nie tylko inspirowaé do poszukiwania nowych form
ekspresji muzycznej, ale takze podwazac¢ nasze wyobrazenia o tym, czym
wlasciwie jest muzyka i kto moze jg tworzy¢.
Interesujagcym wynikiem jest réwniez spojrzenie na korzysci zwigzane
z ,muzykg od zmartych artystow”. Chociaz taka odpowiedz zostala podana
przez tylko 9,3% respondentéw, to mozliwo$¢ wygenerowania muzyki w stylu
konkretnego niezyjacego artysty moze by¢ fascynujaca perspektywa dla
mito$nikéw danej epoki czy gatunku muzycznego. Rozwdj tej sfery moze
okazac¢ si¢ jednak problematyczny przede wszystkim ze wzgledow etycznych.
Obecnie w mediach spoteczno$ciowych mozna natkna¢ sie na liczne covery,
w ktorych wykorzystuje si¢ modele gtosowe opracowane na podstawie probek
audio pochodzacych od niezyjacych artystow. Osiagane w ten sposéb rezul-
taty nie sg jednak idealne, co wynika bezposérednio z wyjsciowego materiatu,
ktéry wykorzystuje sie do treningu modeli. Jako$¢ nagran, pochodzacych
np. z klipéw filmowych, bywa w wielu przypadkach na tyle niska, ze systemy
glebokiego uczenia sie moga by¢ wykorzystane jedynie do realistycznego
odwzorowania mowy, a nie §piewu (Leight, 2023). Przykladem takiej inicja-
tywy jest wspolpraca Warner Music Group z wiascicielami praw autorskich
francuskiej piosenkarki Edith Piaf. W ramach tego projektu ma powsta¢
model glosowy wokalistki, ktory bedzie prowadzit narracj¢ w pelnometra-
zowym animowanym filmie biograficznym (Mizerska, 2023).
Chociaz idea wykorzystania sztucznej inteligencji do tworzenia utworéw
»w imieniu” zmarlych artystéw wydaje sie dos¢ kontrowersyjna, to warto
zwrdci¢ uwage, ze jeszcze kilka lat temu podobne watpliwosci budzilo wyko-
rzystanie holograméw, dzieki ktérym w trasy koncertowe wyruszyli muzycy,
ktérzy odeszli, m.in. Amy Winehouse czy 2Pac (Pometsey, 2019). Przysztos¢
podobnych rozwigzan stoi pod znakiem zapytania, poniewaz zalezy zaréwno
od dalszego rozwoju technologii, jak i od woli wlascicieli praw autorskich.
W przypadku tych drugich mozna jednak przewidywac, ze rozterki moralne
moga by¢ dla nich mniej istotne niz potencjalne korzysci finansowe.
Nalezy zauwazy¢, ze 7,6% uczestnikéw badania stwierdzilo, ze nie widzi
zadnych korzysci wynikajacych z wykorzystywania SI w tworzeniu muzyki.
To podejécie moze wynikac z obaw zwigzanych z utratg autentyczno$ci
i emocji w procesie tworzenia muzycznego. Inne wymienione korzysci

to ,muzyka royalty free” (4,2%), co wskazuje na mozliwos¢ tatwiejszego
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dostepu do muzyki na uzytek komercyjny bez koniecznosci optacania praw

autorskich. Dokladny rozklad odpowiedzi przedstawia tabela 2.

Tabela 2. Wymier potencjalne plusy wykorzystywania sztucznej inteligendji do tworzenia nowej muzyki.

Wyszczegdlnienie Odpowiedzi Procent
Utatwienie procesu twérczego 52 44,2
Wiecej ciekawej muzyki 38 32,2
Muzyka od zmartych artystow 1l 93
Brak 9 76
Muzyka royalty free 5 42
Inne 3 25
Ogétem 18 100

Zrédlo: opracowanie wlasne

Wraz z postepem technologicznym zastosowanie sztucznej inteligencji
w dziedzinie muzycznej przezywa znaczacy wzrost, stajac si¢ coraz bardziej
powszechnym i wptywowym elementem procesu tworzenia muzyki. Chociaz
potencjal nowych rozwigzan jest ogromny, to wykorzystywanie narzedzi
AT moze przynie$¢ rdzne negatywne skutki, zaréwno dla poszczegélnych
artystow, jak i samej branzy muzycznej. Respondenci zapytani o konse-
kwencje zwigzane z Al najcze$ciej wskazywali kwestie naruszenia praw
autorskich. Takie zdanie podziela 33,9% uczestnikow badania. To obawa
o potencjalne konflikty z prawami do utworéw muzycznych, zwlaszcza jesli
algorytmy generujace muzyke opierajg si¢ na istniejacych utworach lub sty-
lach konkretnych artystow. Calg sytuacje komplikuje fakt, iz ta kwestia nie
zostala jeszcze uregulowana prawnie — obecnie toczg si¢ dyskusje, kto jest
wlascicielem muzyki stworzonej przez AI. Dominujgca tendencja wskazuje,
ze wytwory systemow algorytmicznych powinny by¢ powigzane z artystami,
na ktorych sie uczyta. Gdyby byto mozliwe okreslenie, ze sztuczna inteligencja
inspirowala si¢ tworczo$cig konkretnego wykonawcy, to wlasnie on powinien
otrzymac¢ wynagrodzenie autorskie z tytulu eksploatacji dziet.

Kolejnym istotnym aspektem jest obawa o ,,brak kreatywnosci i orygi-

nalnos$ci” (26,3%). Respondenci wskazuja, ze zbyt intensywne wykorzystanie



Mateusz Kowalski
Uniwersytet Wroctawski

SI moze prowadzi¢ do utraty unikalno$ci i wymiaru artystycznego w procesie
tworzenia muzyki. Niepokéj w tym kontekécie wydaje si¢ uzasadniony, po-
niewaz wiele systemow sztucznej inteligencji do generowania nowej muzyki
wykorzystuje uczenie si¢ maszynowe lub glebokie uczenie si¢. W praktyce
oznacza to, ze cyfrowe narzedzia tworza wlasne dzieta w oparciu o olbrzymie
zasoby juz istniejacych utwordéw. Tym samym istnieje szansa, ze wytwory
Al bedg nieintencjonalnie nasladowa¢ melodie, rytm, a nawet emocjonalny
ton innych wykonawcéow.

Wirdd potencjalnych minuséw wykorzystywania SI w tworzeniu muzyki
pojawila si¢ rowniez kwestia utraty pracy przez osoby zawodowo zwigzane
z komponowaniem, produkejg czy inzynierig dzwigku - taka obawe podziela
21,2% respondentéw. Podobny scenariusz wydaje si¢ calkiem prawdopodobny,
poniewaz juz teraz narzedzia oparte na systemach uczenia sie¢ maszynowego
sa w stanie zautomatyzowac wiele proceséw. Wraz z udoskonalaniem cyfro-
wych rozwigzan oraz ich rosngca dostepnoscia, beda stawaly sie one coraz
wydajniejsza i tanszg alternatywa dla prawdziwych specjalistow. Pozycja
samych artystéw nie powinna by¢ w najblizszym czasie zagrozona — trzeba
jeszcze sporo czasu, aby samodzielne utwory AI mogly doréwna¢ swoim
poziomem dzielom czlowieka. W réwnie komfortowej sytuacji nie jest
jednak rynek muzyki komercyjnej, obejmujacy utwory wykorzystywane
w m.in. reklamach czy przestrzeniach handlowych. Sztuczna inteligencja
doskonale odpowiada na potrzeby zleceniodawcéw z tej branzy, poniewaz
oczekuja oni szybko powstajacej i stosunkowo taniej realizacji.

Wprowadzanie odbiorcéw w blad to kolejna potencjalna wada, zgloszo-
na przez 11,9% respondentéw. To zaniepokojenie zwigzane z mozliwoscia,
ze sztucznie wygenerowana muzyka moze prowadzi¢ do nieporozumien
lub mylnych interpretacji u stuchaczy. Dokladny rozktad odpowiedzi

przedstawia tabela 3.

Tabela 3. Wymieri potencjalne minusy wykorzystywania sztucznej inteligencji do tworzenia nowej muzyki.

Wyszczegdlnienie Odpowiedzi Procent
Naruszenie praw autorskich 40 339
Brak kreatywnoscii oryginalnosci 31 26,3
Brak pracy dla muzykéw 25 21,2
Wprowadzanie odbiorcéw w btad 14 119
Inne 8 6,7
0Ogotem 18 100

Zrédto: opracowanie wlasne
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Tworzenie muzyki przez sztuczng inteligencje budzi zréznicowane emocje
ijest zrédlem rozmaitych opinii respondentéw. Wsérdd reakcji dostrzegalny
jest niepokoj oraz refleksje o charakterze etycznym, réwnocze$nie jednak
wystepuje grupa respondentéw, ktora dostrzega aspekty zwigzane z cieka-
woscia, przyszlosciowym potencjatem, a nawet zabawg w kontekscie cyfrowo
generowanych utworéw.

Wieloé¢ potencjalnych korzyséci zwigzanych z wykorzystywaniem sztucznej
inteligencji w procesie tworzenia muzyKki jest niezaprzeczalna. Juz obecnie
na rynku funkcjonuje szereg narzedzi i programoéw, ktére w znacznym
stopniu ulatwiajg proces twérczy. Nie mozna jednak zapomnie¢, Zze pomimo
potencjalnych korzyéci wynikajacych z wykorzystywania sztucznej inteligencji
w tworzeniu muzyki, istnieje szereg istotnych minuséw. Kwestia naruszania
praw autorskich, utrata kreatywnosci oraz wizja bezrobocia wéréd muzykéw
i 0so6b z tg branza zwigzanych to kluczowe wyzwania, przed ktérymi stoi
rozwijajaca sie dziedzina muzyki generowanej przez SIL

Na styku sztucznej inteligencji oraz przemystu muzycznego rodzg si¢
istotne, a jednoczesnie trudne pytania zwigzane z implikacjami etycznymi,
kwestiami prawnymi, a takze sprawczoscig oraz artystyczna wrazliwoscig
technologii. Jak mozna oceni¢ jakos¢, oryginalnos¢ i autentycznos¢é muzyki
stworzonej przez sztuczng inteligencje? Jak zagwarantowac przestrzeganie
norm etycznych, prawnych i spolecznych zwigzanych z muzyka oparta
na sztucznej inteligencji, w postaci takich aspektéw, jak prawa autorskie,
wlasno$é, uznanie autorstwa i uczciwo$¢? Jak mozna zachowad ludzki
pierwiastek, emocje i kulture muzyczng w obliczu automatyzacji i standa-
ryzacji sztucznej inteligencji? Brak odpowiedzi na te pytania jasno wskazuje,
ze warto kontynuowac badania w tym zakresie, aby zrozumie¢, w jaki sposob
rézne aspekty tej dziatalno$ci moga wptywac zaré6wno na dalszy rozwoj tej

dziedziny sztuki, jak i jej spoleczng akceptacje.
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ZALACZNIK NR 1 -
KWESTIONARIUSZ ANKIETY

SEKCJA 1. DANE DEMOGRAFICZNE

Ptec:

o kobieta,
e MmezCzyzna,

e inne,
Wiek:

e ponizej 18,
o 18-24,

o 25-34,

e 35-44,

o 45-54,

e 55-64,

o powyzej 65,

Miejsce zamieszkania:

o wies,

« miasto do 50 tys. mieszkancéw,

o miasto od 50 do 100 tys. mieszkancow,
« miasto od 100 do 500 tys. mieszkancéw,

o miasto powyzej 500 tys. mieszkancow.

SEKCJA 2. SWIADOMOSC DOTYCZACA
TWORZENIA MUZYKI PRZEZ SZTUCZNA
INTELIGENCJE ORAZ OCENA ZJAWISKA

Czy styszates/as o tym, ze sztuczna inteligencja jest zdolna do two-

rzenia muzyki nasladujacej znanych artystéow?

o tak,
e nie,

+ nie jestem pewien/a,
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Jeslitak, prosze podac przyktady konkretnych utwordw, ktére zostaty
stworzone przez sztuczng inteligencje.

Dokoncz zdanie. Tworzenie muzyki przez sztuczna inteligencje jest...

Wymien potencjalne plusy wykorzystywania sztucznej inteligencji
do tworzenia nowej muzyki.

Wymien potencjalne minusy wykorzystywania sztucznej inteligencji
do tworzenia nowej muzyki.
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Between Reality and Manipulation: Russian
media and propaganda from the residents’
perspective of the occupied Zaporizhzhia region

Miedzy rzeczywistoscia a manipulacja: rosyjskie
media i propaganda z perspektywy mieszkancow
okupowanego obwodu zaporoskiego

ABSTRAKT

Niniejsze badania koncentrowaty sie na perspektywach i reakcjach mieszkaicédw tymczasowo

okupowanego obwodu zaporoskiego na Ukrainie wobec rosyjskich mediéw i propagandy.
Gtéwnym celem byfo uzyskanie wgladu w postrzeganie rosyjskich mediéw przez miesz-
kafcéw oraz zbadanie metod, ktére opracowali, aby odréznia¢ autentyczne informacje od

propagandy. Badanie ukazato, jak mieszkaricy postrzegaja rosyjskie media i jakie stosuja taktyki,
aby identyfikowac wiarygodne informacje. Podkreslono znaczenie umiejetnosci korzystania

z medidw oraz potrzebe wdrozenia skutecznych $rodkdw zaradczych w celu zwalczania

wptywu rosyjskiej propagandy na niezalezno$¢ informacyjng mieszkaricdw tymczasowo

okupowanego terytorium.
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ABSTRACT

This research investigates the perspectives and responses of residents in the temporarily
occupied Zaporizhzhia region of Ukraine towards Russian media and propaganda. The study’s
primary objective is to gain insight into residents’ perceptions of Russian media and the
methods they have devised to discern authentic information from propaganda. It explores
how these residents view Russian media and the tactics they utilize to discriminate between
trustworthy information and propaganda. It underscores the importance of media literacy
and the need for effective countermeasures to combat propaganda’s influence on residents’
information independence.
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n February 24, 2022, the Russian Federation launched an attack

on Ukraine, and by the end of February to the beginning of March,

Russians had occupied a significant portion of the Zaporizhzhia
region. The population faced unprecedented challenges, including violence,
persecution, the killing of innocent citizens by Russian soldiers, the de-
struction of civilian infrastructure, and the blocking of Ukrainian mobile
communications and the internet. These actions by the Russian side led
to an information deficit, which was intended to promote the spread of fakes
and unreliable claims, ultimately creating fertile ground for the growth
of Russian propaganda and disinformation.

However, Russian forces did not stop at merely blocking communication.
Official reports documented severe persecution of Ukrainian journalists and
the occupation of editorial offices. Research conducted by the independent
nonprofit organization, the Institute of Mass Information (IMI), revealed
that the complete blockade of Ukrainian broadcasting allowed Russian
propagandists to construct an alternate reality within the temporarily oc-
cupied territories and disseminate Russian propaganda media (The Institute
of Mass Information, 2023).

The situation in the temporarily occupied territories became even more
complex in August 2022 when the occupation administration of the Zaporizhzhia
region announced the holding of a pseudo-referendum in these areas with the
aim of legitimizing their annexation to the Russian Federation. According
to an official online media source of the Ministry of Defence of Ukraine,
Russian propagandists received a specific task, which was to create staged
narratives for Russian media. Additionally, plans were made to organize
over 100 pro-Russian pickets, and these events were to be covered by Russian
bloggers and journalists (ApmisINFORM, 2022).

According to research conducted by The National Resistance Center,
established by the Special Operations Forces to train, coordinate, and scale
movements against the occupation of Ukraine, the Russians failed to gain
support from the local population. Consequently, after the pseudo-referen-
dum, Russian forces intensified their persecution and killings of Ukrainian
citizens in the temporarily occupied territory. In propaganda videos aired
on Russian media, Ukrainians were portrayed as Nazis and fascists who were
hindering the temporary occupation of the Zaporizhzhia region. However,
propaganda was not limited to mass media; in schools, occupiers instructed

students on how to identify pro-Ukrainian sentiments among residents and



Anna Yezhova
Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie

encouraged them to report such individuals directly. In cases of non-com-
pliance or involvement in pro-Ukrainian activities, local residents were
forcibly evacuated from the region in an undisclosed direction (National
Resistance Center of Ukraine, 2022).

In the situation faced by the residents of the temporarily occupied re-
gion, it is crucial to understand their attitudes toward Russian media and
propaganda. The aim of this article is to analyze the attitudes of residents
of the temporarily occupied Zaporizhzhia region towards Russian media
and propaganda and to identify the main themes of Russian propaganda,

The research also poses the following investigative questions:

1. What information sources did recipients typically use to obtain news
and information about events in Ukraine before the occupation and
during the occupation?

2. What topics did Russian information sources transmit in the tempo-
rarily occupied territory of the Zaporizhzhia region?

3. What strategies did residents of the temporarily occupied region
employ to distinguish truthful information from propaganda?

4. What were the primary factors influencing residents’ choice of in-
formation sources in temporarily occupied areas and their ability
to critically assess information?

These research questions aim to help understand how the level of ac-
cess to various information sources impacts residents’ behaviors towards
Russian media and propaganda, as well as the factors influencing their ability
to evaluate the credibility of information and to provide insights into the
information landscape and the impact of Russian media in the context of the

Zaporizhzhia region’s temporary occupation.

To achieve political and territorial control over the Zaporizhzhia region,
the Russian side employed a specific strategy (National Resistance Center
of Ukraine, 2022):

1. Deployment of troops into the region.

2. Establishment of occupation administrations where key positions

are held by representatives from Russia, and collaborators occupy

mid-level positions.
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3. The use of repression and bribery to maintain control.

4. Attempts to simulate widespread support.

5. Conducting a “referendum” with the aim of legitimizing the occupation.

Before the onset of the occupation, it can be confidently stated that
the Zaporizhzhia region had a developed democratic society. According
to research, an inherent element of a democratic society is public opinion.
Characteristic factors of public opinion include freedom of speech, the
functioning of non-dependent media outlets, and well-developed principles
of social responsibility in governance (Zidtkowski J, 2012:133).

However, with the beginning of the occupation, the situation changed.
Representatives of the Russian occupation authorities attempted to forcibly
coerce Ukrainian journalists into cooperation. Mass terror began, journal-
ists were subjected to repression and persecution, and threats were often
directed at them. In this way, Russian occupiers sought to intimidate media
representatives and compel them to disseminate Kremlin propaganda. Such
actions constitute a direct violation of press freedom, and the Russian side
breached the Hague Conventions and Declaration, the Geneva Convention
relative to the Protection of Victims of War and its Additional Protocols, and
the Convention on the Laws and Customs of Land Warfare, which provide
security guarantees for journalists (Ukrainian Parliament Commissioner
for Human Rights, 2022).

Based on the information presented above, it can be concluded that on the
temporarily occupied territory of the Zaporizhzhia region, the Russian
occupation authorities commit serious violations of journalists’ rights and
international standards regulating conflict situations and human rights.
In the current conditions, public opinion has no place to exist. Citizens are
not granted the right to express their views and judgments, and even public
opinion polls are subject to doubt. In light of these blatant violations of jour-
nalists’ rights and international standards regulating conflict situations and
human rights on the temporarily occupied territory of the Zaporizhzhia
region, it becomes evident that citizens are being deprived of their funda-
mental rights to freely express their beliefs and access independent sources
of information. This situation not only constitutes a breach of international
norms and agreements but also raises serious concerns regarding the respect
for human rights and the principle of press freedom. In the presence of such
control and propaganda by the occupiers, it is challenging to speak of gen-
uine media freedom or public expression of opinion. This represents a clear
challenge to the principles of democracy and human rights that underpin

democratic and developed societies.
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In addition to this, the Russian side employs information propaganda
to influence public opinion and create conditions for support of the occu-
pation regime.For the purposes of this work, a definition has been adopted
in which propaganda is understood as ,,the deliberate, systematic attempt
to shape perceptions, manipulate cognitions, and direct behavior to achieve
a response that furthers the desired intent of the propagandist” (Jowett,
O’Donnell, 2012). It should be noted that because propaganda is an institu-
tionalized form of communication, its senders can include political parties,
political elites, governments, and socio-political organizations, among others
(Dobek-Ostrowska, Fras, Ociepka, 1999).

Andrew Wilson, a researcher at the Aspen Institute, has categorized
Russian propaganda into several categories. For example, the first category
aims to create a state of paralysis through the use of propaganda. Another
category focuses on influencing individuals who already hold established
worldviews characterized by anti-system tendencies, guiding them in advan-
tageous directions. For the purposes of this article, we will be interested in the
category whose goal is to create an alternative reality where a specific media
narrative is supported by political parties, non-governmental organizations,
media outlets, and religious institutions. In this category, all entities follow
the same narrative, and this narrative gains additional credibility through
practical implementation (Helmus & Bodine-Baron & Radin & Magnuson
& Mendelsohn & Marcellino & Bega & Winkelman, 2018).

Ilya Nuzov, Head of the Eastern Europe and Central Asia Desk for the
International Federation for Human Rights (FIDH), asserts that over the
past two decades, Russian political elites have actively utilized memory laws
to strengthen and nationalize their historical narrative, centered around the
cult of war, particularly the Great Patriotic War (Nuzov, 2022).

These narratives are employed not only in domestic but also in foreign
policy of the state. For the purposes of this article, we will be interested
in external propaganda aimed at residents of other countries. According
to research, Russian propaganda in media campaigns uses propaganda
techniques commonly known and tested during Russia’s wars with other
states, such as the Russo-Georgian War: disinformation, dehumanization,
stereotyping, etc. (Yuskiv & Khomych, 2017).

The Media Literacy in Ukraine’s Regions project analyzed and identified
the main themes that the Russian side promotes in the temporarily occupied
territories:

1. Russia and Ukraine are one people and one country.
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2. Ukraine left the Zaporizhzhia region without any protection or means

of survival.

3. Western countries are enemies who want to destroy Russia and the

Zaporizhzhia region (Media Literacy in Ukraine’s Regions, 2022).

However, such actions do not necessarily lead to the mass indoctrination
of the population. Timothy Frye emphasizes the fact that recipients often
choose which source to trust and why. Therefore, exposure to propagandistic
information does not necessarily result in full agreement or the acceptance
of presented propagandistic ideas (Frye, 2021). In the temporarily occupied
territories, residents had a choice between Russian and Ukrainian media,
which is why propaganda did not yield the desired results for the Russian
side. This is precisely why the Russian side began employing specific tactics
to achieve the goals set by the Kremlin.

The first technique is intimidation. The Russian side constantly threat-
ens Ukrainian residents, recommends renouncing Ukrainian citizenship,
and taking Russian passports. Otherwise, dissenters will be sent to prison,
deported to an unknown destination outside the region, or their children
may be taken away.

Another popular technique is that of so-called “closed doors”. The Russian
side deliberately creates problematic situations for residents of the tempo-
rarily occupied territory, only to later resolve them themselves. For example,
Russian propaganda may portray obtaining a Russian passport as a favorable
option, even if many of the services and benefits provided to citizens with
Russian citizenship were actually available in Ukraine before the conflict.

In addition to the intimidation techniques used on residents of the tem-
porarily occupied territory, there is also the bombardment with incentives
method. This includes offering various privileges, advantages, or special
offers to those who acquire Russian citizenship. Russian propaganda cre-
ates the impression that obtaining Russian citizenship will provide more
opportunities, benefits, and security. Such a strategy can influence residents’
decisions to accept Russian citizenship (MediaSapiens, 2023).

Such propaganda actions aim at sabotage and ideological subversion
by Russia as the aggressor state within Ukraine as the victim state. The
goal is to create a conducive environment for the aggressor that may lead
to a change in an unfriendly political regime. This approach takes into account
both military and non-military means and is conducted by various entities,
including special forces, intelligence and counterintelligence, media, etc.
Furthermore, if non-military means fail, the Russian side considers using

conventional military means to achieve its objectives (Darczewska, 2015).
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In the literature review chapter, the main issues related to Russian pro-
paganda in the temporarily occupied areas of Ukraine, with a particular
focus on Zaporizhzhia, were discussed. It was identified that Russia employs
various propaganda techniques to shape narratives, manipulate perceptions,
and influence the behavior of the population in these areas.

Analyzing research and reports from various sources, it was found that
Russian propaganda seeks to create an alternative reality where a Russian
national narrative is promoted as dominant while portraying the West
as an adversarial force. Various propaganda techniques, such as disinforma-
tion, dehumanization, and stereotyping, were also presented as being used
by Russia in its propaganda campaigns.

However, research also suggests that the population in Zaporizhzhia refion
is not uniformly susceptible to propaganda. They choose which information
source to trust, indicating that not all propaganda attempts are successful.
It is worth noting that residents have access to various sources of information,
including both Russian and Ukrainian media, which influences differences
in perception and beliefs.

It is also important to note that Russian propaganda aims to undermine
Ukraine’s stability and sovereignty while creating favorable conditions for
a change in the political regime towards one more aligned with Russia. This
propaganda operates on both military and non-military fronts, with Russia

being prepared to use conventional military means if other methods fail.

In the study, a qualitative online survey was used as the research method.
The choice of this method was deliberate and aimed at obtaining extensive
written responses to open-ended thematic questions. This method was select-
ed because of its ability to capture the richness of participants’ perspectives
and experiences related to topics concerning Russian propaganda in the
temporarily occupied territory of the Zaporizhzhia region. The questions
were carefully crafted to uncover opinions, experiences, and narratives
on subjects related to Russian propaganda in the temporarily occupied
territory of the Zaporizhzhia region.

Open-ended questions were presented to participants in written form.

Participants were kindly asked to provide detailed responses to these questions
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to clarify their perspectives or experiences. This format was chosen for its
convenience and accessibility, allowing participants to respond freely at their
own convenience and location. Each participant received a set of questions
related to topics concerning Russian propaganda. This approach resulted
in a diversity of responses, ranging from concise to elaborate answers to the
posed questions. This method provided the opportunity to capture the diver-

sity of perspectives and experiences of each respondent (Braun et al., 2020).

When choosing a methodology that aligns with the research objectives,
careful considerations were made regarding the sample, as well as precise
procedures and measurements. Sufficient information has been provided for
reproducibility and confidence in the results. The study involved 30 partic-
ipants ranging in age from 18 to 65 years who resided in the Zaporizhzhia
region both before and during its occupation. It should be emphasized that
each participant left the occupied territory. This indicates that the partici-
pants have a rich experience and firsthand knowledge of life in this region
during different periods, making their opinions and accounts particularly
valuable for understanding the political, social, and cultural dynamics
in this context. This contributes to the additional reliability and adequacy
of the obtained data.

The decision to work with a limited number of participants in the re-
search is explained by the complex situation in the temporarily occupied
Zaporizhzhia region. Some of the individuals invited declined to participate
out of concern for the safety of their loved ones and family members who
remained in the occupied territory. This context posed numerous challeng-
es that influenced the methodology and scope of the study. It underscores
the deeply personal and sensitive nature of the topic being investigated.
It is evident that the current turbulence and uncertainty in the region have
compelled people to prioritize the safety of those they hold dear, which
is entirely understandable in these circumstances.

Due to the ongoing occupation of the Zaporizhzhia region, a crucial
decision was made to ensure the anonymity of research participants. This
decision was taken to safeguard the safety and confidentiality of partici-

pants, given the sensitivity of the current situation in the region. This step
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guarantees that neither the names nor any personal data of the participants
will be disclosed or used in the context of the research. Such an approach
not only protects the participants’ data but also creates conditions for more
open and honest responses to the survey questions. Additionally, this method
enabled access to a broad group of respondents and the acquisition of a di-
versity of perspectives, which is a valuable aspect of qualitative research.
Also, anonymity often encourages participants to be more candid and open
in their responses. This is particularly important when studying topics where
individuals might have concerns about sharing their views openly.
Overall, the chosen methodology allowed for the collection of valuable
insights into the perceptions and experiences of individuals in the temporarily
occupied Zaporizhzhia region regarding Russian propaganda, taking into

account the complexities and sensitivities of the region’s current situation.

In the initial phase of the study, participants were asked whether they
considered themselves capable of distinguishing reliable information from
misinformation. This provided an initial self-assessment from each partic-
ipant on this matter and allowed for a subsequent comparison with their

actual ability to differentiate information.

Figure 1. Do you consider yourself capable of distinguishing reliable information from misinformation?
18 17
16
14
12

12

10

0 0

Yes Rather yes Undecided No Rather no
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Based on the figure, it can be concluded that 17 respondents believe they
can distinguish reliable information from false information, while only
1 respondent believe they lack this skill.

Next, a question was asked to determine which types of information
sources were most popular among participants before February 24, 2022.
This helped analyze the preferences of participants in obtaining news and

information, as well as identify factors influencing the choice of sources.

Figure 2. What sources of information did you typically use to acquire news
and information about events in Ukraine before the occupation?

Radio 2
Printed publications 6

Social media and communication
services

17

Television 19

M Internet websites, news services
and platforms

23

Respondents had the opportunity to select more than one answer to this
question. According to the data obtained, one of the most popular sources
of information is Internet websites, news services, and platforms, with the
majority of participants indicating them as their primary source of informa-
tion. This choice highlights the significant role of the internet in information
dissemination.

The results of this study emphasize the importance of diverse informa-
tion sources in the lives of participants before February 24, 2022. According
to the data, Internet websites, news services, and platforms became some
of the most popular sources of information, with the majority of participants
selecting them as their primary source. This indicates the substantial role
of the internet in delivering news and facts.

It is important to emphasize the role of television in the lives of the study
participants, with 19 of them inclined to trust television. It may indicate that
television retains its role as one of the most reliable sources of information.
In the third position are social media and communication services. Despite

Internet websites, news services, and platforms occupying the top spot,



Anna Yezhova
Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie

participants are less trusting of information disseminated through social

networks. While television is in second place, printed publications and radio

are the least popular sources among participants.

Furthermore, it was necessary to identify the factors that influenced the

choice of these media sources by the participants. The reasons for selecting

information sources varied:

1.

Current and reliable information (48.1%): For most participants, the
chosen information sources were considered truthful because they
provided current and reliable information that was later confirmed.
Traditional information source (14.8%): Television remained the primary
source of information for those participants who were accustomed
to receiving news exclusively through this medium.

Official sources of information from the Ukrainian government (11.1%):
Participants chose only those information sources that provided the
official government perspective on events in Ukraine and the world.
Independent sources (11.1%): Participants did not turn to TV and
radio because they believed that a certain number of channels were
owned by oligarchs or politicians and were biased. Printed publications
had no informational value for them because of the internet, where
information appears faster.

Sources opposing the government (7.4%): Participants chose oppo-
sition sources of information because they considered them more
independent and unbiased compared to official sources from the

Ukrainian government.

From the information presented above, it can be concluded that before

the full-scale war and occupation of the Zaporizhzhia region, participants

used information sources that aligned with their worldviews, were easily

accessible, and convenient to use. However, for the purposes of this research,

the interest lies in understanding which information sources recipients

typically used to obtain news and information about events in Ukraine

during the occupation.
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Figure 3. What sources of information did you typically use to acquire news and
information about events in Ukraine during the occupation?

0 5 10 15 20 25 30

None, there was no electricity, and
the Russians jammed the mobile 3
communication

Conversations with
familly/friends/neighbors

Radio 4
Television 12

m Social media and communication

< 18
services

M Internet websites, news services

and platforms 24

Participants had the option to select multiple answers or add their own.
As can be seen, the primary source of information remained the internet.
The second-place was taken by social media and communication services.
It’s noteworthy that with the onset of the occupation, a significant portion
of respondents began to receive information through the Telegram platform.
Participants explained these changes by the fact that despite poor mobile
network coverage and the lack of internet access, Telegram remained an ac-
cessible source of information. This may indicate that the platform played
a crucial role in ensuring the free flow of information and communication
under the constraints imposed by the occupation. Traditional media, such
as television, dropped to third place. This situation can be explained by the
fact that due to the lack of electrical power, respondents did not always have
access to television.

In situations where respondents did not have access to television and the
internet, radio served as a means of communication. This allowed participants
to stay informed about current news, analysis, and events in Ukraine. When
there was no access to the primary sources of information, respondents turned
to friends and acquaintances to get firsthand information or to exchange
opinions and interpretations of what was happening. Under the conditions
of occupation, the Russian side created significant obstacles to obtaining
information. According to respondents: “Russians could not control the
truthful information provided by Ukraine, so they simply decided to deprive
us of the opportunity to see the news at all”. These factors further underscore
the importance of alternative sources of information, such as conversations

with acquaintances and the use of the Telegram platform.
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According to respondents’ opinions, the Russians began jamming mo-
bile networks and the internet to isolate the citizens of Zaporizhzhia from
Ukraine. The inability to access reliable information or communicate with
loved ones is frustrating and leads to doubts that Ukraine is doing anything
to liberate the temporarily occupied territories. According to the respondents,
people who are disoriented and lonely are easier to manipulate: “Isolation
is one of the aspects of violence used by Russians. The inability to get reliable
information or communicate with loved ones is frustrating and makes people
doubt that Ukraine is doing anything to liberate the temporarily occupied
territories. Confused and lonely people are easier to manipulate”.

Moreover, the individuals interviewed highlighted in their responses that
the Russian authorities were attempting to isolate the residents of Zaporizhzhia
to limit communication channels and prevent the disclosure of the move-
ments of Russian military personnel and equipment. As one respondent
expressed, “Information is a weapon. They didn’t anticipate our resistance

and sought to diminish it”.

Figure 4. Insituations where access to Ukrainian sources was not available, did you utilize Russian sources of information?

= Yes No Several times

The overwhelming majority of respondents did not use Russian sources
of information at all. According to the respondents’ opinions, this position
was influenced by two factors:

1. Distrust of Russian media: According to the respondents, Russian

media were seen as nothing more than propaganda for the regime,

promoting biased views and deception.
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2. Negative reaction to anything related to Russia: According to their
responses, Russian sources of information only elicited a negative
reaction.

The study also revealed that some participants did use Russian sources
of information. In their responses to the question “Why did you use Russian
sources of information?” respondents emphasized that using Russian
sources made it easier to analyze information, especially regarding the sit-
uation in the temporarily occupied territories. However, according to their
answers, respondents could not rely on Russian sources of information
for an extended period due to the obvious propaganda and dissemination
of false information. A respondent articulated that “It is very distressing
to live in an information vacuum when you don’t know what is happening
outside. And we couldn’t watch longer and more often Russian media, be-
cause it’s impossible to listen to it. Propaganda and false information are
very obvious”. Very often in their responses, participants used the term

“propaganda”. That’s why participants were asked to provide their own defi-
nition of this concept. According to the responses, the main characteristics
of propaganda, as identified by participants, include “the dissemination

of a specific ideology, concepts, beliefs, manipulation, and disinformation”.

Figure 5. Inyour opinion, are Russian information sources used by the Russian authorities to spread propaganda?

= Yes I don't know

For the purposes of the study, a crucial question was whether respon-
dents believed that Russian sources of information were used by the Russian
government to promote propaganda narratives. It can be observed that the
overwhelming majority of participants believe that Russian information

sources can be used by the Russian authorities for propaganda purposes.
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It can be concluded that respondents associate the concept of propaganda

with Russian information sources.

Figure 6. Do you have the impression that Russian propag'anda provides a distorted interpretation of real events?

= Yes

Figure 7. Do you think that Russian propaganda has a strong presence in the
information environment of the temporarily occupied Zaporizhzhia region?

= Yes = |don't know

Despite the fact that 2 respondents had used Russian sources of informa-
tion at least once, all participants unanimously believe that Russian infor-
mation sources are used by Russian authorities to disseminate propaganda.
According to the majority of participants, Russian information resources
deliberately distort information and provide a biased interpretation of real
events in order to support the Russian propaganda point of view. One partic-
ipant remarked: “The Russians were given free newspapers, which contained

information that was not true. They even turned what I knew to be 100%
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true
were

opin

in their favour, and always blamed Ukraine for it”. Next, participants
asked to provide specific examples of Russian propaganda that, in their

ion, Russian information sources transmit in the temporarily occupied

territories of Zaporizhzhia region. Based on the responses, a list of frequently

mentioned themes related to Russian propaganda in the temporarily occupied

territories of Zaporizhzhia region was compiled:

1.

a

N

F

Ukrainian Nazism: The belief that the Ukrainian government is con-
trolled by Nazis who want to destroy Russia and the Russian people.
Ukraine initiated the war: The idea that Ukrainian “Nazis” intended
to attack Russia, prompting Russian troops to enter Ukrainian ter-
ritory to prevent this.

Russian soldiers as liberators: The notion that Russian forces are
in Zaporizhzhia to protect it from Ukrainian “Nazis” because it is his-
torically Russian land. Also, the idea that the Russian army continues

the legacy of the Red Army in liberating the world from Nazism.

. “Russia is here to stay” The quote “Russia is here to stay’can be in-

terpreted as part of the Russian propaganda narrative aimed at cre-

ating the impression of Russia’s long-term and unwavering presence

in Zaporizhzhia.

Ukraine and the entire world betrayed Zaporizhzhia: This assertion

may emphasize the role of Ukraine and countries supporting Ukraine

in worsening the situation in Zaporizhzhia after the start of Russian

occupation.

Prosperity in Zaporizhzhia is only possible within Russia: The idea that

joining Zaporizhzhia to the Russian Federation will lead to improved

economic well-being and social stability for its residents.

Discrediting the Ukrainian Armed Forces.

. The belief that the Russian army has “no losses” and will soon win
the war.

inally, as part of the research, participants were asked how they distin-

guish Russian propaganda from other types of information. This question

is crucial for understanding the criteria and indicators people use to ana-

lyze and evaluate the information they receive. From the responses, several

strategies were identified that participants use to distinguish propagandistic

information:

1.

2

Refrain from consuming Russian sources as well as “independent”

Russian sources.

. Analyze information from multiple sources.
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3. Consider the emotional tone of the content, as propaganda often
contains emotional appeals to the consumer’s feelings.

4. Treat facts as facts, without giving them their own emotional inter-
pretation.

5. Verify facts in independent sources, pay attention to the tone and
emotional content of the message, and look for any generalizations
or biases in the text

These strategies serve as valuable tools for empowering individuals with

the ability to exercise discernment, critical thinking, and informed judg-
ment when seeking out and appraising information. This skill set becomes
exceptionally vital in environments where propaganda and misinformation

are pervasive, enabling individuals to navigate such challenges effectively.

This study aimed to analyze the views of residents of the temporarily
occupied Zaporizhzhia region on Russian media and propaganda, as well
as to identify the factors influencing their opinions and beliefs. The results
of the study showed that with the onset of the occupation of the Zaporizhzhia
region, residents changed their approach to sources of information. The main
criteria for selection became accessibility and credibility of information.
However, during the occupation, these criteria changed, and respondents
became more cautious and critical of the information that reached them.

The violent isolation of the population by Russian occupiers did not lead
to a change in respondents’ attitudes toward Russian information sources.
In situations where there was no access to Ukrainian media, respondents
preferred to get news from family and acquaintances rather than reading
Russian media. For the residents of the Zaporizhzhia region, Russian sources
of information are associated with propaganda.

Respondents pointed out that the goal of Russian propaganda is to spread
a specific ideology, beliefs, as well as manipulation and disinformation. The
research findings showed that key themes of Russian propaganda in the
occupied territories of Zaporizhzhia include claims that Zaporizhzhia will
forever remain a territory of the Russian Federation, that Ukraine and the

international community have abandoned this region, as well as manipulation
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of events, creating a positive image of the Russian Federation, and construct-
ing internal and external enemies of Zaporizhzhia.

These responses align with the findings of the “Media Literacy
in Ukraine’s Regions” research, confirming that these themes can be widely
disseminated and accepted in the occupied territories and can serve as key
elements of propaganda. The study revealed that residents have developed
their own strategies to help them distinguish genuine information from
propaganda. This is an important element of their media literacy and crit-
ical thinking.

The results of this study provide valuable insights into the activities
of Russian media and propaganda in the occupied territories. Therefore,
it is crucial to continue conducting research for a deeper analysis of Russian
propaganda. As a result, this can contribute more effectively to informa-
tion independence and literacy, as well as to counteracting the influence
of propaganda.

Therefore, it is important to continue research for a deeper analysis
of Russian propaganda and effective countermeasures to its influence, which
can contribute to increasing the information independence and media

literacy of residents.
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ABSTRAKT

Celem artykutu jest rekonstrukcja narracji dotyczacej sytuacji spoteczno-kulturowej polskich
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,»Lesbijek w Polsce nie ma, nie bylo i jak tak dalej p6jdzie, nie bedzie. A na pewno
nie zaistnieja jako istoty z krwi i kosci, majace swoja podmiotowos¢, swoja
historie i swoje zwyczaje, czytelne dla reszty” — pisze Anna Gruszczynska
(2004, s. 229). Temat niewidzialnosci lub nieistnienia lesbijek byt wielo-
krotnie podejmowany zaréwno w kontekscie braku ich obecnosci w sferze
publicznej, jak i przeciwpublicznej (w przestrzeniach gejowsko-lesbijskiej!
kontrkultury) (Szcze$niak, 2016, s. 36-37). W latach 80. i 90. XX wieku
lesbijki pozostawaty niewidoczne nie tylko dla ogétu spoteczenstwa, ale tez
dla spotecznosci zwigzanej z walkg o prawa mniejszo$ci. Poczatki rozwoju
ruchu, datowane na lata 80., zwiazane byly przede wszystkim z dziatalno$cig
homoseksualnych mezczyzn, zrzeszajacych sie w nieoficjalnych organiza-
cjach oraz podejmujacych préby wydawania prasy mniejszo$ciowej poza
gltéwnym obiegiem (Bielska, 2018, s. 58-76). Aktywizm homoseksualnych
kobiet byt rzadko$cia, co wplynelo na nieréwnomierny ksztaltt ruchu w latach
90. (Bielska, 2018, s. 58-76).

Transformacja ustrojowa umozliwita rozpoczecie oficjalnej dziatalnosci
na rzecz os6b homoseksualnych (pierwsza organizacja LGBT+, Stowarzyszenie
Grup Lambda, powstala w 1990 roku) (Fiedotow, 2012). W tym okresie nastgpit
réwniez rozkwit prasy gejowskiej. Powstalo wiele nowych pism, takich jak:

»Men”, ,Nowy Men”, ,Inaczej” czy ,Okey”. Nie narodzila si¢ jednak prasa
lesbijska. Chociaz niektdre tytuly (,Inaczej”, ,Interhom”) okreslaly sie jako
czasopisma mniejszosci seksualnych, w gruncie rzeczy dominowaty w nich
treéci skierowane do homoseksualnych mezczyzn. Cze$¢ z nich posiadato

»strony dla dziewczyn”, jednak nie byly one gléwnymi adresatkami czaso-

pism (Szczeéniak, 2016, s. 36).

Kiedy zastanawiam sie, czy w Polsce sg lesbijki, z trudnoscig moge
uwierzyc, ze tak. Wystarczy otworzyc¢ ktérekolwiek z polskich pism
zorientowanych homoseksualnie, aby zauwazy¢ nasza nikta obec-
nosc¢” — napisata anonimowa lesbijka w liscie do redakcji pisma
mniejszosci seksualnych ,Inaczej” (Inaczej, 1991, s. 19).

1 Bede postugiwa¢ sie terminami: kultura gejowsko-lesbijska oraz ruch
gejowsko-lesbijski, zamiast kultura/ruch LGBT+, ze wzgledu na specyfike
omawianego okresu, w ktérym panowata bardzo niska $wiadomo$¢ dotyczaca
innych orientacji seksualnych oraz tozsamosci plciowych, a takze nie byty one
wlgczane w cele dziatan ruchu.
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Mimo obiecujacego rozkwitu czasopism gejowskich na polskim rynku
dlugo nie pojawil si¢ zaden tytul prasowy, ktory bylby adresowany stricte
do homoseksualnych kobiet (wyltaczajac lesbijskie magazyny pornograficz-
ne, ktdre nie sg przedmiotem artykutu) (Struzik, 2012, s. 35-48). W takim
kontekscie spotecznym powstato jedno z nielicznych pism tego typu: ,Furia
Pierwsza”, literackie feministyczne czasopismo lesbijskie. Miato charakter
elitarny i nie bylo przeznaczone dla szerokiego grona odbiorcéw (Bielska,
2018, s. 65), stanowilo jednak jedng z pierwszych prob kreowania wspolnej
lesbijskiej tozsamo$ci w polskim kontekscie.

Celem artykutu jest proba zrekonstruowania narracji dotyczacej sytuacji
spoleczno-kulturowej polskich lesbijek zyjacych w latach 90. XX wieku oraz
zestawienie sposobu przedstawiania §wiata przez grupe mniejszosciowa z za-
tozeniami feministycznej teorii punktu widzenia (Harding, 1991). Analiza
bedzie stanowita istotny poznawczo wklad w nieeksplorowany dotad obszar
badawczy. Liczba polskich opracowan naukowych dotyczacych mediéw
LGBT+ jest bardzo niewielka, natomiast media homoseksualnych kobiet
sg najczesciej zupelnie pomijane w dyskursie naukowym (prawdopodobnie
dlatego, ze stanowig bardzo ograniczona nisz¢). Analiza tych §rodkéw prze-
kazu moze jednak dostarczy¢ wgladu w sposéb myslenia i funkcjonowania
marginalizowanej grupy w konkretnych kontekstach spotecznych.

Aby zrekonstruowaé omawiang narracje, postuzono si¢ metodg analizy
ramowej (stanowiacej jedno z ognisk narratologi) (Kotodziej, 2018, s. 47).
Badanie zostalo przeprowadzone ,recznie”, zgodnie z zalozeniami analizy
tematycznej Matthew B. Milesa i A. Michaela Hubermana (Miles, Huberman,
1994). Metoda polega na identyfikowaniu tematéw i wzoréw podczas za-
poznawania si¢ z danymi, a nastepnie organizowaniu ich w zbiér kategorii
analitycznych (Alhojailan, 2012). Procedura badawcza zostanie oméwiona
bardziej szczegdtowo w czes$ci metodologicznej. Poszukiwano odpowiedzi
na nastepujace pytania badawcze: 1. Jaki obraz rzeczywistoéci spotecznej
homoseksualnych kobiet, zyjacych w latach 90., przedstawia ,,Furia Pierwsza’?;
oraz 2. W jaki spos6b dyskurs ,,Furii Pierwszej” obrazuje perspektywe
opartg na doswiadczeniu wykluczenia oraz perspektywe oparta na walce
z opresorem? Gtéwnym polem poszukiwan byly dwie, zdefiniowane w cze$ci
metodologicznej, ramy, ktore zostaly wyréznione na podstawie przytaczanej
w artykule literatury: rama konfliktu oraz rama ludzkiego punktu widzenia
(Semetko, Valkenburg, 2000).



Opresja spoteczna oczami homoseksualnych kobiet w dyskursie literackiego feministycznego

Analiza narracji dotyczacej kobiet homoseksualnych zostata osadzona
w koncepcji teorii punktu widzenia, postrzegajacej grupy opresjonowane
jako szczegélnie istotne podmioty wiedzy (Harding, 1991). Podjeto taka
decyzje ze wzgledu na specyfike grupy, ktdrej dotyczy analiza (podlegaja-
cej podwojnej marginalizacji) oraz badanego medium (ktdérego misja byto
ukazywanie spojrzenia mniejszosci). Perspektywa ,klas podrzednych” nie
byta w przeszloéci wlgczana w dyskurs naukowy. Wspoétczesnie jednak wielu
badaczy zauwaza potrzebe traktowania zmarginalizowanego spojrzenia
jako zrédia wiedzy opartego na doswiadczeniu tych grup. Zgodnie z tym
trendem feministyczna teoria punktu widzenia zaczeta by¢ traktowana jako
metodologiczna podstawa badan, prowadzonych na gruncie réznych dys-
cyplin (przede wszystkim w naukach spotecznych oraz humanistycznych)
(Cabrera, Belloso, Prieto, 2020, s. 307-318).

Glowne zalozenia FST (feminist standpoint theory) wynikaja z inspiracji
marksistowska epistemologia. Dzieta Georga W. F. Hegla, Karola Marksa
i Fryderka Engelsa dotyczace walki klasowej stanowily rame, ktdéra zaadapto-
wano w celu podjecia kwestii marginalizacji kobiet w dyskursie publicznym
(Griffin, 2003, s. 487-488). Sandra Harding i Julia Wood uznaja sposéb,
w jaki sttamszone grupy postrzegaja rzeczywisto$¢ spoleczna, za prawdziwie
obiektywny (nazywany przez Harding mianem strong objectivity) (Harding,
1991, s. 138-163). Zgodnie z Heglowska koncepcja relacji pana i niewolnika
grupy te posiadajg rozleglejsza wiedze, zwigzang z dualnoscig przyjmowa-
nych przez nie perspektyw (perspektywy opresji oraz perspektywy walki
z opresorem) (Songin, 2011, s. 34). Wedlug Julii Wood perspektywa grup
podporzadkowanych jest bardziej wiarygodna, poniewaz nie dazg one
do utrzymywania i usprawiedliwiania status quo (McClish, Bacon, 2002).
Podmiot podporzadkowany ma dostep do podwdjnej §wiadomosci, a jego
usytuowanie sprawia, ze uzyskiwana wiedza jest mniej znieksztatcona niz
w przypadku grup dominujacych (Songin, 2011, s. 34).

Chociaz FST koncentruje si¢ na doswiadczeniu kobiet, znalazta réw-
niez zastosowanie w badaniach dotyczacych innych marginalizowanych
grup spolecznych, podejmujacych temat rasy, klasowosci czy seksualnosci
(Harding, 2009). Mozna wnioskowa¢, ze oparcie struktury badan na FST
ma potencjal, aby w innowacyjny sposob przedstawia¢ problemy i doswiad-

czenia, a takze sposoby konstruowania sensow i tozsamosci przez wykluczong
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grupe. Prezentowana koncepcja wydaje sie wiec kluczem do analizy medium
mniejszo$ciowego. Literackie feministyczne czasopismo lesbijskie ,,Furia
Pierwsza” przedstawia perspektywe grupy uciskanej ze wzgledu na ple¢
oraz orientacje¢ seksualna. Redakcja pisma kreuje autonarracje oraz narracje
na temat rzeczywisto$ci spotecznej homoseksualnych kobiet. Czasopismo
stanowi tym samym przyktad bezposredniej proby wyrazu sposobu postrze-
gania rzeczywistosci przez marginalizowana grupe, co wprost wpisuje sie

w ramy przedstawianej teorii.

Centralng kategorig brang pod uwage w czasie tworzenia projektu badania
bylo pojecie ,,punktu widzenia”, rozumiane jako kategoria narracyjna. Chociaz
badania nad narracja przynaleza do tradycji humanistycznej, w ostatnich
latach budza coraz wigksze zainteresowanie badaczy nauk spotecznych.
Kategoria narracji, ktéra poczatkowo postugiwali sie jedynie literaturoznawcy,
ulegta rozszerzeniu i zaczeta by¢ stosowana réwniez w analizach tekstow

niefikcyjnych (Kulas, 2014). Jak pisze Katarzyna Rosner:

strukturalna analiza narracji [...] koncentrowata sie nie na stownym
tekscie narracyjnym, lecz na ludzkiej zdolnosci do ujmowania roz-
wijajacych sie w czasie sekwencji dziatan i zdarzen (prawdziwych
lub zmyslonych) w catosciowe struktury znaczenia. Rozszerzenie
pojecia narracji z fikcji literackich na wszelkie relacje o zdarzeniach
jest dobitnym swiadectwem tego, ze w tej tradycji badawczej realny
czy zmyslony charakter zdarzen, z ktérych jg konstruowano, nie miat
istotnego znaczenia (Rosner, 1999, s. 11).

Brak jednolitej procedury badawczej wymaga podjecia decyzji co do sto-
sowanych podejs¢, metod oraz technik. W przypadku niniejszej analizy
wykorzystano jedno z ognisk narratologii, z ktérym zwiazana jest tradycja
medioznawcza: analize ramowa (Kotodziej, 2018). Za inicjatora teorii ra-
mowej na gruncie nauk spolecznych uwaza si¢ Ervinga Goffmana, ktéry
opisal te koncepcje w 1974 roku w ksigzce Frame Analysis (Wasilewski, 2018).
Frame (rama) rozumiana jest w tym kontekscie jako schemat interpretacyjny,

dzigki ktéremu cztowiek dokonuje kategoryzacji rzeczywistosci. Framing,
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jak pisze Stanistaw Michalczyk, ,,mozna natomiast ttumaczy¢ jako «kon-
strukcje», «strukture», «scenariusz», «obramowanie»” (Michalczyk, 2020,
s. 95-97). Erving Goffman nie odnosit koncepcji ramowania do sposobu
funkcjonowania medidw, ale do natury komunikacji interpersonalnej.
Medioznawcze ujecie teorii ramowej zaktada, ze medialny obraz $wiata
jest tworzony i odbierany z uzyciem schematéw myslowych oraz podlega
interpretacji (Mackiewicz, 2020). Ramy medialne kreowane sg przez aktoréw
komunikowania (organizacje medialne, redakcje, dziennikarzy, elity poli-
tyczne itd.) czesto w celach perswazyjnych. Najczesciej identyfikowanymi
przez badaczy ramami ogdélnymi s3: rama konfliktu (conflict frame), rama
ludzkiego interesu/ludzkiego punktu widzenia (human interest/human impact
frame), rama ekonomicznych konsekwencji (economic consequences frame),
rama moralnosci (morality frame) i rama odpowiedzialnosci (responsibility
frame) (Semetko, Valkenburg, 2000).

W celu rekonstrukeji narracji dotyczacej sytuacji spoteczno-kulturo-
wej polskich lesbijek, zyjacych w latach 90. XX wieku, odtworzono ramy
medialne, ktére byly zgodne z koncepcja badania. Zastosowane zostato
podejscie synchroniczne, analizowano wigc zestawienie ram funkcjonu-
jacych w konkretnym momencie w czasie, a nie ich ewolucje. Za jednostke
analizy przyjmowano zdania i frazy. Analiza bazujgca na teorii ramowania
poprowadzona zostata zgodnie z metodg dedukcyjng. W badanych tekstach
poszukiwano zdefiniowanych uprzednio ram i zalezno$ci migedzy nimi
(Mackiewicz, 2020). Proces zbierania i analizy danych byl oparty na za-
fozeniach analizy tematycznej, stosowanej jako strategia optymalizacji
badan jakosciowych (Konecki, 2000). Model procesu analizy tematycznej,
opracowany przez Matthew B. Milesa i A. Michaela Hubermana, sklada si¢
z trzech elementéw: redukowania danych (data reduction), porzadkowania
danych (data display) 1 wyciagania wnioskéw (conclusion drawing) (Miles,
Huberman, 1994, s. 12). W pierwszym etapie analizy badacz studiuje tekst
linijka po linijce i identyfikuje istotne wzory i tematy. Generuje kody po-
przez zaznaczanie istotnych fragmentéw danych i opatrywanie ich etykieta,
a nastepnie organizuje je w wieksze zbiory kategorii tematycznych. Etap
porzadkowania danych polega na zaprezentowaniu ich w skompresowane;
i zorganizowanej postaci, utatwiajacej ich interpretacje (np. w formie tabel,
grafik, map kategorii, wykreséw, cytatéw) (Alhojailan, 2012, s. 40-45).
Ostatnim elementem analizy jest konceptualizacja oparta na wnioskowaniu
i budowaniu spdjnej struktury teoretycznej (w powigzaniu z teoretycznymi
ramami badania) (Miles, Huberman, 1994, s. 10-12).
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W celu analizy wyselekcjonowano oraz zdefiniowano dwie ramy me-
dialne, ktérych wyznacznikéw poszukiwano w badanych tekstach: rame
konfliktu oraz rame ludzkiego punktu widzenia. Wymienione schematy
przedstawiania rzeczywistosci odpowiadaly kolejno perspektywie opartej
na walce i perspektywie opartej na do$wiadczaniu opresji. Rama konfliktu jest
jedng z najczesciej opisywanych ram medialnych. Wydarzenie lub problem
przedstawiany jest w tym wypadku w kontekscie konfliktu, réznicy zdan
czy sporu, a w tekscie istotna role odgrywa metaforyka wojenna (Brzoza-

-Kolorz, 2020). Pole poszukiwan wyznaczono na podstawie pytan, ktdre
wedlug Holli Sementko i Patti M. Valkenburg (Semetko, Valkenburg, 2000)
identyfikowaly wyznaczniki tej ramy oraz pozostatej literatury przedmiotu.
Poszukiwano fragmentéw tekstu, ktore: 1) opisywaly réznice zdan, niezgode
lub konflikty (zewnetrzne - z grupami i osobami spoza spolecznoéci homo-
seksualnych kobiet oraz wewnetrzne); 2) ukazywaty dwie lub wiecej stron
danego problemu; 3) zawieraly metafory zaczerpniete z jezyka wojennego
(np. sformulowania dotyczace walki, wojny, zwyciezcow, przegranych). Rama
ludzkiego punktu widzenia odnosi si¢ do emocjonalnej czesci przekazu,
w ktdrej wydarzenie lub problem pokazywane sa z perspektywy jednostek
lub grup (Semetko, Valkenburg, 2000, s. 95-96). Pole poszukiwan, tak samo
jak w przypadku ramy konfliktu, wyznaczono na podstawie procedury
badawczej Holli Sementko i Patti M. Valkenburg (Semetko, Valkenburg,
2000, s. 100-101). Poszukiwano fragmentdw tekstu, ktore: 1) przedstawiaty
ludzkie doswiadczenia (bezpo$rednio poprzez cytaty, a takze poprzez opisy
jednostkowych przezy¢); 2) wyraznie podkreslaly sposdb, w jaki opresja
spoleczna dotyka jednostki lub cala grupe homoseksualnych kobiet; 3) byly
formulowane z uzyciem przymiotnikéw mogacych wywolywaé empatie,
wspolczucie, troske, sympatie.

Ze wzgledu na niewielka liczbe wydan (osiem) zdecydowatam si¢ obja¢
préba badawczg wszystkie numery pisma. Za kryterium doboru tekstow
przyjeto ich tematyke. Do analizy wybrano 27 tekstow, ktore bezposrednio
traktowaly o sytuacji spoteczno-kulturowej homoseksualnych kobiet (ese-
je, artykutly) lub robily to posrednio, akcentujac spoteczno-kulturowe tto
bycia lesbijka (recenzje, eseje literackie). W probie znalazlo si¢ 14 tekstow
odredakcyjnych oraz 13 tekstéow przedrukowanych, ktére odzwierciedlaly

polityke redakcji.
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Media LGBT+ (a w szczegdlnosci media nieheteronormatywnych kobiet)
rzadko staja si¢ w Polsce przedmiotem badan. Istniejace zrédla stanowia
najczesciej czesé wiekszych opracowan dotyczgcych historii ruchu queer
i zawierajg gltéwnie opisy prasy gejowskiej z okresu lat 80. i 90. XX wieku.
Watek medidéw nieheteronormatywnych pojawiat sie miedzy innymi w pra-
cach: Katarzyny Adamskiej (1998), Agaty Fiedotow (2012), Beaty Bielskiej
(2018), Magdy Szczeéniak (2016) czy Krzysztofa Tomasika (2018). Na uwage
zastuguje réwniez ksigzka Lukasza Szulca Transnational Homosexuals
in Communist Poland: Cross-Border Flows in Gay and Lesbian Magazines,
ktoéra stanowi najdokladniejsze do tej pory studium gejowskich fanzinéw
z okresu Polskiej Rzeczypospolitej Ludowe;j.

W literaturze przedmiotu wzmianki na temat prasy lesbijskiej ograniczaja
si¢ zazwyczaj do wskazania ,,Furii Pierwszej” jako przykladu tego typu tytutow
oraz podkreslenia ich znikomej ilo$ci. Czasopismo jest szerzej opisywane
przez Bernadette Darska w pracach Czas Fem. Przewodnik po prasie femi-
nistycznej i tematach kobiecych w czasopismach kulturalnych po 1989 roku
(2008) i Glosy kobiet. Prasa feministyczna po roku 1989 wobec tozsamosci
i dyskursu (2009). W zadnym poznanym przeze mnie opracowaniu nie znala-
ztam natomiast informacji o ,,Fioletowym Pulsie”2, ktorego pierwszy numer
ukazal si¢ w 1994 roku, czyli trzy lata przed pierwszym wydaniem ,,Furii
Pierwszej”. ,«Fioletowy Puls» to jedyne pisemko w tym kraju przeznaczone
wylacznie dla lesbijek” (Inicjatywa Gdanska, 1994) - pisata o sobie redakcja
w 1994 roku. Podtytut pisma brzmiat ,, Biuletyn dla gej-dziewczyn Inicjatywy
Gdanskiej”. Wydawane byto nieregularnie w latach 1994-1995, w ktérym
to czasie ukazaly sie cztery jego numery: w lipcu 1994, grudniu 1994, lipcu
1995 i grudniu 1995 (Archiwum Lambda Warszawa). Biuletyn skladat sie
z 8 do 10 stron. Na jego tamach pojawialy sie teksty o charakterze informa-
cyjnym (m.in. w segmencie ,,Fioletowy Always Donosi”, gdzie znajdowaly
sie krétkie newsy zwigzane z zyciem homoseksualnych kobiet), opiniotwor-
czym i poradniczym (m.in. w rubryce ,,Nasze Kosmetyki”), a takze kobieca
poezja (w rubryce ,,Od Poezji do Mito$ci”). Stalym elementem pisma byt
réwniez segment ,,Podniecajg, Fascynuja, Szokuja”, ktory zostal poswiecony
stawnym kobietom mogacym stanowi¢ dla czytelniczek obiekt fascynacji.

Biuletyn dystrybuowany byt droga pocztowa w zamian za symboliczny datek

2 Wszystkie numery biuletynu dostepne sa w archiwum Lambdy
Warszawa ,Queerstoria’, https://queerstoria.pl/?s=fioletowy+puls&post_
type=zbiory&datafrom=&datato=&tax=&disallow=.
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na rzecz organizacji, a czytelniczki byly zachecane do wspéttworzenia pisma
i przysyfania wlasnych tekstow i materialow.

W $wiadomosci badaczy to jednak ,,Furia Pierwsza” pozostaje pio-
nierskim pismem lesbijskim w Polsce. Publikacja wydawana byla w latach
1997-2000 przez OLA Archiwum (Ogdlnopolskie Feministyczne Archiwum
Lesbijskie) (Struzik, 2012, s.44). Na rynku ukazalo si¢ osiem numeréw pisma,
po jednym w 1997 i 1998 roku, dwa numery w 1999 roku, numer podwdjny
na przetomie 1999/2000 roku oraz trzy numery w 2000 roku (Darska, 2005,
s. 28-30). Dystrybuowane bylo w §rodowiskach feministycznych i lesbijskich,
wydawca nigdy nie skorzystat z tradycyjnych kanaléw dystrybucji (Fratczak,
2012, s. 165-166). Nie tylko srodowiskowy, ale takze elitarny charakter pisma
sprawial, ze grupa jego odbiorcéw byla ograniczona. Publikowano w nim
tradycyjne teksty dotyczace feminizmu lesbijskiego (np. Simone de Beavoir,
Adrienne Rich czy Charlotte Bunch), eseje na temat spotecznego kontekstu
nieheteronormatywnosci, a takze recenzje, eseje literackie, fragmenty prozy
i teksty wpisujace si¢ w nurt lesbian studies. Chociaz ,,Furia Pierwsza” nie
miala szans na zaistnienie w gléwnym nurcie kultury, stala sie forum ekspresji
wykluczonej spolecznie grupy i umozliwita rozpoczecie dyskusji na temat
spolecznej niewidzialnosci nieheteroseksualnych kobiet (Darska, 2005,
s. 28-30). Gléwne motto publikacji brzmiato: ,Nieprzemilczanie wlasnej
egzystencji umozliwia jej widzialno$¢”. Kazdy kolejny numer rozpoczynat
sie niezmiennym manifestem redakgcji, za ktérym stat gléwny ideowy cel
pisma: przeciwdziatanie niewidzialno$ci homoseksualnych kobiet w prze-
strzeni publicznej (Struzik, 2012, s. 44).

Furia gdy:

llekro¢ mowa o kobietach iich prawach, nigdy o lesbijkach.

llekro¢ mowa o lesbijkach, tylekro¢ sa one przedstawiane skrajnie
stereotypowo lub co najwyzej ,pobtazliwie”.

llekro¢ mowa o lesbijkach, tylekro¢ oburzenia i ,wspdtczucia”.
llekro¢ mowa o lesbijkach, nigdy o lesbianizmie.

llekro¢ mowa o feminizmie nigdy o feminizmie lesbijskim.

Furia bedzie zawierata teksty, ktdre traktujg lesbianizm i problema-
tyke relacji miedzy kobietami w sposéb powazny i wszechstronny.
Nieprzemilczanie wtasnej egzystencji umozliwia jej widzialnosc.

Prébe kontynuacji ,,Furii Pierwszej” podjeta w 2009 roku Fundacja
Feminoteka. ,Nareszcie! - znowu mamy «Furie» i nie zawahamy si¢ jej

uzy¢”(kobiety-kobietom.com) - pisata Anna Laszczuk, redaktor naczelna
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nowego pisma feministyczno-lesbijskiego, ktére miato stac si¢ przestrzenia dla
nieheteronormatywnych kobiet i 0s6b queerowych. Po pierwszym numerze
pod hastem , Reaktywacja” ukazaly si¢ jeszcze cztery, ostatni w 2012 roku
(Biblioteka Narodowa).

Wraz z rozpowszechnieniem si¢ internetu zaczely pojawiaé sie serwisy
przeznaczone dla oséb nieheteronormatywnych. Stworzenie pelnej listy
stron wydaje si¢ jednak niemozliwe ze wzgledu na wysoki stopien ich
rozproszenia oraz brak trwaloéci informacji w sieci. Najwiekszy sukces
osiagnal, funkcjonujacy do dzisiaj, portal Inna Strona (obecnie pod nazwa
Queer.pl), ktory jest jednoczesnie najstarszym z tego typu portali. Zostat
zalozony w 1996 roku przez tworce grupy Queermedia.pl, Radostawa Oliwe
(Encyklopedia LGBT). Podobnie jak w przypadku tradycyjnych mediéw nie-
heteronormatywnych, réwniez w kategorii portali internetowych najwieksza
grupe stanowia te skierowane do homoseksualnych mezczyzn, ewentualnie
do calej spotecznosci. Encyklopedia LGBT wymienia trzy strony lesbijskie:
bezz.pl, W Strone¢ Kobiet oraz Kobiety-kobietom.pl. Pierwsze dwa portale
zawiesily swojg dziatalno$¢, nie pozostawiajac po sobie $ladu w sieci interne-
towej. Na stronie Kobiety-kobietom.pl mozna odnalez¢ réwniez wzmianke
o dwoch, réwniez nieistniejacych juz, serwisach: Lesbijka.org oraz Lespoty
(kobiety-kobietom.com). Strona internetowa Kobiety-kobietom funkcjonuje
0d 2001 roku i spetnia funkcje portalu informacyjnego oraz spotecznoscio-
wego. Oprocz lektury artykuléw, umozliwia zalozenie wtasnego profilu, bloga

oraz komunikacje pomiedzy uzytkownikami poprzez czat oraz na forum.

Podejscie narratologiczne przektada akcent badawczy na pozycje narra-
tora, dokonujacego rekonstrukeji rzeczywistosci. Twoérca narracji postuguje
sie okreslonymi narzedziami (réwniez ramami medialnymi), aby osiggna¢
wyznaczony cel. Narrator opowiesci na temat opresji homoseksualnych kobiet
ma charakter zbiorowy, jako ze ,,Furia Pierwsza” przyjmuje punkt widzenia
grupy o pewnych ukonstytuowanych cechach. Wymaga tego réwniez rodzaj
opowiesci, ktora przyjmuje forme ,opowiesci o sobie”, ,,historii zycia gru-
py” (Kolodziej, 2018, s. 57). Cechuje ja ideologiczne zabarwienie ukierunkowane
na budowanie polityki tozsamo$ciowej. Jak pisze Malgorzata Czerminska

(2003, s. 11-27): ,,Wyraziste zarysowanie antropologicznego punktu widzenia
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najlatwiej zaobserwowac wtedy, gdy wypowiedz narracyjna powstaje w sy-
tuacji zetkniecia si¢ réznych kregéw kulturowych”. Zrédlem tozsamosci
zbiorowej (spolecznej, kulturowej) jest przynalezno$¢ do réznych kategorii
spotecznych (opartych na odrgbnosci cech i systeméw warto$ci). Stanowi
ona podloze przekonania o wlasnej odmiennosci (Suchocka, Krolikowska,
2014). Kategorie ,,swdj” i ,,obcy” stanowia podstawe porzadkowania §wiata
spolecznego nie tylko w przypadku réznych grup etnicznych. Spotecznosé
LGBT+ posiada status mniejszosci kulturowej (co szeroko opisuje Dorota
Majka-Rostek [2002]), ktdrej tradycja i system wartoéci stoja w sprzeczno-
$ci ze spolecznymi normami. Osoby nieheteronormatywne funkcjonuja
w dyskursie publicznym jako element niepasujacy do tadu spolecznego.
Pelnia funkcje Innego, poniewaz podkreslaja swoja odrebnos¢ indywidualng
i grupows (Bieniko, 2021).

Tozsamos¢ kulturowa narratorek przyjmuje forme zlozong. Pozostaja
one czescig dwoch wspdlnot ideologicznych: feministycznej oraz lesbijskie;j.
Utrudnia to przypisanie relacji miedzy nadawcg a adresatami do jednej spéjnej
kategorii (Swoj o Swoim do Innych; Swéj o tym, co inne, do Swoich; Swoj
o tym, co inne, do Innych) (Czerminska, 2003). Narracja prowadzona jest
w sposob problemowy i opowiada historie konfliktu kulturowego Swojego
z Obcym. Ze wzgledu na sposéb dystrybucji czasopisma czytelnik z zatoze-
nia jest czedcig przynajmniej jednego z wymienianych kregéw kulturowych.
Mozna w tym przypadku zaklada¢ pewien stopient wspélnoty nadawcy
z czytelnikami. Relacje te mozna wiec skondensowaé do formy: Swoj o wojnie
miedzy swoim a Innym do cze$ciowo Swoich, czesciowo Innych.

Klucz do zrozumienia istoty postaci narratorki znajduje sie w samym tytule
czasopisma. Furia jest jednym z leksemdw oznaczajacych gniew o nasilonej
intensywnosci (Czapiga, 2018). To ,,stan psychiczny czlowieka niepanujacego
nad sobg, ogarnietego wielkg namietnoscia, wielkim gniewem, wielkg radoscia,
stan wielkiego podniecenia; szalenstwo” (Czapiga, 2018, s. 30). Znaczenie
to koreluje wiec nie tylko z wéciekloscig, ale rowniez ze stanem wysokiego
pobudzenia i aktywnosci, ktorych zrodlo stanowi 6w gniew. Narratorkami
jest grupa lesbijek-feministek, ktdrg do dzialania stymuluje nieustannie od-
czuwane napiecie. Znajduje si¢ ona przez to ,,w ustawicznym stanie wojny”.
Prowadzaca narracj¢ grupe mozna okresli¢ mianem wspoétczesnych Furii,
powolujac si¢ na analogie do trzech rzymskich bogin zemsty, noszacych
imiona: Alekto (Niestrudzona), Tysyfone (Mscicielka) oraz Megera (Wroga)
(Berson, 1999-2000, s. 76).
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Historia Furii to historia silnych, poteznych kobiet, rozgniewanych
mscicielek matkobdjstwa i obronczyn kobiet [...] Tak jak dzis lesbijki
byty przeklete i budzity trwoge (Berson, 1999-2000, s. 76).

Tworczynie opowiesci podkreslaja swoja sile i nieustepliwoéé, odwage
oraz gotowo$¢ do walki (,,Powstaty$my, by walczy¢”; ,,Lesbijka jest w sta-
nie buntu”; ,,czuje si¢ ona [lesbijka - przyp. aut.] jeszcze istota walczgca”;

»Lesbianizm byt opisywany jako rebelia, [...] sprawa buntu czy oporu wobec
patriarchatu” ,Nasze pismo nazwaly$my Furia, poniewaz jesteSmy réwnie
rozgniewane”). Traktuja gniew jako podstawe rodzacej si¢ tozsamosci homo-
seksualnej kobiety (,,Czym jest lesbijka? Lesbijka jest wscieklo$cig wszystkich
kobiet skondensowang az do momentu eksplozji”). Furie stanowig archetyp
niezaleznej i silnej kobiety, niezrozumianej i potepianej za swoja organiczna
i uzasadniong ztos¢. To wiedzmy i wojowniczki, akceptujace swoja odmienng

nature i walczace o lepszg przyszto$c.

Centrum opowiesci stanowig przede wszystkim elementy dynamiczne,
czyli postaci oraz ich dziatania (Kotodziej, 2017, s. 6). Charakter narratorek
»Furii Pierwszej” prowokuje wysokie natezenie perspektywy konfliktu, ktéra
objawia si¢ uzyciem terminologii wojennej oraz czestym podkreslaniem
spordéw, pol niezgody, réznicy zdan oraz wrogosci pomiedzy podmiotami
opowiesci. Narracja prowadzona z uzyciem ramy konfliktu skupia sie
przede wszystkim na perspektywie grupy i jej politycznych interesach. Furie
z zaloZzenia sg istotami méciwymi i targanymi gniewem, a internalizowana
postawa agresora (walki) powoduje, ze konflikt staje si¢ podstawa wlasciwie
kazdej interakeji z Innym.

Antybohaterowie opowiesci przyjmuja najczesciej forme zbiorowosci
(rzadziej jednostek), postrzeganych jako jednorodne w swoich opiniach
i dziataniach. Czarne charaktery ,,Furii Pierwszej” mozna podzieli¢ na trzy
podstawowe kategorie: grupy wrogie, grupy pozornie przychylne oraz grupy
nie§wiadome. Grupy wrogie charakteryzuje wyraznie negatywny stosunek

do homoseksualnych kobiet. Sg one bezposrednim zrédtem ich opresji,



i Julia Walczak
Uniwersytet Slaski w Katowicach

a nawet prze§ladowan. W przekonaniu wrogich grup kobiety homosek-
sualne sg niebezpiecznym Obcym, ktory penetruje ich system spoteczny
zdeprawowanymi i grzesznymi czynami. Dzialania tej grupy wynikaja
z autentycznego leku i wrogosci oraz gleboko zinternalizowanych przekonan

dotyczacych dobra i zta.

Tabela 1. Charakterystyka antybohaterdw opowiesci o opresji homoseksualnych kobiet

Wyszczegélnienie Grupy wrogie Grupy pozornie Grupy nieSwiadome
przychylne
Sposob postrzegania  homoseksualne kobiety homoseksualne kobiety seksualno$¢ ujmowana
jako zagrazajacy Obcy, jako przeszkoda w drodze w spos6b jednostkowy
utozsamiany z grzechem do wtasnego celu (prywatny), a nie
i anormalnoscia (ewentualnie $rodek do celu) = w kategoriach politycznych
Podejmowane zachowania zachowania zachowania zwigzane
dziatania represyjne - ignoranckie - powielanie = znakazem milczenia
upokarzajace traktowanie, heterocentrycznych zatoze, - ukrywanie sig jako rozsadna
obtozenie systemem redukowanie doSwiadczen taktyka przetrwania,
sankgji, ostracyzm spoteczny,  do jednej przepisowej wizji, ostabione pragnienie
przemoci dyskryminacja; uzywanie terminologii ujawnienia sie i walki;
zachowania wspotczucia, uzywanie brak czynnego
ignoranckie - stygmatyzujacych okresler; udziatu w ruchu - brak
postugiwanie sie stereotypami, zachowania zwigzane = podejmowania aktywnosci
nieche¢ spoteczna, podawanie =~ znakazem milczenia  narzecz$rodowiska, unikanie
w watpliwos¢ naturalnosci —omijanie tematu sytuacji konfliktogennych;
homoseksualnosci; homoseksualnych kobiet, buntowanie
zachowania brak checi zapewnienia sie wobec prob
zwiazane znakazem  im bezpiecznej przestrzeni; tworzenia ideologii
milczenia - cenzura ukryta ekspresja - negowanie aktywizmu,
i niszczenie tradydji lesbijskiej, niecheciiuprzedzen  nieufnos¢w stosunku
ukrywanie zwigzkéw miedzy - zabiegi stygmatyzujace do leshianizmu
kobietami, zaprzeczanie innos¢ pod pozorami
istnieniu historii lesbijskiej; tworzenia liberalnej
wspieranie przestrzeni, uwypuklanie
patriarchalnego réznic, segregacja oséb
systemu - requta homoseksualnych
przymusowej na akceptowane
heteroseksualnosci, i nieakceptowane;
narzucanie w procesie polityka pozornego
socjalizacji tradycyjnych wiaczania (pomijanie
16l spotecznych (kobiety istotnych réznic pomiedzy
i mezczyzny) tozsamosciami, nadmierne
skupianie sie na interesach
homoseksualnych mezczyzn)
Powody zinternalizowane szacowanie mozliwych brak Swiadomosci spotecznej
podejmowanych normy spoteczne kosztow dziatania i politycznej, niepostrzeganie
dziatan i religijne, postrzeganie wspierajacego, brak wiedzy, siebie w kategoriach
homoseksualnych kobietjako  niechec do dzielenia przynaleznosci do grupy
zagrozenia, niezrozumienie, sie ograniczonymi
wiedza oparta wytacznie zasobami, traktowanie
nastereotypach homoseksualnych kobiet jako
7rodfa zysku i rozrywki, chec
ttumienia kontrowersji
Zbiorowosci heteroseksualni mezczyzni feministki nielesbijki, leshijki nieSwiadome
wchodzace w sktad i kobiety (dziatajacy w ramach  organizacje kobiece, liderzy

systemu patriarchalnego),
Kosciot katolicki, media
konserwatywne, czes¢
politykéw i lideréw opinii

ruchu gejowskiego, teoretycy
queer, media liberalne

Zrédto: opracowanie wlasne
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Grupy pozornie przychylne dziela z Furiami pewne uniwersalne warto$ci.
Sa czedcia wspdlnoty kobiecej, feministycznej, nieheteronormatywnej lub
podzielaja liberalny $wiatopoglad. Zachowania dyskryminacyjne maja cze-
sto ukryty charakter i nie sa spdjne z oficjalng doktryna grupy. Motywacje
do podejmowanych zachowan nie wynikaja z organicznych przekonan, ale
sg ukierunkowane na cel (w przeciwienstwie do zachowan grup wrogich,
ktére sa ukierunkowane na emocje). Grupy te traktujg wlasne ambicje prio-
rytetowo i nie sg sklonne do po$wiecania swoich ograniczonych zasobow
mniejszosci (,,nie fair jest zada¢ od nas, aby$my wydawaly te odrobine posia-
danych pieniedzy na walke o prawa jakiej$ marginalnej grupy”3). Decyduja
o sposobach dzialania za pomoca rachunku zyskow i strat. W tej kategorii
wyjatkowym podmiotem sg media liberalne, dla ktérych homoseksualne
kobiety stajg si¢ Zrédlem korzysci. Narratorki ,,Furii Pierwszej” opisuja role
lesbijek z punktu widzenia mediéw jako ,maskotke gtéwnego nurtu”; ,,show”;

»posmak egzotyki”, ,poprzebierane monstra”; ,interesujacego innego”.

Jedynym zadaniem, jakie miaty spetni¢ byto zaprezentowanie czego$
niecodziennego i nieoczekiwanego na ekranie. W dobie pogoni
za sensacja, typowa dla taniej, jarmarcznej rozrywki, jaka jest telewizja
[...] pokazanie twarzy lesbijek byto wtasnie tg atrakcjg, oczekiwanag

przez szeroka publicznos¢ (Stefaniuk, 2000, s. 10).

Wszystkie grupy pozornie przychylne sg przez narratorki ujmowane
w kategoriach ogromnych rozczarowan, zdrady i wykorzystania. Sg dla
homoseksualnych kobiet szansa na dotarcie do gtéwnego nurtu kultury,
jednak je tej szansy pozbawiajg, dzialajac wbrew wlasnym ideologicznym
deklaracjom. Relacja narratorek z tymi podmiotami jest wiec pelna nieuf-

nosci, zalu i pretensji, co odzwierciedlaja ponizsze cytaty:

Do jakiej grupy przynalezymy i ktéra spotecznos¢ bedzie broni¢ na-
szych praw, gdy beda one naruszane? Organizacje kobiece nie sa zbyt
chetne, by nam pomagac, uwazajac, ze to problem, ktérym powinny
zajac sie grupy homoseksualne, zas te beda uwazaty, ze to kwestia,

ktéra powinny poruszy¢ organizacje kobiet (Anderson, 1999 s. 33).

Postepuje tak, jak wiele innych organizacji kobiecych. Udaje,
ze wszystko jest w porzadku, zamazujac obecnosé leshijek, ukrywajac

3 S. Wadhwa, Inne skfonnosci. Lesbijki w Indiach, ,,Furia Pierwsza” 1997,
nrl,s.21.
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je w sferze prywatnej, ale nie dostrzegajac ich w obszarze publicz-
nym, w ktorym dziataja. Czy rzeczywiscie ta liczna rzesza kobiet
pracujacych i nierzadko kierujgcych wieloma programami w polskich
organizacjach pozarzadowych, lesbijskich, lesbijsko-gejowskich, ko-
biecych, feministycznych [...] nie moze oczekiwac innego traktowania

i powaznego komentarza? (Stefaniuk, 2000. s. 9).

Nawet w instytucjach powstatych z inspiracji feministycznych —
takich jak schroniska dla kobiet maltretowanych i studia kobiece
[...] — wyrzuca sie z pracy lesbijki nie ukrywajace swej tozsamosci,

zas inne ostrzega sie, by sie nie ujawniaty (Rich, 1999-2000, s. 92).

llustracja 1. Opresja homoseksualnych kobiet z perspektywy grupy przez pryzmat ramy konfliktu

Blokada spowodowana brakiem
widocznosci w publicznej ——
rzestrzeni glownego nurtu . e
P L & ) ) Proby mobilizacji w celu
Atak jako strategia reakeji na opresje S
zwielokrotnienia sit

Opresja

< Opresja

Konflikt wewnatrz
grupy

Grupy pozomie
przychylne

Wrogie grupy i

podmioty
Ukrycie sig jako strategia reakcji na opresje

Zrédlo: opracowanie wlasne

Blokada powstata wskutek braku widzialno$ci homoseksualnych kobiet
skutecznie powstrzymuje ataki Furii. Dotarcie do publicznej przestrzeni
gléwnego nurtu uniemozliwiajg przede wszystkim grupy pozornie przy-
chylne (ktére milczg na temat homoseksualnych kobiet oraz nie amortyzuja
opresji, ktorej zrédltem sg wrogie grupy) oraz grupy nie§wiadome (czyli
lesbijki, ktore nie identyfikujg sie z ruchem wyzwolenia kobiet). Stanowia
one te cze$¢ grupy homoseksualnych kobiet, ktéra za punkt odniesienia
przyjela przede wszystkim perspektywe niewolnika (zamiast agresora).
W ,,Furii Pierwszej” nazywane sg miedzy innymi ,,miatkimi intelektual-

nie”(Mizielinska, 1997, s. 42).
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STRATEGIE MILITARNE — METAFORYKA
WOJENNA W ,,FURII PIERWSZEJ”

Uzywanie ramy konfliktu do opisu probleméw spofeczno-politycznych
jest narzedziem wykorzystywanym w celach perswazyjnych. Podstawowg
funkcja metaforyki wojennej w dyskursie publicznym jest wzbudzenie stra-
chu poprzez hiperbolizacje zagrozenia (Flusberg i in., 2018). Emocja ta moze
zadziala¢ zar6wno motywujaco (sprawiajac, ze problematyka zostanie
lepiej zapamietana, stymulujac do zmiany zachowan), jak i demotywujaco
(powodujac panike, sprowadzajac jednostki dotkniete problemem do roli

»pola bitwy”) (Flusberg i in., 2018).

Celem narratorek ,,Furii Pierwszej” jest przede wszystkim motywacja grup
nieswiadomych i pozornie przychylnych do zmiany zachowan i aktywnego
wlaczenia si¢ w ruch wyzwolenczy. Stosowana w tej intencji retoryka wojen-
na przyjmuje trzy formy o réznej intensywnosci. Najbardziej agresywnym
stownictwem cechuje sie kategoria ,,przeciwstawiania si¢ patriarchatowi”.
Lesbianizm opisywany jest jako rodzaj broni politycznej, a zycie lesbijki jako
ustawiczny stan wojny. Motywacje do walki stanowi wécieklos¢, niezgoda
i bunt przeciwko meskim wartosciom (,taka droga Zycia stanowi wyboér
polityczny, bezposredni lub posredni atak na meskie uzurpowane prawo
do posiadania kobiety, jej ciala i ustug - «akt oporu»”; ,,lesbianizm grozi
meskiej supremaciji [...] jest zdolny rozwali¢ seksistowski, rasistowski, ka-

pitalistyczny, imperialistyczny system”[Bunch, 1999-2000, s. 79]).

Tabela 2. Charakterystyka strategii politycznych wykorzystywanych w ramie konfliktu

Wyszczegoélnienie Walka o prawa Przeciwstawianie Manifestacja sity

sie patriarchatowi

wspolnoty

Przedmiot walki

Wrég

Motywacja do walki

Uzycie metaforyki
wojennej

podstawowe prawa cztowieka,

mozliwo$¢ spetniania potrzeb

prawo i instytucje

brak mozliwosci spetnienia
podstawowych potrzeb

$rednie natezenie i stopien
agresji (walka, konflikt)

obalenie patriarchalnego
systemu

patriarchalny system
ucisku, mezczyzni

wewnetrzna niezgoda i bunt
przeciwko meskiej agresji
inormom spotecznym

najwyzsze natezenie
istopien agresji (wojna,
bunt, rebelia, atak, zbrojna
agresja, akt oporu)

zjednoczenie
wszystkich kobiet

brak spéjnosci srodowiska

chec ekspresji tozsamosci,
przynaleznosci,
zjednoczenia sie w walce

stabe natezenie i stopien
agresji (zwyciestwo, sita
mitosci, ekspresja gniewu)

Zrédlo: opracowanie wlasne

»Walke o prawa” mozna bytoby nazwac rowniez strategia ,,legalng”. Wedtug
tej retoryki podstawowymi przeszkodami stojacymi na drodze do spelnienia

potrzeb s3 prawo i instytucje. Stosunkowo rzadziej uzywane jest stownictwo
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kojarzace si¢ z wojng. Charakterystyczna dla tej strategii jest konstrukcja
»walka o...” (o prawo do mitosci, polityczne prawa i publiczng widzialnos¢,
otwarta, bezpieczng przestrzen, wolng od dyskryminacji), zamiast ,,walka
z...”. Akcent wypowiedzi potozony jest przede wszystkim na konflikt i réznice
zdan. Przeciwnik nie przyjmuje osobowej formy, a motywacja do dzialania
jest brak mozliwosci spetnienia podstawowych potrzeb.

»Manifestacja silty wspdlnoty” stanowi podstawe dwdch poprzednich
strategii dziatania. Wspiera podstawowy cel narratora, jakim jest mobi-
lizacja. Istota tego punktu widzenia jest podkreslanie sily kobiet i kobiet
homoseksualnych (,,nie jesteSmy same. Pamietajcie, na §wiecie s3 miliony
lesbijek i razem stanowimy ogromna sile” [International Lesbian Information
Service, 1999, s. 52]; ,,Tylko kobiety moga da¢ kazdej nowy sens jej samej,
czyli te tozsamos¢, ktérg wytworzymy w zgodzie ze soba, a nie w relacji
do mezczyzn. Uswiadomienie sobie tego jest rewolucyjna silg, z ktdrej
wyplynie wszystko inne, jest to organiczna rewolucja”[Radicalesbians,
1999-2000, s. 90]). Pojawiajaca si¢ metaforyka wojenna tagodnie nawia-
zuje do konfliktu poprzez eksponowanie perspektywy zwycigstwa i potegi
wspolnoty kobiet, ukazywanej w aspekcie ,,militarnym”. Walka przyjmuje
dwa wymiary. Pierwszy istnieje na poziomie lokucji (tekstu). Przedstawia
perspektywe walki politycznej i eksponuje poziom zagrozenia, jaki stanowia
homoseksualne kobiety dla przedstawicieli systemu patriarchalnego. Drugi
jest zwigzany z celem illokucyjnym (intencja nadawcy). Ten rodzaj walki
nie pojawia si¢ bezposrednio w plaszczyznie tekstu, poniewaz to sam tekst
stanowi jego reprezentacje. Jest elementem stuzacym motywacji do zjed-
noczenia i podejmowania dziatan (,,Jezeli jeste$ lesbijka i chcesz zy¢ jako
lesbijka odczuwasz spoteczng wrogos¢, wiedz, ze wezesniej czy pdzniej inne
lesbijki odniosg korzysci z twojej walki” (International Lesbian Information
Service, 1999, s. 51). Za podstawowego wroga uwazany jest brak checi do po-
dejmowania aktywno$ci w ruchu wyzwoleficzym, spowodowany brakiem

poczucia przynaleznosci i wspolnej tozsamosci.
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Grupa homoseksualnych kobiet nie jest jednorodna. Reakcje jednostek
na opresje spoleczng znaczgco réznia sie od siebie, co powoduje powstanie
konfliktu wewnatrz grupy. Wplywa na to indywidualna perspektywa,
ksztaltujaca sie na podstawie jednostkowych cech i przesztych doswiadczen.
Rama ludzkiego punktu widzenia, w przeciwienstwie do ramy konfliktu,
pozwala na obserwacje osobistych motywacji jednostki. Przenosi nacisk
z konfliktéw miedzygrupowych i wewnatrzgrupowych na wewnetrzne kon-
flikty jednostek, z ktérych wynikaja ich pdzniejsze dziatania, oraz ze sfery
polityki na sfere uczuc.

Procesy psychiczne zachodzace w reakcji na wykluczenie sg czesta przy-
czyna decyzji o braku aktywno$ci na rzecz ruchu spolecznego. Negatywne
postrzeganie samej siebie wskutek internalizacji norm spotecznych prowa-
dzi do tabuizacji wlasnej seksualnosci i traktowania siebie jako odmienca,

»outsidera” systemu. Przyjeciu biernej postawy sprzyja tez strach przed
ostracyzmem spotecznym i odrzuceniem. Przewidywanie negatywnych
interakcji wzmaga lek przed konsekwencjami wlasnej widzialnosci, ktory
réwniez powstrzymuje przed dziataniem. Przyjmowanie strategii wycofania
sie i ukrywania wtasnej tozsamos$ci moze by¢ spowodowane nierozwigzanym
wewnetrznym konfliktem. Brak spéjnosci pomiedzy wlasnymi pragnieniami
a oczekiwaniami spotecznymi (ktére w znacznej czeéci zostaty zinternali-
zowane) jest przyczyng zagubienia i odczuwanego napiecia psychicznego.
Wszystkie omawiane procesy, a takze odczuwanie alienacji w stosunku
do otoczenia, moga powodowac cierpienie.

Rama ludzkiego punktu widzenia jest srodkiem wyrazu wewnetrznych
przezy¢ jednostki. Personalizacja przekazu pozwala odbiorcy spojrze¢
na problem z perspektywy istoty ludzkiej i jej emocji. Uaktywnia wspolczucie
i empatie oraz mozliwos¢ identyfikowania si¢ z bohaterem opowiesci. Intencja
nadawcy moze by¢ w tym przypadku pobudzenie poczucia przynalezno$ci
i wspolnoty doswiadczen w grupie homoseksualnych kobiet. Ponizsze cytaty
stanowig przyktady uzycia tej perspektywy i ilustruja cze$¢ omawianych

kategorii narracyjnych.

Bycie lesbijka to zycie ze Swiadomoscia swojej innosci, odmiennosci
od zdecydowanej wiekszosci spoteczenstwa. Jest to zycie czesto

przed wieloma ludzmi w ukryciu, w poczuciu, ze wiekszos$¢ mnie nie
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potrafi zrozumied, poniewaz ma stereotypowe pojecie o homosek-
sualistach (Mizielinska, 1997, s. 23).

Wydawato mi sie, ze jesli sie dowiedza, to mnie opuszczga, zostane
odrzucona, (a wszyscy boimy sie odrzucenia), mato tego, zdawato
mi sie, ze taka informacja, kiedy sie wyda, bedzie dla mnie niebez-
pieczna. Moze zostac¢ wykorzystana przeciwko mnie, np. wszyscy
w pracy zaczna mnie wytykac palcami, czy nikt mnie juz nie bedzie

zapraszat na imprezy etc. etc.) (Mizielinska, 1997, s. 32).

Rzecz jasna, kryje sie w niej rdwniez izolacja, nienawis¢ do samej
siebie, zatamania nerwowe, alkoholizm, samobdjstwa i akty przemocy
miedzy kobietami; na wtasne ryzyko idealizujemy mitosc i dziatamy
wbrew naturze pod grozba surowych kar (Rich, 1999-2000, s. 104).

Jest zmuszona rozwing¢ wtasny model zycia, czesto spedzajac wieksza
jego czesc¢ sama, duzo wczesniej niz jej heteroseksualne siostry uczac
sie dogtebnej samotnosci zycia (ktorej w jej przypadku nie maskuje
mit matzenstwa) i tracac iluzje (Radicalesbians, 1999-2000, s. 55).

[..] bedzie istotnie cierpiata z powodu spotecznego potepienia; bedzie
sie uwazac za ponizona, zwyrodniata, skrzywdzong i bedzie czuc

zal do partnerki, ktéra narzucita jej taki los (Beavouir, 2000, s. 21).

llustracja 2. Opresja homoseksualnych kobiet z perspektywy jednostki przez pryzmat ramy ludzkiego punktu widzenia

Buntiopor PERSPEKTYWA OPRAWCY

i G Internalizacja postaw
Organiczne pragnienia Ja p Y

i potrzeby kolonizatora

Konflikt
wewnetrzny

Otoczenie

spoleczne Jednostka

Odrzucenie

Procesy psychiczne
zachodzace w reakcji na A
dyskryminacje

PERSPEKTY WA NIEWOLNIKA  Podporzadowanie si¢ normom spolecznym

Zrédto: opracowanie wlasne
Narratorki ,,Furii Pierwszej” wskazujg, ze kazda homoseksualna kobieta

postawiona jest przed wyborem jednej z perspektyw, ktora bedzie domi-

nowaé w jej spojrzeniu na $wiat. Grupa jako calo$¢ jest wiec podzielona
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na osoby przyjmujace perspektywe oprawcy oraz te przyjmujace perspektywe
niewolnika. Wskutek braku mozliwosci spetnienia organicznych potrzeb
w jednostce zachodzg procesy psychiczne decydujace o jej pézniejszych
wyborach. Zgodnie z przedstawiang narracjg grupa, ktéra podporzadkowuje
sie normom spolecznym, staje si¢ ,,grupa nie§wiadomg”, a grupa buntujaca
sie pozostaje we wspdlnocie z narratorkami i staje si¢ ,,Furiami”. W rze-
czywisto$ci konflikt miedzy tymi dwoma sposobami patrzenia i dziatania
rozgrywa si¢ zar6wno w wymiarze makro (na poziomie réznic w grupie),
jak i mikro (jest czescig psychicznego funkcjonowania kazdej jednostki

nalezgcej do grupy opresjonowanej).

,Furia Pierwsza” przedstawia rzeczywisto$¢ spoteczng homoseksualnych
kobiet zyjacych w Polsce w latach 90. XX wieku w kontekscie wyboru po-
miedzy byciem widzianym i byciem niewidzialnym. Narratorki wskazuja,
ze wing za nieobecnos¢ lesbijek w dyskursie publicznym ponosi nie tylko
opresyjne spoleczenstwo, ale réwniez same lesbijki, ktore ulegaja presji
i pozostaja w ukryciu. Walka oznacza zycie autentyczne (poprzez ujawnie-
nie si¢). Wymaga poswiecenia i przyjecia konsekwencji tej decyzji w formie
zwielokrotnionej opresji. Niewolnictwo wiaze si¢ z podporzadkowaniem
normom spolecznym, prowadzeniem podwdjnego zycia, ciagltym ukrywaniem
sie i cierpieniem. Wnioski z badania sa spojne z refleksjami Darskiej (2009)
na temat $wiata przedstawionego w ,,Furii Pierwszej”. Autorka podkresla,
ze narratorki opowiesci uwazajg za konieczne posiadanie kolektywnej §wiado-
modci i postrzeganie wszystkich swoich dziatan przez pryzmat konsekwencji
spoleczno-politycznych. Jednocze$nie zadaje tez bardzo wazne pytanie
o te retoryke: ,,czy produkowanie wspdlnoty opartej na przymusowym lub
wymuszonym spolecznym oczekiwaniem uczestnictwa nie jest tak naprawde

jeszcze jedng forma zniewolenia?” (Darska, 2009, s. 93).

Tabela 3. Perspektywa oprawcy i niewolnika w , Furii Pierwszej”

Wyszczegoélnienie Perspektywa opresora Perspektywa niewolnika (rama
(rama konfliktu) ludzkiego punktu widzenia)

Punkt widzenia opis z punktu widzenia grupy opis z perspektywy jednostki
ijej politycznych intereséw ijej doswiadczen
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Wyszczegélnienie Perspektywa opresora Perspektywa niewolnika (rama
(rama konfliktu) ludzkiego punktu widzenia)

Jezyk zorientowany na rozwiazania, emocje zorientowany na emocje (przede
aktywizujace do dziatania (przede wszystkim smutek, strach i pochodne)

wszystkim ztos¢, wstret i pochodne)

Spojrzenie na orientacje orientacja seksualna jako wybér polityczny orientacja seksualna jako sprawa prywatna
seksualng

Sposoby radzenia konflikt jako jedyny sposéb ukrywanie sie jako racjonalna
sobie z opresja nawyzwolenie z opresji metoda ucieczki przed opresja

Zrédlo: opracowanie wlasne

Centrum opowiesci o opresji stanowi (zgodnie z zalozeniami femini-
stycznej teorii punktu widzenia) podwdjna swiadomo$¢ marginalizowanej
grupy. Zaréwno w wymiarze zbiorowych, jak i indywidualnych doswiad-
czen obserwowalne jest zderzanie si¢ dwoch perspektyw — doswiadczania
opresji oraz walki z opresorem. Konflikt pomiedzy nimi przyjmuje forme
intrapersonalng, wewnatrzgrupowg oraz miedzygrupowa. Opis Zycia homo-
seksualnych kobiet zostal oparty na koncepcji ,,ustawicznej wojny” (ze soba,
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ortretowanie postaci historycznych stanowi wazng cze$¢ przemystu
filmowego na catym $wiecie (Piotrowska, 2016; Mazur, 2019). Niekiedy
stylizowani sg oni na popkulturowych superbohateréw, a tworcy
filmowi eksponuja najwigksze ich atrybuty, gloryfikujac zyciorys, a takze
akcentujac wptyw dziatalno$ci protagonistéw na masy. Wielopoziomowy
rozwdj kultury popularnej sprzyja intertekstualnym oraz intermedialnym
nawigzaniom w obrebie poszczegélnych wytworéw popkultury, tacznie
z dzietami filmowymi (Ogonowska, 2006).
Analiza superbohatera w badaniach naukowych najczesciej oparta jest
na badaniu komikséw, a wigc sekwencyjnej, obrazkowej opowiesci, ktéra
przybiera prosta forme (Stula, 2018, s. 262; Wréblewska, 2012, s. 1). Cieszy
sie ona od kilkudziesig¢ciu lat ogromng popularnoscia, szczegélnie w Stanach
Zjednoczonych, czego efektem sg liczne ekranizacje historii rysunkowych,
produkowane przez Marvel Entertainment oraz DC Comics, Inc. Jednak
przedstawien superbohatera w kulturze nalezy poszukiwac juz w antyku,
w odniesieniu do heroséw wystepujacych w mitologii (Zadruska, 2019, s. 165;
Staniszewski, 2012). Opierajac swoj artykul na publikacji wybitnego wloskiego
intelektualisty Umberto Eco (Eco, 1996), mam na celu ukazanie zwigzku
miedzy kreacja superbohateréw w kulturze popularnej a obrazem postaci
historycznych przedstawionych w filmach: Wafesa. Czlowiek z nadziei (rez.
Andrzej Wajda, 2013), Bogowie (rez. Lukasz Palkowski, 2014), Jack Strong
(rez. Wladystaw Pasikowski, 2014) oraz Gierek (rez. Michat Wegrzyn, 2022).
Akcja wymienionych produkeji osadzona jest w Polskiej Rzeczpospolitej
Ludowej (1952-1989), a losy postaci historycznych determinowane sg przez
ustréj komunistyczny. W tekécie postuguje sie naprzemiennie pojeciami
»superbohater” oraz ,nadczlowiek”. Adriana Zadruska, eksplorujac wyniki

badan Eco, definiuje superbohatera jako:

postac¢ nadcztowieka o nadnaturalnych mozliwosciach i umiejetno-
Sciach, ktora odkrywa nieuczciwosci, wymierza sprawiedliwosc, tym
samym odmieniajac sytuacje, jaka wczesdniej panowata. Podmiot ten
ma Swiadomosc< istnienia nieréwnosci w spoteczenstwie oraz sze-
roko wystepujacej nieuczciwosci, nie tylko w kontaktach pomiedzy
mieszkancami, ale takze ptynacej od organdéw wtadzy do obywa-
teli czy nawet wrogo nastawionych przybyszéw z innych Swiatdw.
Jednakze jego misja nie jest wyeliminowanie tych przypadkow,
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a jedynie niesienie pocieszenia ich ofiarom. Ma to by¢ pokrzepienie
ludu poprzez ustanawianie bajkowej praworzadnosci (Zadruska,
2022, s.16-17).

Artykul stanowi probe odpowiedzi na nastepujace pytania: 1. Za pomocg
jakich struktur narracyjnych twoércy filmowi kreujg postacie historyczne
na popkulturowych superbohateréw? 2. Jakie cechy majg nadludzie w oma-
wianej filmografii? 3. Jakie uniwersalne schematy kreacji bohateréw stosuja
tworcy? Moja intencja, co warto podkresli¢, nie jest ocena walordw arty-
stycznych omawianych filméw, a takze uprawianej tam polityki historycznej.

Nadrzedny cel to prezentacja wizji superbohatera, ktorg konstruuja rezyserzy.

W niniejszym artykule odwoluje si¢ do propozycji Umberto Eco (Eco,
1996). U. Eco bada strukture powie$ci popularnych, schematy narracyjne
iich funkcje oraz techniki literackie wykorzystywane przez autoréw kulto-
wych opowiesci o Jamesie Bondzie, Tarzanie, Fantomasie, Arsénie Lupinie
czy hrabim Monte Christo, skladajace si¢ na kreacje mitu nadczlowieka
w popkulturze. Chociaz wnioski zostaly wypracowane ponad czterdziesci
lat temu, nie tracg one na aktualnosci i stanowia baz¢ do dalszych rozwazan
nad sylwetka superbohatera w ponowoczesnej rzeczywisto$ci. Przestanki
do dalszych interpretacji wskazuje ponadto sam Eco (zob. Eco, 1996, s. 10).

Wybdr tematu artykutu wynika z przegladu literatury, ktéry potwierdza
luke badawcza w opracowaniach naukowych dotyczacych przedstawien
biograficznych w filmach historycznych, odnoszacych si¢ do koncepcji mitu
nadczlowieka. Publikacja podejmujacg podobng problematyke jest artykul
Lukasza Krzyzanowskiego, w ktérej autor dokonuje rekonstrukcji sposobu
zaprezentowania filmowych sylwetek ks. Jerzego Popietuszki (Popietuszko.
Wolnos¢ jest w nas, rez. Rafal Wieczynski, 2009) oraz gen. Augusta Emila
Fieldorfa (Generat Nil, rez. Ryszard Bugajski, 2009), wskazujac na idealizacje
protagonistow i kreowanie komiksowych superbohateréw, co ma sprzy-
ja¢ modelowaniu pamieci zbiorowej o czasach ustroju komunistycznego
(Krzyzanowski, 2010, s. 190, 194). Niniejszy artykul stanowi poszerzenie
zagadnienia superbohaterskosci w kinie historycznym o kolejne spostrzezenia

i nowe wnioski, wykorzystujac rozbudowang koncepcje U. Eco.
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Wiele publikacji poswieca sie filmowym oraz telewizyjnym uniwersum
superbohaterskosci (zob. Burke, 2015; Brown, 2017). Analiza superbohateréw
stanowi niewatpliwie interesujacy temat, ktérego podejmuja si¢ takze autorzy
piszacy o PRL-owskich komiksach (zob. Zaglowski, 2017) badz produkcjach
telewizyjnych z tamtego okresu (zob. Kuzmicz, 2016). Interesujacych inter-
pretacji dokonuje w tym obszarze Marcin Kowalczyk, badajac marvelowski
komiks o Janie Pawle II (zob. Kowalczyk, 2023). Koncepcja Eco, stanowigca
baze do przeprowadzanych przeze mnie badan, dostarcza réwniez narzedzia
do analizy superbohatera jako postaci postmodernizmu we wspomnianym

juz wyzej tekscie autorstwa Adriany Zadruskiej (zob. Zadruska, 2022).

W badaniach wykorzystuje analiz¢ semiotyczng. Material Zrédtowy badan
stanowig filmy fabularne, ktérych premiera odbyta si¢ w latach 2013-2022,
tj.: Walesa. Czlowiek z nadziei (rez. Andrzej Wajda, 2013), Bogowie (rez.
Lukasz Palkowski, 2014), Jack Strong (rez. Wladystaw Pasikowski, 2014)
oraz Gierek (rez. Michal Wegrzyn, 2022). Wybér analizowanej filmografii
jest nierozerwalnie zwigzany z prezentowanymi tam sylwetkami postaci
historycznych i staje sie przyczynkiem do opisania obrazu superbohatera
w odniesieniu do filmu historycznego.

Wybrane filmy fabularne uznaje za historyczne. Produkeje te przedstawiaja
rekonstrukcje przeszlosci, a panujace wéwczas realia spoteczno-polityczne
bezposrednio wptywaja na losy bohateréw. Wedtug Ewy Nagurskiej nie opra-
cowano zadowalajacej definicji filmu historycznego jako gatunku (Nagurska,
1993, s. 103). Robert Rosenstone, pisze, ze sg to filmy $wiadomie starajace sie
odtworzy¢ przeszlo$¢ (Rosenstone, 2006, s. 4), ale owa ,§wiadomos¢” nie
jest dookre$lona (Biatous, 2015, s. 13).

Cho¢ publikacja U. Eco odnosi si¢ wytacznie do powiesci popularnej,
to wiele przedstawianych tam zagadnient mozna przenie$¢ na grunt dziet
audiowizualnych skierowanych do masowej publiczno$ci. Janusz Plisiecki

stwierdza:

Nauka o filmie zaczerpneta swag metodologie z nauki o literaturze,
teoria literatury jest podstawowa wiedzag w stosunku do teorii fil-

mu. «Przyliteracko$¢», ktéra od poczatkdw istnienia obarczata film,
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wptyneta niewatpliwie na pomniejszenie roli scenariusza w proce-
sie powstawania filmu i odmawiania mu rangi faktu artystycznego
przez teoretykdw filmu i krytykdw nieprzychylnych scenariuszowi.
W swych badaniach teoretycznoliterackich wychodzimy z zatozenia,
ze scenariusz jest gatunkiem literackim, faktem artystycznym, two-
rzonym przez ludzi piéra, ktérym ranga twoércoéw potfabrykatéw nie
wystarcza (Plisiecki, 2010, s. 95-96).

Piotr Witek twierdzi, ze: ,,poprzez nadanie filmowi cechy czy wlasnosci
przyliterackosci zyskuje on status kulturowy podobny do tego, jakim cieszy si¢
powies¢: [...] powinni$émy odnosi¢ sie do filmu tak, jak robimy to na co dzien
w stosunku do literatury, z uwagi na fakt, ze film pelni tu funkcje artystycz-
ne i estetyczne, charakterystyczne dla literatury” (Witek, 2005, s. 98-99).
Zasadna jest wiec analiza struktur narracyjnych w filmach fabularnych

w oparciu o ustalenia semiotykow literatury.

Warto w tym miejscu wskazaé cechy powiesci popularnej, ktora stano-
wi gléwny obszar zainteresowania Eco. Wloski humanista, powotujac si¢
na konkretne pozycje literackie, omawia wyrézniki analizowanego gatunku.

We wstepie pisze:

Powiesc popularna (..) pojawia sie jako narzedzie masowej rozrywki
i nie troszczy sie wcale o to, aby zaproponowac wzory bohaterstwa
i cnoty, lecz raczej o to, aby opisac¢ z pewnym cynizmem realistyczne
charaktery, niekoniecznie ,cnotliwe”, z ktérymi publicznos¢ mogta-
by sie spokojnie utozsamic i czerpac z tego faktu gratyfikacje (Eco,
1996, s. 97).

Punktem wyjscia do préby charakterystyki zagadnienia jest wskazanie
kluczowego elementu kazdej fabuly, czyli intrygi. Odpowiednio zbudowana
wywoluje zamierzone emocje, stanowigc fundament udanego dzieta (Eco,
1996, s. 13). Tworca pierwszej teorii intrygi byl Arystoteles. Wedlug grec-

kiego filozofa jest to nasladowanie biegu wypadkdw, tj. sekwencji zdarzen.
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Dokonuje si¢ ono poprzez skonstruowanie fabuly, a wiec intrygi. Nalezy
zatem zaprezentowac postac, ktora nie jest catkiem idealna ani tez do konca
zta. Wazne jest, by czytelnik mogt sie z nig utozsamié. Akcja prowadzi postaé
,»0d szczgscia do nieszczedcia lub na odwrét, poprzez perypetie i rozpoznania”
(Eco, 1996, s. 14). Rosnace napiecie sprawia, ze odbiorca odczuwa i litos¢,
i trwoge. Gdy osiggnie ono szczyt, nastepuje katharsis. Eco wyodrebnia dwie
prawdopodobne interpretacje przywotanego modelu. W przypadku powiesci
popularnej uznaje, ze pelni ona role pocieszycielska (Eco, 1996, s. 14, 17).

Badacz okresla powie$¢ popularng mianem socjaldemokratycznej i pa-
ternalistycznej, zaréwno na poziomie tematycznym, jak i strukturalnym.
Zauwaza, ze ujawnia ona kryzysy, ktére moga zosta¢ zazegnane, podobnie
jak ma to miejsce w modelu arystotelesowskim. Odbiorca nie moze dowie-
dzie¢ si¢ o kryzysie, jezeli twérca nie zaproponuje jego rozwigzania. Powie$¢
popularna dziala jak machina gratyfikujaca. Konieczne jest, by gratyfikacja
nastgpita jeszcze przed koficem opowiesci. Zakonczenie powinno tworzy¢
pozory, ktére pozwalaja zaskoczy¢ widza, cho¢ jest ono od poczatku prze-
widywalne. Publicznos¢ nie podejmuje krokéw, by to zakonczenie doszto
do skutku, zdaje si¢ catkowicie na powies¢ (Eco, 1996, s. 22).

Literatura popularna nie wychodzi poza granice przyzwyczajen publicz-
nosci, postuguje si¢ znanymi toposami w formie iteratywnej (Eco, 1996,
s. 5). Zawarte tam watki odwolujg sie do utartych schematéw i konwenan-
séw. Odbiorcy ma sprawi¢ przyjemno$¢ odnajdywanie rozwigzan, ktoérych
doswiadczyl juz wezesniej: ,,Skoro rozwigzanie nasycone znaczng dozg
informacji musi ustapi¢ wkrotce sentymentalnej i konformistycznej nor-
malizacji, to na tej samej zasadzie wydarzenia muszg znalez¢ rozwigzanie
zgodne z oczekiwaniami czytelnikéw, nie naruszajac jednak ustalonego
porzadku” (Eco, 1996, s. 76-77).

Powie$¢ popularna ma za zadanie wciggnac odbiorce w $wiat z jednej
strony dobrze mu znany, a z drugiej tak odlegly od jego zycia codziennego.

»Struktura powiesci popularnej jest czystym, obsesyjnym powtarzaniem
jednego tematu: dazeniem do dominacji wyrazajacej sie¢ w czynach tego,

kogo nazwali$my bohaterem” (Eco, 1996, s. 108).
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Analiza bohatera kreowanego przez twércéw filméw na superbohatera
stanowi najwazniejszy przedmiot moich badan. Przywolywana wyzej koncep-
cja U. Eco o nadczlowieku bierze swéj poczatek w rozwazaniach Antoniego
Gramsciego!. Pisal on o nietzscheanizmie dla ubogich, zwracajgc sie tym
samym do najubozszych: ,wasz nadczlowiek nie pochodzi od Zaratustry?2,
lecz od Edmunda Dantesa™ (Eco, 1996, s. 6). Eco uwaza, ze rozwiniecie
postawionej hipotezy oznacza wyruszenie na poszukiwanie cech ,,masowe-
go” nadcztowieka?. Weryfikacja stwierdzenia dokonywana jest za pomoca
metod stosowanych w narratologii i semiologii, a analiza dotyczy studium
przypadku postaci stworzonych przez takich pisarzy, jak: Eugeniusz Sue,
Emilio Salgari czy Ian Fleming (Eco, 1996, s. 7).

Eco wyodrebnia nastepujace fazy kreowania nadczlowieka w powiesci

odcinkowej:

pierwsza faza przypada na potowe XIX w. Tworzg w niej tacy pisarze,
jak: Eugeniusz Sue czy Alexandre Dumas (zaréwno ojciec, jak i syn).
Gramsci uwaza, ze w tej fazie po raz pierwszy pojawia sie nadcztowiek,
ktory demistyfikuje niesprawiedliwosé rzadzaca Swiatem i wymierza
sprawiedliwos¢ na wtasna reke. Charakterystycznymi dla tego okresu
bohaterami literackimi sa: Rudolf Gerolstein w Tajemnicach Paryza
oraz hrabia Monte Christo (Eco, 1996, s. 134-135);

druga faza: w drugiej potowie XIX w. pojawia sie powies¢ odcinko-
wa. Wowczas tryumf Swieca tacy pisarze, jak: Jean Richepin, Xavier
de Montépin czy Carolina Invernizio. Literatura popularna ma podobne

elementy jak wczesniej, ale zmienia sie jej ideologiczne tto, od teraz

1 Antoni Gramsci (1981-1937) - wloski filozof, historyk, polityk, teoretyk
komunistyczny.

2 Zaratustra to gléwna postaé najbardziej znanego dzieta filozoficznego
Fryderyka Nietzschego pt. Tako rzecze Zaratustra. Warto wspomnie¢,
ze Zaratustra (Zoroaster) to posta¢ historyczna (zyl prawdopodobnie
w X w. p.n.e.), perski prorok, reformator religijny, tworca jednej z najstarszych
religii monoteistycznych, zaratusztranizmu.

3 Edmund Dantes - gtéwny bohater powie$ci Hrabia Monte Christo, autorstwa
Alexandrea Dumasa (1802-1870).

4 Umberto Eco uzywajac okreslenia ,,masowy nadcztowiek’, ma na mysli
produkt, ktorego celem jest stanowienie wzoru dla masowej publiczno$ci.
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sg to powiesci ,prawa i porzadku”. Najbardziej rozpoznawalnym
nadcztowiekiem tego okresu jest Rocambole> (Eco, 1996, s. 135);

trzecia faza rozpoczyna sie w 1904 roku i nalezy do takich bohateréw,
jak Fantomas® oraz Arséne Lupin’. Fantomas to reprezentant — jak
okresla go Eco — pierwiastka irracjonalnego w powiesci. Nieuchwytny
bohater fascynuje odbiorcéw, chociaz jego niemoralne poczyna-
nia charakteryzujg w duzej mierze dziatania czarnego charakteru.
Arsene Lupin to posta¢ antynomijna do Fantomasa — witalny bohater,
wcielenie francuskiego cztowieka czynu, ktéry respektuje tradycje,
ale dziata bez skruputéw (Eco, 1996, s. 134-139).

Ustalenia U. Eco dotyczace struktur narracyjnych budujacych obraz
superbohatera staly sie punktem wyjsécia do analizy, w wyniku ktorej wska-
zano: opozycje w strukturach narracyjnych; toposy i atrybuty wizualne
w kreacji superbohatera oraz obraz PRL-owskiego pocieszyciela. Wyniki
analiz przedstawia tabela (zob. tab. 1), w ktdrej zamieszczono krétki opis
bohateréw oraz wskazniki, jakimi kierowano sie podczas badania, a w dalszej

czedci tekstu ich charakterystyke.

Tabela 1. Elementy fabuty i struktury narracyjne wyréznione w wybranych filmach o PRL.

Struktury narracyjne/ Opis Wskazniki kategorii

elementy fabularne

Opozycje w strukturach narracyjnych ~ Polegaja na pokazaniu dychotomii Swiata Walka dobra ze ztem; opozycje
przedstawionego, charakterow i wartosci charakteréw i wartosci

Toposy i atrybuty wizualne Toposy oraz atrybuty postaci historycznych Topos samotnego bohatera;

w kreagji superbohatera eksponowanie atrybutdw postaci

PRL-owski pocieszyciel Humanizacja superbohatera i jego Wewnetrzne konflikty bohateréw;
pocieszycielski charakter rola superbohatera w popkulturze

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie analizy Umberto Eco (1996).

5 Rocambole - postaé fikcyjna, gtéwny bohater powiesci odcinkowych,
autorstwa Pierre’a Alexisa Ponson du Terrail.

6 Fantomas - fikcyjny bohater cyklu ksigzek sensacyjnych autorstwa
francuskich pisarzy Pierre’a Souvestre’a oraz Marcela Allaina.

7 Arsen Lupin - fikcyjny bohater powie$ci Mauricea Leblanca.
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W powiesci popularnej nieustannie toczy si¢ walka dobra ze ztem.

Dobro ostatecznie wygrywa, nawet gdy zwyciestwo superbohatera przybiera

stodko-gorzki smak. Chociaz odbiorca moze nie dostrzega¢ korzysci dla

nadcztowieka, to nie mozna zaprzeczy¢, ze zostaje on symbolicznie wyna-

grodzony (Eco, 1996, s. 20). Wedlug Doroty Kulczyckiej jest to powtarzalny

schemat, bedacy jednoczesnie domeng mitologii, religii oraz literatury

popularnej (Kulczycka, 2016, s. 173). W analizowanych filmach réwniez

mamy do czynienia z manichejskim podziatlem $wiata rzadzonego przez

dwie przeciwstawne sity: dobro i zlo.

Umberto Eco na podstawie analizy serii powiesci Iana Fleminga twierdzi,

ze sg one skonstruowane na bazie szeregu stalych opozycji, ktére pozwalaja

»ha ograniczong liczbe zmian i interakcji” (Eco, 1996, s. 188). Wedtug bada-

cza wspomniane pary tworzg inwarianty, wokot ktorych pojawiaja si¢ pary

drugorzedne, w nastepnych powiesciach obecne jako warianty. Eco wskazuje

czterna$cie par, podzielonych odpowiednio na opozycje czterech charakte-

réw utozonych w odmiennych kombinacjach. Pozostale ksztaltuja opozycje

wartosci, roznorodnie reprezentowane przez cztery bazowe charaktery (Eco,

1996, s. 188). Zgodnie z wypracowanymi przez badacza zalozeniami oraz

analiza materialu zrédtowego wyodrebniono trzy podstawowe opozycje

charakteréw oraz skonstruowano na ich podstawie trzy opozycje wartosci:

1.
2. Walesa, Religa, Kuklinski, Gierek - Sojusznicy,
3. Walesa, Religa, Kuklinski, Gierek - Matzonki,
4.
5

6.

Walesa, Religa, Kuklinski, Gierek — Czarny Charakter (zob. tab. 2),

Stany Zjednoczone i Zachdd - ZSRR,
Rewolucyjnos¢ — Konserwatyzm,

Wiernos¢ ideatom - Oportunizm.

W badanych filmach wystepuja nastepujace opozycje, reprezentujace

superbohaterdw i ich przeciwnikéw (zob. tab. nr 2).

Wymienieni bohaterowie z uwagi na okres historyczny, w jakim rozgrywa

sie akcja filmow, przeciwstawieni sg temu samemu czarnemu charakterowi,

tj. wladzy komunistycznej. Jedynie w przypadku Religi wskazuje konser-

watywng kadre lekarzy, gdyz - mimo Ze na pewnym etapie budowy kliniki

wladze socjalistyczne cofajg dotacje finansows dla jego projektu — nie wpty-

wa to znaczaco na dgzenie bohatera do wykonania zabiegu. Warto jednak

zaznaczy¢, jakie stanowisko wobec partii zajmuje kardiochirurg, w scenie

rozmowy ze swoim kolega Stanistawem Pasykiem méwi: ,,predzej zdechne
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niz péjde do partii”. Szczegdlna nieche¢ wobec Religii wykazuje jeden
z czlonkéw komisji etyki lekarskiej, grany przez Ryszarda Kotysa. Pojawia
sie on w scenie, w ktdrej gtéwny bohater i Pasyk zostaja wezwani do mini-

sterstwa, co sugeruje, ze w gléwnej mierze odpowiada za wstrzymanie tego

finansowania.
Tabela 2. Tto konfliktu miedzy protagonistami a ich przeciwnikami.
Protagonista (aktor Przeciwnicy Tho konfliktu
grajacy postac)
Lech Watesa (Robert Wtadze komunistyczne Watesa, jako przywédca strajkdw w Stoczni Gdaniskiej,
Wieckiewicz) przeciwstawia sie rzadom socjalistycznego aparatu paristwa.
Ibigniew Religa Konserwatywni lekarze Religa dazy do przeprowadzenia innowacyjnej
(Tomasz Kot) operacji transplantacji serca, napotyka
na opor konserwatywnych lekarzy.
Ryszard Kuklinski/ Wtadze komunistyczne Kukliniski jako wyrdzniajacy sie wysoki ranga oficer Sztabu
Jack Strong/Mewa Generalnego Wojska Polskiego podejmuje wspétprace z CIA.
(Marcin Dorociriski)
Edward Gierek Spiskowcy w szeregach Obejmujac urzad sekretarza KC PZPRS, Gierek
(Michat Koterski) partii komunistycznej podejmuje decyzje o wprowadzeniu reform

i préb modernizacji paristwa polskiego. Prowadzi
to ostatecznie do spisku przeciwko niemu.

Zrédlo: opracowanie wlasne.

W filmie Gierek sam protagonista jest cztonkiem PZPR, jednak w prze-
ciwienstwie do wspdtpracownikéw partyjnych, przedstawiany jest jako
reformator dazacy do polepszenia warunkow bytowych Polakéw. Pozostali
politycy jawia si¢ jako zadni wladzy i kontroli aparatczycy panstwowi. W jednej
ze scen dochodzi do wymiany zdan miedzy Gierkiem a jego zong Stanistawg.
Kobieta prosi o kupno nowych jeanséw dla syna, gdy jej maz bedzie z wizyta
w USA, argumentujac: ,kazde partyjne dziecko ma amerykanskie jeansy”.
Pokazuje to hipokryzje komunistow, ktérzy zawziecie podkreélaja swoja
odrebnos¢ od Zachodu i Stanéw Zjednoczonych, a jednak chetnie korzy-
staja z ich produkcji. Uosobienie najgorszych cech socjalizmu prezentuja
spiskowcy generat Roztocki i Wtodzimierz Maslak®. Tworcy podkreslaja
to poprzez lokacje, w ktérych wystepuja bohaterzy. Antagonisci przesiaduja
w ciasnych i stabo o$wietlonych pomieszczeniach, co mozna odczyta¢ jako

metafore ich stanu umystu. Notabene gabinet Gierka jest przestronny i jasny.

8 KC PZPR - Komitet Centralny Polskiej Zjednoczonej Partii Robotniczej.

9  Wymienione postacie to fikcyjni bohaterowie, ktorych sylwetki bazujg
na takich osobach, jak: gen. Wojciech Jaruzelski, pierwszy sekretarz KC PZPR
Stanistaw Kania i 6wczesny premier Piotr Jaroszewicz (zob. ,Gierek” Kto
jest kim w nowym filmie o pierwszym sekretarzu PZPR?. (2022). Pobrane
z: https://www.polskieradio.pl/39/156/artykul/2880684,gierek-kto-jest-kim-
w-nowym-filmie-o-pierwszym-sekretarzu-pzpr [17.01.2024]).
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Najbardziej brutalnie sowietéw przedstawia si¢ w filmie Jack Strong. Ich
bezwzglednos¢ w stosunku do opozycji i 0séb wspdtpracujacych z ,wolnym
$wiatem” ukazana jest juz w pierwszej scenie filmu. Oleg Piennkowski za pod-
jecie kontaktu z Amerykanami zostaje skazany na okrutng §mier¢ — spalenie
zywcem w piecu hutniczym. Apodyktycznoé¢ radzieckich politykdw prezentuja
takze postacie Wiktora Kulikowa i Saszy Iwanowa. Drugi z wymienionych
podczas spotkania towarzyskiego z Kuklinskim méwi mu, ze wsérdd zot-
nierzy tylko nieliczni kieruja si¢ ideami socjalizmu, obnazajac tym samym
prawde o cztonkach armii.

W filmie Czlowiek z nadziei przedstawiciel aparatu wladzy, Nawislak,
moéwi do Walesy: ,,Dlaczego swoja dziatalnoscig wpycha Pan Polske do prze-
pasci?”. Komunisci ukazuja siebie w roli wybawicieli narodu, a tym samym
idealnych przywddcow. Dzialania opozycyjne sprawiajg jednak, ze w ich
szeregach pojawia si¢ strach. Gdy Walesa jedzie na strajk, Majchrzak stwier-
dza, ze nikt nie chce podja¢ odpowiedzialnosci za bunt w spoleczenstwie.
Czarny charakter stoi w kontrze do panstw Zachodu i Stanéw Zjednoczonych,
odmiennie niz protagonista.

W filmie Bogowie naukowcy z USA i przeprowadzona przez nich innowa-
cyjna operacja stanowig dla bohatera wzor. Edward Gierek, ktory podrézowat
do krajoéw Europy Zachodniej, wyglasza na spotkaniu z ambasadorem $miale
tezy na temat rozwinietej tam technologii. Jack Strong oraz Walesa patrza
na Zachéd jako na wolng kraine, ktérg moze by¢ réwniez Polska, jezeli podjete
przez nich dziatania odniosg sukces. Protagonista ma w stosunku do wroga
antonimiczne cechy charakteru. Nie jest $lepo lojalny wobec ideologii komu-
nistycznej, przedkiadajac zasady moralne nad dorazne korzysci, i pozostaje
wierny swoim ideatom, nawet jezeli dotykaja go tragedie rodzinne!0. Pragnie
rewolucji i zmian, ktére obalg konserwatywny porzadek.

W walce ze zlem nieoceniong pomoc stanowia sojusznicy superbo-
hateréw, postacie skonstruowane na zasadzie opozycji cech w stosunku
do gléwnych bohateréw. Charakteryzuje ich wigksza niz superbohateréow
rozwaga. Nie sg tak charyzmatyczni i dzialaja bardziej niepozornie, ale
wykazuja lojalno$¢ wobec protagonistow. Premier Filip Rawicki ostrzega
Gierka przed spiskowcami w jego rzadzie. Gdy przeciwstawia si¢ Maslakowi,
zostaje ujawniony skandal z udzialem jego syna, co zmusza go do podania
sie do dymisji. W filmie Bogowie walczacy z wlasnymi demonami bohater
otrzymuje wsparcie od zaufanych podwladnych: Mariana Zembali, Romualda
Cichonia i Andrzeja Bochenka. Nie tylko pomagaja oni Relidze podczas bu-

dowy kliniki i prob transplantacji serca, ale wspieraja go w czasie kryzysow

10 Kuklinski mierzy sie ze $miercig synéw.
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emocjonalnych. Jeden z nich nastepuje, gdy Religa otrzymuje krytykujacy
go telegram. Sojusznik Jacka Stronga to agent CIA, David Forden, ktory
jest tacznikiem miedzy amerykanskim wywiadem a Kuklinskim. Kazde
spotkanie z nim wywotuje u Kuklinskiego rados¢, bo - jak twierdzi - moze
z nim szczerze porozmawia¢ o tym, co dzieje sie w armii. Gdy agent dostaje
od przelozonych polecenie, by Mewa przekazal im informacje o systemach
obrony przeciwlotniczej, przeciwstawia sie rozkazom, majac na uwadze
dobro superbohatera. Odstepstwo od tego schematu stanowi film Wafesa.
Czlowiek z nadziei. Nie wystepuje tutaj wysuwajacy sie na pierwszy plan
sojusznik, taka role petni zbiorowos¢ - cztonkowie zwiazkéw zawodowych.

Relacja pomiedzy bohaterami a ich zonami poddana jest wielu probom.
Realizowane przez protagonistow cele odciskajg pietno na zyciu rodzinnym.
Opozycja: superbohater i matzonka najszerzej ukazana jest w filmie Watesa.
Czlowiek z nadziei. Danuta Walesa (Agnieszka Grochowska) zmuszona jest
do przejecia wiekszoséci obowigzkéw domowych, w tym opieki nad licznym
potomstwem. Niemoc kobiety wida¢ szczegdlnie w scenie, gdy robi pranie,
amaz o$wiadcza jej, ze stracil kolejng prace. Zaczyna ptakaé, a roboczy stroj,
ktéry ma na sobie, podkresla jej fizyczne i emocjonalne wyczerpanie. Jednak
gdy ekipa telewizyjna przeprowadza z nig wywiad, méwi, ze dobro rodzinne
jest najwazniejsze, i stara si¢, mimo probleméw, optymistycznie patrze¢
w przyszto$¢. Hanna Kuklinska, w ktora wciela si¢ Maja Ostaszewska, przez
wiele lat nie wie, ze jej maz pracuje dla obcego wywiadu. Mimo to jest dla
niego wsparciem, cho¢ zdaje sobie sprawe z niebezpieczenstwa, jakie grozi
jej rodzinie. Finalnie, wraz z nim i dzie¢mi w pospiechu opuszcza ojczyzne.
Zona pierwszego sekretarza, Stanistawa Gierek (Matgorzata Kozuchowska),
sprowadzona jest wytacznie do roli gospodyni domowej. Wyraznie nie zdaje
sobie sprawy z pozycji meza. Pokazuja to sceny, gdy maz z powodu licznych
obowigzkéw wraca pozno z pracy, a jej jedynym zmartwieniem jest to, Ze nie
zje w pore obiadu, ktéry przygotowata. Przeczuwa jednak niebezpieczenstwo,
jakie grozi Gierkowi. Swiadczy o tym sytuacja, w ktdrej przedstawiciele
Stuzby Bezpieczenstwa przychodza go internowaé. Wyciaga wéwczas spod
kanapy spakowana walizke z niezbednymi rzeczami, przewidujac to, co si¢
wydarzy. W odréznieniu do wspomnianych bohaterek, Anna Religa ukazana
jest jako kobieta, dla ktdrej wazna jest kariera zawodowa. Dowiadujac si¢
o planach objecia kliniki przez Relige, wykrzykuje: ,,a co ze mna, z moimi
badaniami, studentami? Mogles chociaz zapyta¢”. Mimo zaniedban ze strony
meza, wykazuje w stosunku do niego troske. Gdy Religa przezywa kryzys
po nieudanych prébach transplantacji serca, przyjezdza do niego do Zabrza,

aby go wesprzec.
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Umberto Eco pisat o toposach, ktdére buduja obraz nadczlowieka w powiesci
popularnej!l. Twércy filmowi réwniez wykorzystuja topike i charaktery-
styczne atrybuty postaci, ktore przy uzyciu odpowiednich technik i srodkéw
budujacych narracje filmowg kreuja ich na superbohateréw.

W Stowniku Jezyka Polskiego PWN topos ma dwa gltéwne znaczenia:

1. ,element jakiej$ kultury, postawa rozumowania, ogélnie przyjety sad;

2. staly motyw, temat utrwalony wliteraturze” (Stownik Jezyka Polskiego

PWN, hasto: topos).

Przeprowadzana analiza dyktuje wybor drugiej definicji, zwigzanej

z rozumieniem toposu jako powtarzajacego sie motywu. Wedtug Bogumily

Fiolek-Lubczynskiej:

Retoryczna funkcja toposu w filmie jest Scisle zwigzana z wizualng
argumentacja obrazu wprowadzonego za pomoca narracyjnej
struktury filmu do opowiesci filmowej. Wizualne argumenty moga
by¢ wprowadzane do filmu jako odrebne sekwencje, sceny, ujecia,
jak rowniez pojedyncze obrazy. Kluczowa ich funkcja jest dziatanie
na zasadzie wizualnej oczywistosci wpisanej w potencjat obrazu
(Fiotek-Lubczynska, 2022, s. 39).

Na uwage zastuguje topos samotnego bohatera. Jego poczatki w kinie
siegaja roku 1915, w ktérym premiere mial film Widczega (rez. Ch. Chaplin).
Topos ten byl eksponowany w kinie gatunkéw. Kojarzony jest zwykle z mez-
czyzna. Wystepuje zaréwno w filmach fabularnych, jak i dokumentalnych
(Fiolek-Lubczynska, 2022, s. 38-45). Najlepiej wida¢ go na przykladzie
Kuklinskiego. Podjeta przez niego wspétpraca z CIA musi zosta¢ utrzymana
w $cistej tajemnicy. Zagraza ona bowiem nie tylko jemu, ale moze wptyna¢
na losy $wiata. Na pierwszym spotkaniu z Davidem styszy od niego: ,,Nie
mozesz z nikim porozmawiaé, bedziesz zyl z tym sam”. Przestuchanie,
w ktérym bierze udziat Kuklinski, poprzez umiejscowienie akcji w stabo
o$wietlonym pomieszczeniu, poteguje przedstawienie bohatera jako od-
osobnionej jednostki. Wyraznie zmeczony mezczyzna w podesztym wieku
zostaje zasypany pytaniami o swojg przeszlo$¢. Walesa, chociaz wspierany

przez grupe opozycjonistéw, jako przywodca przyjmuje na siebie zaréwno

11 Umberto Eco pisal m.in. o toposie falszywego nieznajomego (Zob. Eco, 1996,
s. 36).
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zwyciestwa, jak i porazki, staje si¢ twarzg rewolucji, a to wigze si¢ z réznymi,
czesto skrajnymi ocenami i reakcjami. Dziennikarce Orianie Fallaci, ktéra
przeprowadza z nim wywiad, méwi, ze dzisiaj ci, ktorzy budujg mu ottarze,
beda go kiedys$ kamienowa¢. Religa niejednokrotnie jest niezrozumiany nie
tylko przez swoje srodowisko zawodowe, ale takze najblizszych. Dazy do prze-
prowadzenia innowacyjnej operacji, ktora przez opinie publiczng postrzegana
jest jako nieetyczna. Byly szef Religi twierdzi, Ze serce w naszym kraju jest
relikwig. Gierek, mimo zaangazowania w reformy panstwowe, ostatecznie
zostaje usuniety ze stanowiska. W ostatniej scenie filmu pokazuje sie go jako
czlowieka schorowanego, ktory cho¢ podjat probe zmian w ojczyznie, zostal
szarym obywatelem, podrdézujagcym komunikacjg miejska.

Kreacje samotnego superbohatera podkresla wizualna stylizacja i cha-
rakteryzacjal2. Na szczegolng uwage zastuguje rola Tomasza Kota, ktory
odwzorowuje m.in. charakterystycznie przygarbiong postawe Zbigniewa
Religi, a takze Roberta Wieckiewicza, odgrywajacego posta¢ Lecha Walesy.
Polski krytyk filmowy i dziennikarz, Michal Walkiewicz, pisze, Zze wspo-

mniana postac to:

(...) troche bojujacy ze ztem superbohater, ktéremu peleryne zaste-
puje wystuzony sweter, zas literke S na piersi — sumiasty was. Cata
historia ma zresztg co$ z popkulturowych ,opowiesci zatozycielskich”
w rodzaju ,Dziennikéw motocyklowych” Waltera Sallesa: elementy
konstytuujace mit Watesy — od ubioru, przez mimike, po jezyk ciata,

sg tu namietnie ikonizowane... (Walkiewicz, 2013).

Wedlug Tomasza Zaglowskiego funkcji kostiumu nie nalezy sprowadzaé
wylacznie do znaku wizualnego identyfikujacego superbohatera, bowiem
stanowi on czg$¢ szerszej opowiesci (Zaglewski, 2018). U Walesy bedzie
to wspomniany sweter, a wyrdzniajacym dla Religi elementem stroju staje
sie fartuch lekarski, ktory zwiazany jest z reprezentowang przez niego grupa

zawodows.

12 Eco opisywat wyglad zewnetrzny i cechy szczeg6lne bohateré6w w odniesieniu
do czarnych charakteréw (zob. Eco, 1996, s. 191-199).
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W ostatnich latach wizerunek nadczlowieka ulega przemianom (Zadruska,
2022). Nie sg to juz bohaterowie jednowymiarowi i prefabrykowani, jak
pisat Eco (Eco, 1996, s. 19). Superbohater podlega humanizacji. Odwotujac
si¢ do koncepcji Giambattisty Vica, mozna stwierdzi¢, ze proces, ktéry
ksztaltuje nardd oraz rodzacg sie w nim $wiadomos¢, dzieli sie na trzy po-
wtarzajace systematycznie fazy: epoke bogdw, epoke bohateréw oraz epoke
ludzi (Bohuszewicz, 2013). Wedlug Macieja Mrozowskiego w ostatnim etapie
pokazuje si¢ zwyczajnos$¢ czlowieka (Mrozowski, 2009). Postacie literatury
popularnej czy bohaterowie filméw fabularnych walczg z wlasnymi demo-
nami i stabo$ciami, przezywajg konflikty wewnetrzne, a takze poswigcaja
zycie rodzinne na ottarzu walki z przeciwnikami. W filmie Jack Strong
rozgrywa sie konflikt na linii ojciec — syn. Walesa z powodu dziatalnosci
opozycyjnej nie ma czasu wspomoc zony, ktéra w pojedynke wychowuje ich
dzieci, a takze zajmuje si¢ domem. Religa ma problem z alkoholem, a takze
nalogowo pali. Gierek to posta¢ wielu sprzecznosci, bowiem przedstawiony
jako ten ,,dobry” komunista, ktéry - jak sam podkresla - oddanie ideologii
partii chce tgczy¢ z polepszeniem bytu polskich obywateli.

PRL-owscy bohaterowie stanowig grupe pocieszycieli. Filmowy obraz
postaci historycznych pokazuje, ze nawet w tak represyjnym dla obywateli
polskich czasie pojawiaja si¢ wybawiciele dajacy spoteczenistwu nadzieje
na lepsze jutro. Odbiorcy muszg zobaczy¢ w protagonistach wyjatkowe cechy
charakteru, ktére odrézniajg ich od innych bohateréw. Walesa jest pewny
siebie i bezposredni. Nie martwi sie o prace, najwazniejsza jest dla niego
idea wolnej Polski. Swoje postepowanie wyjasnia tym, ze nosi w sobie gniew
i dlatego potrafi zapanowac nad §wietym gniewem ludzi. Religa podejmuje sie
leczenia przypadkéw medycznych, ktdre dla innych nie majg szans na powo-
dzenie. Potwierdza to operacja, ktéra na poczatku filmu obserwuja widzowie.
Wykonuje ja, mimo braku akceptacji ze strony przetozonego i obiekeji kolegi,
nie patrzy na konsekwencje, a problemy, ktdre spotyka na drodze, ucza
go pokory i spojrzenia na swéj cel w nowym $wietle. Kuklinski odznacza
sie nietuzinkowg inteligencja, za ktéra cenig go zaréwno radzieccy politycy,
jak i Amerykanie. Kulikow nie dowierza, ze Kuklinski sam przygotowat
plany, ktére wymagaja pracy dwunastu osob. Gierek przedstawiony jest
jako skromny przywddca z ludu. Na spotkaniu z robotnikami podkresla,
ze jest zwyklym cztowiekiem. Ma na celu wylacznie dobro spoteczenstwa.

Roztacza wizj¢ nowej jakos$ci w gospodarce.
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Chociaz wybrane filmy przedstawiajg rézne historie, to widoczny jest
uniwersalizm w przekazywaniu opowiesci o dokonaniach bohateréw
dzialajgcych w czasach PRL-u. Przeniesienie zyciorysu postaci historycz-
nej do kina gtéwnego nurtu powoduje, ze eksponowane sg jednak tylko
wybrane fakty, a przekaz ulega hiperbolizacji. Kreowani sa bohaterowie,
ktérych biografia w mniejszym lub wiekszym stopniu ulega idealizacji
lub dewaluacji. Prezentowani protagonisci muszg by¢ wiec atrakcyjni dla
publiczno$ci, nierzadko dokonywana jest gloryfikacja sfery ich dokonan
osobistych. Tego typu realizacja sylwetek postaci historycznych jest zgodna

z zatozeniami koncepcji Eco:

Powies¢ popularna natomiast, przedstawiajagc nam bohateréw
mitologicznych i jednowymiarowych, pozwala im odnies¢ sukces,
a zatem musi na koniec ukazac ich szczesliwymi (albo przynajmniej
pozwoli¢ niektérym spokojnie umrzed, np. z powodu podesztego
wieku, lecz zawsze w aureoli majacej cos$ z niebianskiej nagrody)
(Eco, 1996, s. 107-108).

W ten sposéb ksztaltowane sa nowe obrazy pamieci zbiorowej, ktéra
Marta Woéjcicka definiuje jako: ,,zawarty w tekstach kultury, ksztaltowany
i przekazywany w komunikacji kulturowej, zbiér wyobrazen cztonkéw
zbiorowosci o jej przesziosci” (Wojcicka, 2015, s. 68).

Gléwne przymioty nadludzi to wyrdzniajace si¢ cechy osobowosci, jak:
inteligencja, pewnos¢ siebie, odwaga, brawura czy nieustepliwo$¢. Wyrézniki
superbohateréw odpowiadajg zakorzenionym w tekstach kultury toposom.
Twércy filmowi, eksponujac analizowane elementy fabuty, tworzg kluczowe
skladniki narracyjno-tworcze. Wymieniona konstrukeja nie sktania widza
do refleksji, ma za zadanie zrekompensowa¢ mu niedostatki Zycia codziennego,
przenies¢ w idealistyczng kraine, by uwierzyl w gratyfikacyjna konstrukcje
$wiata przedstawionego. Jak powiedzial Gramsci: ,,powies¢ odcinkowa za-
stepuje czlowiekowi z ludu marzenia (a zarazem pobudza je), stanowi istne
sny na jawie [...], skierowuje te marzenia ku idei zemsty, ukarania winnych
za doznane cierpienia” (Eco, 1996, s. 10).

Bohaterowie czesto zmagaja si¢ z konfliktami wewnetrznymi, ktére musza
pokona¢, aby osiagna¢ pelnie swojego potencjatu. Poswiecenie wpisane jest
w ich egzystencje. Ukazanie jednostek, ktére pochodzg z réznych kregéow

kulturowych, czy to z warstwy robotniczej, czy ze $wiata polityki i wojska,
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pokazuje, ze mimo systemu pelnego wad, mogty wyksztalci¢ sie w nim
jednostki przeciwstawiajace sie dotychczasowemu porzadkowi spotecznemu.
Ich dzialania zmieniajg bieg historii i §wiata. Rodzi sie w ten sposob kolejna
opozycja: zly system kontra dobry superbohater, a tym samym przektada
si¢ to na prezentowanie przez twércéw filmowych nowego oblicza PRL-

owskiego bohatera.
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Rosyjska ingerencja w wybory prezydenckie w USA w 2016 roku

lipcu 2016 r. w $wiatowych mediach zaczeta krazy¢ wiado-

mo$¢ o rosyjskiej ingerencji w wybory prezydenckie w Stanach

Zjednoczonych, ktéra z powodzeniem przejeta nagtowki czolowych
serwisow informacyjnych i wywolata dyskusje w kazdym zakatku $wiata.
Sledztwa w tej sprawie ujawnity rozlegly plan majacy na celu podwazenie
zasad funkcjonowania demokracji w Stanach Zjednoczonych Ameryki oraz
zwigkszenie nieufno$ci wobec procesu elekeji i dziatalnosci instytucji pan-
stwowych. Rosjanie zdecydowali si¢ postuzy¢ wspolczesnym srodowiskiem
medialnym do ukrywania lub zaktamywania faktéw, wzmacniajgc narracje,
ktéra przemawiala na ich korzys¢.

Celem niniejszego artykutu jest wykazanie, w jaki sposéb rosyjskie
stuzby informacyjne wykorzystywaly operacje informacyjne oraz narzedzia
IT w celu ingerencji w proces wyborczy 45. prezydenta Standéw Zjednoczonych,
postugujac sie technikami manipulacji spolecznej, takimi jak polaryzacja
i segmentacja blokéw wyborczych. Stuzyly temu miedzy innymi préby
sttumienia gloséw Afroamerykanéw oraz prowokowanie srodowisk LGBT
i wyborcow o liberalnych pogladach, a takze mobilizacja konserwatywnego
elektoratu.

Kolejne cze$ci niniejszego artykutu prezentuja, jakiego rodzaju mani-
pulacje opinig publiczng mialy ograniczy¢ dziatania rzagdu amerykanskiego
poprzez tworzenie globalnego sprzeciwu wobec jego polityki i intereséw.

Omowiono zaangazowanie Federacji Rosyjskiej w wybory prezydenckie
w Stanach Zjednoczonych Ameryki w 2016 roku, korzystajac z oficjalnych
dokumentéw i wiarygodnych relacji prasowych. Przeanalizowano réwniez
kampanie prezydencka Donalda Johna Trumpa w kontekscie jego zwiazkow
z Federacjg Rosyjska, a takze poruszono kwestie odpowiedzi administracji
Stanach Zjednoczonych Ameryki na rosyjska ingerencje we wspomniane
wybory prezydenckie.

W zakonczeniu artykutu podano wyniki badan metod rosyjskiej in-
gerencji w wybory na urzad prezydenta Standéw Zjednoczonych Ameryki
w 2016 r. Metody te polegaly na przeprowadzeniu operacji dezinformacyjnej
przy pomocy mediéw tradycyjnych i spotecznosciowych oraz uzyciu tzw.
trolli internetowych. Zbadano takze przeptywy finansowe od rosyjskich
oligarchéw. Przyblizono réwniez incydenty polegajace na wtamaniach
do poczty elektronicznej partii politycznych przez rosyjskie stuzby i ujaw-

nieniu przez nie danych ze kont email kandydatéw demokratéw do Kongresu
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Stanéw Zjednoczonych Ameryki. Przyjrzano sie réwniez wrogiej w stosunku
do Stanéw Zjednoczonych Ameryki WikiLeaks.

Wybdr materiatu badawczego, w tym materiatéw prasowych, byl uzasad-
niony ich réznorodnoscia, wiarygodnoscia i znaczeniem dla zrozumienia
tematu oraz warto$ci poznawczej. Artykut oparty zostal na rozmaitych
i wiarygodnych zrédfach amerykanskich, brytyjskich, rosyjskich i polskich
(autoréw i osrodkéw zaréwno prawicowych, lewicowych, jak i centrowych),
co pozwalato na uwzglednienie wielu perspektyw i punktéw widzenia.
Korzystajac zaréwno z danych od autoréw, jak i osrodkdéw o réznych orienta-
cjach politycznych, w artykule mozna bylo przedstawi¢ kompleksowy obraz
problemu. Ta réznorodnos¢ pozwolita unikngé¢ jednostronnosci i zapewnita
mozliwos¢ dokladniejszej analizy.

Publikacja zostata opracowana na podstawie artykutoéw z czasopism: ,,The
New York Times”, ,,The Wall Street Journal”, ,,The Washinton Post”, ,,The
Guardian”, ,The Hill”, ,The New Yorker” i ,,Time”. Sg to gazety o ugruntowa-
nej pozycji na rynku medialnym oraz znane z rzetelnoéci i profesjonalizmu
w dostarczaniu informacji. Skorzystano réwniez z z nast¢pujacych interneto-
wych portali informacyjnych: USA Today, CBS News, CNN, RBC, Vox, BBC
News. Zapewnilo to wysoka jako$¢ danych oraz dostep do sprawdzonych
i wiarygodnych informacji. Dodatkowo zaczerpnieto informacje z raportéw
specjalnych: New Knowledge - ,,The IRA, Social Media and Political Polarization
in the United States, 2012-2018”; Computational Propaganda Project z Oxford
University we wspolpracy z firma Graphika; M. Wojnowskiego, Rosyjska
ingerencja w amerykarskie wybory prezydenckie w latach 2016 i 2020 jako
proba realizacji rewolucyjnego scenariusza walki informacyjnej. Ponadto
wykorzystano informacje z ksigzki K.H. Jamiesona, Cyberwar: How Russian
Hackers and Trolls Helped Elect a President, jak réwniez ze stron rzagdowych:
Departamentu Sprawiedliwo$ci Standw Zjednoczonych, Komisji do spraw
Wywiadu Senatu Standw Zjednoczonych, co dalo solidne podstawy do analizy.

Warto rowniez zauwazy¢, ze wybdr wspomnianych zrdédet byt uzasad-
niony ich aktualno$cia i relewantno$cia w kontekscie analizowanego tematu.
Publikacje w renomowanych czasopismach i portalach informacyjnych
dostarczyly biezacych informacji oraz interpretacji zdarzen, co umozliwito
uchwycenie 6wczesnej dynamiki sytuaciji.

Artykul porusza temat aktualny, ktéry ujawnil §mialg strategie Rosji
polegajaca na ataku na amerykanski system wyborczy i jego procesy, kto-
ry - jak sie okazuje - mimo funkcjonowania w systemie demokratycznym,
posiada stabe punkty. Jest to nowa forma dziatan wojennych, ktére nalezy

klasyfikowac¢ jako strategiczne zagrozenie.
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Dzigki przytoczonym w pracy zrédtom poruszono takze bardzo wazny
aspekt wykorzystywania medidw spolecznosciowych w otwartym srodowisku
informacyjnym w celu siania niezgody, co ma istotny wptyw na ksztaltowanie
polityki i przysztoéci kolejnych pokolen obywateli Standéw Zjednoczonych
Ameryki i szeroko pojetego Zachodu.

Najnowsza historia relacji miedzy Federacja Rosyjska a Stanami
Zjednoczonymi to charakteryzuje sie dynamika i kontrowersjami. Oba kraje
taczyta sie¢ wieloptaszczyznowych stosunkéw dyplomatycznych i gospodar-
czych, lecz kwestia rosyjskiej ingerencji w amerykanskie wybory prezydenckie
w 2016 roku potozyla si¢ cieniem na wzajemnych stosunkach. Rywalizacja
o wplywy w wielu zapalnych punktach $wiata stawia kondycje kontaktow
obu tych krajow pod znakami zapytania (Sospeda, 2018, s. 1). W gre wchodza
dzialania rozpoczete pod koniec wrzesnia 2015 roku, kiedy rosyjska ope-
racja militarna w Syrii zaskoczyla wszystkich obserwatoréw i uczestnikow
konfliktu w tym kraju. Wtedy to prezydent Federacji Rosyjskiej, Wtadimir
Putin, posunal si¢ do jawnego udzialu w syryjskiej wojnie po stronie tamtej-
szego rzadu (Otlowski, 2015, s. 1). W lutym 2022 roku relacje miedzy Rosja
a Stanami Zjednoczonymi weszly w stan otwartego konfliktu ze wzgledu
na rosyjska agresje na Ukraine (Kirby, Guyer, 2022).

Kontakty miedzy dwoma krajami, ktdre Iacznie posiadaja ponad 90% $wia-
towego arsenalu broni jadrowej, sa niebezpiecznie niestabilne. Dzisiaj, kiedy
Rosja gteboko ingeruje w polityke wewnetrzng Stanéw Zjednoczonych
Ameryki, stosunki amerykansko-rosyjskie sa w najgorszym stanie od konca
zimnej wojny (Arsenian, 2019). W Stanach Zjednoczonych dominuje poglad,
ze Rosja dazy do niszczenia amerykanskich intereséw, pragnie zaburzy¢ fad
miedzynarodowy i podejmuje dziatania dywersyjne w stosunku do systemu
demokracyjnego w Stanach Zjednoczonych Ameryki. W Federacji Rosyjskiej
natomiast popularne jest twierdzenie, ze Stany Zjednoczone sabotuja in-
teresy rosyjskie, odcinaja si¢ od miedzynarodowych regut zaangazowania
i zycza sobie ,zmiany rezimu” w Rosji. Obie percepcje napedzaja poczynania
wojskowe oraz dzialania w ramach polityki obu krajéw wobec siebie i ich

sojusznikéw (Arsenian, 2019).



Karolina Nalewaj
Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu

Relacje miedzy tymi dwoma aktorami na arenie miedzynarodowej sg zto-
zone i mozna je interpretowac jako wynik wieloletnich skomplikowanych
interakcji bedacych wynikiem historycznych kontekstéw oraz do$wiadczen.
W przypadku relacji miedzy Rosja a innymi krajami, wiaczajac w to Stany
Zjednoczone, mozna dostrzec elementy rozczarowania i zalu, zakorzenione
jeszcze przed erg prezydentury Wladimira Putina. Trwaja one pomimo
okresoéw obiecujacej wspolpracy we wezesnych latach postzimnowojennych
(Arsenian, 2019).

Napiete stosunki miedzy Stanami Zjednoczonymi a Federacja Rosyjska
to o wiele wiecej niz powigzania dwustronne, gdyz na $wiecie istnieje dziewieé
mocarstw nuklearnych, z ktorych wiele jest ze sobg sktéconych albo moder-
nizuje swoje sity i przekracza kolejne granice majace na celu destabilizacje
technologiczna. Z tego wzgledu konkurencja miedzy Stanami Zjednoczonymi
a Federacjg Rosyjska ma niezmiernie istotne znaczenie. Mimo to zamiast
dazy¢ do wspolnego ograniczania globalnych postepéw w dziedzinie broni
jadrowej i ryzyka z nim zwigzanego, oba kraje maja tendencje do wzajem-
nej nieufnosci i wrogosci, ktéra destabilizuje dotychczasowy rezim zbrojen
nuklearnych (Department of State, 2021).

Przez znaczng czes$¢ pierwszej dekady po upadku Zwigzku Radzieckiego
wplywy Rosji na arenie §wiatowej byly o wiele mniejsze niz wskazywataby
na to tradycja i ambicje lideréw. Faktem jest jednak, ze potega Rosjan nie
musi rownac sie potedze Stanéw Zjednoczonych, aby réwniez mie¢ znaczenie.
Rozmiar Federacji Rosyjskiej oraz jej potozenie geograficzne, sojusze histo-
ryczne, tereny bogate w zloza naturalne, zaawansowany kapital intelektualny,
wysokorozwiniety arsenal nuklearny i aspiracje do wykorzystania sity mi-
litarnej do obrony tego, co uwaza za wlasne interesy, naleza do czynnikéw,
ktore sprawily, ze jest okreslana jako jeden z gléwnych graczy w niektérych
regionach §wiata (Arsenian, 2019).

Po rozwiazaniu Zwigzku Socjalistycznych Republik Radzieckich
w 1991 r. Stany Zjednoczone przyjely ponadpartyjng strategie, ktéra miala
na celu utatwienie wspdtpracy w kwestiach ogélnoswiatowych, promocje
inwestycji i handlu zagranicznego. Ponadto poparly integracje Rosji z insty-
tucjami europejskimi i miedzynarodowymi oraz poszerzone partnerstwo
we wspoltpracy w dziedzinie bezpieczenistwa, ktore miato umocni¢ podstawy
stabilno$ci miedzynarodowej (Department of State, 2021).

Federacja Rosyjska odrzucita jednak to podejscie. W odpowiedzi na naru-
szenie przez nig w 2014 r. suwerennosci i integralnosci terytorialnej Ukrainy
Stany Zjednoczone Ameryki zdegradowaly dwustronne kontakty polityczne

oraz wojskowe i zawiesily Dwustronng Komisje Prezydencka, czyli organ,
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ktéry wspolnie powotano w 2009 r., by promowacé wspdtprace obu panstw.
Oprocz trwajacej rosyjskiej ingerencji militarnej w Gruzji i Ukrainie, Moskwa
prébowata podwazy¢ normy w istniejacym systemie miedzynarodowym
poprzez uzycie zestawu ,,hybrydowych” narzedzi. Kampania rosyjska miata
na celu podaé w watpliwo$¢ sens istnienia i skuteczno$¢ dziatan podstawowych
instytucji Zachodu (takich jak Organizacja Traktatu Pétnocnoatlantyckiego
i Unia Europejska) oraz ostabi¢ wiare w demokratyczny i wolnorynkowy
system. Miedzy innymi temu stuzyla ingerencja w wybory prezydenckie

w 2016 r. w Stanach Zjednoczonych Ameryki (Department of State, 2021).

Wybory prezydenckie w Stanach Zjednoczonych w 2016 r. odbyly sie¢
we wtorek, 8 listopada, i byty 58. wyborami prezydenckimi, w ktérych
po niekonwencjonalnej i zaskakujgcej kampanii Donald John Trump,
nowojorski biznesmen, przedsiebiorca i gwiazda telewizji, pokonat byla
pierwszg dame Standéw Zjednoczonych Ameryki, nowojorska senator i se-
kretarz stanu, Hillary Rodham Clinton, stajac si¢ 45. prezydentem Stanéw
Zjednoczonych. Kandydat republikanéw wygral w gtosowaniu Kolegium
Elektoréw, zdobywajac 304 glosy. Pretendentka demokratéw uzyskata ich
227 (Onion, Sullivan, Mullen, Zapata, 2018).

Pierwotnie az 17 kandydatéw ubiegalo sie o nominacje republikanéw
do startu w wyborach prezydenckich w 2016 r., ale Trump szybko zdobyt
najwieksze poparcie i tym sposobem ubiegl m.in. senatora z Teksasu, Teda
Cruza, senatora z Florydy, Marco Rubio, gubernatora New Jersey, Chrisa
Christie, bizneswoman, Carlie Fiorine, i gubernatora Ohio, Johna Kasicha.
Tuz po tym Trump wybral Mike’a Pence’a, 6wczesnego gubernatora stanu
Indiana, na kandydata na wiceprezydenta. Natomiast Clinton zmierzyta sie
z najwieksza konkurencja ze strony senatora Vermontu, Berniego Sandersa,

w dazeniu do zdobycia nominacji. Po zdobyciu wystarczajacej liczby delegatow,
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aby uzyska¢ nominacje, wskazala Tima Kaine’a, senatora stanu Wirginia,
na wiceprezydenta z ramienia demokratéw (Onion i in., 2018).

W 58. wyborach prezydenckich, zwycieskich dla Trumpa, ktory obie-
cywal MAGA - Make America Great Again - ,,Uczynmy Ameryke znéw
wielky”, doszto do kilku historycznych rekordéw. Kandydatka demokratow
zostala pierwszg kobieta, ktéra wygrata nominacje¢ na prezydenta duzej
partii. Tymczasem Trump stal si¢ pierwszym prezydentem od ponad 60 lat
bez wczesniejszego stanowiska w stuzbie publicznej ani do§wiadczenia woj-
skowego. W wieku 70 lat republikanin zostat réwniez dwczeénie najstarszym
prezydentem w historii Stanéw Zjednoczonych (Onion i in., 2018).

Jak podaje Pew Research Center - bezstronna instytucja, ktéra informuje
opini¢ publiczng o problemach, pogladach i tendencjach ksztaltujacych
Amervyke i caly $wiat (Pew Research Center, 2017) — najwazniejszymi kwe-
stiami, ktore byly poruszane w trakcie kampanii prezydenckich obu kan-
dydatéw na prezydenta Standéw Zjednoczonych Ameryki w 2016 roku, byty
sprawy gospodarcze, terroryzm, polityka zagraniczna, opieka zdrowotna,
kwestia posiadania broni i imigracja. ,Podczas swojej kampanii Trump
wezwal do zbudowania muru na granicy meksykanskiej, osuszenia «bagna»
(co oznacza polozenie kresu korupcji w Waszyngtonie) i sprzeciwienia sie
umowom o wolnym handlu. Kampania Clinton koncentrowata si¢ na opiece
zdrowotnej, prawach kobiet, mniejszo$ci i LGBT oraz uczciwych podatkach”

- podaje portal History (Onion i in., 2018).

Natomiast podejrzenia, ze Federacja Rosyjska ingerowala w wybory
prezydenckie w Stanach Zjednoczonych Ameryki w 2016 r. pojawily si¢
wérod amerykanskiej opinii publicznej na przetomie lipca i czerwca tego
samego roku, kiedy to tysigce falszywych kont na Twitterze zaczeto wspiera¢
Trumpa (Maremont, Barry, 2017). Sprawitlo to, Ze rozpoczeto wiele $ledztw
w sprawie kampanii prezydenckiej kandydata republikandw. Sprawg zajela sie
m.in. Komisja ds. Wywiadu Senatu Stanéw Zjednoczonych, ktérej owocem
pracy byly raporty: ,,The Tactics & Tropes of the Internet Research Agency”
(opracowany przez New Knowledge, aktualnie Yonder), ,The IRA, Social Media
and Political Polarization in the United States, 2012-2018” (opublikowany
przez Computational Propaganda Project z Oxford University) oraz ,,Report
of the Select Committee on Intelligence United States Senate on Russian
Active Measures Campaigns and Interference in the 2016 U.S. Election”.
U podstaw zarzutéw postawionych przez Komisje Senacka lezaty m.in. obawy
o bezpieczenstwo procesu wyborczego Stanéw Zjednoczonych oraz hipo-
tezy, ze zagraniczna sita moze wplyna¢ bezposrednio na wynik wyborow
(Masters, 2018).
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W trakcie swojej prezydentury, rozpoczetej w 2016 r., Donald Trump
przyjmowat réznorodne, czesto sprzeczne stanowiska, lecz w jednej kwestii
pozostawal niewzruszony: twierdzil, Ze Rosja nie miata zadnego wplywu
na objecie przez niego urzedu prezydenta Stanéw Zjednoczonych. Cala spra-
we nazywal np. ,wymy$long historig”, ,niedorzecznoscia” i ,mistyfikacjg”.
Polityk publicznie podkreslit réwniez podczas swojej kampanii, ze wszystkie
wysitki majgce na celu zbadanie atakéw na amerykanska demokracje sg jak

»polowania na czarownice”, a nastepnie uparcie przekonywal, ze ,,Rosjanie
nie maja Zzadnego wptywu na glosowanie” (Mayer, 2018).

Réwniez liczne osobistosci ze $wiata medialno-politycznego, w tym
przeciwnicy Trumpa, publicznie akcentowali, ze Zadne informacje nie
sa w stanie udowodnic¢, Ze rosyjska ingerencja w jakikolwiek sposob zmienita
decyzje wyborcow. Partia Demokratyczna unikata przypisywania porazki
Hillary Clinton stricte dzialaniom Rosji. Innym fatwym celem oskarzen
byta posta¢ Jamesa Comey’a, bytego dyrektora Federalnego Biura Sledczego,
obwiniano za rzekome wplywanie na wynik wyboréw poprzez wznowienie
dochodzenia w sprawie nieprawidlowego obchodzenia si¢ przez kandydatke
Partii Demokratycznej z poufnymi wiadomosciami e-mail. Sztab wybor-
czy demokratéw wyrazit rowniez frustracje stabymi wynikami Clinton
jako pretendentki na prezydenta Stanéw Zjednoczonych Ameryki oraz jej
taktycznymi bledami w kampanii. Nie podjal natomiast proéby odpowiedzi
na pytanie, czy Federacja Rosyjska rzeczywiscie przechylita szale wyborcza
(Mayer, 2018).

Niemniej Centralna Agencja Wywiadowcza, Federalne Biuro Sledcze
i Agencja Bezpieczenstwa Narodowego wspolnie stwierdzily, ze rosyj-
ski rzad przeprowadzit wyrafinowana kampanie na korzys¢ Trumpa.
Amerykanskie agencje zajmujace si¢ bezpieczenstwem w swoich raportach
2201812020 r. stwierdzity, ze dzialanie to zlecit prezydent Rosji, Wtadimir
Putin. ,,Putin i rosyjski rzad opracowali wyraznie korzystniejsze warunki
dla prezydenta-elekta Trumpa” - relacjonuje odtajniona wersja raportu
z 2018 roku (Masters, 2018). Rosja zaprzeczyla tym zarzutom (Masters, 2018).

Zanim tematem rosyjskiej ingerencji zajety sie agencje wywiadowcze,
kwestig ta zainteresowali si¢ zewnetrzni eksperci, ktorzy doszli do wniosku,
ze wplynela ona na 80 000 gloséw w trzech stanach. Clint Watts, byty agent
FBI, napisal w swoje ksigzce Messing with Enemy, ze: ,Federacja Rosyjska
absolutnie wplyneta na wybory prezydenckie w Stanach Zjednoczonych
Ameryki”, zwlaszcza w Michigan i Winsconsin, gdzie przewaga Trumpa

wynosifa mniej niz 1% w kazdym ze stanéw (Masters, 2018).
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Warto réwniez spojrze¢ na to, o jakie dzialania obwinia sie Rosje. Wysitki
rosyjskich hakeréw obejmowaty dokonywanie jawnych, nielegalnych czyn-
nosci w agencjach rzadowych, ale takze w mediach wspieranych przez pan-
stwo. Natomiast optacane trolle internetowe i agenci wywiadu wykonywali
tajne operacje, w tym nielegalne aktywnoéci o charakterze cybernetycznym
(Masters, 2018).

Wedlug doniesien amerykanskiego wywiadu z 2017 r. rosyjski rzad
uzyl panstwowych mediéw, wliczajac strong internetows i stacje radiowa
Sputnik, a takze sie¢ telewizyjng RT (dawniej Russia Today) w celu utrud-
nienia kampanii prezydenckiej Clinton. W dalszej perspektywie okazalo sie,
ze sylwetka kandydatki demokratéw, ktora przedstawity $rodki masowego
przekazu, inspirowana przez Moskwe, ,,byla konsekwentnie negatywna
i koncentrowata si¢ na jej ujawnionych wiadomosciach e-mail i oskarzata
ja o korupcje, zty stan zdrowia fizycznego i psychicznego oraz powigzania
z islamskim ekstremizmem” (Masters, 2018). Oba wspomniane media two-
rzg wersje w kilku jezykach, facznie z angielskim, dla ogélnoswiatowych
odbiorcéw (Masters, 2018).

Do dzisiaj nie zostal okreslony pelen zakres rosyjskiej ingerencji. Jak po-
daje Yonder (dawniej New Knowledge), rosyjska propaganda dotarta do 126
milionéw ludzi. Analiza serwisu BuzzFeed News wykazala réwniez, ze fal-
szywe informacje na Faceboook.com wygenerowaly wigksze zaangazowanie
spoleczne w ciggu ostatnich trzech miesiecy kampanii w 2016 r. niz rzetelne
artykuly. Prawie wszystkie wyzej wymienione nieprawdziwe wiadomosci
zostaly stworzone lub rozpowszechnione przez rosyjskie boty. Jako przyktad
mozna przywola¢ takze falszywa informacje, Ze papiez Franciszek jako gtowa
Kosciota katolickiego popart kandydature reprezentanta republikanéw, oraz
ze Hillary Clinton sprzedawata bron Panstwu Islamskiemu (Boot, 2018).

W innych miejscach w mediach spoteczno$ciowych dziesigtki tysiecy
rosyjskich botéw rozpowszechniato wiadomosci na korzys¢ Trumpa. Sam
Twitter powiadomit o okoto 1 400 000 interakeji z rosyjskimi kontami. Rosyjska
dezinformacja, propagujaca hashtagi, takie jak m.in. #Hillary4Prison, znie-
checata wyborcéw do Clinton i kierowata ich uwage ku kampanii pretendenta
republikandw. Rosyjskie boty po kazdej z debat prezydenckich twierdzity
ponadto, ze Trump wygral, podczas gdy obiektywnie nastawieni widzowie
przyznawali zwyciestwo w kazdej z nich Clinton (Boot, 2018).

Zdaniem Komisji ds. Wywiadu Senatu Stanéw Zjednoczonych Rosja
dokonata wtaman do systemoéw glosowania w co najmniej 39 stanach.
Chociaz nadal nie ma dowodéw na to, ze zmieniono wyniki glosowan,

Rosjanie byli w stanie wykorzysta¢ skradzione dane, by kierowa¢ mediami
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spolecznos$ciowymi i podzieli¢ si¢ wynikami ze sztabem Trumpa. Wspomniana
Komisja Senacka podata, ze ,w niewielkiej liczbie stanéw” rosyjscy hakerzy
mogli ,zmieni¢ lub usuna¢ dane rejestracyjne wyborcéw”, co potencjalnie
pozbawiloby glosujacych praw wyborczych (Boot, 2018).

Dzialajgc pod przykrywka i bezprawnie rosyjscy wywiadowcy oprocz
prowadzenia profili w mediach spolecznosciowych, kupowali réwniez reklamy
polityczne i organizowali wiece polityczne na terenie Stanéw Zjednoczonych.
Spisek ten miat by¢ rzekomo cze$cig kampanii na szersza skale, Projektem
Lakhta, ktory byt skierowany do wyborcéw w Rosji i na calym globie (Boot,
2018). ,,Bylo to w pelni rosyjskie przedsigwzigcie majgce na celu zaangazo-
wanie si¢ w operacje ingerencji politycznej i wyborczej. Od co najmniej maja
2014 r. deklarowanym celem Projektu Lakhta w Stanach Zjednoczonych
bylo zakldécenie procesu demokratycznego i szerzenie nieufnosci wobec
kandydatéw na urzedy polityczne i ogdlnie do systemu politycznego” - za-
raportowal Departament Sprawiedliwo$ci Standéw Zjednoczonych (United
States Department of Justice, 2020).

Kluczowe jest pytanie, czy przedstawiciele kampanii wyborczej Donalda
Trumpa spiskowali z Federacja Rosyjska. Pod katem prawnym zasadniczego
znaczenia nie ma to, czy czlonkowie jego sztabu wyborczego koordynowali
dzialania szkodzgce demokracji amerykanskiej dla zwycigstwa Trumpa
w amerykanskich wyborach prezydenckich z 2016 r. z Moskwa, lecz czy
spiskowali z Rosjg w celu ztamania prawa karnego, czy tez sami zlamali
prawo. ,,Zmowa” lub , koordynacja” nie s3 terminami istotnymi prawnie, ale
sg czegstokro¢ wykorzystywane jako skrot w odniesieniu do takiego spisku
przestepczego, jak wezesniej wspomniany (Masters, 2018).

Kilku wysoko postawionych przedstawicieli sztabu bylego 45. prezydenta
Stanéw Zjednoczonych potwierdzilo spotkanie w miesigcach poprzedzajg-
cych wybory z rosyjskimi urzednikami badz osobami, ktére byty powiazane
z Moskwg. Wérod nich znalezli sie: Paul Manafort - lobbysta i wieloletni
konsultant ds. kampanii Partii Republikanskiej, Jared Kushner - doradca
ds. uméw handlowych i Bliskiego Wschodu za czaséw prezydentury Trumpa,
Jeff Sessions — miliarder i pdzniej prokurator generalnego w nowej admini-
stracji 45. prezydenta Stanéw Zjednoczonych Ameryki i Michael T. Flynn

— doradca ds. bezpieczenstwa narodowego Trumpa (Masters, 2018).
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W celu zbadania réznych aspektéw rosyjskiej ingerencji w wybory
prezydenckie w Stanach Zjednoczonych Ameryki w 2016 r. wszczeto
co najmniej 17 odrebnych $ledztw, ktére mialy wiele watkow (Graff, 2018).
Dotychczas ujawnione materialy amerykanskiego wywiadu z tych docho-
dzen potwierdzaja wplyw stuzb specjalnych Federacji Rosyjskiej na przebieg
amerykanskiej kampanii wyborczej na urzad amerykanskiego prezydenta.
Operacja Rosjan miala istotne konsekwencje dla nowej administracji Standw
Zjednoczonych, jej polityki zagranicznej i dziatalnosci wywiadu. Réwniez
po zaprzysiezeniu Donalda Trumpa kontynuowano $ledztwo FBI wobec
jego najblizszych doradcow. Toczyly si¢ wowczas takze dwa dochodzenia
Senatu: w sprawie pomylek w dziatalno$ci wywiadu i w sprawie cyberobrony
Stanéw Zjednoczonych Ameryki (Piotrowski, 2017).

Senator John McCain, ktéry byt powszechnie uznawany za jednego
z najlepszych ekspertéw w dziedzinie polityki zagranicznej, wezwat specjalng
komisje Senatu Standéw Zjednoczonych Ameryki do zbadania ingerencji Rosji
w wybory prezydenckie i nazwal t¢ ingerencje ,,aktem wojny” (Schleifer, Walsh,
2016). Komisja do spraw Wywiadu Senatu Stanéw Zjednoczonych podjeta
sie prac nad ponadpartyjnym $ledztwem w 2017 r. w styczniu (Carney, 2017).
Tego samego roku w maju gremium to jednoglo$nie przegtosowato nadanie
przewodniczagcemu Markowi Warnerowi (senatorowi Wirginii) i Marcowi
Rubio (senatorowi Florydy) uprawnien do niezaleznego wzywania do sadu
podejrzanych o wspolprace z rosyjskim rzagdem w celu siania dezinforma-
cji w trakcie kampanii prezydenckiej w 2016 r. w Stanach Zjednoczonych
Ameryki (Burr, 2017). Niedtugo potem Komisja zwrécila sie do organizatoréw
kampanii wyborczej Donalda Trumpa z prosbg o udost¢pnienie wszystkich
dokumentéw powigzanych z Federacjg Rosyjska, e-maili i zapiséw rozméw

telefonicznych od czaséw jej rozpoczecia w 2015 r. w czerwcu (Costa, 2017).

Komisja ds. Wywiadu Senatu Stanéw Zjednoczonych zamoéwila dwa
raporty, ktdre szczegdlowo przedstawily dowody na rosyjskie wplywy,
m.in. w mediach spotecznosciowych podczas wyboréw w 2016 r. Pierwszy
z nich: ,The Tactics & Tropes of the Internet Research Agency” zostal przy-
gotowany przez firme¢ Yonder (dawniej New Knowledge), ktéra zajmuje

sie cyberbezpieczenstwem i jest wspierana przez naukowcoéw z Columbia
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University i Canfield Reasearch LLC (DiResta, Shaffer, 2018, s. 3). Drugi raport
pt. ,The IRA, Social Media and Political Polarization in the United States,
2012-2018” opublikowany zostal przez Computational Propaganda Project
z Oxford University we wspolpracy z firmg Graphika, ktdéra bada i analizuje
funkcjonowanie mediéw spotecznos$ciowych (Howard, Ganesh, 2018, s. 3).

Firmy New Knowledge i Computational Propaganda Project doglebnie
przejrzaly dane dotyczace postéw w mediach spotecznosciowych. Ich raporty
przedstawily ilosciowe i kontekstowe ujecie operacji wptywu prowadzonych
przez rosyjska Internetowa Agencje Badawcza na obywateli amerykanskich
w latach 2014-2017, ale réwniez zaakcentowaly znaczenie tej dlugotrwalej
i szeroko zakrojonej operacji (Shane, Frenkel, 2018). Agienstwo Intierniet-
Isssliedowanij to ,rosyjskie przedsiebiorstwo z siedziba w Sankt-Petersburgu,
ktérego wlascicielem byl biznesmen Jewgienij Prigozyn, zm. 2023 w roku,
okreslany w mediach jako «kucharz Putina» ze wzgledu na fakt, ze zajmo-
wal sie organizowaniem cateringu dla najwyzszych urzednikéw panstwo-
wych w Rosji, dostarczaniem zywnosci dla wojska, a takze szkot i szpitali
w Moskwie, co pozwolito mu rzekomo sfinansowa¢ dziatalno$¢ Agencji
Badan Internetowych” (Wojnowski, 2021, s. 15).

Oba raporty sktadaja si¢ rowniez z przegladu rosyjskich operacji, zestawu
statystyk podsumowujacych dzialania rosyjskich stuzb (DiResta, Shaffer, 2018,
s. 3). Obejmuja ponadto analize sposobu, w jaki narzedzia, takie jak boty
w mediach spoleczno$ciowych, sa wykorzystywane do manipulacji opinig
publiczng w celu ttumienia treéci politycznych, dezinformacji i szerzenia
mowy nienawisci (Computational Propaganda Project, [COMPROP], 2018).
Dokumenty zawierajg odnoéniki do wizualizacji petnych danych, ktére
pomagaja odbiorcy zapoznac sie z réznymi aspektami systemu manipulacji
wykreowanego przez IAB (DiResta, Shaffer, 2018, s. 3). W sprawozdaniach
wyszly na jaw dodatkowe nowe szczegély dziatan, ktore wplynely na ame-
rykanskg opinie i podzielity Stany Zjednoczone (Shane, Frenkel, 2018).

Oba raporty podaja, ze Internetowa Agencja Badawcza utworzyla konta
w mediach spotecznos$ciowych pod fatszywymi nazwiskami na wigkszosci
portali spolecznosciowych. Fundamentalng ideg bylo wsparcie Donalda
Trumpa - najpierw przeciwko jego kontrkandydatom w kampanii prezy-
denckiej, a nastepnie w wyborach powszechnych i jako prezydenta Stanow
Zjednoczonych Ameryki od chwili jego zaprzysiezenia (Shane, Frenkel, 2018).

Tworzgc profile, ktore mialy uchodzi¢ za nalezace do Amerykandéw, IAB
rozpowszechniata wlasne informacje nie tylko poprzez popularne portale
spolecznosciowe, jak Facebook, Instagram i Twitter, ale réwniez za pomoca

takich witryn, jak m.in. YouTube, Reddit, Tumblr, Pinterest, Vine i Google+.
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Operacja wptywajaca na kampanie prezydenckg w Stanach Zjednoczonych
Ameryki w 2016 r. wykorzystywata wylacznie narzedzia technologiczne
stworzone przez amerykanskie firmy. Wedtug raportéw, IAB za pomoca
oszustwa zwerbowata wielu Amerykanéw do podejmowania réznych dziatan
w sferze polityki (Shane, Frenkel, 2018).

New Knowledge specjalizujace si¢ w badaniu dezinformacji zaobserwo-
walo az 263 769 228 interakcji z tresciami rosyjskiej Internetowej Agencji
Badawczej — w tym polubienia, komentarze i udostepnienia — na Facebooku
i Instagramie. Wedlug firmy catkowita liczba oséb, ktére miaty stycznoéé
z materialami wpieranymi przez Federacj¢ Rosyjska, prawdopodobnie
przekracza 126 miliondéw. Raport podaje, ze spo$rod 81 stron na Facebooku
stworzonych przez IAB, 30 byto stricte skierowanych do afroamerykanskich
odbiorcéw, gromadzac ich 1,2 mln. Dla poréwnania: 25 stron byto nasta-
wionych prawicowo i przykuto uwage 1,4 mln zwolennikéw. Jedynie siedem
skupialo sie na politycznej lewicy, integrujac 689 045 uzytkownikéw. W swoim
sprawozdaniu New Knowledge oskarzylo najwigksze amerykanskie media
spotecznosciowe, ze nie udato im sie unieszkodliwi¢ zakresu, w jakim ich
platformy byly wykorzystywane do miedzynarodowej propagandy (Shane,
Frenkel, 2018).

W raporcie ,,The Tactics & Tropes of the Internet Research Agency” czytamy,
ze po wyborach prezydenckich w 2016 r. IAB zamie$cita okoto 70 postéw
na Facebooku i Instagramie, ktére wysmiewaly twierdzenia o ingerencji
Federacji Rosyjskiej w kampanii prezydenckiej o urzad 45. prezydenta
Stanéw Zjednoczonych (Shane, Frenkel, 2018). Raport dobitnie podkresla,
ze rzad Standéw Zjednoczonych Ameryki niewiele zdziatal, aby powstrzymac
korzystanie z platform spolecznosciowych przez zagranicznych propagan-
dystéw (Shane, Frenkel, 2018).

Do kluczowych wnioskéw, ktére znalazty sie w raportach przygotowanych
w 2018 r. na prosbe Komisji ds. Wywiadu Senatu Stanéw Zjednoczonych,
mozna zaliczy¢ to, ze (United States Congress, 2019):

1. szczytowa aktywnos$é w publikacji reklam i dziatalnosci w mediach
spolecznosciowych czesto odpowiada waznym datom w kalendarzu
politycznym Stanach Zjednoczonych Ameryki, kryzysom i wydarze-
niom miedzynarodowym;

2. ingerencja IAB skoncentrowana na Stanach Zjednoczonych rozpo-
czela sie na Twitterze w 2013 r., ale btyskawicznie przeksztalcita si¢
w strategie wieloplatformows, ktora objeta swoim zasiegiem m.in. takie

platformy, jak Facebook, Instagram i YouTube;
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3. dziatania rosyjskiej agencji mialy na celu polaryzacje spoteczenstwa
amerykanskiego i wplyw na wybory poprzez:

a) skupienie si¢ na Afroamerykanach i zachecenia ich do bojkotu
wybordéw oraz nieprzestrzegania procedur gtosowania w trakcie
wyboréw w 2016 r., a takze wplyniecie na wyborcéw latynoskich
i meksykanskich, by nie ufali instytucjom amerykanskim,

b) zachecanie skrajnie prawicowych obywateli do cze¢stszych pu-
blicznych dzialan konfrontacyjnych,

¢) publikowanie na masowg skale tresci sensacyjnych, konspiracyj-
nych i innych form falszywych informacji politycznych oraz sianie
dezinformacji wéréd wyborcoéw na tematy polityczne;

4. Internetowa Agencja Badawcza podszywala si¢ pod panstwowe oraz
lokalne media informacyjnie nie tylko na Twitterze, ale i na Instagramie,
przy uzyciu 109 kont na tej platformie, z czego 44 celowato w ame-
rykanskich odbiorcéw. Profile te zgromadzity tacznie 660 335
obserwujacych i byly botami, ktére publikowaly falszywe artykuty
upodabniane do tych rzetelnych,

5. IAB opracowata baze ponad 3840 kont na Twitterze, w ktorych
tweety zaangazowato si¢ okoto 1,4 mIn os6b. Wygenerowaly one
prawie 73-milionowe zaangazowanie na podstawie swoich siejacych
dezinformacje tresci;

6. tysiace konspiracyjnych tweetdw zostalo opublikowanych i wzmocnio-
nych falszywym wizerunkiem prawicowych osobowosci i zawieraly
one pseudonaukowe teorie spiskowe dotyczace szczepionek, zjawisk
paranormalnych i istot pozaziemskich oraz skargi na globalizm
o wydzwieku antysemickim;

7. 1AB biegle postugiwala si¢ kultura trollingu i znakomicie dobierata
odbiorcow swoich treéci ze wzgledu na ich wiek i poglady;

8. IAB preznie dzialala, aby podwazy¢ zaufanie do autentycznych me-
diéw informacyjnych, zaréwno wéréd lewicowych, jak i prawicowych

wyborcow.

Raport Komisji ds. Wywiadu Senatu Standéw Zjednoczonych na temat
rosyjskiej ingerencji w wybory prezydenckie w 2016 roku pt. ,Report of the
Select Committee on Intelligence United States Senate on Russian Active
Measures Campaigns and Interference in the 2016 U.S. Election” jest ofi-

cjalnym sprawozdaniem, ktére zawiera ustalenia i wnioski bedace efektem
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$ledztwa, ktére obejmowato swoim zasiegiem: rosyjski atak na systemy
wyborcze na terenie Stanéw Zjednoczonych Ameryki, wykorzystywanie
przez Federacje Rosyjska mediéw spolecznosciowych do wptywania na gto-
sowanie oraz badanie luk w zabezpieczeniach kontrwywiadu (Farrington,
2019). Wspomniany raport, ktérego przygotowanie zajeto ponad 3 lata,
zawiera przestuchania ponad 200 $wiadkéw oraz analize ponad miliona
dokumentéw. Zostat wydany w pieciu tomach (Press Release of Intelligence
Committee, 2020).

Publikacja sprawozdania doprowadzila do zakonczenia jednego z naj-
glosniejszych $ledztw Kongresu Stanéw Zjednoczonych Ameryki w historii
wspolczesnej i jest jak dotad ostatnim oficjalnym komunikatem w sprawie
ekspansywnosci rosyjskiego sabotowania wyboréw prezydenckich w Stanach
Zjednoczonych w 2016 r. To wlasnie w nim stwierdzono, ze rosyjski rzad
wplynal i zaklécit amerykanskie wybory na korzys¢ Trumpa, ale takze
wywnioskowano, ze stuzby wywiadowcze w Federacji Rosyjskiej postrze-
galy cztonkow zespotu wyborczego pozniejszego 45. prezydenta Stanow
Zjednoczonych Ameryki jako fatwo poddajacych si¢ manipulacji oraz ze nie-
ktérzy doradcy z jego otoczenia byli chetni poméc Moskwie (Mazzetti, 2020).

W ponadpartyjnym résumé zaznaczono, ze analitycy, ktorzy przygotowali
oceng rosyjskiego srodowiska szpiegowskiego, dziatajacego na niekorzys¢
kontrkandydatki Trumpa i ostabiajacego demokracje Stanéw Zjednoczonych
Ameryki, ,,nie byli pod presja polityczna, aby dojs¢ do konkretnych wnioskow”
(Johnson, Phillips, 2020). Senatorowie republikanscy i demokratyczni doszli
do porozumienia co do jego najwazniejszych wnioskéw, lecz w niektérych
najwrazliwszych politycznie kwestiach utrzymat si¢ podziat partyjny. Raport
Komisji z 2020 r. jest ponadto wyczerpujacym spojrzeniem na techniki, ktére
wykorzystywaly rosyjskie stuzby wywiadowcze (Mazzetti, 2020).

W sprawozdaniu o$wiadczono, Ze kampania rosyjska byta kierowana
przez osoby z najwyzszych szczebli rosyjskich wladz. , Komisja stwierdzila,
ze konkretne dane wywiadowcze, a takze oceny zrddel otwartych potwier-
dzajg, ze (...) Putin zatwierdzil i kierowat aspektami tej inwazyjnej kampanii”

- podaja autorzy artykulu na temat popierania ustalen agencji wywiadow-
czych przez Komisje Senacka, dodajac, ze Moskwa dazyla do ,,oczernienia
owczesnej kandydatki Clinton” (Johnson, Phillips, 2020).

Dokument Komisji nie stwierdzil, ze sztab Trumpa byl zaangazowany
w skoordynowany spisek z rosyjskim rzadem, niemniej jednak zawierat
obszerne i szczegélowe dowody na kontakty miedzy doradcami kandydata
republikanéw a osobami zwigzanymi z Rosja. Pojawilo si¢ m.in. nazwisko

byltego przewodniczacego kampanii wyborczej Trumpa, Paula Manaforta,
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ktoéry wiele lat wspotpracowat z Konstantinem V. Kilimnikiem, ktérego
w raporcie zidentyfikowano jako ,,oficera rosyjskiego wywiadu” (Mazzetti,
2020). Gotowo$¢ i zaangazowanie Manaforta do dzielenia sie poufnymi infor-
macjami z Klimnikiem i innymi osobami, ktére dzialaty na rzecz rosyjskich
stuzb wywiadowczych, ,,stanowifa powazne zagrozenie kontrwywiadowcze”,
o czym wspomina sprawozdanie (Mazzetti, 2020).

Dochodzenie senackie wykazatlo, ze Paul Manafort byl w niekorzystnej
sytuacji biznesowej z powodu swoich finansowych powigzan z rosyjskimi
i ukrainskimi oligarchami, ktérzy sami byli zwigzani ze wspomnianym
wyzej Kilimnikiem, agentem wywiadu Federacji Rosyjskiej (Mazzetti, 2020).

Raport przytaczat réowniez dowody na kontakty Manaforta z Olegiem
Dieripaska, rosyjskim oligarcha okreslanym jako ,,pelnomocnik rosyjskich
stuzb panstwowych i wywiadowczych”, ktéry twierdzit, ze byty przewodniczacy
kampanii prezydenckiej Trumpa byt mu winien pienigdze. Sprawozdanie
pieczolowicie opisuje rdwniez relacje Manaforta z grupa prorosyjskich
oligarchéw na Ukrainie, ktorzy zaplacili mu dziesigtki milionéw dolaréow
za konsultowanie spraw politycznych. ,Manafort prowadzit wptywowe operacje,
ktore wspieraly i byly czescig rosyjskich aktywoéw, obejmujacych wplywy
polityczne i ingerencje wyborcza” — wnioskuje dokument (Mazzetti, 2020).

Z raportu wynika, Ze przed, w trakcie oraz po tym, jak Manafort zostat
zmuszony do zrezygnowania ze stanowiska przewodniczacego w kampanii
prezydenckiej Trumpa w 2016 1., lobbysta dzielit si¢ tajnymi danymi i oferowat
pomoc podmiotom powigzanym z Rosja. Wedlug sprawozdania Kilimnik
byl posrednikiem Manaforta w kontaktach z Dieripaskg oraz ukrainskimi
oligarchami. Dochodzenie senackie dowodzi ponadto, ze byty przewodniczacy
kampanii 45. prezydenta Stanéw Zjednoczonych na spotkaniu w sierpniu
2016 r. opowiadat o strategii kampanii Trumpa, ktéra zakladata pokonanie
gtéwnej kontrkandydatki Hillary Clinton poprzez wptywy w kilku stanach
(Michigan, Wisconsin, Pensylwania i Minnesota), dzieki ktérym Donald
Trump moégltby wygra¢ (Mazzetti, 2020).

Sprawozdanie rzucilo réwniez catkiem nowe $wiatlo na interakcje miedzy
rosyjskim wywiadem i sztabem Trumpa, a WikiLeaks, czyli strong interne-
towg, ktéra pozwala udostepniaé catkowicie anonimowo tajne dokumenty
rzadowe i korporacyjne w celu informowania o czynach niezgodnych z pra-
wem. WikiLeaks opublikowata wewnetrzne dane z wykradzionych e-maili
demokratéw. To wiasnie one zaszkodzily Clinton oraz odegraly wazna role
w ingerencji w wybory (Mazzetti, 2020).

W dochodzeniu senackim zwrécono uwage tez na to, ze rosyjski rzad byt

w posiadaniu kompromitujgcych materiatéw na temat Trumpa zwigzanych
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z jego sprawami biznesowymi w Moskwie. Sprawozdanie wyraznie pod-
kreslito jednak, ze ,nie ustalono”, ze rosyjski rzad uzyskat jakiekolwiek
kompromitujace dane, ktére mogtby wykorzystac jako karte przetargowa
i wywieranie presji na jego osobe (Mazzetti, 2020).

Co najwazniejsze, dochodzenie senackie wykazalo, ze 45. prezydent
Stanéw Zjednoczonych i jego podwladni uczestniczyli i umozliwili rosyjski
atak na proces wyborczy w Stanach Zjednoczonych Ameryki: ,Na podstawie
faktow wyszczegdlnionych w raporcie Komisji ds. Wywiadu Senatu Stanéw
Zjednoczonych doszliémy do wniosku, ze atak rosyjskich stuzb wywiadow-
czych na uczciwo$¢ procesu wyborczego w Stanach Zjednoczonych Ameryki
w 2016 r. oraz udzial Trumpa i jego wspolpracownikéw w tej rosyjskiej
dzialalno$ci i umozliwienie jej stanowi jedno z najpowazniejszych zagrozen
kontrwywiadowczych dla amerykanskiego bezpieczenstwa narodowego
we wspolczesnych czasach” (Select Committee on Intelligence United States
Senate, [SSCI], 2020).

Rosyjska ingerencja w kampanie prezydencka w Stanach Zjednoczonych
w 2016 roku miata na celu wiecej niz tylko prébe ksztaltowania polityki
tego kraju w sposob korzystny dla Federacji Rosyjskiej. Po kilku latach
prowadzenia $ledztw nie da sie ukry¢, ze jedna z misji Moskwy stalo si¢ tez
zniszczenie wiary obywateli Standéw Zjednoczonych Ameryki w sam sens
demokratycznego systemu wyborczego i zwatpienie w demokracje amery-
kanskg. Interwencja miata réwniez na celu zaostrzenie rdznic spotecznych
poprzez réznego rodzaju aktywnosci na ulicach miast czy w mediach spo-
tecznosciowych (Kamarck, 2018).

Jednym z elementdéw rosyjskiej ingerencji w wybory byl podziat spole-
czenstwa w taki sposob, by ze zintegrowanego narodu stworzy¢ frakeje, grupy
i segmenty. W trakcie politycznej stratyfikacji wybierano docelowych odbior-

cow, tworzono nowe $rodki przekazu lub postugiwano sie juz istniejacymi
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$rodkami i tresciami. Byt to dlugotrwaly proces, wykorzystujacy metody
pracy wywiadowczej, gdyz polegal na zbieraniu danych dotyczacych men-
talno$ci, obyczajow, norm i wartoéci przeciwnika (Wojnowski, 2021, s. 21).

Wedtug raportu specjalnego Warsaw Institute, przygotowanego przez
dr. Michata Wojnowskiego, w czerwcu 2014 r. do Stanéw Zjednoczonych
Ameryki przybyta rosyjska grupa wywiadowcza, w sktad ktdrej wchodzili
m.in. z Aleksandra Krytowa i Anna Bogaczewa, ktére wspolpracowaty
z Agencjg Badan Internetowych. W trakcie pobytu zbieraly materiaty, kto-
re byly kluczowe dla prowadzenia walki informacyjnej. Podczas swojego
dochodzenia podrézowaly po Stanach Zjednoczonych. Zatrzymatly sie
m.in. w Nowym Jorku, Teksasie, Kolorado, Newadzie i Kalifornii. Agentki
podawaly sie za obywatelki Stanéw Zjednoczonych Ameryki, dzigki czemu
tatwiej przychodzito im nawigzywaé osobiste kontakty z aktywistami, kto-
rzy dzialali w organizacjach spotecznych i politycznych. Dzieki tej strategii
udato im sie zdoby¢ informacje i wiedze pozwalajace wplyna¢ na przebieg
wyboréw (Wojnowski, 2021, s. 21).

Polaryzacja i segmentacja spoleczenstwa dokonywane przez rosyjskie
stuzby obejmowaly préby stlumienia gloséw Afroamerykanéw, mobilizowa-
nie konserwatywnych wyborcéw, a takze prowokowanie srodowiska LGBT
i wyborcéw o liberalnych pogladach do dzialan w sferze politycznej. ,Rosja
starala si¢ dzieli¢ Amerykandw wedlug rasy, religii i ideologii (...). IAB aktyw-
nie dziatala na rzecz podkopywania zaufania do naszych demokratycznych
instytucji” - powiedzial przewodniczacy Senackiej Komisji ds. Wywiadu,
senator Richard Burr, dodajac, ze Internetowa Agencja Badawcza podsycata
takze gniew wsrdd ideologicznie powigzanych ze soba grup spofecznych
i demograficznych (Fazzini, 2018).

Afroamerykanscy obywatele byli zasypywani tre$ciami ,,skupiajgcy-
mi si¢ na oburzeniu spowodowanym nieréwno$ciami strukturalnymi,
z ktérymi sie borykajg” — podaje raport opracowany dla Senackiej Komisji
Wywiadowczej w 2020 r. (Fazzini, 2018). ,,Przestaniem tych kampanii bylo
to, ze najlepszym sposobem na poruszenie spotecznoséci afroamerykanskiej
jest bojkot wyboréw” (Fazzini, 2018). Za to konserwatywni wyborcy byli
silnie ukierunkowywani na reklamy m.in. o przekazie antyimigranckim
i patriotycznym. Te tresci zachecaly gléwnie wspomniane osoby do glosowania
na Donalda Trumpa. Natomiast liberalnych wyborcéw i spoteczno$¢ LGBT
tylko od czasu do czasu prébowano skierowaé w strone Berniego Sandersa
lub strony trzecie. Materialy te koncentrowaly sie na ,,antagonizmie wobec

grup postrzeganych jako antygejowskie” (Fazzini, 2018).



Karolina Nalewaj
Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu

Internetowi rosyjscy propagandysci agresywnie atakowali Afroamerykanéw
w trakcie w kampanii prezydenckiej w 2016 r. w taki sposéb, by zniecheci¢ tych
wyborcéw do kandydatury Hillary Clinton i zapewni¢ wygrang Donaldowi
Trumpowi (Swaine, 2018). ,,Rosyjska narracja miata na celu podwazenie
zaufania tej grupy do instytucji panstwowych i ustroju demokratycznego.
Bazowano przede wszystkim na gniewie i frustracji Afroamerykandw z po-
wodu nieréwnosci strukturalnych i ekonomicznych, z ktérymi muszg sie
borykac. Akcent polozono gléwnie na problemy przemocy ze strony policji,
ubdstwa, bezrobocia i braku dostepu do edukacji. Kampanie te doprowadzity
do wytworzenia przekonania, ze najlepszym sposobem na polepszenie sytu-
acji Afroamerykanow jest zbojkotowanie wybordéw i skupienie si¢ na innych
problemach” - podaje raport specjalny przygotowany dla Warsaw Institute
(Wojnowski, 2021, s. 17). Dowodem na to sa statystyki amerykanskiego
biura prasowego, ktére podalo, ze frekwencja czarnoskoérych obywateli
w wyborach prezydenckich w 2016 r. pierwszy raz od 20 lat spadla ponizej
60% z rekordowego poziomu 66,6% podczas w kampanii prezydenckiej
w 2012 r., kiedy to zwyciezyt Barack Obama (Swaine, 2018). Na podstawie
badan New Knowledge i Computational Propaganda Project nie udalo si¢
jednak jednoznacznie ustalié, czy byt to efekt negatywnej kampanii rosyjskiej
(Shane, Frenkel, 2018).

Amerykanscy naukowcy i analitycy doszli takze do wniosku, Ze rosyjscy
szpiedzy wykorzystywali media spolecznosciowe, tak by ,,zmyli¢, odwrdci¢
uwage i ostatecznie zniecheci¢” czarnoskérych obywateli poprzez postu-
giwanie si¢ falszywi twierdzeniami, takimi jak to, ze Hillary Clinton jest
finansowana przez rasistowska organizacje Ku Klux Klan, ktéra walczy
m.in. o utrzymanie supremacji biatych obywateli Stanéw Zjednoczonych
Ameryki (Swaine, 2018).

»Najefektywniejsze dziatania IAB na Facebooku i Instagramie byly
skierowane konkretnie do spotecznoséci czarnoskérych Amerykanow i wy-
daja si¢ koncentrowa¢ na pobudzaniu czarnego elektoratu i rekrutowaniu
czarnoskorych Amerykanow jako aktywow” — wywnioskowata firma New
Knowledge w swoim raporcie z 2018 r. (Shane, Frenkel, 2018). Wedlug tego
samego zrddta, jesli tylko ,inne odrebne grupy etniczne i religijne byty
zainteresowane jakimis stronami na Facebooku lub na Instagramie, czarna
spoteczno$¢ byta na nich atakowana dziesigtkami wpisow botéw” (Swaine,
2018).
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Jednym z kont rosyjskich byl @blackstagram, ktéry zgromadzit prawie
304 tysiace obserwujacych (Swaine, 2018). Z kolei popularne falszywe rosyj-
skie konto stworzone na Facebooku, Blacktivist, uzyskalo 4,6 mln polubien.
A kiedy emocje siegaly zenitu tuz przed dniem wyboréw, profil ten napisat
swoim zwolennikom, Ze ,,zadne Zycie nie ma znaczenia dla Hillary Clinton”
oraz ze czarnoskorzy powinni odda¢ swoj glos na kandydatke Partii Zielonych,
Jill Stein (Swaine, 2018).

Naukowcy z Uniwersytetu w Oksfordzie zauwazyli takze, ze czarnoskorzy
Amerykanie byli najczestszymi odbiorcami rosyjskich reklam na Facebooku
i Instagramie sposrdd jakichkolwiek innych grup spotecznych. ,,Ponad
1000 réznych reklam zostato skierowanych do uzytkownikéw Facebooka
zainteresowanych problematyka [bytu] Afroamerykanéw i dotarly one
do prawie 16 mln os6b” - relacjonuje brytyjski ,,Guardian” (Swaine, 2018).

IAB utworzyta ponadto kilkanascie stron internetowych, ktére poda-
waly sie za osoby pochodzenia afroamerykanskiego, o takich adresach jak:
blacksoul.us, blackmattersus.com i blacktolive.org. Natomiast na portalu
YouTube najwiecej materialéw rosyjskich trolli pojawito sie m.in. na kanatach
Don’t Shoot i BlackToLive, ktére krazyly wokot tematyki brutalnosci policji
i ruchu Black Lives Matter, ktory potepial rasizm w Stanach Zjednoczonych
Ameryki (Shane, Frenkel, 2018). Profile te rozpowszechnialy réwniez filmy,
ktore stawialy Clinton w ztym $wietle (Ward, 2018).

Badacze, ktorzy stwierdzili, ze rosyjskie stuzby pracowaly nad rekrutacja
pracownikéw w Stanach Zjednoczonych, aby uczestniczyli oni w wiecach
i rozdawali ulotki i inne tego typu druki reklamowe, dodaja, ze czes¢
Afroamerykanéw nie byla $wiadoma, ze sg ,ludzkimi aktywami” (human
assets), wykorzystywanymi wylacznie na potrzeby rosyjskiej kampanii
dezinformacyjnej. Celem tych dzialan bylo pobudzenie gniewu czarnych
Amerykanéw z powodu ,wypaczonych wskaznikéw ubodstwa, aresztowan
i uzycia sily przez policje wobec czarnoskorych obywateli”, by ,,odwrocié
ich polityczne sympatie od uznanych instytucji politycznych”, o czym napi-
sano w raporcie New Knowledge, dodajac takze, Ze wspomniane tresci byly
tworzone i rozpowszechniane przez Rosjan réwniez na Twitterze i YouTube
(Swaine, 2018).

Oprocz publikacji internetowych, ktére rozpowszechniaty wérdéd czar-
noskdérych Amerykanéw poglady, ze ich glosy w wyborach prezydenckich
w 2016 r. nie bedg mie¢ zadnego znaczenia, albo namawialy ich do oddania
glosu na inng kandydature, rosyjskie tajne akcje dezinformacyjne opieraly
sie rowniez na wysytaniu wiadomosci tekstowych typu ,,glosowanie za po-

mocg SMS-a” i tweetéw, ktore mialy na celu wprowadzenie zamieszania
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w zasadach glosowania, o czym wspomnieli naukowcy z Columbia University
i Canfield Reasearch LLC w swoim sprawozdaniu (Swaine, 2018). Warto
rowniez podkresli¢, ze niektore dzialania IAB koncentrowaly sie takze
m.in. na spotecznosciach muzulmanskiej i chrzescijanskiej, ale zadna inna
grupa rasowa, spoleczna czy religijna nie przyciagneta takiej uwagi rosyjskich
szpiegéw co Afroamerykanie (Swaine, 2018).

Oficjalne raporty przygotowane dla Komisji do spraw Wywiadu Senatu
Stanéw Zjednoczonych nie wyjasniaja, dlaczego rosyjska Internetowa
Agencja Badawcza naciskala gléwnie na czarnoskoérych obywateli Stanéw
Zjednoczonych Ameryki. ,Jedng z mozliwosci jest jednak to, ze czarni
wyborcy sg blizsi demokratom, a wybory odbyty sie w szczytowym okresie
ruchu Black Lives Matter, ktory ostro podzielil liberatéw i konserwatystow”

- podaje portal Vox (Swaine, 2018).

Nie sg potrzebne poufne dane, zeby dojs¢ do wniosku, ze aby obja¢
fotel prezydenta, Donald Trump musiat zdoby¢ glosy duzej liczby biatych,
konserwatywnych obywateli, ktérymi sg gtéwnie ewangeliccy protestanci
i konserwatywni katolicy, a takze osoby zwigzane z sektorem militarnym
(Jamieson, 2018). Dlatego rosyjscy sabotazysci publikowali posty w mediach
spolecznosciowych, ktére miaty wzbudzi¢ zaufanie do republikanina wéréd
wiernych i rodzin weterandéw wojennych, ale jak zauwazyta Kathleen Hall
Jamieson, amerykanska profesor, autorka ksigzki Cyberwar: How Russian
Hackers and Trolls Helped Elect a President; What We Don’t, Can’t, and
Do Know, tym kluczowym wyborcom brakowato entuzjazmu w stosunku
do kandydatury Trumpa, gdyz byl on trzykrotnie zonaty i zdarzyto mu sie¢
kpi¢ z bylego jerica wojennego (Mayer, 2018).

»Rosyjskie trolle udawaly, ze majg te same przekonania religijne co doce-
lowi uzytkownicy, i czgsto promowaty memy o tre$ciach biblijnych, w tym
takie, ktore przedstawialy Clinton jako szatana z wystajacymi rogami,
situjaca si¢ na reke z Jezusem. Inne posty zawieraly kontrastujace obrazy
przedstawiajace szczuptego bezdomnego weterana oraz krepego mezczyzne
o $niadej cerze w koszulce <NIEUDOKUMENTOWANY, NIEUSTRASZONY,
NIENAGANNY». Jeden pytal drugiego, dlaczego «ten weteran nic nie do-
staje», a «ten nielegalny [imigrant] dostaje wszystko»” (Whitehead, Perry,
Baker, 2018). Wyborcy 45. prezydenta Stanéw Zjednoczonych czesciej zatem
bali si¢ uchodzcéw z krajéow muzutmanskich lub terroryzmu, a stanowisko

republikanina w sprawie nielegalnej imigracji (mur graniczny z Meksykiem)
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odwotywalo sie do ksenofobicznych nastrojéw wielu gtosujacych z klasy ro-
botniczej i konserwatywnych Amerykanéw (Whitehead, Perry, Baker, 2018).

Religia odegrata bardzo znaczaca role w wyborach prezydenckich
w 2016 r. w Stanach Zjednoczonych AmeryKki. ,,Poczawszy od dziatalnosci
dziesigtek narodowych przywddcéw religijnych, przez znaczenie réznych
kwestii zwigzanych z wyznaniem, az po wysoka frekwencje wérod kluczowych
grup wyznaniowych wyborcéw” — podaje sondaz wyborczy Barna Group,
ktory dotyczyl stopnia waznosci, jaki miala wiara w wyborach prezydenckich
w Stanach Zjednoczonych Ameryki w 2016 r. (Kinnaman, 2016).

Dlaczego kampania prezydencka w 2016 r. charakteryzowata sie uczest-
nictwem duzego odsetka wierzacych? Gdyz czesto byt nazywany ,,ostatnia
szansg” konserwatywnych chrzescijan ,,na ochrone religijnego dziedzictwa
Ameryki i odzyskanie szansy na zapewnienie chrzeécijanskiej przysztosci”
(Whitehead, Perry, Baker, 2018). Jak wyznal Trump konserwatywnemu
dziennikarzowi Patowi Robertsonowi: ,,Jesli nie wygramy tych wybordw,
nigdy nie zobaczysz innego republikanina [na stanowisku prezydenta Stanéw
Zjednoczonych Ameryki] i bedziesz mial zupelnie inng strukture kosciel-
ng... zupelnie inng strukture Sadu Najwyzszego” (Whitehead, Perry, Baker,
2018). Chrzescijafiscy amerykanie cze$ciej stawiali krzyzyk przy Trumpie
w 2016 r., gdyz wyraznie brakowalo im dawnych, chrzescijaniskich Stanéw
Zjednoczonych i kierowala nimi niepewno$¢ do co ich religijnej przysztosci
(Whitehead, Perry, Baker, 2018).

Wzorem ukierunkowania tradycjonalistycznych wyborcow byto nagto-
$nienie ruchu Blue Lives Matter (,opowiada si¢ za ochrong funkcjonariuszy
policji i zajmuje sie skladaniem petycji o uznanie przestepstw przeciwko policji
za przestepstwa z nienawisci” — Skelly, 2020) na platformach spolecznoscio-
wych przez pracownikéw wywiadu z Moskwy, po tym gdy antagonistyczny
ruch Black Lives Matter (,,podkresla rasizm, dyskryminacj¢ i nieréwnosci
doswiadczane przez osoby czarnoskdre”, sa to tez ,dziatania majace na celu
rozwigzanie problemu nieréwnego traktowania i ucisku, ktdre siegaja czaséw
niewolnictwa” - Campbell, 2021) znalazt si¢ w centrum uwagi publicznej
w Ameryce i wywolal reakcje propolicyjna. ,,Chwalenie i obrona policji staja
sie gléwnym tematem dla republikanskich kandydatéw i oséb piastujacych
urzad, pozwalajac konserwatystom zaréwno przeciwstawic¢ si¢ zdomino-
wanemu przez liberatéw ruchowi Black Lives Matter, jak i przedstawia¢ si¢
jako strzegacy prawa i powstrzymujacy przestepczos¢” — pisat A. Campbell
na tamach portalu BBC (Bacon Jr., 2016).

Wedlug raportu specjalnego przygotowanego dla Warsaw Institute celem

operacji siejacej dezinformacje wobec konserwatywnej cze$ci wyborcoéw
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bylo gléwnie zachecenie do zagltosowania na kandydata republikandw, ale
réwniez sztuczne sianie zametu przy wykorzystaniu mediéw spofecznoscio-
wych (Wojnowski, 2021, s. 17). W tym celu powstato co najmniej 25 profili
na portalach spotecznosciowych, ktdre przyciagnety 1,4 mln obserwujacych
i zostaly utworzone przez rosyjskich szpiegéw dazacych do dezinformacji,
by w dalszych krokach zaatakowa¢ amerykanska prawice polityczng oraz
reklamowac¢ osobe republikanina (Shane, Frenkel, 2018).

W okresie kampanii wyborczej rosyjskie stuzby publikowaly posty
oczerniajgce cudzoziemcow, ktérych pozycja rzekomo rosta kosztem prze-
cietnego obywatela Stanéw Zjednoczonych. Rosyjskie stuzby krytykowaty
mniejszoéci narodowe, gtéwnie muzutmanéw oraz Afroamerykanéw, od-
noszac sie do burek i taczac je z terroryzmem. Narracja z Moskwy czesto
poruszata temat zwolennikéw wolnego dostepu do broni, ale i nacjonalistow
(z naciskiem na teksanski secesjonizm i tozsamos¢ poludnia). Udostepniano
ponadto wiadomosci o niegodziwym traktowaniu weteranéw wojennych
i policjantow przez administracje bylego prezydenta Baracka Obamy
(Wojnowski, 2021, s. 17).

Wybér Donalda Trumpa na 45. prezydenta Standéw Zjednoczonych
w 2016 r. wywolal ogromna panike w duzej czesci spotecznosci LGBT, ktéra
wtedy po raz pierwszy od 8 lat staneta w obliczu rzadéw, ktore byly wrogo na-
stawione do jej przekonan w zakresie praw obywatelskich. Jay Brown, rzecznik
prasowy Human Rights Campaign, najwiekszej w Stanach Zjednoczonych
Ameryki organizacji dzialajacej na rzecz os6b homoseksualnych, o§wiad-
czyl, ze do jego biura tuz po ogloszeniu wynikéw wyboréw prezydenckich
dzwonilo wiele przerazonych osob, ktore chciaty wiedzie¢, co moze dla nich
oznacza¢ republikanski polityk w Biatym Domu (Stack, 2016).

W pazdzierniku 2017 r. kilku bylych pracownikéw petersburskiej firmy,
ktéra byta okreslana jako ,fabryka trolli Kremla”, udzielito wywiadéw wielu
rosyjskojezycznym mediom. Jeden z nich powiedzial Telewizji Dozd, nieza-
leznemu internetowemu kanalowi telewizyjnemu, ze ,,jesli temat dotyczy praw
LGBT, to troll powinien uzywac retoryki religijnej: «Zawsze powinienes pisac,
ze sodomia to grzech, a to przyniesie ci kilkadziesiat lajkéw»” (Gessen, 2017).

25 maja 2016 r. ugrupowanie o fundamentalistycznych pogladach, Kosciot
Baptystyczny Westboro, ktére jest rozpoznawalne w Stanach Zjednoczonych
Ameryki dzieki bezwzglednej krytyce srodowisk homoseksualnych, zorganizo-

walo coroczny protest, ktory odbyl sie na zakonczenie roku szkolnego w jednej
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ze szkol w Kansas. ,,Grupa LGBT United zorganizowatla kontrmanifestacje,
zamieszczajac ogloszenie na Facebooku i kontaktujac si¢ z miejscowa lud-
noscig. Profil LGBT United zostal utworzony przez agencje [IAB] specjalnie

na te okazje” — podaje raport dla Warsaw Institute (Wojnowski, 2021, s. 18).
Promocja ogtoszenia o kontrmanifestacji kosztowata rosyjskich szpiegow
jedynie 50 dolaréw, a zyskali prawie 4800 wyswietlen. Reklama ta kierowana

byta do 0séb w wieku 14-65 lat, mieszkajacych w Kansas (ze szczeg6lnym

naciskiem na spoleczno$¢ LGBT) i interesujacych si¢ nalezng im obrong praw
i dziatalnoscig polityczng B. Sandersa i H. Clinton (Wojnowski, 2021, s. 18).

Narracja kierowana do tej grupy docelowej dazyla ,,do poglebienia

konfliktu ze srodowiskami negatywnie ustosunkowanymi do dziatalnosci

politycznej sSrodowisk homoseksualnych (na przyklad niektore grupy religijne,
segment konserwatywnych i prawicowych wyborcow)” (Wojnowski, 2021,
s. 20). Rosyjski wywiad postepowal podobnie jak z Afroamerykanami w tej

kwestii — probowatl podwazy¢ zaufanie 0s6b homoseksualnych do systemu

politycznego, ktéry mial by¢ wobec nich niesprawiedliwy, nietolerancyjny
i opresyjny. ,Rosjanie, wykorzystujac srodowiska LGBT jako tzw. grupe

taranowa, dazyli do zwigkszenia podzialéw pomiedzy liberalnymi a konser-
watywnymi wyborcami poprzez eksponowanie praw politycznych mniejszo$ci

seksualnych” - podaje dr M. Wojnowski w swoim raporcie przygotowanym

dla Warsaw Institute (Wojnowski, 2021, s. 17).

Ingerencja Rosji w amerykanskie wybory prezydenckie w 2016 r., czyli
w zycie polityczne i spoleczne w Stanach Zjednoczonych Ameryki, obejmowata
wiele dziatan z zakresu §rodkéw aktywnych, z ktérych najwazniejsze byty
operacje przeprowadzone w cyberprzestrzeni. Z perspektywy rosyjskiej teorii
i praktyki walki informacyjnej wywieranie wplywu na glosowanie w Stanach
Zjednoczonych bylo realizowane za pomoca dwoch zsynchronizowanych
manewréw wykonywanych przez stuzby szpiegowskie i powigzane z nimi
podmioty strategiczne, taktyczne i operacyjne (Wojnowski, 2021, s. 2).

Pierwszym z nich byla operacja informacyjna (ros. Informacjonnaja ope-

racija, nadopmarmonHas onepanus - VO), czyli , kompleks przedsiewziec
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polaczonych i skoordynowanych z uwzglednieniem celu, miejsca, czasu

i sposobu dzialania, prowadzonych wedtug jednolitego planu, aby osiagnaé

i utrzymac przewage informacyjna nad strong przeciwng” (Wojnowski, 2021,
s. 5). Dominacje¢ w dostepie do informacji zdobywa sie dzigki ingerencji

w systemy informacyjne, czyli m.in. infrastrukture, sieci, technologie komu-
nikacyjne, tym samym zabezpieczajac wlasne systemy i zasoby informacyjne.
Priorytetami operacji informacyjnej jest zdobycie nielegalnego dostepu

do zasobéw informacyjnych wroga dzigki uzyciu oprogramowania i sprzetu

do penetracji systeméw ochronnych zasobéw informacyjnych, pozyskanie

danych wywiadowczych przy pomocy hakeréw, a takze rozszyfrowywanie

informacji przy pomocy specjalnych urzadzen i przede wszystkim niszczenie

i zakldcanie prawidlowego funkcjonowania tych systeméw oraz pozbawienie

przeciwnika dostepu do cze$ci elementdw infrastruktury informacyjnej

(Wojnowski, 2021, s. 10). ,,Przykiadem takiej operacji sa proby penetracji

infrastruktury wyborczej w Stanach Zjednoczonych podjete przez podmioty
dzialajace na rzecz Federacji Rosyjskiej w okresie poprzedzajacym piecdzie-
sigte 6sme wybory prezydenckie, ktore odbyly sie 8 listopada 2016 r.”, jak
zauwazyt dr M. Wojnowski w raporcie ,,Rosyjska ingerencja w amerykanskie

wybory prezydenckie w latach 2016 i 2020 jako préba realizacji rewolucyjnego

scenariusza walki informacyjnej” (Wojnowski, 2021, s. 16).

Drugim z manewréw ingerencyjnych rosyjskich pracownikéw wywiadu byta
operacja informacyjno-psychologiczna (ros. Informacjonno-psychologicieskaja
operacija, nuopMaMOHHO-TIcCUXOnorndeckas onepaunus — MI10), ktorej
metodologia opierala si¢ na ,,tworzeniu i wdrazaniu kombinacji ré6znorod-
nych czynnos$ci prowadzacych do transformacji obrazu $wiata, ktory istnieje
w $wiadomosci poszczegélnych oséb, grup lub wiekszych zbiorowosci ludz-
kich” (Wojnowski, 2021, s. 13). Oznacza to, ze postugujac sie takim narze-
dziem, jak media spoleczno$ciowe, mozna wywota¢ okreslone reakcje ich
uzytkownikéw, generujac np. protesty przeciwko wojskowo-politycznemu
przywodztwu kraju. Przykladem takiej operacji byto utworzenie wirtu-
alnej armii, do obowigzkow ktdrej nalezalo ,,masowe rozpowszechnianie
komunikatéw informacyjnych w okreslonych sieciach spotecznosciowych
z wykorzystaniem istniejacych kont uzytkownikéw w celu ksztattowania
opinii publicznej” (Wojnowski, 2021, s. 14-15), czym zajmowala si¢ firma
ITERANET (Wojnowski, 2021, s. 14).
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Plan ingerencji w kampanie prezydencka w Stanach Zjednoczonych
w 2016 1. zostal stworzony przez Rosyjski Instytut Studiow Strategicznych
(ros. Rosijskij institut strategicieskich isljedowanij, RISI, Poccunitckmii
MHCTUTYT cTpaTernmdeckux uccnenosaunii, PYICH), czyli federalng pan-
stwowg instytucje budzetowa, rosyjski osrodek analityczny, podlegajacy
administracji Prezydenta Federacji Rosyjskiej, ktory jest prowadzony przez
emerytowanych wyzszych urzednikéw rosyjskiego wywiadu (Parker, Landay,
Walcott, 2017). Giéwnym celem dziatalno$ci RISI jest wsparcie informacyjne
i analityczne wladz, by ksztaltowa¢ strategiczne kierunki polityki pafistwa
i zapewni¢ bezpieczenstwo narodowe. Wedlug $ledztwa agencji prasowe;j
Reuters strategia ingerencji powstata na wniosek prezydenta Federacji
Rosyjskiej, Wiadimira Putina, i zostala zawarta w dwoch dokumentach
(BBC News, 2020).

Pierwszym z nich byto rozporzadzenie rosyjskiej instytucji, ktore zostalo
napisane w czerwcu 2016 r. Ten dokument strategiczny krazyt na najwyz-
szych szczeblach rosyjskiego rzadu, ale nie zostal zaadresowany do zadnych
konkretnych oséb. To wtasnie w ten sposéb zlecono rozpoczecie kampanii
propagandowej w mediach spotecznosciowych, by zacheci¢ amerykanski
elektorat do wyboru Trumpa (Parker, Landay, Walcott, 2017).

Drugi dokument instytutu, ktéry zostal sporzadzony w pazdzierniku
2016 r. i rozpowszechniony w ten sam sposob, ostrzegal przed kandydatka
Partii Demokratycznej. Alarmowano w nim, Ze jej zwycigstwo jest realne
i dlatego lepiej, zeby Rosja zakonczyta swoja propagande sprzyjajaca poz-
niejszemu 45. prezydentowi Standéw Zjednoczonych, a zamiast tego skupita
sie na zintensyfikowaniu komunikatéw o oszustwach wyborczych w celu
podwazenia legitymizacji amerykanskiego systemu wyborczego oraz za-
szkodzeniu reputacji kandydatki demokratéw, by poda¢ w watpliwos$¢ jej
kandydature (Parker, Landay, Walcott, 2017).

Po ujawnieniu wymienionych wyzej dokumentéw Rosja wielokrotnie
zaprzeczala, jakoby ingerowala w wybory w 2016 r. w Stanach Zjednoczonych.
Federacja Rosyjska i RISI nie odpowiedzialy na prosby o komentarz w tej
sprawie. Wydano jedynie o§wiadczenie zawierajace wypowiedz dyrektora
instytutu, Michaita Fradkowa: ,Wydaje sie, ze w swojej konspiracyjnej $wiado-
moéci autorzy tego pomystu nie zwazyli na rzeczywisto$¢, aby po raz kolejny
zwrdci¢ uwage na temat (...) «udzialu» Rosji w kampanii przedwyborczej

w Stanach Zjednoczonych” (Reuters, 2017). Natomiast rzecznik Federacji
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Rosyjskiej, Dmitrij Pieskow, powiedzial, ze ludzie nie powinni zwraca¢ uwagi
na doniesienia oparte na anonimowych zrédtach (Reuters, 2017).
Dokumenty, ktore udato sie uzyskaé urzednikom amerykanskiego wy-
wiadu, mialy kluczowe znaczenie dla Baracka Obamy, bylego prezydenta
Stanow Zjednoczonych Ameryki, ktéry stwierdzit, ze Federacja Rosyjska
aranzowala kampanie fake newsow i przeprowadzala cyberataki na partie
demokratyczng z naciskiem na kampanie Clinton. Dzialania rozpoczely sie
od razu po tym, jak prezydent Rosji poprosil instytut o stworzenie planu

zaangazowania si¢ w kampanie prezydencka (Reuters, 2017).

Dzigki polaczeniu ponad stuletniego dos§wiadczenia w operacjach wy-
wierania wpltywu z nowoczesng przestrzenig wirtualna Federacja Rosyjska
wreszcie mogla zdoby¢ informacje, ktérych od bardzo dawna poszukiwata
i ktoérych nigdy wezesniej w pelni nie zdobyta w trakcie trwania zimnej
wojny. Dazono do zmienienia biegu wydarzen w Stanach Zjednoczonych
poprzez manipulowanie opinig publiczng (Calabresi, 2017a). Znaleziono
jednak na to sposob. Wypowiedzieli si¢ na ten temat dawni pracownicy
petersburskiej firmy, ktdra jest znana jako ,,fabryka trolli Kremla”. Jeden
z bytych rosyjskich trolli w Telewizji Dozd wyznal, Ze wynajete trolle s3 zo-
bowigzane do ogladania serialu House of Cards (historia senatora Francisa
Underwooda i jego zony Claire, ktérzy dzieki intrygom i manipulacjom
zdobywaja Gabinet Owalny), by zrozumie¢ amerykanskg sztuke zarzadzania
panstwem. Jednocze$nie trolle uczeszczaly na lekcje jezyka angielskiego
i zajecia z amerykanskiej polityki (Gessen, 2017).

Specyfika mediéw spotecznosciowych opierajaca si¢ na ogromnej
otwartosci i anonimowosci utorowata nows, destruktywna droge sitom
antydemokratycznym. ,,Korzystajac z tych technologii, mozna podwazy¢
demokratyczny rzad i z kazdym dniem staje sie to latwiejsze” — mowi
Rand Waltzman z Rand Corp., ktéry prowadzit gléwny program badawczy
Pentagonu, majacy na celu zbadanie zagrozen propagandowych stwarzanych
przez technologie mediéw spoteczno$ciowych (Calabresi, 2017a).

Urzednicy Federalnego Biura Sledczego (FBI), Centralnej Agencji
Wywiadowczej (CIA) i Kongresu uwazajg, ze rosyjska operacja ingerencji
w wybory prezydenckie w Stanach Zjednoczonych Ameryki w 2016 r. jest
zdecydowanie najbardziej widoczna bitwg w trwajacej juz wojnie informacyjnej

przeciwko globalnej demokracji i zaczeli glosniej wypowiadac si¢ na temat
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swoich obaw (Calabresi, 2017a). ,,Jesli kiedykolwiek pojawilo si¢ wezwanie
do zachowania czujnoéci i dziatania przeciwko zagrozeniu dla samego fun-
damentu naszego systemu demokratycznego, to jest wlasnie ten moment”
- zeznal przed Kongresem 8 maja 2017 r. byly dyrektor Narodowego Wywiadu,
James Clapper (Calabresi, 2017a). Glosy wysoko postawionych osobistosci
brzmig niepokojaco, ale pomagaja zrozumie¢ obraz wojny informacyjnej
prowadzonej przez Federacje Rosyjska (Calabresi, 2017a).

Amerykanie, korzystajac z platform spoteczno$ciowych, generujg ogromna
ilo§¢ danych na temat tego, co sadza i przede wszystkim w jaki sposob reaguja
na okreslone idee i argumenty. W kazdej sekundzie na Twitterze, Facebooku,
Reddicie i w Google pojawiajg sie tysiace mysli, pytan i twierdzen, ktére
sa gromadzone i przechowywane. Wiele z nich jest dostepnych komercyjnie
dla kazdego, kto ma dostep do internetu (Calabresi, 2017a).

I tutaj w gre wchodza algorytmy. Amerykanscy naukowcy odkryli,
ze potrafig uzywaé wzoréw matematycznych do dzielenia ogromnych
populacji na tysigce podgrup zgodnie z ich okreslonymi cechami, takimi
jak wyznanie, przekonania polityczne, gusta muzyczne i telewizyjne. Inny
typ algorytmoéw jest w stanie okresli¢ problemy i braki tych grup i zna-
lez¢ wsrdd nich uzytkownikdw, ktoérzy sg najbardziej podatni na wptywy.
Wrykorzystujac te technologie, rosyjskie stuzby tworzyly falszywe informacje,
aby wplyna¢ na takie osoby, wdrazajac jednocze$nie tajnych prowokatoréw
lub boty, by w dalszej perspektywie zmieni¢ opinie oséb poddanych takim
wplywom (Calabresi, 2017a).

W pazdzierniku 2017 r. RBC.ru opublikowat szczegdtowy raport do-
chodzeniowy dotyczacy ,fabryki trolli”. Rosyjski portal ustalil, ze firma
ta miata budzet w wysokosci okoto 2,2 mln dolaréw i zatrudniata 800-900
pracownikéw. Ich zadaniem bylo nie tylko pomaganie konkretnemu kan-
dydatowi na prezydenta, ale tez sianie spustoszenia poprzez dodawanie
postow na kontrowersyjne tematy polityczne dla Amerykanéow (Gessen,
2017). ,Miarg ich sukcesu bylo to, ile razy publikacja zostata udostepniona,
retweetowana lub polubiona. RBC obliczyto, ze co najwyzej dwa tuziny
postow trolli zdobyty milion lub wiecej odbiorcédw; zdecydowana wigkszo$é
miala mniej niz tysiac wyswietlen” - pisze Masha Gessen w swoim artykule
dla ,,New Yorkera” (Gessen, 2017).

,Od czerwca 2015 r. do maja 2017 r. «fabryka trolli» wydata co najmniej
100 000 dolaréw na promocje¢ ponad 3000 reklam politycznych, ktére kiero-
wane byly do amerykanskich wyborcéw” - powiedziat Alex Stamos, dyrektor
ds. bezpieczenstwa na Facebooku (Pycsesa, 3axapos, 2017). ,,Podejrzewane

sg kolejne 2,2 tys. reklam, na ktére wydano 50 000 dolaréw” - dodat (PycseBa,



Karolina Nalewaj
Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu

3axapos, 2017). ,Natomiast Twitter zamknat 22 konta i znalazt 179 kolejnych,
nie zauwazyl natomiast jeszcze zadnych reklam. Google na swoich plat-
formach naliczyt reklamy za «dziesigtki tysiecy dolaréw» — firma ta wigze
jez pracg trolli” - napisat ,,Washington Post”, powolujac si¢ na wlasne zrédla
(PycsieBa, 3axapos, 2017).

Calkowity budzet na umieszczanie ogloszen w mediach spotecznoscio-
wych wynosit okoto 5000 dolaréw miesiecznie, czyli okoto 120 000 dolaréw
w ciggu dwoch lat, co wynika z wewnetrznych statystyk ,,fabryki trolli”,
ktorymi dysponuje portal RBC.ru (PycsieBa, 3axapos, 2017). ,Pracownicy
«fabryki» kierowali si¢ do co najmniej 40 srodowisk: okolo potowy budzetu
przeznaczano na publikacje dotyczgce kwestii rasowych, a niewiele mniej
na te o zabarwieniu politycznym” - podaje RBC.ru (Pycsesa, 3axapos, 2017).

»Rosja dziala w kazdej przestrzeni medidéw spoteczno$ciowych” - czytamy
w ,,Iime” (Calabresi, 2017a). Amerykanscy agenci odkryli réwniez, ze stuzby
z Moskwy kupuja reklamy na Facebooku, by propagandowo uaktywnia¢
je do okreslonych uzytkownikéw (Calabresi, 2017a), do czego odniost si¢
w 2016 r. sam dyrektor generalny wspomnianego portalu, Mark Zuckerberg:
»Mysle, ze pomyst, ze falszywe wiadomosci na Facebooku w jakikolwiek sposéb
wplynety na wybory, jest doé¢ szalonym pomystem” (CBS News, 2016). Jego
stowa okazaly sie jednak zbyt pochopne, gdyz Facebook opublikowal rok
pdzniej w kwietniu raport, w ktérym przyznat, ze za jego posrednictwem
rozpowszechniono wiele dezinformacji, i stwierdzil, ze zwigkszyt czujno$é
na publikacje falszywych tresci (Calabresi, 2017a).

Wedlug zarzadu Facebooka okoto 10 mln uzytkownikdéw sposrdd
mieszkancow Stanéw Zjednoczonych widzialo przynajmniej jedna rekla-
me, ktora byl efektem pracy struktur zwigzanych z ,,fabryka”. W sierpniu
2016 r. minimalna liczba wy$wietleri baneréw promocyjnych na tym serwisie
spofeczno$ciowym wynosita 15 mln tygodniowo, w pazdzierniku przyje-
to za$ minimalny prég 70 mln wyswietlen w ciggu tygodnia, co wynika
z wewnetrznych statystyk ,,fabryki” uzyskanych na poczatku 2017 r. przez
magazyn RBC.ru (Pycsesa, 3axapos, 2017).

Kontrolowane przez rosyjskich szpiegéw grupy na portalu Facebook,
takie jak: United Muslims of America (300 000 cztonkéw), Don’t Shoot
Us (250 000 cztonkéw), Being Patriotic (200 000 cztonkdéw) i Secured
Borders (130 000 czlonkdéw) cieszyly sie ogromna popularnoscia do czasu
ich dezaktywowania w 2017 r. przez administracje portalu (Broderick, 2019).
»Konta IAB na Facebooku publikowaly informacje o problemach spotecznych

powodujacych podziaty, takich jak Black Lives Matter i tea party, a nawet
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wysylaly prywatne wiadomosci do innych, prawdziwych uzytkownikéw” —
relacjonuje portal BuzzFeed News (Broderick, 2019).

Natomiast na Twitterze Internetowa Agencja Badawcza skupita sie na dwoch
strategiach: tworzeniu nieprawdziwych kont, a nastepnie wykorzystywaniu
botnetu (,,sie¢ zainfekowanych komputerdéw rozproszonych po $wiecie,
ktorymi hakerzy moga zdalnie sterowa¢ i wykorzystywa¢ do atakow bez
wiedzy wlascicieli tych urzadzen” - Stepniewski, 2020) z automatycznymi
kontami do ich wzmocnienia. Pracownicy agencji publicznie tweetowali
oraz bezposrednio wysytali wiadomo$ci prywatne do uzytkownikéw por-
talu (Broderick, 2019). W 2018 r. Twitter zidentyfikowal 3814 kont, ktdre
byty zarzadzane zdalnie prosto z Moskwy. Wedlug zarzadu wspomnianego
portalu w ciagu 10 tygodni poprzedzajacych kampanie o urzad prezydencki
Stanéw Zjednoczonych w 2016 r. profile te zamie$cily okoto 175 993 tweetow,
z czego 84% z nich miato podloze polityczne (Broderick, 2019).

Tweety rosyjskiej agencji wywiadowczej byly szeroko cytowane przez
portale informacyjne na terenie Standéw Zjednoczonych Ameryki. Z bie-
giem czasu stwierdzono, ze 70 amerykanskich mediéw cytowato konto
na Twitterze kontrolowane przez Rosjan i przypisywalo je prawdziwej osobie.
Trolle natomiast skupialy uwage nie tylko mediéw, ale i kilku politykow,
medialnych osobistosci i celebrytow, ktorzy nieswiadomie wchodzili z nimi
w interakcje. Wsrdd nich znalazty sie takie postacie, jak: byly ambasador
Michael McFaul, Roger Stone - polityczny strateg i doradca, Sean Hannity

- dziennikarz polityczny, Michael Flynn Jr. - przedsiebiorca i osobowos¢
medialna, Donald Trump Jr. - przedsiebiorca, osobowos$¢ medialna i starszy
syn 6wczesnego kandydata na prezydenta Standw Zjednoczonych i nawet
sam Trump (Broderick, 2019).

Wigkszos¢ winy za wykorzystanie przez Federacje Rosyjska portali spo-
tecznosciowych zostala zrzucona na niekompetentng administracje Facebooka
i Twittera. Raporty przygotowane dla Komisji ds. Wywiadu Senatu Stanéw
Zjednoczonych udowadniajg, ze trolle wykorzystywaty réwniez wiele innych
stron internetowych do rozpowszechniania swoich narracji. Reddit, Tumblr,
Pinterest, Medium, YouTube, Vine, Google takze zawieraly treéci propagan-
dowe Internetowej Agencji Badawczej, ale Instagram byl jedna z najczesciej
uzywanych platform do celéw IAB, ktéra w duzej mierze pozostata poza
zasiegiem opinii publicznej (Ward, 2018). ,W rzeczywistosci Rosja przeniosta
wiekszo$¢ swoich operacji na Instagrama w 2017 r., kiedy wigkszo$¢ uwagi
$wiata skupiata si¢ na Facebooku i Twitterze” — donosi portal Vox (Ward,
2018). Rosja kontrolowala 170 kont na Instagramie, ktére w ciagu dwdch lat
stworzyty 120 000 postéw (Broderick, 2019).
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Portal Tumblr wiosna 2018 r. ogtosil, ze odkryl i zlikwidowat 84 kontra
powiazane z Internetowa Agencja Badawczg. Wedtug naukowca Jonathana
Andersa i BuzzFeed News trolle korzystaty z Tumblra w podobny sposéb jak
inne platformy. Podawaly si¢ za czarnoskoérych aktywistow i wygenerowaty
setki tysiecy interakeji dla tresci, ktére nazywaty Hillary Clinton ,,potworem”,
wspieraly Berniego Sandersa i potepialy niesprawiedliwos$¢ rasows i przemoc
policji w Stanach Zjednoczonych Ameryki (Broderick, 2019).

Rosyjskim stuzbom nie starczalo jednak to, Ze amerykanscy wyborcy
$ledza ich falszywe konta na Facebooku lub Twitterze i czytajg inne strony
stworzone pod ich dyktando. IAB przelozyla swéj wplyw z portali spotecz-
no$ciowych na wydarzenia w zyciu publicznym (Abrams, 2019). ,,Podajac
sie za amerykanskich aktywistow, trolle organizowaly i promowaly wiece
w stanach zapalnych (od ktdérych zalezal wynik wyboréw prezydenckich
w 2016 r.), takich jak Floryda i Pensylwania, a takze pod posiadtosciami
Trumpa w Nowym Jorku” - czytamy w artykule ,,Time’a” (Abrams, 2019).
Jedna z najbardziej zauwazalnych akcji rosyjskich trolli byto wynajecie
rodowitego Amerykanina, ktéry przebrat sie za kontrkandydatke Trumpa
w wieziennym uniformie i pojawit si¢ na wiecu republikanina w West Palm
Beach, Floryda (Abrams, 2019).

Rosyjscy pracownicy Agencji Badan Internetowych, zwani ,,specjalistami”,
tworzgc nieprawdziwe konta w mediach spotecznosciowych i podszywajac
sie pod obywateli Stanéw Zjednoczonych Ameryki oraz rézne organizacje,

»budowali infrastrukture niezbedng do prowadzenia operacji informacyj-
no-psychologicznych w postaci stron i grup w mediach spolecznosciowych”
(Wojnowski, 2021, s. 16), by wywota¢ napiecie polityczne dzieki wspieraniu
profili nalezacych do zrzeszen ekstremistycznych, ,uzytkownikéw niezadowo-
lonych z panujacej w Stanach Zjednoczonych sytuacji spoteczno-politycznej
oraz opozycyjnych ruchéw spotecznych” (Wojnowski, 2021, s. 15). Dzieki
temu dazono do wywotania konfliktéw etnicznych religijnych badz §wiato-
pogladowych, wskutek czego miala nastgpi¢ ogdlnopanstwowa destabilizacja
Stanéw Zjednoczonych Ameryki. Proces ten rosyjscy eksperci okreslajg jako

»miekki, rewolucyjny scenariusz wojny informacyjnej” (Wojnowski, 2021, s. 16).

Donald Trump m.in. dzieki swojej aktywnos$ci w mediach spoteczno-
$ciowych zyskal wieksza popularnos¢ od swojej rywalki. Jego wizerunek
budzit skrajne emocje, a zamieszczane posty byly odwazne. Internauci
$ledzili go z czystej ciekawosci. Natomiast jego rywalka, ktére byla obecna
w polityce od wielu lat, nie budzila juz tak duzego zainteresowania. Trump
sprawnie wykorzystywat doswiadczenie Clinton i obracal je na jej niekorzys¢.

Obecnie portale spotecznosciowe sg nieodtacznym narzedziem rozgrywek
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politycznych i pdzniejszy 45. prezydent Stanéw Zjednoczonych Ameryki
$wietnie wykorzystat je do osiaggniecia swojego celu (Kalinowska-Zeleznik,
2020, 5. 20).

Kongres Stanéw Zjednoczonych Ameryki stwierdzil, ze ,,ochrona suwe-
rennoéci politycznej Stanéw Zjednoczonych oznacza ochrong wyboréw przed
zagranicznymi pieniedzmi. Prawa te maja na celu zapewnienie, Ze zaden
czlonek Kongresu, a tym bardziej prezydent, nie bedzie mial zagranicz-
nego sojuszu zakupionego za pomoc w ich kampanii. Zapewniajg réwniez,
ze wybory w Stanach Zjednoczonych Ameryki odzwierciedlaja wole narodu
amerykanskiego, a nie zagranicznych jednostek - a zwlaszcza zagranicznych
rzadéw” (Pilipenko, Dessel, 2018). Mimo Ze prawo Stanéw Zjednoczonych
zabrania obcokrajowcom przekazywania darowizn na kampanie polityczne,
to sg oni w stanie oming¢ te ograniczenia poprzez przekazanie wsparcia
finansowego ma anonimowe konta bankowe czy korporacjom-przykrywkom,
firmom-przykrywkom i innym nietransparentnym narzedziom transakcyj-
nym, czego dowodem jest finansowanie w 2016 r. kampanii prezydenckiej
Trumpa (Pilipenko, Dessel, 2018).

Dochodzenia organéw $cigania, Kongresu i mediéw w ciggu ostatnich
lat ujawnily, ze osoby powiazane z Rosja wspomogly finansowo Trumpa,
by zyskac jego przychylnos¢ (Pilipenko, Dessel, 2018). ,,Rosyjsko-amerykanski
potentat energetyczny — ktéry w lipcu 2016 r. pochwalit sie urzednikowi
Federacji Rosyjskiej, ze jest «<aktywnie zaangazowany w kampani¢ wybor-
czg Trumpa» — przekazal setki tysiecy dolaréw na fundusz Trump Victory.
Z kolei firma powigzana z rosyjskim oligarchg objetym sankcjami zaplacita
milion dolaréw Michaelowi Cohenowi, 6wczesnemu osobistemu prawnikowi
Trumpa, za blizej nieokreslone ustugi po wyborach” (Pilipenko, Dessel, 2018).
Wymienione wyzej transakcje dowodza, ze w trakcie kampanii prezydenckiej
Trump mial kilka niepodwazalnych powigzan finansowych z podmiotami,
ktére sa reprezentowane przez wrogie mocarstwo (Pilipenko, Dessel, 2018).

W trakcie kampanii prezydenckiej w 2016 r. Trump stanowczo zaprzeczal
swoim powigzaniom biznesowym z Rosja. Adwokat republikanina, Michael
Cohen, zeznajac, wyznal, ze jego klient mial nadzieje na zarobienie ,,setek
milionéw dolaréw ze zrédet rosyjskich” na projekt w Moskwie, ktéry byt
realizowany ,w czasie nieustajacych wysitkéw rzadu rosyjskiego, by ingero-

waé w wybory prezydenckie w Stanach Zjednoczonych Ameryki” (Pilipenko,
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Dessel, 2018). Cohen sugerowal Trumpowi, zeby ten pojechat do Rosji tuz
po swojej nominacji, by zdoby¢ pieniadze na projekt (Pilipenko, Dessel, 2018).

Nawigzanie bezposrednich relacji biznesowych z rosyjskimi oligarchami
moglo odegra¢ istotng role w zapewnieniu materialnego wsparcia kampanii
prezydenckiej republikanina (Pilipenko, Dessel, 2018). ,,To, co wiadomo
o wykorzystywaniu przez Rosje zasobow finansowych, aby pomdc w wy-
borze prezydenta Trumpa - oraz o jego wlasnej woli famania przepiséw
dotyczacych finansowania kampanii - rodzi powazne pytania dotyczace
wielu wcigz niewyja$nionych transakeji przeprowadzonych podczas kampa-
nii i powyborczego okresu przejsciowego” — czytamy na tamach American
Progress (Pilipenko, Dessel, 2018). Przyktadem jest transfer 20 mIn dolaréw
od Arasa Agalarowa (rosyjskiego biznesmena i piosenkarza, ktéry ukonczyt
nowojorski Marymount Manhattan College i posiada dyplom z finansowego
zarzadzania przedsigbiorstwem — Coppershop, 2019) na konto bankowe
kampanii Donald Tumpa po kilku dniach od spotkania w czerwcu 2016 r.,
ktore sam zorganizowal z najwazniejszymi przedstawicielami kampanii
Trumpa, w tym z Paulem Manafortem i Jaredem Kushnerem oraz rosyjskim
adwokatem rzagdowym, prawnikiem, ktory reprezentuje interesy rzadu
w sprawach prawnych (Coppershop, 2019).

FBI do stycznia 2018 r. prowadzila $§ledztwo, ktére miato okresli¢, czy
czolowy rosyjski bankier nielegalnie przekazal pienigdze Narodowemu
Stowarzyszeniu Strzeleckiemu Ameryki (NRA) - organizacji propagujacej
prawo do posiadania broni palnej - by pomdc Trumpowi podczas kampanii
prezydenckiej w 2016 r. W tym celu $ledczy kontrwywiadu przyjrzeli si¢
Aleksandrowi Torszynowi, zastepcy prezesa Rosyjskiego Banku Centralnego,
ktéry jest znany ze swoich kontaktéw z Wtadimirem Putinem. Dochodzenie
dowiodlo, ze wyzej wymieniona organizacja wydata 30 mln dolaréw podczas
w kampanii prezydenckiej Clinton vs. Trump ze wskazaniem na republikanina,
ktory czesto w tej kwestii powolywal sie na drugg poprawke do Konstytucji
Stanéw Zjednoczonych (Savransky, 2018). Na mocy tej poprawki obywatelom
Stanéw Zjednoczonych Ameryki przystuguje prawo do posiadania i noszenia
broni (America’s Library, 2020).
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Dyrektor amerykanskiej Centralnej Agencji Wywiadowczej, Mike
Pompeo, przemawiajac w Center for Strategic and International Studies
tuz po objeciu nowego stanowiska w 2017 r., powiedzial: ,Nadszed! czas,
aby nazwa¢ WikiLeaks tym, czym naprawde jest — niepanstwowsa, wroga
stuzba wywiadowcza, czesto wspierang przez podmioty panstwowe, takie
jak Rosja”, potwierdzajac ustalenia srodowisk wywiadowczych, iz rosyjski
wywiad wojskowy wykorzystal WikiLeaks do ujawnienia danych uzyska-
nych w wyniku operacji cybernetycznych przeciwko Komitetowi Kampani
Kongresu Demokratéw (Watson, 2017).

Zatozyciel WikiLeaks, Julian Assange, wydal szereg oswiadczen, w ktd-
rych zaprzeczyl, ze zrédtem materiatéw upublicznionych na jego witrynie
byl rzad rosyjski: ,Hillary Clinton wielokrotnie falszywie twierdzita, ze
17 amerykanskich agencji wywiadowczych ocenito, ze zrédltem naszych
publikacji byta Rosja. To nieprawda - mozemy powiedzie¢, ze rzad rosyjski
nie jest zrédlem” (Politico, 2016).

Jednak kluczowym watkiem w sprawie okazal si¢ wyciek wiadomosci
pisanych przez tworce WikiLeaks na Twitterze, ktore pokazuja uprzedzenie
do demokratéw i nominowanej wowczas przez nich kandydatki na urzad
prezydenta Stanéw Zjednoczonych Ameryki, Hillary Clinton. Assange wy-
mienial w nich osiggniecia Clinton w dziedzinie polityki zagranicznej ,,jako
gléwny powod sprzeciwu WikiLeaks wobec Partii Demokratycznej w czasie
wyboréw” (Bowden, 2018). Inne zawieraly podteksty antysemickie i byty
skierowane do reportera ,Associated Press” (krytycznego wobec WikiLeaks)
z powodu jego Zydowskiego pochodzenia (Bowden, 2018).

W rezultacie WikiLeaks w mniej wiecej rownym stopniu dezinformowalo
co informowalo, przekonujagc Amerykanéw o nikczemnych zakulisowych
intrygach, ktére nie miaty miejsca. ,Rzekomy spisek [byl] «aktem bezprece-
densowej zdrady: kampania kandydata na prezydenta Stanéw Zjednoczonych
W sojuszu z wrogim obcym mocarstwem w celu zwiekszenia jego szansy

na wygranie wyboréw prezydenckich»” — donosi portal CNBC (Mangan, 2018).
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Zakonczenie niniejszego artykulu zostanie wykorzystane, by ustosunko-
wac si¢ do sformulowanej we wstepie tezy oraz zbilansowania najistotniej-
szych aspektéw przemawiajacych na jej korzy$¢. Nalezy jednak wspomnie¢,
ze niniejszy artykul nie wyczerpuje tematu, ktéry porusza zagadnienie
zaangazowania Federacji Rosyjskiej w amerykanskie wybory prezydenckie
w 2016 r. w celu ostabienia §wiatowej hegemonii Stanéw Zjednoczonych.
Z calg pewnoscig konieczne beda kolejne badania poruszonych tu watkow.

Bazujac na danych, ktdre zostaly przedstawione w niniejszym artykule,
ciezko nie zgodzi¢ si¢ ze stwierdzeniem, ze rosyjskie stuzby przyczynily sie
do zwyciestwa republikanina w 2016 r. w amerykanskich wyborach prezydenc-
kich. Spogladajac na sprawe z perspektywy rosyjskich dziatan, wplywajacych
na proces wyborczy w Stanach Zjednoczonych Ameryki, mozna stwierdzi¢,
ze byly one realizowane poprzez zharmonizowanie dwoch réznych operaciji,
wykonywanych przez agencje wywiadowcze i zwigzane z nimi podmioty.

Pierwszg operacja byly dzialania z zakresu manipulacji spotecznej, re-
alizowane przede wszystkim poprzez media tradycyjne i spolecznosciowe.
Obiektem drugiej operacji byli politycy - polegata ona na wykradaniu i upu-
blicznianiu informacji (w przypadku demokratéw) oraz prébach wchodzenia
w bliska relacje i oddzialywania na ob6z Donalda Trumpa.

Obecnie popularna jest opinia, ze celem rosyjskiej ingerencji byto nie tylko
podwazenie zaufania obywateli do demokracji w Stanach Zjednoczonych
Ameryki, ale takze doprowadzenie do burzliwych spie¢ na wielu poziomach:
spotecznym, narodowosciowym, religijnym, etnicznym czy tez rasowym,
czego konsekwencja bylo spowodowanie dezorganizacji i naruszenie pozycji
Stanéw Zjednoczonych na arenie miedzynarodowej. Dzigki temu Federacja
Rosyjska mogtaby skupi¢ si¢ na spetnieniu swoich aspiracji geopolitycz-
nych, ktérymi jest m.in. presja na podwazanie autorytetu i wktadu Stanéw
Zjednoczonych w Europie, dazenie do obalenia jednosci i efektywnosci
Organizacji Traktatu PéInocnoatlantyckiego oraz ostabienie integralnosci
Unii Europejskiej (Wojnowski, 2021, s. 21).
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ABSTRAKT

Celem artykutu jest zbadanie wizerunku medialnego KWW Mniejszos¢ Niemiecka w nowych

mediach w wyborach parlamentarnych w 2023 roku na przyktadzie aktywnosci na platformie

X. Przedstawiono historie udziatu Komitetu w wyborach parlamentarnych w celu ukazania

zmian poparcia jej elektoratu przez kolejne lata. Badanie przeprowadzono przy uzyciu metod

ilo$ciowych oraz jakosciowych. Metodami ilosciowymi zbadano liczbe wpisow oraz czestotli-
wosc¢ ich publikowania. W czesci badawczej zastosowano metode jakosciowa, jaka jest analiza

zawartosci. Sprecyzowano aktywnos¢ internautow, tres¢ tweetdw, ich jezyk, a takze podjeta
strategie kampanijna. Pozwolito to ustali¢ obecny wizerunek komitetu, a takze okreslic jej

aktywnos¢ w mediach spotecznosciowych.

SLOWA KLUCZOWE: KAMPANIA WYBORCZA, MNIEJSZOS¢
NIEMIECKA, WYBORY PARLAMENTARNE, X

ABSTRACT

The purpose of the arcticle is to examine media image of KWW Mniejszos¢ Niemiecka in new
media in the 2023 parliamentary elections on the example of activity on X platform. The his-
tory of committee’s parliamentary elections was presented in order to show changes in the
support of its electorate over the following years. The study was conducted using quantitative
and qualitative methods. The number of entries and the frequency of their publication were
examined using quantitive methods. In the research part, a qualitative method was used,
which is content analysis. The activity of Internet users, content of the tweets, their language
and the campaign strategy were specified. This made it possible to determine current media
image of the committee, as well as its activity in social media..
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omitet Wyborczy Wyborcow Mniejszo$¢ Niemiecka zostal zatozony

w 1990 roku przez dzialaczy Towarzystwa Spoleczno-Kulturalnego

Niemcéw na Slagsku Opolskim (TSKN) (www.mniejszoscniemiec-
ka.eu, 2023). TSKN to organizacja dzialajaca na terenie Opolszczyzny, ktdra
zajmuje sie przede wszystkim kulturg, o$wiatg oraz kwestiami politycznymi
i spolecznymi. Jej celem jest miedzy innymi promowanie dwujezycznosci
w regionie oraz organizowanie wydarzen kulturalnych mniejszosci niemiec-
kiej (https://skgd.pl/, 2023).

Ruch Mniejszosci Niemieckiej na scenie politycznej Opolszczyzny
pojawil sie we wczesnych latach 90. XX wieku, kiedy to w 1990 roku jej
dzialacze postanowili wystawi¢ Henryka Krolla jako wlasnego kandydata
na funkcje senatora RP (Piruta, 2020, s. 55-56). Przedstawicielowi nie udalo
sie otrzyma¢ mandatu, jednak uzyskatl najlepszy wynik sposréd wszystkich
przyszlych kandydatow na ten urzad w ciagu kolejnych lat (Mazurkiewicz,
2020, s. 78). Poparcie dla Henryka Krolla przyczynito sie do wysokiego wy-
niku Mniejszo$ci Niemieckiej w wyborach samorzadowych, ktére odbyly
sie kilka miesiecy pdzniej. Partia uzyskata wowczas facznie 380 mandatow,
liczac takze kandydatéw pochodzenia niemieckiego, ktdrzy startowali z list
innych ugrupowan (Jarosz, 2015, s. 71-72).

Wedlug Danuty Berlinskiej od tamtego momentu wyniki Mniejszo$ci
Niemieckiej z biegiem lat byty coraz gorsze, co byto spowodowane nie tylko
stabszym poparciem elektoratu, ale réwniez niska frekwencja (Berlinska,
1999, s. 221). W wyborach parlamentarnych w 1991 roku mandat uzyskato
siedmiu postéw oraz jeden senator, co byto najlepszym wynikiem Mniejszo$ci
Niemieckiej i nie zostalo pdzniej powtdrzone (Piruta, 2020, s. 56).

W kolejnych wyborach w 1993 roku liczba postéw pochodzenia niemieckiego,
ktérzy dostali si¢ do Parlamentu, zmniejszyla si¢ o trzech, jednak w Senacie
nadal zasiadal ich jeden przedstawiciel. Nie trwato to jednak dtugo, poniewaz
w wyborach parlamentarnych w 1997 roku Mniejszo$¢ Niemiecka stracita
mandat do Senatu, a do Sejmu dostalo sie¢ dwa razy mniej kandydatéw niz
cztery lata weze$niej (Mazurkiewicz, 2020, s. 79-80).

Sytuacja Mniejszosci Niemieckiej w nastepnych latach nie poprawiala
sie, jednak udalo si¢ jej utrzymac liczbe postéw w Parlamencie. Zgodnie
z danymi Panstwowej Komisji Wyborczej w wyborach w 2001 roku partia
ponownie uzyskata dwa mandaty oraz nie udalo si¢ jej otrzymaé mandatu
do Senatu. Warto réwniez dodac, ze frekwencja w wyborach w skali kraju
wynosifa 46,29% (pkw.gov.pl, 2001).
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W 2005 r. wyniki Mniejszoéci Niemieckiej byty bardzo podobne, jednak
frekwencja byla znacznie nizsza — 40,57%. Partia zdobyla taka sama liczbe
mandatéw jak w poprzednich wyborach (pkw.gov.pl, 2005). Stan rzeczy
zmienif si¢ w kolejnych wyborach, ktére odbyly si¢ w 2007 roku. W Sejmie
pozostal juz tylko jeden przedstawiciel Mniejszo$ci Niemieckiej, ktérym
byt Ryszard Galla (Mazurkiewicz, 2017, s. 156). Ogélnopolska frekwencja
wynosita wéwczas 53,88%, a wiec nieporéwnywalnie wiecej niz w poprzed-
nich latach (pkw.gov.pl, 2007).

Nastepne wybory parlamentarne w 2011 roku nie zmienily sytuacji partii,
ktora ponownie uzyskata wylacznie jeden mandat poselski przy frekwen-
cji réwnej 48,92% (pkw.gov.pl, 2011). W 2015 roku sytuacja Mniejszosci
Niemieckiej dalej byta stabilna i przy frekwencji w wyborach bliskiej potowie
(50,92%), uzyskala jeden mandat (pkw.gov.pl, 2015).

Wybory parlamentarne, ktére odbyly si¢ w 2019 roku, réwniez nie
zmienily liczby postéow partii, mimo Ze frekwencja byta znacznie wyzsza
niz we wczeéniejszych latach — 61,74%. Ryszard Galla dalej pozostal jej
przedstawicielem w Sejmie (pkw.gov.pl, 2019).

Punktem zwrotnym dla Mniejszoéci Niemieckiej byty wybory w 2023 roku,
w ktérych zanotowano rekordowa dotychczas frekwencje réwna 74,38%.
Na ugrupowanie mniejszo$ci niemieckiej zagltosowalo zaledwie 25 778
0s0b, czego skutkiem byta utrata jedynego mandatu poselskiego. Zaréwno
w Sejmie, jak i w Senacie nie bylo juz przedstawiciela oséb niemieckiego
pochodzenia (pkw.gov.pl, 2023).

Wedtug danych Narodowego Spisu Powszechnego, ktdry przeprowadzono
w 2021 roku, w Polsce zidentyfikowano tacznie 144 117 obywateli narodowosci
polsko-niemieckiej (Narodowy Spis Powszechny, 2021). Oznacza to, ze jesli
na Mniejszo$¢ Niemiecka glosowaty tylko osoby z tej grupy, to na ugrupo-
wanie oddalo glos okolo 18% wszystkich obywateli polsko-niemieckiego

pochodzenia.
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Gléwnym celem niniejszego artykutu jest analiza wizerunku medialnego

Mniejszo$ci Niemieckiej w wyborach parlamentarnych w 2023 roku w no-

wych mediach na przykladzie X (dawniej Twittera). Zanalizowano réwniez

tematyke wpiséw i odbiér internautéw, a takze zdefiniowano wykorzystana

strategie kampanijna.

Badanie zostalo przeprowadzone z wykorzystaniem metod ilosciowych

oraz jakosciowych w celu analizy zawarto$ci tre$ci. Zbadano wszystkie wpisy

z oficjalnego konta Mniejszoéci Niemieckiej, Ryszarda Galli oraz Rafata

Bartka na platformie X w trakcie kampanii wyborczej w okresie od 8 sierpnia

do 14 pazdziernika 2023 roku. Zbadano liczbe wpiséw oraz koncentracje

czasowg udostepnianych tresci.

Analizie jako$ciowej poddano po pie¢ najpopularniejszych wpiséw

z oficjalnego konta Mniejszo$ci Niemieckiej (@NiemcywPolsce), Ryszarda
Galli (@Ryszard_Galla) oraz Rafala Bartka (@rafal_bartek) pod wzgledem

tresci zamieszczanych komunikatow, jezyka wypowiedzi oraz odbioru

internautéw, ktéry widoczny jest w komentarzach pod wpisami. Autor wy-

kluczyt konto Zwigzku Niemieckich Stowarzyszen Spoteczno-Kulturalnych

w Polsce (@Deutsche_in_PL) z powodu niewielkiej liczby wpiséw zwigza-

nych z kampania wyborcza Mniejszo$ci Niemieckiej. Warto jednak dodag,

ze profil portalu Niemcéw w Polsce byt zaangazowany w kampanie poprzez

»podawanie dalej” (czyli dodawanie do swojej tablicy tweetdéw z innych kont)

wpiséw oficjalnego konta Mniejszosci Niemieckiej oraz jej kandydatow.

W badaniu wykorzystano dane z platformy X.

Sformutowano nastepujace pytania badawcze:

1.

Jaka byla tematyka wpiséw zamieszczanych przez Mniejszo$¢
Niemiecka na X w trakcie kampanii wyborczej?

Jaki byt odbior wpiséw Mniejszoéci Niemieckiej na X w trakcie
kampanii wyborczej?

Jaka liczba komentarzy oraz wyswietlen pojawita si¢ pod wpisami
Mniejszo$ci Niemieckiej na X w trakcie kampanii wyborczej?

Czy kampania wyborcza Mniejszo$ci Niemieckiej koncentrowata si¢

na partii, czy na politycznych rywalach?
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Platforma X, wczesniej znana jako Twitter, po roku 2007 stala sie nie-
ocenionym narzedziem w komunikowaniu politycznym. Zgodnie z danymi
SentiOne ponad 50% dyskusji na tle politycznym odbywa si¢ wlasnie na tej
platformie. Jako jeden z powodéw mozna podac fakt, ze duza cze$¢ partii,
organizacji rzadowych oraz politykéw posiada na niej swoje konto. Ponadto
informacje, ktére mozna tam znalez¢, sg aktualne, a forma ich przekazywa-
nia jest niezwykle swobodna, co pozwala kreowa¢ politykom wiarygodny
wizerunek medialny (Miecznikowski, 2021).

Wedlug Tomasza Gackowskiego Twitter okazal si¢ czym$ wiecej niz
zwykla platforma spotecznosciowa. Autor poréwnat go do ,,stetoskopu
rzeczywistosci”, dzigki ktoremu mozemy by¢ na biezgco z informacjami
ze $wiata przy pomocy zaangazowania ludzi, dostepnosci platformy, renomy
marki, a takze skali oddziatywania. To dzigki tym czynnikom Twitter stal
najlepszym serwisem do dzielenia si¢ opiniami z innymi ludZmi na calym
$wiecie, np. w dyskursie politycznym (Gackowski, 2014).

Olgierd Annusewicz opisal sze$¢ funkcji Twittera, ktére wymagane
s3 w komunikowaniu politycznym w internecie: perswazyjna, edukacyjna,
integracyjna, komunikowania dwukierunkowego, ekonomiczna oraz agen-
da-setting (Annusewicz, 2017). Zgodnie z funkcjg perswazyjna Twitter jest
narzedziem w rekach politykéw, dzieki ktéremu moga dotrze¢ do swoich
wyborcow poprzez wyglaszanie komunikatéw na platformie, szczegélnie
w trakcie kampanii wyborczej. Funkcja edukacyjna polega na tym, ze z ko-
munikatéw politykéw oraz dziennikarzy mozna uzyskaé warto$é w postaci
nowej wiedzy, jesli informacja podawana przez nich jest sprawdzona. Nastgpna
jest funkcja integracyjna, wedtug ktérej Twitter moze by¢ wykorzystany
przez politykéw do tworzenia swojego zaplecza politycznego, czyli grupy
kontaktdw, ktora pozwoli mu utrzymacé pozycje na rynku politycznym.
Funkcja komunikowania dwukierunkowego pozwala politykom korzystaé
z Twittera jako $srodka do komunikacji zwrotnej ze swoimi wyborcami
lub innymi politykami, np. w formie komentarza pod wpisem. Funkcja
ekonomiczna umozliwia politykom na naglasnianie i prowadzenie zbidrek
pieniedzy przeznaczonych przyktadowo na kampani¢ wyborcza. Ostatnig
funkcja Twittera jest agenda-setting, wedlug ktérej serwis stuzy politykom
do tworzenia rozglosu ich wlasnymi tresciami, dzieki czemu zyskaja zain-
teresowanie innych mediéw, w tym mediéw tradycyjnych.

Twitter stal si¢ waznym narzedziem takze na polskiej scenie polityczne;j.

Jako przyktad mozna poda¢ tzw. afere podstuchowq z 14 czerwca 2014 roku,
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w trakcie ktérej na famach tygodnika ,,Wprost” opublikowano informacje
o wycieku rozméw politykow z rzadu Donalda Tuska, a Twitter stat si¢
narzedziem, dzigki ktéremu naglosniono afere. W serwisie pojawialy sie
wpisy i komentarze dziennikarzy ,Wprost”, ktore cytowane byly pdzniej
w mediach tradycyjnych (Machnik, 2014).

Innym przykiadem moze by¢ tweet bylego przewodniczacego Komisji
Europejskiej, Hermana Van Rompuya, z 2013 roku w sprawie budzetu unij-
nego. Po udanych negocjacjach z polskim rzadem opublikowal na Twitterze
wpis potwierdzajacy sukces dyplomatyczny, nie komunikujac tego wezesniej
w innych mediach. Zwyciestwo w negocjacjach celebrowat réwniez rzecznik
prasowy Pawet Gras oraz premier Donald Tusk, ktorzy rowniez zamiescili
wpisy informujace o zakonczeniu rozméw w sprawie budzetu unijnego na tej
platformie (Lakomy, 2014).

Wedlug danych Panstwowej Komisji Wyborczej w wyborach parlamen-
tarnych w 2023 roku na Opolszczyznie wzieto udziat 66,55% 0séb uprawnio-
nych do glosowania. Wskazuje to, Ze wojewddztwie opolskim zanotowano
najnizszg frekwencje w kraju. Na wybory poszto 490 630 o0sdb, z ktérych
479 968 oddato wazny glos. Byt to znacznie lepszy wynik niz w poprzednich
wyborach, ktére odbyty si¢ w 2019 roku. Frekwencja wynosita wowczas 52,91%,
co oznaczalo, ze sposrdd 779 536 osob uprawnionych do glosowania tylko
406 439 os6b oddalo wazny glos. Warto jednak doda¢, Ze mimo najnizszej
frekwencji w kraju w 2023 roku byl to rekordowy wynik na Opolszczyznie
(pkw.gov.pl, 2023).

Patrzac na liczbe 0séb bioracych udzial w wyborach na terenie wojewodz-
twa opolskiego, warto réwniez spojrzec na sytuacje w gminach. Najnizsza
frekwencje (51,29%) mozna bylo zaobserwowaé w gminie Z¢bowice nalezacej
do powiatu oleskiego. Na 2745 uprawnionych obywateli wazny glos oddato
1326 0s6b. Bardzo niski wynik mozna réwniez bylo zauwazy¢ w gminie
Lasowice Wielkie powiatu kluczborskiego - frekwencja wynosita zaledwie
51,33%. Z kolei najwigkszg liczbe 0séb, ktéra oddata wazny glos, odnotowano
w gminie Skarbimierz, znajdujacej si¢ w powiecie brzeskim. Na 6371 osdb,
az 4680 oddalo poprawnie wypelniona karte do gtosowania, co w skali
procentowej wynosito 74,98% (pkw.gov.pl, 2023).

Ukazuje to, ze Mniejszo$¢ Niemiecka uzyskala bardzo niski wynik
w wyborach parlamentarnych w 2023 roku, podczas gdy frekwencja zaréw-
no w kraju, jak i na Opolszczyznie byla rekordowa. Mozna wigc stwierdzi¢,
ze ugrupowanie uzyskuje niskie wyniki zaréwno wowczas, gdy wystepuje

niska, jak i wysoka frekwencja.
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Mniejszos$¢ Niemiecka w trakcie kampanii wyborczej do wyboréow
parlamentarnych w 2023 roku korzystata z oficjalnego profilu na X —
@NiemcywPolsce. Konto zostalo utworzone w maju 2015 roku i uzyskalo
do tej pory 2535 obserwujgcych. Na profilu Komitetu podczas kampanii
pojawilo sie dziewie¢ wpiséw. Warto dodad, Ze na tablicy oficjalnego konta
Mniejszosci Niemieckiej mozna bylo zauwazy¢ retweety wpisow kandydatow
KWW Mniejszo$¢ Niemiecka, ale takze organizacji zwigzanych z mniej-
szo$écig niemiecky oraz innych medidw, jesli ich tres¢ byla z nig zwigzana.

Pierwszy wpis pojawit sie 18 sierpnia, a ostatni 7 pazdziernika 2023 roku.
Najmniejszg aktywno$¢ mozna bylo zaobserwowac w pierwszym, czwar-
tym, siddmym oraz dziesigtym tygodniu kampanii wyborczej, poniewaz
Mniejszo$¢ Niemiecka nie opublikowala wowczas zadnego wpisu. Z kolei
najwiecej tweetéw pojawilo si¢ w pigtym, széstym oraz dziewigtym tygodniu

- partia zamie$cita dwa wpisy na dany tydzien.

Najwiekszy spadek aktywno$ci mozna bylo odnotowa¢ zaréwno z sz6-
stego na siodmy tydzien kampanii, jak i z dziewiatego na dziesiaty tydzien.
To wlasnie wtedy liczba wpiséw w danym tygodniu spadta o dwa. Natomiast
najwiekszy wzrost mozna bylo zaobserwowac z czwartego na piaty tydzien
kampanii - liczba wpiséw zwigkszyta si¢ o dwa.

Wykazuje to, ze na oficjalnym profilu Mniejszo$ci Niemieckiej wpisy
zamieszczano nieregularnie, nie publikujac niekiedy Zadnego tweeta na plat-
formie. Ponadto jej aktywnos¢ w trakcie tygodnia réwniez byla niewielka,
poniewaz umieszczano maksymalnie dwa wpisy na tydzien. Powodem tego
moglo by¢ retweetowanie wpiséw z innych profili. Komitet nie zamieszczat
duzej liczby autorskich wpiséw na rézne tematy zwigzane z kampanig wy-
borcza, poniewaz tematy te pojawialy sie na innych kontach zwigzanych
z mniejszo$cig niemiecky. Oszczedzalo to czas osoby prowadzacej profil
Komitetu, jak réwniez zmniejszato ryzyko duplikowania tresci.

Kampanie wyborczg na platformie X prowadzito takze dwoch lideréw
Mniejszo$ci Niemieckiej: Ryszard Galla oraz Rafat Bartek. Pierwszy z nich
korzystat z oficjalnego konta: @Ryszard_Galla, na ktérym zgromadzit 1638
obserwujgcych. W trakcie kampanii zamiescit 65 tweetéw. Rafal Bartek re-
tweetowal réwniez wpisy innych kandydatow ze swojego komitetu, a takze
organizacji zwigzanych z mniejszoscig niemiecka i innych medidw, jesli

byty z nig zwigzane.
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Ryszard Galla opublikowal pierwszy wpis 8 sierpnia, a ostatni 13 paz-
dziernika 2023 roku. Najmniej wpiséw zamieszczono w ésmym tygodniu
kampanii (dwa), z kolei najwiekszg liczbe tweetéw mozna byto zaobser-
wowaé w siddmym tygodniu (czternascie). Najwickszy spadek aktywnosci
mozna zauwazy¢ z siddmego na 6smy tydzien kampanii wyborczej (spadek
o dwanascie wpiséw), a najwiekszy wzrost odnotowano z pigtego tygodnia
na szosty (wzrost o osiem wpisow).

Ryszard Galla publikowat swoje wpisy nieregularnie przy duzej aktyw-
nosci na platformie X. Lider Mniejszo$ci Niemieckiej czesto dodawat kilka
publikacji jednego dnia i aktywnie wykorzystal caly okres kampanii wybor-
czej. Polityk wykazywal duzg aktywnos¢ zaréwno w kampanii prowadzonej
na X, jak i w mediach tradycyjnych. Oprécz tego organizowatl spotkania
przedwyborcze, do uczestnictwa w ktorych zachecal we wpisach na X.

Rafal Bartek zamieszczal swoje tweety na swoim oficjalnym koncie:
@rafal_bartek, na ktérym zdobyt dotychczas 542 obserwujacych. Polityk
zamie$cil czternascie wpiséw w trakcie kampanii wyborczej. Podobnie jak
w przypadku poprzednich dwdch kont, Ryszard Galla retweetowal wpisy
innych kandydatéw Mniejszo$ci Niemieckiej oraz tweety organizacji mniej-
szo$ci niemieckiej i mediow, jesli byly z nig zwigzane.

Pierwszy wpis Rafala Bartka pojawil si¢ 9 sierpnia, z kolei ostatni opu-
blikowano 11 pazdziernika 2023 roku. Najmniej tweetéw zamieszczono
w piatym tygodniu kampanii wyborczej, poniewaz nie pojawil si¢ zaden
wpis. Najwiecej wpiséw opublikowano w trzecim tygodniu kampanii - trzy.
Najwigkszy spadek aktywnosci mozna bylo odnotowac z trzeciego na czwarty
tydzien kampanii (spadek o dwa wpisy), z kolei najwigkszy wzrost aktywnos$ci
nastgpil z drugiego na trzeci tydzien kampanii wyborczej (skok o dwa wpisy).

Tweety na profilu Rafata Bartka réwniez pojawialy sie nieregularnie,
jednakze wykazywal on niewielkg aktywno$¢ na platformie X. Polityk za-
mieszczal maksymalnie trzy wpisy w trakcie tygodnia, a w pigtym tygodniu
nie opublikowal zadnego. Mogto to by¢ spowodowane skupieniem uwagi
polityka na kampanii w mediach tradycyjnych, ale réwniez na kampanii
w terenie. Rafal Bartek uczestniczyt w programach organizowanych przez
m.in. Radio Opole oraz brat udziat w spotkaniach przedwyborczych w réz-
nych miastach i wsiach wojewddztwa opolskiego.

Sposrod trzech kont na platformie X zwigzanych z Mniejszoscig Niemiecka
Ryszard Galla wykazal najwigkszg aktywnos¢ na portalu w trakcie kampanii
wyborczej. Z kolei najmniejszg aktywno$¢ mozna byto zaobserwowad na ofi-
cjalnym koncie Mniejszoséci Niemieckiej - @NiemcywPolsce. Warto dodac,

ze na kazdym z trzech profili mozna bylo zauwazy¢ wzajemne retweety
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wpisow, co oznacza, ze przykltadowo na tablicy Ryszarda Galli mozna byto
zauwazy¢ ,podane dalej” wpisy Rafala Bartka i na odwrot. Miato to na celu
zwiekszenie zasiegu tweetéw. Wykres przedstawiajacy czestotliwo$¢ publi-

kowania wpiséw mozna zobaczy¢ na rysunku 1.

Rysunek 1. (zgstotliwosc pojawiania sie wpiséw na X
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Liczba wpiséw @NiemcywPolsce Liczba wpisoéw @Ryszard Galla

Liczba wpiséw (@rafal_bartek

Zrédlo: opracowanie wlasne

Najpopularniejszg publikacja na profilu @NiemcywPolsce na platfor-
mie X w trakcie kampanii wyborczej byl krétki film, w ktérym kandydat
na posta do Sejmu, Rafal Bartek, poinformowal, ze nie bedzie przedstawiciela
Mniejszosci Niemieckiej w programie TVP3 Opole W centrum uwagi. Swoja
decyzje uargumentowal obecnoscia posta Janusza Kowalskiego w debacie
oraz redaktora Tomasza Gduli, ktorzy zdaniem polityka nie pozwalaja na me-
rytoryczng dyskusje. Na koniec filmu Rafal Bartek zachecit do gtosowania
na Mniejszo$¢ Niemiecka.

Drugi najpopularniejszy wpis Mniejszoéci Niemieckiej dotyczyt wyra-
zenia gotowos$ci przez KWW Mniejszos¢ Niemiecka do startu w wyborach
parlamentarnych w 2023 roku. W tresci tweeta zachecono do poznania listy

kandydatow do Sejmu. Wpis zostal opublikowany w dwoch jezykach: polskim
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oraz niemieckim, a takze dodano linki do artykuléw na oficjalnych stro-
nach partii. Zalagczono réwniez dwa zdjecia. Pierwsze z nich zawierato liste
kandydatéw do Sejmu oraz mape wojewddztwa opolskiego z oznaczonymi
miejscami, skad startuja. Z kolei drugie zdjecie przedstawialo pieciu kandy-
datow Mniejszo$ci Niemieckiej: Romana Kolka, Anne Kasprzyk, Zuzanne
Donath-Kasiure, Ryszarda Galle oraz Waldemara Gielzoka.

Kolejny najpopularniejszy wpis odnosit sie do 20. Dni Kultury Niemieckiej
na Slasku Opolskim. Komitet informowal, ze 2 pazdziernika 2023 roku
odbywa si¢ pierwsze wydarzenie tego cyklu, a takze dodat link do artykutu
Towarzystwa Spoteczno-Kulturalnego Niemcéw na Slasku Opolskim, gdzie
przedstawiony zostat petny program. Do wpisu zalaczono takze plakat
wydarzenia. Publikacja nie miata nic wspdlnego z kampanig wyborcza
prowadzong przez kandydatéw Mniejszoéci Niemieckiej.

Nastepny najpopularniejszy tweet zachecal do podpisania list poparcia
KWW Mniejszos¢ Niemiecka. Do wpisu dodano link do artykutu na stronie
Mniejszo$ci Niemieckiej, w ktéorym mozna bylo znalez¢ wiecej informacji
na ten temat. Tweet byt ponownie dostepny w dwdch wersjach jezykowych
i zalgczono do niego dwie grafiki, informujace o listach poparcia Mniejszo$ci
Niemieckiej i zachecajace do ich podpisania w jezyku polskim oraz nie-
mieckim. Na infografikach mozna bylo zobaczy¢ date oraz adres, pod ktéry
mozna bylto dostarczac listy poparcia.

Ostatni najpopularniejszy wpis réwniez dotyczy! list poparcia KWW
Mniejszos$¢ Niemiecka. Informowano o ich zarejestrowaniu, a takze po-
dziekowano za podpisy. Podobnie jak w poprzednich wpisach, napisano
go w jezyku polskim oraz niemieckim, a takze dofaczono link do artykutu
na stronie Mniejszo$ci Niemieckiej. Pod publikacjg mozna bylo réwniez
znalez¢ grafike w polskim jezyku, ktéra ukazywata liczbe podpiséw zebra-
nych do Sejmu oraz Senatu oraz wyrazata wdzigczno$¢ za kazdy podpis.

Wiekszos¢ wpisow Mniejszo$ci Niemieckiej na X skupiata sie na prezento-
waniu samej siebie oraz informowaniu o réznych wydarzeniach zwigzanych
z Mniejszoécig. Partia niekonsekwentnie stosowata dwa jezyki — polski
i niemiecki — w swoich wpisach na platformie. Tre$¢ publikacji byta dobrze
dobrana i skupiata uwage na dzialaniach partii. Wnioskujac po umieszczo-
nych wpisach, Mniejszo$¢ Niemiecka nastawiona byta nie na zdobywanie
nowych wyborcéw, ale konsolidowanie swojego elektoratu.

Najpopularniejszy wpis Rafala Bartka na profilu @rafal_bartek w trakcie
kampanii wyborczej odnosil sie do artykutu na portalu opolska360.pl, wedtug
ktérego Mniejszo$¢ Niemiecka miata mie¢ decydujacy wplyw w nowym Sejmie.

Zgodnie z sondazem dla wp.pl jeden posel Mniejszoéci Niemieckiej, ktory
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zdobylby mandat, decydowalby o wiekszosci rzadu (Guzik, 2023a). Rafal Bartek
udostepnil artykul oraz zadal pytanie, czy by¢ moze Mniejszos¢ Niemiecka
przewazy na rzecz opozycji w nadchodzacych wyborach parlamentarnych.

Nastepny najpopularniejszy tweet przedstawial klip wyborczy Mniejszo$ci
Niemieckiej wykorzystujacy pytanie przedstawicielki mniejszo$ci niemieckiej
na Opolszczyznie w trakcie debaty w studio Radio Opole. Mloda kobieta zapytata
Janusza Kowalskiego o ,kampanie nienawisci” prowadzong przez jego partie
wobec mniejszosci oraz uznala, Ze nie czuje si¢ przez to bezpiecznie. W klipie
mozna bylo réwniez zauwazy¢ kadry przedstawiajace starszg pania, dzieci
oraz mlodziez, a takze nieprzychylne dla Mniejszosci Niemieckiej fragmenty
wypowiedzi Janusza Kowalskiego. Rafal Bartek w swoim wpisie stwierdzit,
ze brakuje prawdziwego dialogu w polityce, a mlodzi ludzie to widza, przez
co zadajg rzadzacym pytania, na ktore nie otrzymuja odpowiedzi. Polityk
na koncu zdania zamiescit emotikon ,,smutnej buzki”. W niektérych zdaniach
nie uzywat polskich znakéw diakrytycznych oraz nie stosowat przecinkéw.

W trzecim najpopularniejszym wpisie Rafat Bartek ponownie udostepnit
artykut portalu opolska360.pl. Z publikacji mozna byto dowiedzie¢ sie, ze rzad
Prawa i Sprawiedliwosci zabrat miliony zlotych przeznaczonych na nauke
jezyka niemieckiego. Wedtug inicjatora pomystu, Janusza Kowalskiego, pie-
nigdze te mialy by¢ przeznaczone na nauke jezyka polskiego w Niemczech
dla dzieci przedstawicieli Polonii (Guzik, 2023b). Rafal Bartek na platformie
X poinformowal, Ze rzad zabral miliony zlotych na nauke niemieckiego,
jednocze$nie cytujac cze$¢ tytutu artykutu.

Jeden z lideréw Mniejszosci Niemieckiej w swoim czwartym najpopular-
niejszym wpisie udostepnit artykul na portalu internetowym Radio Opole,
w ktérym przedstawiono pomyst kandydatéw Mniejszosci Niemieckiej
na podwyzszenie ptac nauczycieli oraz na utworzenie polsko-niemieckich
szkot (Matuszkiewicz-Biel, 2023). Rafal Bartek oprocz udostgpnienia artykutu
zacytowal czes$¢ jego tytutu w swoim tweecie.

Ostatni najpopularniejszy wpis Rafala Bartka dotyczyt artykulu na portalu
internetowym radia Tok FM, ktory przedstawil historie przedstawicielki mniej-
szo$ci niemieckiej, ktora spotkala si¢ z przykra sytuacja zwigzang z jej narodo-
woécig. W trakcie rozmowy z partnerem w jezyku niemieckim na weselu jeden
z goéci powiedzial do niej: ,,Fiir Deutschland! Wy od Tuska?” (Oprzedek, 2023).
Rafal Bartek ponownie zacytowal fragment tytutu artykutu w swoim wpisie.

Wiekszo$¢ najpopularniejszych wpiséw Rafala Bartka na platformie
X skupiata si¢ na przekazywaniu dalej artykuléw zwigzanych z mniejszo-
$cig niemieckg w Polsce. Polityk cytowat ich tytuly i nie dodawal swoich

komentarzy. Wszystkie publikacje byly w jezyku polskim, a ich tematyka
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mogla sugerowad, ze strategia kandydata bylo przyciaganie nowych, mtlo-
dych wyborcow.

Najpopularniejszy wpis Ryszarda Galii na profilu @Ryszard_Galla
na platformie X w trakcie kampanii wyborczej dotyczyl incydentu, ktory
wydarzyl sie pod siedziba Towarzystwa Spoleczno-Kulturalnego Niemcéw
w Opolu z udzialem Janusza Kowalskiego i przedstawicielki mniejszosci
niemieckiej. Konferencje posta Prawa i Sprawiedliwosci przerwata kobieta,
ktéra zaczela kidcic sie z politykiem (Florencka, 2023). Ryszard Galla umiescit
nagranie, na ktérym mozna byto zobaczy¢ oraz uslyszec sprzeczke stowna.
Polityk mniejszosci niemieckiej napisal, ze jej czlonek natrafit na konferencje
Janusza Kowalskiego przed ich siedziba.

Drugi najpopularniejszy tweet przedstawial plakat wyborczy Ryszarda
Galli. Polityk przywital si¢ w jezyku polskim i niemieckim oraz napisat,
ze Mniejszo$¢ Niemiecka nie ma zagwarantowanego miejsca w Sejmie. Dodat
réwniez, ze tylko jego komitet zapewnia Niemcom i Slazakom z wojewddz-
twa opolskiego godna reprezentacj¢. Pod koniec wpisu lider Mniejszosci
Niemieckiej zachecil do glosowania na jego komitet.

Nastepny najpopularniejszy wpis ukazywat inny plakat wyborczy Ryszarda
Galli. Polityk poinformowal w nim, z ktérej pozycji oraz z jakiego okregu
startuje w wyborach do Sejmu RP. Pod wpisem mozna bylo zauwazy¢ liczne
hasztagi, w tym #Mniejszo§¢Niemiecka oraz #OpolskieRegionDialogu.

W czwartym najpopularniejszym wpisie Ryszard Galla zamiescit zdjecie,
na ktorym byt on oraz pozostali kandydaci Mniejszosci Niemieckiej trzymajacy
transparenty z hastem: ,,Opolskie - Region Dialogu”. Polityk napisat, ze jego
komitet nie chce regionu ze stabg gospodarka, centralistycznie sterowanego
samorzadu, a takze dyskryminacji i izolacji w Europie. Nastepnie zachecil
do glosowania na jego komitet, wskazujac, ze dzieki temu wojewodztwo
opolskie pozostanie wielokulturowym Regionem Dialogu, jakim bylo od lat.

Lider Mniejszosci Niemieckiej w ostatnim najpopularniejszym wpisie
zalaczyl grafike przedstawiajacg zdjecia z kampanii wyborczej utozone
w ksztalcie serca. Ryszard Galla poinformowal, ze niedtugo zaczyna sie
cisza wyborcza, podzigkowal wszystkim zaangazowanym w kampanie oraz
ponownie zachecil do glosowania na Mniejszo$¢ Niemiecka.

Najpopularniejsze wpisy Ryszarda Galli zorientowane byly gtéwnie
na promowanie jego osoby. Kandydat Mniejszo$ci Niemieckiej czesto zache-
cal ludzi do glosowania na niego oraz jego komitet, wskazujac na korzysci
dla wojewodztwa opolskiego. Ryszard Galla probowat skonsolidowaé swoj
elektorat w przekonaniu, ze jest najlepszym kandydatem w regionie dla

kazdego Slazaka oraz przedstawiciela mniejszo$ci niemieckie;j.
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Patrzac na najpopularniejsze wpisy z oficjalnego konta Mniejszosci
Niemieckiej oraz jej kandydatéw, mozna uznac, ze najwiekszym zaintere-
sowaniem cieszyly si¢ tematy zwigzane z kontrowersjami wokot Janusza
Kowalskiego. W trakcie kampanii poruszano przede wszystkim tematyke
zwigzang z rozwojem regionu wojewddztwa opolskiego. Mniejszo$¢ Niemiecka
korzystata ze strategii konsolidowania w celu przekonania stalego elekto-
ratu do zaglosowania w wyborach, jednakze Rafal Bartek staral si¢ dotrze¢

do nowego, mtodego wyborcy.

Najpopularniejszy tweet na profilu @NiemcywPolsce na platformie X w trak-
cie kampanii wyborczej do wyboréw parlamentarnych w 2023 roku zostal
opublikowany 7 pazdziernika 2023 roku. Uzyskal on 6236 wyswietlen,
14 polubien, 6 udostepnien oraz 7 komentarzy. Komentarze pod wpisem byty
w wigkszosci negatywne. Zarzucano partii nieznajomos¢ jezyka niemieckiego,
tchorzostwo, a takze wyrazano dezaprobate wobec kandydatury Ryszarda
Galli w wyborach. Na rysunku 2 mozna zobaczy¢ najpopularniejszy wpis
profilu w trakcie kampanii wyborczej. Autor zrezygnowal z cytowania in-
nych najpopularniejszych wpiséw @NiemcywPolsce z powodu duzej ilosci
miejsca, jakie zajmuja.

18 sierpnia 2023 roku zostal opublikowany drugi najpopularniejszy wpis,
ktory wyswietlono 2509 razy i polubifo go 18 os6b. Tweet zostal udostepniony
5 razy, a komentarz zamiescito 5 internautéw. Pozytywnych komentarzy
bylo tyle samo co komentarzy negatywnych. Sympatycy partii proponowali
hasta wyborcze, ktére dotknetyby oponenta MN - Janusza Kowalskiego -
kandydata Prawa i Sprawiedliwos$ci na posta z Opolszczyzny. Negatywne
komentarze dotyczyly natomiast zaréwno Ryszarda Galli, jak i samej
Mniejszo$ci Niemieckiej. Jeden komentujgcy napisat w jezyku niemieckim,
ze kandydat na posla nie potrafi méwi¢ w tym jezyku i nie otrzyma od niego
glosu, z kolei drugi zasugerowal partii dziatalnos¢ agenturalng na rzecz
Niemiec w polskim Sejmie. Pod wpisem znalaz! si¢ rowniez komentarz

neutralny z pytaniem o kandydatéw do Senatu.
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Rysunek 2. Najpopularniejszy wpis @NiemcywPolsce w trakcie kampanii
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Zrédlo: https://twitter.com/NiemcywPolsce/status/1710570517911003339

Trzecia najpopularniejsza publikacja Mniejszo$ci Niemieckiej pojawila
sie 2 pazdziernika 2023 roku i zdobyta 869 wyswietlen, 6 polubieni oraz
4 udostgpnienia. Pod wpisem nie pojawil si¢ Zaden komentarz.

Nastepny popularny wpis zostal opublikowany 25 sierpnia 2023 roku
i wy$wietlono go 767 razy. Zdobyt on 9 polubien, 4 udostepnienia oraz
3 komentarze, z ktorych wiekszos¢ miata negatywny wydzwiek. Jeden z nich
zniechecal do podpisania list poparcia Mniejszo$ci Niemieckiej, a drugi
stwierdzil, ze Niemiec nie powinien zasiada¢ w polskim Sejmie. Pod wpisem
pojawil si¢ réwniez komentarz internauty, ktéry zadeklarowal, ze podpisze
listy poparcia, pomoze zbiera¢ podpisy, ale nie odda glosu na partie ze wzgledu
na obecno$¢ Ryszarda Galli na listach.

Ostatni najpopularniejszy tweet zostal zamieszczony 6 wrzesnia 2023 roku.
Uzyskal on wowczas 8 polubien, 3 udostepnienia oraz 713 wyswietlen. Nikt
nie zamies$cil pod nim komentarza.

Patrzac na odzew internautéw pod wpisami oficjalnego konta Mniejszo$ci
Niemieckiej, mozna uznaé, ze sympatycy partii niechetnie uczestniczyli
w dyskusji, przez co sekcje komentarzy zdominowaty negatywne odpowie-

dzi. Aktywno$¢ internautéw pod tweetami byta niewielka. Na podstawie
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niepochlebnych komentarzy pod wpisami @NiemcywPolsce mozna zauwazyc,
ze internautom nie podobata si¢ obecno$¢ Ryszarda Galli na listach Mniejszo$ci
Niemieckiej, a takze zarzucano Komitetowi antypolsko$¢. Na rysunku
3 mozna zobaczy¢ tendencje zaangazowania internautéw pod tweetami

@NiemcywPolsce w okresie od 18 sierpnia do 7 pazdziernika 2023 roku.

Rysunek 3. Zaangazowanie internautw pod najpopularniejszymi wpisami @NiemcywPolsce
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Najwieksza aktywnos¢ internautéw na oficjalnym profilu Rafata Bartka

- @rafal_bartek — w trakcie kampanii wyborczej mozna bylo zauwazy¢ pod
wpisem z 25 wrze$nia 2023 roku. Tweet uzyskat 2427 wyswietlen, 19 polubien,

7 udostepnien oraz 6 komentarzy. Wiekszo$¢ komentarzy miata pozytywny

wydzwiek dla kandydata Mniejszosci Niemieckiej. Pojawilo sie takze kilka

neutralnych komentarzy. Pod wpisem mozna bylo réwniez zauwazy¢ ne-

gatywny komentarz Janusza Kowalskiego, kontrkandydata Rafata Bartka,

ktéry zamiescit grafike przedstawiajacg Ryszarda Galle oraz logo Mniejszo$ci

Niemieckiej z napisem ,,Likwidacja przywileju wyborczego dla Mniejszo$ci

Niemieckiej”. Na rysunku 4 mozna zobaczy¢ najpopularniejszy wpis Rafata

Bartka w trakcie kampanii wyborczej.
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Rysunek 4. Najpopularniejszy wpis @rafal _bartek w trakcie kampanii

Rafal Bartek
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Zrédlo: https://twitter.com/rafal_bartek/status/1706373132737548414

Nastepny najpopularniejszy wpis zostal opublikowany 7 pazdziernika
2023 roku. Osiggnal on 6 polubien, 2 udostepnienia, 1 komentarz oraz 457
wyswietlen. Jedyny komentarz pod tweetem popieral kandydature Rafata
Bartka, wskazujac na niekompetencje Ryszarda Galli.

28 sierpnia 2023 roku Rafal Bartek zamiescil trzeci najpopularniejszy wpis.
Zdobyt on 295 wyswietlen, 3 polubienia, 2 udost¢pnienia oraz 1 komentarz,
ktéry mial negatywny wydzwiek w odniesieniu do tresci wpisu.

Nastepny wpis zostal opublikowany 10 pazdziernika 2023 roku i uzy-
skat 3 polubienia, 1 udoste¢pnienie, 1 komentarz oraz 207 wyswietlen. Pod
wpisem kolejny raz internauta popart kandydature Rafala Bartka do Sejmu
RP, jednocze$nie krytykujac Ryszarda Galle.

Ostatni najpopularniejszy wpis na profilu Rafata Bartka na platfor-
mie X zostal dodany 11 pazdziernika 2023 roku. Wyswietlito go 171 oséb,
przy czym jedna go polubita i jedna udostepnita dalej. Pod wpisem nie
znalazt sie zaden komentarz.

Wpisy Rafata Bartka mialy w wigkszosci pozytywny odzew wsrdd
internautéw, jednak statystki wpiséw byty nizsze od oficjalnego konta
Mniejszo$ci Niemieckiej, co wplywalo na zasieg tresci. Wnioskujac po ko-
mentarzach, internautom nie podobata si¢ kandydatura Ryszarda Galli
na listach Mniejszosci Niemieckiej i wskazywali oni na lepszego kandydata,
jakim byt wedtug nich Rafal Bartek. Rysunek 5 przedstawia tendencje zaan-
gazowania internautéw pod wpisami @rafal_bartek w okresie od 28 sierpnia
do 11 pazdziernika 2023 roku.
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Rysunek 5. Zaangazowanie internautow pod najpopulamiejszymi wpisami @rafal_bartek
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Zrédto: opracowanie wlasne

Ryszard Galla opublikowatl najpopularniejszy wpis na swoim profilu
@Ryszard_Galla 25 wrzesnia 2023 roku. Tweet zobaczylo ponad 921 tysiecy
0s6b i zdobyt on okoto 4 tysiace polubien. Wpis udostepnito okoto tysiac
0s6b i podobna liczba internautéw go skomentowata. Pod wpisem znaczna
wiekszo$¢ komentujacych obrazala Janusza Kowalskiego oraz popierata ko-
biete z mniejszosci niemieckiej, ktéra weszta z nim w polemike. Mozna bylo
zauwazy¢ rowniez wiele komentarzy negatywnych popierajacych retoryke
posta Kowalskiego. Na rysunku 6 mozna zobaczy¢ najpopularniejszy wpis
Ryszarda Galli w trakcie kampanii wyborczej.

Drugi najpopularniejszy wpis zostat opublikowany 20 sierpnia 2023 roku.
Zdobyt on ponad 20 tysiecy wyswietleni, 152 polubienia, 92 komentarze oraz
20 udostepnien. W sekcji komentarzy przewazaty te negatywne, w ktérych
obrazano i krytykowano Ryszarda Galle. Mozna réwniez bylo znalez¢ kilka
pozytywnych komentarzy popierajacych kandydature polityka.

18 sierpnia 2023 lider Mniejszo$ci Niemieckiej dodat kolejny najpopular-
niejszy wpis, ktéry osiagnat 9848 wyswietlen, 37 polubien, 34 komentarze
oraz 6 udostepnien. Po raz kolejny pod wpisem dominowaty komentarze
negatywne, w ktérych ublizano politykowi. Niewielka liczba internautow
zamiescita pozytywny komentarz.

Nastepny najpopularniejszy tweet Ryszard Galla opublikowat 31 sierpnia
2023 roku. Wpis zdobyl 7754 wy$wietlenia, 31 polubien, 9 komentarzy oraz
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3 udostepnienia. Odzew internautéw byl negatywny, pod tweetem nie bylto
zadnego pozytywnego komentarza. Kolejny raz obrazano polityka oraz

krytykowano jego postawe.

Rysunek 6. Najpopularniejszy wpis @Ryszard_Galla w trakcie kampanii

Ryszard Galla

Czlonek mnie;

Zrédlo: https://twitter.com/Ryszard_Galla/status/1706236659459559657

Ostatni najpopularniejszy wpis zostal opublikowany 13 pazdziernika
2023 roku. Tweet wyswietlito 6419 0s6b, 34 go polubilo, a udostepniono
go 5 razy. Wpis skomentowal tylko Janusz Kowalski, ktéry zyczyl Mniejszo$ci
Niemieckiej i postowi Galli przegranej w wyborach.

Pod wpisami Ryszarda Galli dominowaly negatywne komentarze, w kto-
rych zyczono politykowi przegranej w wyborach, czesto w niecenzuralnych
stowach, a takze wytykano mu stawianie intereséw niemieckich nad polskimi.
Mimo zlego odbioru, tweety Ryszarda Galli miaty znacznie wigksza liczbe
wyswietlen, polubien, komentarzy oraz udostepnien niz wpisy Rafala Bartka
oraz oficjalnego konta Mniejszo$ci Niemieckiej. Rysunek 7 przedstawia ten-
dencje¢ zaangazowania internautéw pod wpisami @Ryszard_Galla w okresie

od 18 sierpnia do 13 pazdziernika 2023 roku.



Adam Makara
Uniwersytet Opolski

Rysunek 7. Zaangazowanie internautéw pod najpopularniejszymi wpisami @Ryszard_Galla
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Zrédto: opracowanie wtasne

Zgodnie z przedstawionymi wcze$niej wynikami badan mozna jedno-
znacznie stwierdzi¢, ze Mniejszo$¢ Niemiecka nie wykorzystata potencjatu
platformy X w trakcie swojej kampanii wyborczej. Zaréwno na koncie
@NiemcywPolsce, jak i @rafal_bartek liczba wpiséw byta niewielka, przez
co tresci nie wygenerowaly duzego zainteresowania wéréd internautdw.
Oprdcz tego wpisy byly zamieszczane nieregularnie, co mogto Zle wplyna¢
na algorytm platformy. Wyjatkiem byl Ryszard Galla, ktéry byt bardzo
aktywny na platformie X i publikowat oraz retweetowal duzg liczbe wpi-
sow. Patrzac jednak na sekcje komentarzy pod jego tweetami, mozna uznac,
ze nie przysporzylo mu to wigkszej liczby sympatykéw, poniewaz wiekszosé
komentarzy byta negatywnie nastawiona do jego osoby. Ten niekorzystny

»trend” mozna byto réwniez zobaczy¢ pod wpisami @NiemcywPolsce oraz
@rafal_bartek, gdzie Ryszard Galla czesto byl krytykowany oraz obrazany
w niecenzuralnych stowach.

Wiroéd nielicznych oséb komentujacych wpisy @NiemcywPolsce roéwniez

dominowaly komentarze, ktére byly negatywnie nastawione do komitetu
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oraz politykéw Mniejszosci Niemieckiej. Nie mozna tego jednak powiedzie¢
o reakeji internautéw na wpisy Rafala Bartka, ktorzy zyczyli mu zwycigstwa
w wyborach, jednoczeénie krytykujac Ryszarda Galle.

Najczesciej wyswietlanym tweetem w kampanii Mniejszosci Niemieckiej
byl wpis Ryszarda Galli z nagraniem Janusza Kowalskiego, ktory ktécit
sie z przedstawicielka mniejszosci niemieckiej pod siedzibg Towarzystwa
Spoleczno-Kulturalnego Niemcéw w Opolu. Komitet wykorzystywat dwa
jezyki w swoich wpisach - polski oraz niemiecki. Tweety @NiemcywPolsce
czesto byty w dwdch jezykach, z kolei wpisy Rafata Bartka oraz Ryszarda
Galli gléwnie byly w jezyku polskim.

Ugrupowanie bylo celem kampanii negatywnej prowadzonej przez po-
sta Prawa i Sprawiedliwosci, Janusza Kowalskiego, ktéra wspierata lokalna
telewizja publiczna. Zauwazalne bylo to réwniez pod wpisami kandydatow
Mniejszo$ci Niemieckiej, gdzie posel Kowalski zamieszczal negatywne ko-
mentarze, probujac ksztaltowac opinie internautéw. Kampania negatywna
mogta mie¢ wplyw na sekcje komentarzy, w ktérej dominowaly negatywne
opinie na temat Mniejszo$ci Niemieckiej.

Materialy, ktére byly publikowane na profilu Mniejszosci Niemieckiej,
byty dobrze dobrane tematycznie i stanowity cze$¢ podjetej strategii kampa-
nijnej. Warto jednak dodac¢, ze Rafal Bartek skupiony byt na pozyskiwaniu
nowych wyborcéw i zachecaniu ich do siebie, a Ryszard Galla staral si¢
skonsolidowa¢ swoj elektorat, aby zaglosowal na niego w dniu wyboréw.
Podobng strategie mozna bylo zauwazy¢ na oficjalnym koncie Mniejszo$ci
Niemieckiej - @NiemcywPolsce.

Biorac pod uwage wszystkie wyzej wymienione czynniki, mozna uzna¢,
ze w trakcie kampanii wyborczej do wyboréw parlamentarnych w 2023 roku
Mniejszo$¢ Niemiecka miata negatywny wizerunek medialny na platfor-
mie X, co moglo przyczynic si¢ do niskiego wyniku w wyborach. Gtéwnym
powodem byta jednak wysoka ogdlnopolska frekwencja oraz mobilizacja

elektoratu innych ugrupowan, ktéra przelozyla si¢ na wynik Komitetu.
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Nowe formy komunikowania, czyli fenomen recenzji méwionej

iepodwazalnym faktem jest, iz wraz z rozwojem technologicznym

zmienia si¢ zapotrzebowanie na tre$ci medialne oraz sposéb ich

konsumowania przez uzytkownikéw. Nowe mozliwoséci budza nowe
potrzeby, w wyniku czego dochodzi do powstawania nowych form przekazu,
rozwijania i zmian starych. Dobrze obrazuje to nowy sposéb przedstawia-
nia starych gatunkoéw, jaki ma miejsce odno$nie do recenzji ksigzkowych.
Odchodzi sie od tradycyjnych recenzji pisanych, a przechodzi do recenzji
mowionych. Sa one zamieszczane w formie wideo, gléwnie na YouTube, lub
tzw. rolek w mediach spotecznosciowych, takich jak Instagram czy TikTok.
Jako ze recenzje ksigzek wielu osobom mogga sie bardziej kojarzy¢ z mediami
pisanymi, tatwo, by badacze mediéw nie zwrdcili uwagi na nowy trend w me-
diach, jakim s3 méwione recenzje ksigzek. Prezetacje tego rodzaju czasem
przywodza na mysél podcasty, a ich zaklasyfikowanie jest trudne, stad istotne
jest §ledzenie i analiza rozwoju tego zjawiska. Biorac pod uwage sposdb,
w jaki dzialajg media spolecznoéciowe oraz jak zachowuja sie uzytkownicy
internetu ze wzgledu na mediatyzacje zycia, mozliwe, iz fenomen méwio-
nych recenzji ksigzek jest jedynie poczatkiem wigckszej zmiany w zakresie
komunikacji dotyczacej tresci rozrywkowych anizeli jedynie moda. Stad
moje zainteresowanie tematem i préba przeanalizowania, efektem czego
jest ten fenomen.

Wybrang metodg badawcza jest analiza zawarto$ci, poniewaz umozliwia
wykazanie, dlaczego powstata i czym rézni si¢ recenzja méwiona od zwy-
czajnej, a jedynie napisanej, na podstawie przyktadowego kanalu na YouTube
z recenzjami moéwionymi — Strefa Czytacza. Jest on prowadzony przez
Natalie i Daniela Muniowskich. Przestudiowane zostaly zamieszczone tam
recenzje w formie filméw (facznie szesciu) dodane w okresie styczen-luty
2023 r. Badanie zostato wzbogacone o analize ilo§ciowg oraz poréwnawcza,
zestawiajacg Strefe Czytacza z innymi profilami w internecie dotyczacy-
mi ksigzek (konta na Instagramie: zapatrzonawksiazki, ksiazkowe_serce
i niedziela_z_ksiazka), azeby mozna bylto omdéwi¢, w jakim kontekscie
wystepuje zjawisko recenzji méwionej. Analiza ilo$ciowa pokazuje liczbe
obserwujacych, komentarzy i polubien poszczegélnych kont i kanatu, nato-
miast poréwnawcza obrazuje, jak sie ona ma do materiatéw innych twoércow
internetowych recenzji ksigzek.

Zastosowanym w tym celu narzedziem badawczym jest klucz kategoryza-

cyjny. To narzedzie umozliwilo takze poréwnanie feedbacku z przykladowymi
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profilami na Instagramie, na ktérych zamieszczane sg recenzje pisemne.

Dane zostaly zebrane i zaprezentowane w tabelach.

Recenzje w dzisiejszych czasach przybierajg r6zng forme, wigc nie ma sen-
su proba ich jednoznacznego zdefiniowania. Najogdlniej mozna przyjaé,
iz recenzja jest wyrazeniem opinii popartym argumentami o danym dziele.
Andrzej Kaliszewski i Kazimierz Wolny-Zmorzynski, cho¢ do recenzji dodali
stowo ,,dziennikarska”, trafnie to ujeli, piszac: ,,(...) omdwienie i/lub ocena
dzieta artystycznego, naukowego lub innej publikacji bedacej przedmiotem
dzialania prawa autorskiego dokonane w prasie lub innych §rodkach masowego
przekazu” (Wolny-Zmorzynski, 2009, s. 97). Obecnie pozostaje dyskusyjne,
czy istotnie recenzja musi dotyczy¢ przedmiotu prawa autorskiego, lecz
rozwazania te nie sg celem tej pracy. Juz jednak o recenzji dziennikarskiej
autorzy zacytowanej definicji napisali, ze od niej ,,w poréwnaniu z naukowa
wymaga sie na ogo! mniej wnikliwosci i profesjonalizmu, prostszego aparatu
krytycznego i ogolniejszej oceny” (Wolny-Zmorzynski, 2009, s. 97). Mozna
wiec uznad, iz odnosnie do recenzji tworzonych przez internautéw istnieje
jeszcze wigksze przyzwolenie na mniejszy zakres profesjonalizmu. Wiaze si¢
to ze zmiang stylu zZycia w silnie zmediatyzowanym $wiecie, przekladajaca
sie na ewolucje gatunku recenzji. Po analizie tego, co si¢ na przestrzeni lat
dzialo z recenzja, Pawel Matonoga doszed! do wniosku, iz ,,rozwdj gatunku
polegal zatem gléwnie na zmniejszaniu si¢ dlugosci recenzji, ograniczaniu
i zmianie funkcji streszczenia oraz wyodrebnieniu sie¢ dostosowanych
do konkretnych tekstéw narzedzi krytycznych” (Matonoga, 2020, s. 144).
Zauwazyl bowiem, ze kiedy$ w recenzji duzo uwagi poswiecano streszcze-
niu dziela, bylo ono jakoby najwazniejszg cz¢$cia, a obecnie sie je ogranicza
do minimum. Podkreslit takze, iz ,obecnie autorzy recenzji jak ognia staraja
sie unika¢ tzw. spoileréw, czyli informacji zdradzajacych wazne momenty
fabularne” (Matonoga, 2020, s. 133). Wskazuje to na fakt, iz wspolczedni
czytelnicy nie szukajg w recenzjach ksiazek odpowiedzi na pytanie, o czym
one s3, lecz sg nastawieni na dowiedzenie sie, co o danej ksigzce mysla inni.

W czasach konwergencji mediéw, gatunkéw i form przekazéw medial-

nych powstalo wiec wiele hybryd tychze. Ich twércy w XXI wieku zyskali
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wiele narzedzi do wyrazania siebie. Nic wiec dziwnego, ze obecnie recen-
zja réwnie dobrze kojarzy sie z filmami na stronach, takich jak YouTube,
co z recenzjami pisanymi. W przypadku ksigzek jest to o tyle intrygujace,
ze mozna by zalozy¢, iz czytelnicy chetniej przeczytaja recenzje niz ja od-
stuchaja czy obejrza. Pojawia si¢ rowniez pytanie, w jakim stopniu owe
nagrywane recenzje pelnig funkcje jedynie recenzji, a wiec przedstawienia
danego tytulu i jego oceny, a w jakim urozmaicaja ja i przybieraja forme
podcastu, stuchowiska. Dlatego sformulowano dwa pytania badawcze: jaka
jest geneza i okolicznoéci powstania recenzji méwionych, a takze skad sie
bierze ich fenomen? Odpowiadajac na te kwestie, uwzglednitam wigc sposob
uzytkowania mediéw przez ich odbiorcéw. Na przestrzeni lat bardzo sie ona

zmienila, o czym pisal juz w 2012 roku Bogustaw Dziadzia:

Wyrazajac sedno zachodzacych przemian wewnatrz Srodowiska ko-
munikacyjnego, nominalnie reprezentowanych przez to, co nazywamy
Web2.0, mozna zaryzykowac powtorzenie stwierdzenia Michaela
Zimmera, iz Web2.0 zaciera granice pomiedzy uzytkownikami sieci
a producentami, konsumpcja a uczestnictwem, autorytetem a ama-
torstwem, praca a gra, realnoscig a wirtualnoscia (Zimmer, 2008,
za: Dziadzia, 2012, s. 103).

Obecnie uzytkownicy internetu oczekuja wiec zupelnie innych tresci
niz przed paroma laty, co pokazuja zmiany zachodzace w jego obszarze.
Oddolne inicjatywy wskazuja, iz ludzie nie tylko biernie ogladaja czy czytaja.
Wraz z rozwojem kultury uczestnictwal zadawane jest coraz wiecej pytan
wokoto tematu np. ogladanego na YouTube materiatu. Uzytkownicy tych
medidéw wykazujg zainteresowaniem autorem, a takze jego zdaniem na inne
tematy. Komentujac oraz wy$wietlajac lub pomijajac dane tresci, wskazuja,
co ich interesuje, co chcg oglada¢. Azeby utrzymac popularno$¢, autorzy
recenzji ksigzkowych musza zwraca¢ na to uwage, poniewaz oczywiste jest,
iz internetowi tworcy, azeby mie¢ odbiorcéw, po prostu o wyswietlenia
musza zabiegal.

Obrazuje to fakt przewagi w liczbie wyswietlen i liczbie 0s6b obserwuja-
cych kanaly z méwionymi recenzjami ksigzek nad profilami, gdzie pojawiaja

sie jedynie pisane teksty. Cho¢ zaréwno w chociazby pozornie swobodnie

1 Dowodem na jej rozwoj, pokazujacym réwniez tendencje w korzystaniu
z internetu, sg badania dotyczace trendéw w tym, na jakie strony internetowe
zglaszany jest popyt konsumentow treéci internetowych, zob. Kledzik, 2022.
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mowionych filmach?, jak i pisanych jako posty recenzjach pojawiajg sie dy-
gresje, te pierwsze s3 ogladane przez wigksza liczbe oséb. Autorzy podejmuja
kroki w celu urozmaicenia tresci, oprocz recenzji dodajgc inne filmy lub posty
i wéwczas rowniez to na filmy jest wigksza reakcja odbiorcow. Interesujacy
jest jednak fakt, iz na kanale z zalozenia po§wieconego gtéwnie recenzjom?3
to te urozmaicenia, a wiec jednak nie recenzje, a filmy posrednio zwigzane
z tematem ksigzek lub dotyczace samych autordw, cieszg si¢ jeszcze wiekszg
ogladalno$cia. Wchodzac na popularny kanat na YouTube, Strefa Czytacza,
bez trudu mozna zobaczy¢, ze to filmy zwigzane z samymi twércami kanatu,
a wiec na tematy bardziej osobiste czy tez przedstawiajace ich przemyslenia,
jak réwniez zwigzane z uniwersum Harry’ego Pottera majg powyzej 10 tysiecy
wyswietlenl, natomiast recenzje raczej nie przekraczajg 5 tysiecy*. Widaé
wiec, ze to nie sama czysta recenzja interesuje odbiorcéw. Nic wiec dziwnego,
ze tworcy kanalu takze same recenzje wzbogacajg na rézne sposoby. Wiasnie
na przykladzie kanatu Strefa Czytacza staram si¢ wykaza¢, dlaczego mozna
moéwic o fenomenie w kontekscie recenzji ksigzek w formie wideo.

W filmach, w ktérych pokazywana osoba moéwi na dany temat, jest
mnodstwo zabiegéw retorycznych, a niektére przypomina¢ moga nawet
zachowania wyuczone przez treneréw osobistych. Przemystaw Kutnyj,
trener wystapien publicznych i komunikacji, pisat o tym, jak wazna jest
w rozmowach uwazno$¢ oraz jak ja podtrzymywaé. To samo mozna od-
nie$¢ do nagran, w ktérych osoba méwiaca zwraca si¢ do widzéw. Napisat,
ze ,zmiana tematu (...) to narzedzie wymagajace skupienia na tym, co zo-
stalo powiedziane do tej pory” (Kutnyj, 2023, s. 21). Swego rodzaju zmiang
tematu (chwilowa) sg anegdoty, ktdre w recenzji méwionej wydaja sie o wiele
bardziej tolerowalne i uzasadnione, anizeli w pisemnej, od ktérej wymaga

sie $cistego trzymania sie tematu.

2 Nie rozpatruje, czy rzeczywiécie s3 one spontaniczne, czy tez narracja zostata
uprzednio skrupulatnie przygotowana.

3 Opis kanatu Strefa Czytacza i kolejno$¢ przedstawienia tresci to wlasnie
sugeruje: ,Czytamy i recenzujemy fantastyke, literature pickna, obyczajowa,
ksigzki mtodziezowe (dla mlodszej, starszej i wiecznej mlodziezy) i dziecigce.
Lubimy tez ksiazki dziwne. Naprawde DZIWNE. No i stale miejsce na kanale
ma Harry Potter, ktory nas polaczyl i ktory przez wiele lat byl nasza
prawdziwa pasja. Lubimy czytaé i gada¢. Gadamy duzo. Na r6zne ksigzkowe
tematy. Bywa $miesznie, bywa strasznie, bywa kontrowersyjnie. A wszystko
to w otoczeniu masy lepszych (badz gorszych) ksigzek” Strefa Czytacza,
YouTube, online: https://www.youtube.com/@StrefaCzytacza/about [dostep:
20.04.2023].

4 Strefa Czytacza, YouTube, online: https://www.youtube.com/@StrefaCzytacza/
videos [dostep: 21.04.2023].
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Recenzja nagrana w formie filmu umozliwia recenzentowi zdynamizo-
wanie przekazu poprzez mimike i gestykulacje. Ludzie szukajacy nie tylko
informacji o ksigzce, a przy okazji tez rozrywki, moga by¢ wiec dzieki temu
bardziej zainteresowani wla$nie nagraniem niz samym tekstem. W swoich
badaniach Katarzyna Liber dowodzi, iz: ,,zwiekszona gestykulacja jest
odbierana jako oznaka zaangazowania nadawcy w wypowiadane tresci”
(Liber, 2011, s. 230), a wydaje si¢ oczywiste, ze z wieksza sympatig stucha
sie kogos wlasnie zaangazowanego. Pokazywanie, ze to, o czym si¢ mowi,
jak réwniez odbiorca, s3 dla tworcy wazni, moze sprawic, iz wiecej widzow
bedzie chciato obejrze¢ jego kolejne materiaty.

Odpowiednimi gestami mozna podkresli¢ wage danych stow, tak samo
jak akcentujac je w wyrdzniajacy si¢ sposob. Wida¢ w tym kolejng przewage,
jaka ma recenzent, ktéry mowi do kamery, nad autorem recenzji pisanej. Jak
napisat Przemystaw Kutnyj, ,akcent logiczny jest bardzo istotny - wskazuje
na wyraz, ktéry w danej frazie jest dla Ciebie najwazniejszy. Zwrd¢ uwage
na to, jak duze masz pole do popisu, zmieniajac waznos¢ w zaleznosci
od swoich upodoban” (Kutnyj, 2023, s. 110). Tym samym recenzent, ktory
mowi, zyskuje udogodnienie w postaci wiekszej, w pelni zrozumialej swo-
body wypowiedzi.

Kolejnym elementem charakterystycznym dla filméw na YouTube jest
bezposrednie zwracanie si¢ do widza, ktére wzmacnia poczucie wzajemno$ci
i blisko$ci. W materiatach tam zamieszczanych wydaje si¢ wrecz intuicyjne,
a mogloby nie spodobac si¢ odbiorcom tekstéw. Prosty wniosek pojawit sie
w jednym z tekstow, iz: ,,mowienie na ty mozna by zatem traktowac jako
ulatwienie komunikacji” (Kawamoto, 2021, s. 311). Zdecydowanie jest to wiec
ulatwienie komunikacji z odbiorcami recenzji.

O ile w pisanych recenzjach nie jest zbyt dobrze odbierane pisanie zbyt
duzo o sobie przez autora, o tyle w filmach o bardziej swobodnym charakterze
pasuje to juz o wiele bardziej, jest nawet uzasadnione, jako ze autor pokazuje
siebie. Nie jest niczym nowym, iz ,nadawca stara si¢ o zapewnienie sobie
aprobaty odbiorcow” (Michalewski, 2014, s. 76), mdwiac o sobie lub swoich
pogladach, przewaznie oczywiscie pozytywnie.

Mowione recenzje nagrywane w formie filméw przypominajg rozbu-
dowane BookToki. Z poczatkiem roku 2023 tego rodzaju materialy staty
sie nowym trendem wéréd Polakéw na TikToku, a Elly Roberts nazwala
je bardzo trafnie i krétko ,kacikami” na TikToku, gdzie ,,milo$nicy ksia-
zek” polecaja sobie tytuly, wstawiajac recenzje. W swoim tekscie okreslita
to jako ,,szybki klub ksiazkowy”, podkreélajac, ze takie materialy trwaja

przewaznie nie dluzej niz jedng minute (Roberts, 2021, s. 27). YouTube
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umozliwia twércom nagranie dtuzszych materialéw, dzieki czemu staja sie
one ambitniejsze i zawierajg wiecej elementéw profesjonalnych i charak-
terystycznych dla recenzji pisanych. Roznig si¢ jednak od nich znaczaco.
Prawdopodobnie wlasnie polaczenie starej oraz bardzo nowoczesnej formy,
a tym samym stworzenie zupelnie nowej, przelozylo si¢ na zainteresowanie
odbiorcow. Wiele czynnikéw wskazuje na to, iz recenzja méwiona nie jest
odosobnionych przypadkiem, a by¢ moze jest to nowy trend w internecie,
ktéremu warto przygladac sie pod katem badawczym. Zjawisko to wydaje
sie o tyle intrygujace, Ze czytelnicy w wiekszosci prawdopodobnie kojarzg si¢
z samym czytaniem, a to, Zze dynamiczniejsze materialty filmowe sa wlasnie
tym, czego w internecie szukaja, nie jest takie oczywiste.

Pomysl, jak tez zapotrzebowanie na recenzj¢ méwiona, nagrywang jako
filmy i czesto dodawang jedynie jako cze$¢ materialéw danego tworcy lub
tworcow, narodzil si¢ w ostatnich latach. Przykladem tego moze by¢ wspo-
mniany juz kanal Strefa Czytacza, ktdry istnieje od 2013 roku, a zaczat si¢
rozwijac i zyskal popularno$¢ znacznie pdzniej. Pierwsze filmy, cho¢ poru-
szajace tematy zwigzane z filmami, nie byly szczegélnie ze sobg powigzane,
a dodawano je nieregularnie. W samym 2013 byt to jeden materiat, kolejny
pojawil sie w 2014, wraz z jeszcze jednym. Publikacja nastepnych materiatéw
miala miejsce dopiero w 2016 w liczbie pigciu. Nastepnie na kanale pojawilo
sie wiele filméw zwigzanych z ksigzkami, reklamy nowosci, przemysélenia
odnosnie do danych serii, recenzje gier, rozmaite zestawienia itd., a w koncu
i same recenzje mowione.

Azeby w ogole pisa¢ o fenomenie danego zjawiska, nalezy dowies¢ jego
istnienia. Ponizsza tabela pokazuje, iz rzeczywiscie wykreowany zostal
podgatunek, ktéry mozna okresli¢ jako mowione recenzje ksiazek i w ciggu
ostatnich miesiecy rozwija si¢ oraz szybko rosnie ich popularno$¢. Stad tez
potrzeba przygladania si¢ temu procesowi, gdyz moze okazac si¢ istotny
w zakresie medioznawstwa.

W celu sprawdzenia, czy istotnie recenzje méwione cechuje coraz
wyzsza popularno$¢, nalezy poréwnac je z recenzjami pisanymi. Zostaly
wiec wybrane trzy losowe konta z recenzjami z Instagrama oznaczone jako

J#recenzjaksigzki”. Sg to: zapatrzonawksiazki, ksiazkowe_serce i niedziela_z_
ksiazka. Azeby lepiej byty widoczne preferencje internautéw do ogladania
niz do czytania, w tabeli 1 zamieszczono dane dotyczace Strefy Czytacza
zaréwno na YouTube, jak i Instagramie.

Wazna w kontekscie tego zestawienia jest liczba widzéw czy obserwatoréw
oraz to, ile maja polubien i komentarzy poszczegélne materialy, poniewaz

to one pozwalajg wyciagnaé wnioski na temat tego, czy dany materiat
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spotyka si¢ z aprobatg internautéw. Zamieszczona nizej tabela 1 oddaje stan
224.04.2023 r. i ma charakter podgladowy, poniewaz celem jej utworzenia
byto ukazanie proporcji. Miesieczne wyniki, ile wlasciciel danego profilu

uzyskal polubien i komentarzy, zostaly usrednione.

Tabela 1. 0dbiér materiatow przez internautéw

Liczba
Pytanie o Strefa Czytacza ksiazkowe_ sapatrzonawksiazki niedziela_z_
= serce P (Instagram) ksiazka
é’ nalnstagramie naYouTube  (Instagram) 9 (Instagram)
llu
obserwatorow? 15,6 tys. 73 tys. 4167 3477 1802
llekomentarzy ~ styczen 1 " 1l 32 40
maja materiaty
2recenzjg? luty 1 47 17 68 3
lle polubien  styczen 277 17 219 m 251
maja materiaty
zrecenzja? luty 231 435 201 157 233

Zrédlo: opracowanie wlasne

Pierwsze, co rzuca si¢ w oczy, to réznica w liczbie polubien filméw na kanale
Strefa Czytacza na YouTube. W styczniu bylo ich jedynie 117, a w lutym 435,
czyli warto$¢ najwyzsza w calym zestawieniu. Moze to $wiadczy¢ o szybkim
wzroscie zainteresowania odbiorcéw wlasnie nagrywang forma recenzji
ksigzek. Przy tym nalezy zwréci¢ uwage na fakt, iz dodawane w tym samym
okresie recenzje pisane na Instagramie przez twércéw kanatu Strefa Czytacza
nie wyrdznialy si¢ wiekszym feedbackiem niz konta o podobnej tematyce.
Zwraca to uwage na fakt, iz to nie sami autorzy materiatéw przyciagaja
do siebie odbiorcow, a tresci, jakie dodaja. Widzowie moga wiec wykazy-
wa( zainteresowanie takze samymi autorami, jednak robia to w kontekscie
materialu nagrywanego.

Komentowane byly wszystkie analizowane tresci. Wiekszos¢ postow
na Instagramie nie przekroczyla 50 komentarzy na post (dane usrednione).
Jedynie jedno konto z badanych (zapatrzonawksiazki) uzyskato wiecej,
bo 68 komentarzy. W tabeli drugie w kolejnosci jest kontro na YouTube
Strefa Czytacza w lutym (47). Jest to oczywiscie znaczaco mniejsza liczba,
lecz w tej kwestii zwraca uwage fakt, jak duzy nastgpit wzrost komentarzy
w zakresie samego kanatu Strefa Czytacza. W styczniu recenzje na nim miaty
jedynie 11 komentarzy. Dowodzi to, iz méwiona recenzja na YouTube jest
czyms$ dopiero rozwijajacym sig, a takze zyskujacym popularno$¢. Podobnie
znaczaco wzrosta liczba komentarzy pod filmami od stycznia (11) do lutego

(47). Pokazuje to, iz wlasnie recenzja méwiona znajduje wiecej odbiorcow,
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poniewaz w tym samym okresie liczba komentarzy i polubien postéw
zwiazanych z recenzjami na instagramowym koncie Strefy Czytacza nie
uleglta zmianom.

Z tabeli jasno wynika tez, ze internetowi twoércy ze Strefy Czytacza, ktd-
rzy recenzje urozmaicajg innymi tre§ciami o tematyce przynajmniej troche
zbieznej z ksigzkami, maja o wiele wiecej statych widzow, czyli subskrybentow.
73 tysigce w poréwnaniu do kont instagramowych innych internetowych
tworcow, niemajacych wiecej niz 5 tysiecy obserwatoréw jawi si¢ jako liczba
ogromna. Takze konto na Instagramie Strefy Czytacza przewyzsza innych
recenzentdw ksigzek, poniewaz Strefe Czytacza obserwuje tam ponad
15 tysiecy osob. Prawdopodobnie cze$¢ z nich to osoby majace takze konta
na YouTube, stad w analizie nie zostalo to zsumowane.

Z tego wszystkiego wynika, iz kanal na YouTube poswiecony ksiazkom
iich recenzjom szybko zyskal o wiele wigksza grupe odbiorcéw niz zwigzane
z podobng tematyka miejsca w internecie, gdzie publikowane sg recenzje

w formie pisane;j.

Kwestie poruszane na blogach sg rozmaite, jednak mozna je pogrupowac
zgodnie z tematyka. Wielu czytelnikéw podejmuje w internecie dziatania
zwigzane wlasnie z ksigzkami. Powstala wigc grupa blogéw okreslana
mianem bibliotekarskich, ktorych celem bylo zaréwno dzielenie sie infor-
macjami zawodowymi, jak i omawianie z czytelnikami réznych kwestii.
Aldona Zawalkiewicz napisala, ze twércy blogéw bedacy bibliotekarzami

~prezentowali tez nowe trendy w bibliotekarstwie, niekiedy poruszali tematy
zwigzane z ksigzka i czytelnictwem” (Zawalkiewicz, 2018, s. 4). Zauwazyla
tym samym, ze juz w latach 2007-2017> internauci zajmujacy si¢ tematyka
ksigzkowa, w swojej przestrzeni wychodzili poza ten motyw i z innymi
uzytkownikami danego medium wchodzili w interakcje dotyczace innych.
W badaniach przedstawila zjawisko wygasania tych blogéw, przy czym
doszla do tego, ze zaden z blogujacych nie skoniczyt tego robi¢ ze wzgledu

na ,,mato zadawalajacy feedback ze strony uzytkownikow” (Zawatkiewicz,

5 Aldona Zawalkiewicz charakteryzowala bibliotekarska blogosfere wlasnie z lat
2007-2017.
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2018, s. 6). Przyczynami byly gléwnie zmiana zawodu lub zainteresowan
oraz brak czasu. Wynika z tego, ze ludzie chetnie pisza z innymi o ksigzkach,
a nastepnie juz nie tylko o nich, lecz rezygnuja z tego z powoddw bardziej
materialnych i zwigzanych z zyciem codziennym.

Ze sfery dotyczacej ksigzek mozna wywnioskowaé, ze wérdd czesci
Polakoéw ksigzkowe recenzje cieszg si¢ popularnosécia. Najnowsze badania
Biblioteki Narodowej pokazujg (Zawatkiewicz, 2018, s. 6), iz czytelnictwo
w Polsce ro$nie. Oznaczac to moze takze rozrastanie si¢ w internecie grup
skupionych na tematyce ksigzek, w tym na recenzjach. W niniejszej pracy
analizowane jest za$ konkretnie zjawisko recenzji méwione;j.

Od lat spada popularno$¢ prasy w Polsce, co udowadniajg liczne badania
dotyczace uzytkowania mediéw przez Polakéw. Analiza na stronie Infocraft
pokazuje, ze druk traci na znaczeniu, a ludzie swoje zachowania medialne
kierujg ku telewizji i, obecnie gtéwnie, internetowi, w tym mediom spotecz-
no$ciowych. Internet jest medium bardzo preznie rozwijajgcym sie. Wraz
z nim powstaly liczne blogi i fora, cieszace si¢ popularnoscia.

W zwigzku z powyzszym stawiam nastepujaca hipoteze badawcza:

o (H) Recenzje méwione powstaly i znalazty odbiorcéw wraz z rozwo-

jem uzytkowania internetu w kierunku coraz bardziej dynamicznych
i rozrywkowych tresci.

W celu dokonania jej weryfikacji zostaly sformutowane nastepujace
pytania badawcze:

« P1I:Jaka jest geneza i okoliczno$ci powstania recenzji méwionych?

« P2: Czy mozna méwic o rodzaju fenomenu tego typu komunikatéow

w przestrzeni mediéw spolecznosciowych?

o P3: Czy odbiorcy sg zainteresowani taka formg przekazéw warto-

$ciujacych?

Jako metoda badawcza wybrana zostala analiza zawartosci, poniewaz
wlasnie ona najlepiej umozliwia zbadanie zjawisk spotecznych, takich jak
sposob uzytkowania medidw czy oczekiwania wobec danych rzeczy albo, jak
w przypadku tematu niniejszej pracy, gatunku. Zmiany w mediach wiaza
sie $cidle ze zmianami spolecznymi, wigc analiza zawartosci, umozliwiajaca
badaczowi nieco swobodniejsze podejscie, najlepiej pozwala wskazaé wszel-
kie detale powodujace lub ttumaczace te zmiany. Tre$ci wypowiadane lub
pokazywane przez ludzi moga by¢ jednak postrzegane mniej lub bardziej
obiektywnie, wigc w celu zobiektywizowania badan oparto si¢ na kwe-
stiach jak najlepiej mierzalnych. Azeby w niepodwazalny sposéb mozna
bylo policzy¢, odczytac oraz skategoryzowa¢ dane, postuzono si¢ kluczem

kategoryzacyjnym jako narzedziem. Umozliwia on sprawdzenie, ile razy
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pojawily sie dane materialy. Analizie zawartosci zostata poddana zawartos¢,
a wigc tre$¢, wybranych materialow filmowych.

Préba badawcza to recenzje z okresu od 1 stycznia do 28 lutego 2023 roku,
czyli tacznie sze$¢ filmow. To jedyne recenzje, ktdre w tym okresie pojawity
sie na kanale Strefa Czytacza. Sa to filmy z dni: 23 stycznia (Alternatywna
Rosja walczy z ptakami - kto jest dobry, a kto zly?), 22 lutego (Czytanie dla
rozrywki a ,Anna Karenina” (Lew Tolstoj)), 27 lutego (Holly Black i komiks: czy
YA fantasy w tej formie potrafi zaskoczyc?), 6 lutego (Czytaczowa vs ,,Rodzina
Monet” Weroniki Anny Marczak”), 17 lutego (Glukhovsky vs Putin: czy to jego
najlepsza ksigzka? | ,Opowiesci o Ojczyznie”), 20 lutego (Ale mnie ta ksigz-
ka wkurzyta! | ,,Kiedy kobiety byty smokami”). Mimo iz autor w ostatnim
z nich przyznal, Ze on swoich filméw nie traktuje jako recenzje, ttumaczac
to nazbyt wielkimi emocjami, niewatpliwie funkcje recenzji pelnig i jako
takie sg postrzegane przez widzéw, a przeze mnie badane.

Azeby zaprezentowal réznice pomiedzy odbiorem kanatu Strefa Czytacza
z materiatami wideo a profilami z tradycyjnymi recenzjami pisanymi, zo-
stala wykonana analiza poréwnawcza kanatu w serwisie YouTube Strefa
Czytacza ze zwigzanym z nim kontem na Instagramie (strefaczytacza) oraz
innymi przykladowymi kontami oznaczonych tagiem #recenzjaksigzki: za-
patrzonawksiazki, ksiazkowe_serce i niedziela_z_ksiazka. Badanie zostato

wykonane w okresie styczen-luty 2023 r.

W okresie styczen-luty 2023 r. na kanale Strefa Czytacza pojawilo si¢ szes¢
filmowych recenzji. W ponizszej tabeli zapisane zostaly datami i pierwszym
stowem tytutu. Dokonano analizy, ktére z nich zawierajg elementy charak-
terystyczne, pojawiajace si¢ w mowionej recenzji ksigzek, a nie pojawiaja si¢
(lub bylyby nieprofesjonalng osobliwo$cia) w recenzjach pisanych. Ponizsza
tabela wskazuje cechy, na ktérych méwione recenzje ksiazek najprawdopo-
dobniej opieraja swoj fenomen.

Elementy wystepujace w méwionych recenzjach ksigzek zostalty nazwane
urozmaiceniami, bo niewatpliwie takg wlasnie funkcje petnig. Oprocz krét-
kiego opisu ksigzki oraz wlasnej opinii o niej z wyszczegélnieniem zalet i wad,

autor lub autorka materialu postuguje si¢ czasem rozmaitymi anegdotami,
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gestykuluje lub zwraca si¢ bezposrednio do widzéw. Zwroty potoczne czy
nawet kolokwialne w emocjonalnej narracji fatwo moga wydawac si¢ wrecz
adekwatne, podczas gdy w recenzjach pisanych zdecydowanie sie ich unika.
Pojawia si¢ méwienie o sobie, niekoniecznie bedace wlasnymi wnioskami
o recenzowanej ksiazce. Przez rekwizyty rozumiem cholby ksigzke w wyda-
niu papierowym, ktdra jest pokazywana w materiale filmowym. Zapowiedzi
lub reklamowanie jakich$ tresci zdecydowanie tatwiej jest wples¢ subtelnie
w recenzje moéwiona anizeli miatoby sie to zrobi¢ w pisanej. Takze tego

rodzaju elementy pojawiaja sie¢ w nagraniach analizowanego kanatu.

Tabela 2. Cechy méwionych recenzji ksiazek

Film
Urozmaicenia 23.02 6.02 17.02 20.02 2.02 2.02
Alternatywna(...) Czytaczowa(...) Glukhovsky(...) Ale(...) Czytanie(...) Holly(...)
Anegdoty tak tak nie nie tak tak
Rekwizyty tak nie tak tak tak tak
Gestykulacja tak tak tak tak tak tak
Zwroty do widzow tak tak tak tak
Méwienie o sobie tak tak tak tak tak tak
Zapowiedzi/reklama nie tak nie nie tak
Lwroty po.toczne/ nie nie nie tak tak tak
kolokwialne
USRI tak tak tak tak tak tak

ujecia/kadru

Zrédlo: opracowanie wlasne

Zdrobnienia w zasadzie nie s3 zwrotami potocznymi, jednak ich uzywa-
nie w profesjonalnych tekstach nie jest przyjmowane ze zbyt duzg aprobatg.
Kiedy juz do tego dochodzi, wazne, by ich zastosowanie mialo wyrazny
cel lub powdd, a i tak zbyt duza ich liczba moze po prostu ostabi¢ odbidr
tekstu. W tym przypadku recenzja méwiona daje tworcy — mowcy — wiecej
mozliwosci, bo wraz z dostosowana, odmienng intonacja czy mimika taka

»zabawa” sfowem moze o wiele lepiej wpasowac si¢ w caly przekaz. Bardziej
potoczny ton, styszalne i widzialne emocje takze ulatwiajg wplecenie w re-
cenzje takich zwrotow.

Recenzje pisane maja jednego autora (cho¢ moga zdarzy¢ sie wyjatki).
Wrydaje si¢ to naturalne dla wigkszo$ci autorskich tekstow. W filmie-recenzji
pojawienie si¢ dwdch recenzentéw stanowi urozmaicenie, niewatpliwie cie-
kawe dla odbiorcy, a jednoczesnie nie wprowadza chaosu do materialu. Daje
za to kolejne przywileje dla jego tworcow. Moga z jeszcze wigksza tatwoscia

wyjs¢ z konwencji po prostu méwienia o ksigzce, a przej$¢ na swobodniejszy
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ton, prowadzgc narracje w formie rozmowy. W takiej formie pojawiaja si¢
nawet potoczne zwroty, takie jak potwierdzenie ,,no”.

Innym przykladem mowy potocznej, pojawiajacym sie w recenzjach
moéwionych, sg zwroty, z ktérymi mlodzi ludzie, a wiec internetowi od-
biorcy, sa zaznajomieni bardzo dobrze, np. okreslenie ,,fajne” czy ,,mega”
(lub polaczenia ,mega fajne”). Zaliczy¢ do mowy potocznej mozna takze
wulgaryzmy, ktére — ocenzurowane, bo nie w pelni styszalne - pojawily

si¢ jedynie w jednym z analizowanych materialéw (Ale mnie ta ksigzka

wkurzyta! | ,,Kiedy kobiety byty smokami”).

W moéwionych recenzjach ksiazek zamieszczanych na kanale o takiej
tematyce pojawiajg si¢ luzne, bardzo kroétkie opowiesci, nie do konca zwig-
zane z samga recenzowang ksiazka. Mozna je najogélniej nazwac¢ anegdotami,
czasem pelnig funkcje poréwnan. Autor badanego kanalu Strefa Czytacza
robit na przykiad analogie do uniwersum Wtadcy Pierscieni i Hobbita, ktore
w zalozeniu powinno by¢ klarowne i zrozumialte dla odbiorcow. Przejawia
sie w tym zaloZenie, iz autor jest pewien, ze jego widzowie to zrozumieja.
Musi ich wiec przynajmniej w pewnym stopniu znaé; zaktadaé, iz maja
wspdlne zainteresowania. Jest to swego rodzaju wytwarzanie wiezi, wrazenia
blisko$ci z tymi, ktorzy $ledza jego kanat. Prawdopodobnie bowiem zaktada,
ze widzowie znajg takze inne publikowane tresci i omawiane przez niego
tematy. Takie solidaryzowanie sie z odbiorcami niewatpliwie przywiazuje
ich do recenzenta.

Podobnie zwroty typu ,trzymajcie si¢ ciepto” w materiatach filmowych,
podcastach zamieszczanych w serwisie YouTube, ktorych autorzy zakladaja,
iz ich widownia jest stala, sg niemal pozadane. Mozna je nazwa¢ charakte-
rystycznymi dla nagran. Nie wystepuja w recenzenckich, profesjonalnych
artykulach. Moga pojawia¢ sie w recenzjach pisanych przez internautéw, ale
i tam moga wydawac si¢ niepasujace. W filmie, w ktérym widzi si¢ recenzenta,
jego twarz, ma si¢ wrazenie kontaktu z cztowiekiem, wiec takie zakonczenia
moga by¢ odbierane o wiele pozytywnie;j.

Kwestie zwigzane z czlowiekiem, a nie obiektem recenzji, w materiatach
moéwionych porusza si¢ czesto. Sg nimi np. emocje. W filmach z recenzjami

autorzy czasem mowig o swoich emocjach niezwigzanych z recenzowang
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ksigzka, a np. opowiadajac o okolicznosciach nagrywania. Omawiajg swoj
stres, podekscytowanie lub inne emocje, jakie czuli podczas niego.

Z emocjami i relacjami wigzg sie takze kroétkie zwroty typu ,,wiecie”.
Tworzg klimat rozmowy, a takze wrazenie, Ze autor filmu zwraca sie do ogla-
dajacego. Tworzy poczucie wzajemnosci, odwoluje sie do zrozumienia, co tez
jest rodzajem budowania relacji i zwigksza prawdopodobienstwo, ze dany
widz zostanie widzem statym.

Wiele emocji przejawia si¢ takze w slownictwie. Zwroty typowe dla
nieformalnych rozmdw, potoczne, takie jak np. ,wkurzajacy”, w recenzji
mowionej moga nie przeszkadzaé. Kiedy tworzy si¢ wrazenie, Ze autor
filmu méwi do odbiorcy w niemal kolezenskim tonie, a recenzja przy-
biera gawedziarski ton, moga one po prostu pasowac do catosci. Z kolei
w recenzjach pisanych uzywanie takowych zwrotéw mogtoby z tatwoscia
wydac¢ sie nieprofesjonalne. Sporadycznie takze w nich moga pasowac, ale
nietrudno o to, by po prostu zaburzaly wrazenie merytorycznosci tekstu.
Od recenzji méwionej oczywiscie takze oczekuje si¢ merytorycznosci, lecz
gdy tworzony jest klimat rozmowy, tatwiej o akceptacje zwrotéw z mowy
potocznej. Co wiecej, moga one nawet przelozy¢ si¢ na wieksza sympatie
i poczucie, Ze jest sie z nieznanym osobiécie autorem recenzji w pewien
sposob w kolezenskiej relacji.

W jednym z analizowanych filmow (Ale mnie ta ksigzka wkurzyta! | , Kiedy
kobiety byly smokami”) pojawit si¢ ocenzurowany wulgaryzm. Nie bylo sty-
szalne cate stowo. Wulgaryzmy, przeklenstwa w mediach, m.in. w telewizji,
gdy juz sie trafiaja, wystepuja wlasnie w takiej formie. Autor recenzji wiec
w tej kwestii utrzymatl odpowiedni stopien profesjonalizmu, a jednocze$nie
wyrazil to, co najprawdopodobniej chcial. W mediach pisanych, takich jak
recenzja, jednak przeklenstw unika si¢ niemal zupeinie. W méwionych ta-
twiej zawrzec je w przekazie tak, by jezykowo calo$¢ wcigz reprezentowala
pewien poziom. Wyrazajgc tak emocje, recenzent moze wyda¢ si¢ widzowi
bardziej spontaniczny czy ,ludzki”. Autor recenzji pisanej z kolei moze
wydawac sie niemal nieobecny.

Osoba, ktora recenzuje ksigzke, méwiac o niej, pokazujac si¢ przed kamers,
ma mozliwoéci, ktdre dla recenzentdéw piszacych nie istnieja. Moze gesty-
kulowa¢, robi¢ miny, zmienia¢ intonacj¢ czy robi¢ pauz¢ w odpowiednich
momentach. Takie przerwy potrafig niezwykle podkresli¢ np. dane zdanie.
Intonacja, mimika i gestykulacja réwniez moga petnic¢ funkcje podkreslania,
ale takze dynamizowania samego przekazu. Juz samo przyspieszenie tempa
mowienia moze to zrobi¢. Zmiana tonu to ogromna zaleta recenzji méwionej,

zaréwno dla widza, ktérego nie znudzi monotonia, jak i twércy, ktory nie
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musi uzywaé wyszukanych zwrotéw, by wzbogaci¢ swoéj przekaz stowny.
Gesty i ruch z kolei dbaja takze o uwage widza, sprawiaja wrazenie, ze ,,c0$
sie dzieje”. Konsument mediéw w 2023 roku to odbiorca nastawiony na akgje,
wiec moze on odebra¢ taki material jako bardziej atrakcyjny niz sam tekst.

Recenzent nagrywajacy, zwlaszcza w nieco mniej oficjalnej konwencji,
ma tez sposobno$¢ urozmaicenia materialu poprzez zaproszenie kogos lub,
jak w przypadku jednego z analizowanych materiatéw (Holly Black i komiks:
czy YA fantasy w tej formie potrafi zaskoczyc?) wystapienia we dwoje (ponie-
waz kanal Strefa Czytacza jest prowadzony przez dwie osoby). Nagrywanie
w duecie otwiera kolejne drogi, ktérymi autorzy moga pdjs¢. Przyjeta przez
nich konwencja rozmowy o ksiazce moze $wiadczy¢ o ich wzajemnych
relacjach. Pozytywne emocje tatwo moga wzbudzi¢ w widzach sympatie.
Dodatkowo moga oni zartowac, zadawac sobie pytania. Dzieki temu film-

-recenzja nabiera akcji.

W recenzjach nagrywanych autorom zdarza si¢ odbiegac od tematu
gléwnego, a wiec recenzowanej ksigzki. Nie peszy ich to, nie przepraszaja
za to. Mozna wrecz odnie$¢ wrazenie, iz robig to celowo. Przykladem tego
jest schodzenie z tematu tresci ksigzki na forme wydania, w jakiej zostata
ona przeczytana, np. w aplikacji mobilnej Wattpad, a potem kontynuowanie
przez pewien czas tego jako planowanie czy zapowiadanie nagrania innego
materialu. Mozna to uznac za swego rodzaju autoreklame albo obietnice,
co w zamysle powinno widzéw utrzymac na kanale na dluzej niz obejrzenie
pojedynczego materiatu.

Interesujace jest tez reklamowanie czy tez umacnianie w $wiadomosci
odbiorcy istnienia danego cyklu lub serii, jaki prowadzi autor recenzji. Kiedy
widoczna jest jego osoba, niemozliwe jest, by ogladajacy przynajmniej nie
spojrzal na np. tlo czy koszulke. Koszulkg mozna budowaé swoj wizerunek
lub potraktowac ja jako miejsce na reklame, chociazby wlasnie swego cyklu.
Jeden z analizowanych filméw wchodzi w skiad cyklu ,,Czytanie dla rozrywki”,
a autor mial koszulke z jego logo.

Widz ogladajacy material trwajacy okolo 10 minut niewatpliwie zdazy
przyjrzec si¢ takze otoczeniu autora. Juz od czasu pandemii, kiedy w mediach
wiele zjawisk, rozmow rozgrywalo sie online, popularne stalo si¢ pokazywanie
sie na tle ksigzek. Nie inaczej jest w przypadku kanalu zwigzanego z ksigzkami.
W przypadku recenzji ksigzek wrecz naturalne wydaje sie, ze wlasnie na tle
regalu z nimi pokaze si¢ recenzent. Widzowie moga wiec zobaczy¢, jakie
s3 tam tytuly. Niektdre ujecia skupiajg ostro$¢ wlasnie m.in. na ksigzkach
na regale, cze¢s$¢ z nich to zblizenia. Warto odnotowac, ze twoércy kanatu nie

zawsze stoja w tym samym miejscu. W zaleznosci od filmu widaé wiec rdzne
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cze$ci regalu. W jednej z analizowanych recenzji (Czytaczowa vs ,Rodzina
Monet” Weroniki Anny Marczak) dostrzec mozna nawet figurki postaci
z ksigzek (akurat nierecenzowanych w danym materiale).

Detalem, na ktéry prawdopodobnie przynajmniej czes¢ widowni zwrdci
uwage, sg koszulki recenzentéw. Nie rzucajg si¢ w oczy, jednak w niektérych
kadrach sg dobrze widoczne. Widz moze na ich podstawie dowiedzie¢ sie
czego$ o autorach kanatu, np. rozpoznajac lubianego WiedZzmina z uniwersum
stworzonego przez Andrzeja Sapkowskiego. Jesli bylby to akurat jego fan,
wzrasta szansa, ze autor filmu spotka sie z sympatig odbiorcy, a ten moze
sie solidaryzowac z recenzentem.

Samo wystepowanie w koszulkach wigze sie z tym, jak sg oni odbierani.
Na pewno podkresla to swobode¢. Swoboda i dynamika wywotana choc¢by
zywa gestykulacja w materiale publikowanych w internecie przewaznie
zapewnia wiekszg popularnos¢ i przychylnos¢ odbiorcow.

Badane filmy z recenzjami zawieraja rézne ujecia i kadry. W kazdym po-
jawiaja sie zblizenia na twarz osoby méwiacej. Czasem, acz znacznie rzadziej,
ujecie sie zmienia i zobaczy¢ mozna np. przektadane kartki danej ksigzki.

Recenzenci w analizowanych materiatach pokazuja ksiazki, o ktérych
mowig. Jako Ze pie¢ z szesciu recenzji dotyczyto wydan papierowych,
to wlasnie tradycyjna ksigzke autor lub autorka trzyma. Kiedy natomiast
recenzowana byla ksigzka przeczytana w aplikacji, co pewien czas wyswie-
tlata sie jej okladka.

Analizowane recenzje méwione zawieraja jednak tresci i informacje nie
tylko o samych omawianych tytutach czy ksigzkach ogétem. Autorzy méwia
o sobie, czasem nieco odbiegajac od watku gléwnego. Odnosza sie do innych
przeczytanych przez nich ksigzek, wspominaja. W ich narracji nie brakuje
poréwnan i anegdot. Wszystko to przektada si¢ na to, iz widz troche ich po-
znaje. Cho¢ oczywiscie dowiaduje sie tego, co autorzy chcg przekazaé, moze
wyksztalci¢ sie tu poczucie kolezenskosci. Gdy do tego dochodzi, o wiele
tatwiej utworzy¢ wokot swojej tworczosci poczucie wspolnoty. Zwroty typu

,wiecie” dodatkowo zacie$niajg wiezy z ludzmi, ktérych w zasadzie sie nie
zna. Jest to przejaw solidaryzowania si¢, udowadniania, Ze dana sytuacja
czy kwestia prawdopodobnie jest odbiorcy znana.

Kiedy autor recenzji staje si¢ w odczuciu odbiorcy nie tylko osoba, ktéra
ocenia ksigzka, a kim$ konkretnym, o pewnych cechach, upodobaniach
i pogladach, najprawdopodobniej budzi to che¢ dowiedzenia si¢ jeszcze
wiecej. To z kolei przeklada sie na wzrost popularnosci pozostatych mate-
riatéw, niebedacych recenzjami, a gdy ogdlna liczba roénie, to znéw same

recenzje maja mozliwo$¢ dotarcia do szerszego grona odbiorcow. Internauci



Kinga Zukowska
Uniwersytet Jagiellonski

obecni w tej cze$ci mediéw spolecznosciowych co tego typu kanaly ksigz-
kowe, to w duzej mierze ludzie mlodzi. Bliski jest im jezyk mniej formalny,
wrecz mowa potoczna. Stad wszelkie potwierdzenia typu ,no” czy okresle-
nia ,,fajne”, kiedy nie s3 naduzywane, raczej nie przeszkadzaja w recenzji
moéwionej. Moga wrecz by¢ atutem, podczas gdy w tekscie pisanym bylyby
niepozadane i krytykowane.

Warto takze zauwazy¢, ze wszelkie potencjalne drobne bledy, przejezy-
czenia itp. w recenzji méwionej moga spotkac si¢ ze zrozumieniem, poniewaz
mowa, zwlaszcza gdy przyjmuje si¢ swobodng konwencje, nie jest idealna,
czysta. Kazdy jednak drobny bfad, cho¢by brak przecinka, w recenzji pisanej
moze by¢ odebrany Zle.

Powyzsza analiza i wnioski prowadzg do konkluzji, iz fenomen ksiazkowej
recenzji méwionej zaistnial, poniewaz zmienia si¢ to, czego internauci oczekuja
od internetowych twércoéw czy - szerzej — zmienia si¢ w 2023 roku sposéb
konsumowania tre$ci medialnych. Dynamiczne, urozmaicone materiaty
stajg sie bardziej atrakcyjne. Ludzie nie szukaja samych, czystych informacji
na dany temat. Réwnie wazne widocznie sg dla nich relacje miedzyludzkie,
bo cho¢ jedynie internetowe, to jednak wlasnie przynajmniej namiastke
kontaktu z cztowiekiem zapewniaja recenzje nagrywane. Mowione recenzje
dajg tworcom wiele mozliwosci, ktorych nie maja ci, ktorzy je pisza, wiec
je wykorzystujg. Tworzy sie dzieki temu nowa forma, ktora spotkala si¢
z aprobatg widowni. Recenzent, ktory nie jest tylko autorem tekstu, a czlo-
wiekiem w dany sposéb okreslonym, moze z wieksza fatwoscig zapewnié¢
sobie stala widowni¢. Swobodny ton, opinia o ksigzce wyrazona bardziej
potocznie i emocjonalnie pasuje do tego, co obecnie w internecie cieszy sie
popularnoscig i przynajmniej w niektérych kregach odbiorcéw wygrywa
z recenzjami pisanymi.

Zestawiajac powyzsze wnioski, nalezy uzna¢, ze hipoteza, iz recenzje
mowione powstaly i znalazty odbiorcéw wraz z rozwojem uzytkowania
internetu w kierunku coraz bardziej dynamicznych i rozrywkowych tresci
zostata potwierdzona.

Weciaz jednak recenzje méwione sa zjawiskiem na tyle rzadkim, rozwi-
jajacym sie, ze niniejsza praca ma na celu raczej wskazanie nowego obszaru
wartego badania pod katem medioznawczym niz zdefiniowanie go. To, jak
ro$nie popularnos¢ materialéw typu nagrywane recenzje ksigzek, nie moze
zosta¢ niezauwazone. Prawdopodobnie bedzie bowiem coraz powszechniejsze

w kregach czytelnikéw-internautow.
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GLOBALISATION IN THE PERSPECTIVE
OF POLISH MEDIA LANDSCAPE: CASE
STUDIES OF NK.PL VS. FACEBOOK AND
ALLEGRO VS. AMAZON

Globalizacja w perspektywie polskiego srodowiska medialnego:
studia przypadkow NK.pl a Facebook i Allegro a Amazon

ABSTRACT

The author focuses on presenting the phenomenon of globalisation in the context of Polish social media and e-com-
merce markets. The main objective is to find correlations between the deactivation of the Polish social network

NK.pl (Nasza-klasa.pl; eng. Our-class.pl) vs. the development of globalisation, as well as the maintenance of the

leading position by the online sales platform Allegro vs. the partial “failure” of the examined phenomenon. The

considerations, embedded in broader theoretical inquiries, are conducted on the basis of case studies, a literature

review, and desk research. The paper refers to the Polish online media environment. The author focuses on the cases

of NK.plvs. Facebook and Allegro vs. Amazon. The results indicate that globalisation is not “universal” in the media

sphere in Poland. The author characterises the factors that influence the scope of impact of global solutions in the

local market. In the paper, the author also draws attention to the importance of preserving brand identity, following

the expectations and habits of the audience group and promoting culture, all of which can contribute to maintain-
ing a robust position in the industry. The article is significant due to the continuous development of globalisation

processes and the search by local companies for strategies to compete with global giants.

KEYWORDS: GLOBALISATION, NK.PL, FACEBOOK, ALLEGRO, AMAZON, SOCIAL
MEDIA

ABSTRAKT

Autorka skupia sie na przedstawieniu zjawiska globalizacji w ujeciu rynku mediéw spotecznosciowych oraz
rynku e-commerce w Polsce. Gtéwnym celem jest znalezienie korelacji miedzy wyfaczeniem polskiego serwisu
spotecznosciowego NK.pl (Nasza-Klasa.pl) a rozwojem globalizacji oraz utrzymywaniem wiodacej pozycji przez
platforme sprzedazy online Allegro a czesciowa ,porazka” omawianego zjawiska. Rozwazania, osadzone w szerszych
dociekaniach teoretycznych, prowadzone s3 w oparciu o studia przypadkéw, przeglad literatury oraz analize
danych zastanych. W pracy odwotano sie do polskiego srodowiska mediéw internetowych. Autorka skupia sie
na przypadkach NK.pl a Facebook oraz Allegro a Amazon. Wyniki wskazuja, ze globalizacja nie jest ,uniwersalna”
w sferze mediéw w Polsce. Autorka charakteryzuje czynniki, ktore maja wptyw na zakres oddziatywania globalnych
rozwigzan na lokalnym rynku. W pracy zwraca réwniez uwage na istote zachowania tozsamosci marki, podazanie
za oczekiwaniami i przyzwyczajeniami grupy odbiorczej oraz kwestie promowania kultury, ktére mogg mie¢ wptyw
na utrzymanie silnej pozycji w branzy. Artykut jest wazny z uwagi na nieustanny rozwoj proceséw globalizacyjnych
oraz poszukiwania przez firmy o charakterze lokalnym strategii umozliwiajacych konkurowanie z globalnymi gigantami.

SOWA KLUCZOWE: GLOBALIZACJA, NK.PL, FACEBOOK, ALLEGRO, AMAZON, MEDIA
SPOLECZNOSCIOWE
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Globalisationinthe perspective of Polish medialandscape: case studies of NK.pl vs. Facebook and Allegro vs. Amazon

he article continues the reflections from the Understanding Global

Media MECM20010 subject at The University of Melbourne, Australia.

The author analyses the concept of globalisation, defined as “the com-
pression of the world and the intensification of consciousness of the world
as a whole” (Robertson, 1992, p. 8). Robert W. McChesney (2001) claims that
“in conventional parlance, the current era in history is generally characterized
as one of globalization, technological revolution, and democratization” (p. 1).

Manfred B. Steger (2003) describes globalisation as a “multidimensional
set of social processes that create, multiply, stretch, and intensify worldwide
social interdependencies and exchanges while at the same time fostering
in people a growing awareness of deepening connections between the local
and the distant” (Steger, 2003, p. 9-13).

The creations of both non-territorial identity and society of homo sapiens
globalus (Rybinski, 2007, p. 48), in which homo sapiens globalus is concep-
tualised as a person who operates in a transnational economy with a single
global market for products, services, labour, finance, and knowledge (p. 3),
are covered by the empirical and the normative aspects of globalisation. The
normative aspect points to transformations that affect the spread of mass
consumption, the redefinition of “political and symbolic power” (Flew &
losifidis, 2020, p. 9), the change of culture, and the modification of “lifestyle,
identity and sense of belonging” (Wang, personal communication, 24 July,
2023). The empirical approach refers to measurable as well as ,,identifiable
trends in global interactions” (Flew & Iosifidis, 2020, p. 9), such as the dis-
tribution of goods, data, information and capital; technological integration;
internet access; population migrations; and the operations of transnational
corporations. In the slides for Understanding Global Media MECM20010,
Wilfred Wang (personal communication, 24 July, 2023) refers to Manfred
B. Steger (2002) and describes the ideological paradigm assumptions, such
as “the production and manifestation of certain value systems and norms
of meaning-making”. With the development of electronic media, the stan-
dardisation of the abovementioned value systems, including social, economic,
cultural and political patterns, is unlimited in time and location. The phe-
nomenon also concerns the Polish media environment. Terry Flew and Silvio
Waisbord (2015) refer to Daniel C. Hallin and Paolo Mancini (2004) and
describe globalisation “as a force that could promote greater homogenization
among European media systems” (p. 626). Additionally, Anthony Giddens

(1990) defines globalisation as “the intensification of worldwide social relations
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which link distant localities in such a way that local happenings are shaped
by events occurring many miles away and vice versa” (p. 60) and refers
to the concept of global village. Nowadays, a global village (McLuhan, 1965,
p- 196), functioning on the basis of the interconnection network, is displaced
by “global cities”. The increase in importance of “global cities”, such as San
Jose and Silicon Valley, occurs in relation to the development of transnational
platforms and corporations (Goban-Klas, 2005, p. 174).

Tech Giants, including GAFA (Google, Amazon, Facebook, Apple),
adopt the strategy of global market dominance and aim at the concentration
of financial and cultural factors (McChesney, 2001, p. 30). The vision of neo-
liberal and unified reality competes with the attitude of local and regional
companies, such as Polish NK.pl and Allegro. The businesses retain their
individuality and find a way to stay on the market or “fold under pressure”
of global giants and disappear from the industry. Although Terry Flew and
Petros losifidis (2020) explain:

Rather than seeing global communication technologies as leading
to anincreasingly homogeneous global culture, globalisation theorists
stressed how new forms of interconnectedness across boundaries
enabled transformations in media, culture and politics. [...] [G]lobal-
isation enables a pluralisation of cultures and identities, through
global media and communication flows, large-scale migration and
the formation of diasporic identities. [...] The spread of global media
and cultural forms has enabled the rise of non-territorial forms of cul-
tural identity, and the global internet has also provided new ways
in which such identities can be developed, shaped, co-ordinated,
networked and struggled for (p. 10-11),

Maryam Kheeshadeh (2012) points out that “Except the Positive Aspects,
Globalization Has Some Negative Aspects Which Have Undermined the
Role of the Media” (p. 1755). The author highlights the effects of the process,
such as: “cultural imperialism, global capitalism, digital colonisation” (Wang,
personal communication, 24 July, 2023), “global media market ([...] uneven
globalization in terms of economy and digital divide)” (Kheeshadeh, 2012,
p. 1755), creation of McWorld (see Barber, 1995), concentration of (media)
ownership, and domination of (media) conglomerate.

The issues of globalisation and the factors that allow local brands to build
(or lose) a position in the industry are analysed through the prism of the

Polish social media and e-commerce markets.
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The study is based on case studies, which allow for a discussion of specific
issues and a description of the “individual situation and course of action” (see
Filanowski, 2021). A case study is a social science method for an “in-depth
examination of a single instance of some social phenomenon” (Babbie, 2005,
p. 631). The activities undertaken within the analysis focus on sourcing re-
search material from desk research (secondary research), which is understood
as a review of available reports, statistical data and industry articles. The
considerations are embedded in broader theoretical reflections from a liter-
ature review in the arts, humanities and social sciences. A non-probabilistic
sampling includes abovementioned Polish platforms (NK.pl and Allegro)
and two Tech Giants (two out of four from GAFA) — Facebook and Amazon.
NK.pland Allegro were launched in the Polish online media market earlier
than their global competitors. In Poland, NK.pl has been excluded from
the market in favour of Facebook, but global Amazon (.com and .pl) has
been surpassed by Allegro. References to examples from the Polish online
media environment allow the author to formulate the research questions:
QI: “Is globalisation universally reflected in the Polish media landscape?”;
Q2: “What are the factors behind the partial “failure” of globalisation in the
Polish e-commerce industry?”; Q3: “What has contributed to the development

of globalisation in the Polish social media market?”.

NK.pl (https://nk.pl/), previously Nasza-klasa.pl (eng. Our-class.pl; until
2010), was launched in 2006 (Grzywinska, 2011, p. 136). Polish social net-
working service was modelled on American Classmates.com (from 1995;
Grzywinska, 2011, p. 136) and aimed at searching for schoolmates. Users
were offered access features such as creating profiles, posting photos, sharing
comments, and contacting friends. On the one hand, the inclusion of the
Nasza-klasa.pl service, which has become an equivalent of a foreign platform,
can be regarded as a result of globalisation. On the other hand, the author
emphasises the importance of NK.pl in the online media market in Poland

and its role in shaping the identity of the Polish internet user. Andrzej
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Tarnowski (2020) states that the service with a family-friendly atmosphere
offered an innovative feature for setting up class pages. Ilona Grzywinska
(2011) claims that among the audience of Nasza-Klasa.pl (NK.pl) there
were older people who did not use other social networks, were attached
to the Polish platform, and often started using the Internet to access the
portal (p. 137-138). The introduction of the platform “made the Internet
a place not only used by the youngest” (Grzywinska, 2011, p. 138). At launch,
the service complemented the needs of the growing information society
of Polish users. In 2006, 36% of Polish households had access to the Internet
(Wirtualnemedia.pl, 2006); in 2008 — 48% (IAB Poland, 2009). In 2008, when
the number of monthly active users of NK.pl was over 12,5 million (IAB
Poland, 2009), Facebook was launched in Poland (Wirtualnemedia.pl, 2018).
American portal (https://www.facebook.com/) has entered the growing
internet communication market and has competed with the local platform,
well known to Polish users. In 2008, NK.pl started cooperation with the
Polish e-commerce leader — Allegro (Malek, 2008). Furthermore, even at the
beginning of its activity, NK.pl was discussed in the news service “Panorama”
on the second channel of Polish Television (Telewizja Polska; TVP2) (Gil, 2011,
p- 243). The performance referred to the value of the public media approval.
In 2008-2009, TVP2 ranked second in television market share in the 4+
group, with 16,71% in 2008 and 15,20% in 2009 (Wirtualnemedia.pl, 2010).
In the target group for commercial stations (16-49), TVP2 was in the fourth
position - 15,58% in 2008 and 14,21% in 2009 (Wirtualnemedia.pl, 2010).
Alina Gil (2011) adds that Nasza-klasa.pl was also mentioned by the mag-
azines “Wprost”, “Newsweek”, and the TV station TVN (InterNET24)
(p. 243). The abovementioned forms of support for the Polish platform may
have increased confidence in NK.pl. As a result, the service attracted more
Polish users than Facebook. Mediapanel data reveals that in December 2010,
the number of real users of Nasza-Klasa Group was 12253764 (an increase
of 1359138 users compared to December 2009), and of Facebook - 9582619
(an increase of 6460210 users compared to December 2009) (Wojtas, 2011).
In September 2011, Facebook, with 11725425 real users and 62.32% reach,
overtook the NK.pl Group with 11628873 real users and 61.81% reach (Pajak,
2011). Facebook then became the most popular social media site in Poland.

The decline of NK.pl was caused — among other things, including “its
transformation into a microgaming service” (see Radkowski, 2021) and the
reaction of users to the changes in regulations - by the introduction of func-
tionalities of the American counterparts. On NK.pl, there were options,

such as sledzik allowing Twitter-like publishing brief posts; NKtalk similar
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to Messenger; games along the lines of Facebook; and micropayments in the
form of so-called Euroggbki. Polish social networking service required quick
adaptation to changes and, at the same time, lost its “initial nature”. On 22 June
2010, the nasza-klasa.pl (Nasza-klasa.pl) was transformed into nk.pl (NK.pl).
Andrzej Tarnowski (2020) emphasises: “Such a move was somewhat caused
by a change in the nature of the service, when finding friends from school
years was replaced by a multi-level communication platform”.

Despite the increasing number of Polish social media users during the
first, second, and third waves of COVID-19 in 2020-2021, the situation
of NK.pl worsened (see Table 1). In January 2019, the number of active social
networks users in general was 18 million; in 2020 - 19 million; in 2021 -
25.9 million (Sas, 2023). In comparison, in August 2019, the number of real
users of NK.pl was 1274930; in 2020 - 1076469 (Wirtualnemedia.pl, 2020).
In August 2019, the number of Polish Facebook users was 16070000
(NapoleonCat, 2019); in 2020 - 19710000 (NapoleonCat, 2020); in 2021 -
22040000 (NapoleonCat, 2021). On 27 July 2021, NK.pl was defuncted.

Table 1. The Number of Active Facebook and NK.pl Users in Poland in 2019-2021.

Service Date Number of active users in Poland (in millions)
August 2019 16.07
Facebook August 2020 19.71
August 2021 22.04
August 2019 1.27
NK.pl August 2020 1.08
January 2019 18.0
Social networks in general January 2020 19.0
January 2021 259

Source: Own elaboration based on NapoleonCat. (2019). Facebook users in Poland.
https://napoleoncat.com/stats/facebook-users-in-poland/2019/08/; NapoleonCat.
(2020). Facebook users in Poland. https://napoleoncat.com/stats/facebook-users-
in-poland/2020/08/; NapoleonCat. (2021). Facebook users in Poland, https://
napoleoncat.com/stats/facebook-users-in-poland/2021/08/; Sas, A. (2023), Number
of social media users in Poland from 2014 to 2022 [Data set]. Kepios. https://
www.statista.com/statistics/1296079/poland-number-of-social-media-users/?fbclid=
IwAR36hiyTEOHYHCN7kdQLGDMIHLFmgtxLEbRhFfN0s3kw]ZeiklDdpPkw_cU;
Wirtualnemedia.pl. (2020, September 28). Rosnie popularnosé platform spotecznosciowych.
Liderem wzrostéw TikTok, w dot Wykop, Fotka mobile i NK.pl [Social media platforms
are growing in popularity. TikTok is the leader, Wykop, Fotka mobile and NK.pl are
in decline]. https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/rosnie-popularnosc-platform-
spolecznosciowych-liderem-wzrostow-tiktok-w-dol-wykop-fotka-mobile-i-nk-pl

Progressive globalisation did not omit NK.pl. The phenomenon led
to the broadly understood integration with a global reach. Polish platform
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implemented Western standards and changed its character. As a result, Polish
users have trusted the inclusive narrative of the transnational giant. In doing
s0, they found friendly communication space. Facebook, which ranks first
in the “Most Visited Social Media Networks Websites in Poland” ranking
(Similarweb, 2023b), has referred to the statement that it has been a “com-
munity of more than one billion people” (West, 2018, p. 4367; Facebook,
2016). It has influenced rationalising the unified lifestyle of Polish social
media users, who can be seen as members of the abovementioned homo
sapiens globalus society.

On the other hand, Tomasz Goban-Klas (2005) notices a turn to retain
local and regional cultural identity (p. 176). The intensified aspirations
to monopolise standards and control the mass audience meet resistance
from individuals, local companies, and governments. The increase in the
importance of a cosmopolitan worldview is opposed not only to extreme
fundamentalist reactions (Flew & Iosifidis, 2020, p. 9) but also to actions
in favour of “glocalization”. “Glocalization” refers to the hybridisation of the

“global” with the “local” (Robertson, 1995, p. 28). An example of a service
that uses global solutions to maintain and present its “local” perspective

is the Polish e-commerce service “Allegro”.

Allegro (https://allegro.pl/), the Polish online e-commerce platform, was
launched in 1999. Since the creation of the service, its functionalities have
been extended with solutions, such as online payments, sales manager, and
instalment trade. According to Anna Sroczynska-Baron (2015), the instalment
trade system awarded the “Product of the Year” title has been introduced
in Poland for the first time (p. 450).

Initially, Allegro targeted the Polish e-commerce environment. Currently,
the platform takes on a regional character and expands its activity to cus-

tomers from six Central and Eastern European countries — Poland, Czech

1 As of March 2024, the developers of Facebook claim that it is “a service for
more than 2 billion people to freely express themselves across countries and
cultures and in dozens of languages” (Facebook, n.d.).
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Republic, Slovakia, Hungary, Ukraine, and Slovenia. The service allows
both companies and individuals to sell items. In addition, Allegro also has
a service called “Allegro Lokalnie” [eng. Allegro Locally], which is aimed
at occasional sellers and buyers.

Allegro.com ranks first in the “Most Visited Marketplace Websites
in Poland” ranking (Similarweb, 2023a), whereas Amazon, a leader in the
global market (Similarweb, 2023), is in the fifth position of the same clas-
sification (data as of 2023, August 1). The Polish version of Amazon (am-
azon.pl) was launched in March 2021. The abovementioned version of the
American service was introduced when the popularity of online shopping
in Poland peaked (at that time) and then dropped (see Table 2). In 2019, the
number of online shoppers in general in Poland was 62% of Internet users
(= 19.8 million) (Polish Internet Research, 2019); in 2020 - 73% (= 23.8 mil-
lion) (Polish Internet Research, 2020); in 2021 - 77% (= 25.7 million) (Polish
Internet Research, 2021) and in 2022 — 77% (= 23.1 million) (Polish Internet
Research, 2022). In November 2019, the number of active users of Allegro
in Poland was 17.4 million (Gemius, 2019); in 2020 — 19.6 million (Gemius,
2020); in 2021 - 18.6 million (Gemius, 2021) and in 2022 — 18.5 million
(Gemius, 2022). In comparison, in November 2021, the number of active users
of Amazon in Poland was 6.3 million and in 2022 - 9.1 million (Wojtas, 2023).

Arkadiusz Zbigniew Wojtowicz and Marek Mifosz (2021) carried out
a survey with a sample of 169 respondents and indicated that for 100%
of respondents - Allegro is “known”; for 97% - Amazon is “known” (for
3% — Amazon is “unknown”) (p. 244). “87.6% of respondents declare that
they do not shop on Amazon at all” (10.1% of interviewees make purchas-
es less than once a month; 1.2% - 1-3 times per month; 0.6% - 4-6 times
per month; 0.6% — more than seven times per month), 4.1% of respondents

“do not make purchases on” Allegro (56.2% of respondents make purchases
less than once a month; 30.8% - 1-3 times per month; 5.9% — 4-6 times
per month; 3% — more than seven times per month) (Wéjtowicz & Milosz,
2021, p. 245). Furthermore, users declared “how many times [they] bought
products and never received them” (see Wojtowicz & Milosz, 2021, p. 245).
Respondents also “rated the ease of navigating the shop” (Amazon: “1” -
4.9%; “2” - 9.2%; “37 — 47.2%; “4” - 26.1%; “5” - 12.7%; Allegro: “1” - 0.6%;

“27 = 1.8%; “3” - 4.1%; “4” - 27.8%; “5” - 65.7%) and the “overall appearance
of the interface” (Amazon: “1” — 3.4%; “2” — 8.1%; “3” - 50.7%; “4” — — 28.4%;

“5” - 9.5%; Allegro: “1” — 0%; “2” - 1.2%; “3” = 7.7%; “4” - 46.2%; “5” — 48.5%)
on a scale of 1-5 (where “1” was conceptualised as “bad” and “5” as “good”)
(see Wojtowicz & Milosz, 2021, p. 245).
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Table 2. The Number of Active Allegro and Amazon Users in Poland in 2019-2022.

Service Date Number of active users in Poland (in millions)
November 2019 174
November 2020 19.6
Allegro
November 2021 18.6
November 2022 18.5
November 2019 -
November 2020 -
Amazon
November 2021 6.3
November 2022 9.1
2019 62% of Internet users =~ 19.8
2020 73% of Internet users = 23.8
Online shoppers in general
2021 77% of Internet users = 25.7
2022 77% of Internet users* = 23.1

Note. *The number of Internet users refers to data from specific year. For example,
in 2021 it was approximately 33,3 million users, and in 2022 - 30 million.

Source: Own elaboration based on Gemius. (2019). E-commerce w Polsce 2019 [E-commerce
in Poland in 2019]. https://www.gemius.pl/wszystkie-artykuly-aktualnosci/raport-e-
commerce.html; Gemius. (2020). E-commerce w Polsce 2020 [E-commerce in Poland

in 2020]. https://www.gemius.pl/wszystkie-artykuly-aktualnosci/e-commerce-w-
polsce-2020.html; Gemius. (2021). E-commerce w Polsce 2021 [E-commerce in Poland
in 2021]. https://www.gemius.pl/wszystkie-artykuly-aktualnosci/raport-e-commerce-
w-polsce-2021.html; Gemius. (2022). E-commerce w Polsce 2022 [E-commerce in Poland
in 2022]. https://www.gemius.pl/wszystkie-artykuly-aktualnosci/raport-e-commerce-
2022-juz-dostepny.html; Wojtas, T. (2023, March 27). Amazon od dwéch lat w Polsce.
“Jestesmy maratoriczykami, a nie sprinterami” [Amazon has been in Poland for two
years. “We are marathon runners, not sprinters”. https://www.wirtualnemedia.pl/
artykul/amazon-sklep-w-polsce-cena-promocje-jak-zalozyc-konto; Polish Internet
Research. (2019, December 11), Polski internet w listopadzie 2019 [Polish Internet
in November 2019]. https://pbi.org.pl/badanie-gemius-pbi/polski-internet-w-
listopadzie-2019/; Polish Internet Research. (2020, December 4), Wyniki badania
Mediapanel za listopad 2020 [Mediapanel research results for November 2020]. https://
pbi.org.pl/badanie-mediapanel/wyniki-badania-mediapanel-za-listopad-2020/;
Polish Internet Research. (2021, December 10), Wyniki badania Mediapanel za listopad
2021 [Mediapanel research results for November 2021]. https://www.gemius.pl/
wszystkie-artykuly-aktualnosci/wyniki-badania-mediapanel-za-listopad-2021.html;
Polish Internet Research. (2022, December 6), Wyniki badania Mediapanel za listopad
2022 [Mediapanel research results for November 2022]. https://www.gemius.pl/
wszystkie-artykuly-aktualnosci/wyniki-badania-mediapanel-za-listopad-2022.html

The author notes the powerful position of the local service in the Polish
market and, in this regard, points to a partial “failure” of globalisation. However,
it cannot be described as a mere “failure” of Amazon, which is developing
in Poland and whose number of real users (web + app) in February 2024
equalled 5876064 (19.79% reach [internet]; Allegro — 18205236; 61.36% reach
[internet]) (Mediapanel, 2024). Traffic share in Poland between allegro.pl and
amazon.com is 96.32% (Allegro) to 3.68% (Amazon) (Similarweb, 2023).
Traflic share in Poland between allegro.pl and amazon.pl is 95.26% (Allegro)
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to 4.74% (Amazon) (Similarweb, 2023a). “Allegro.pl [197.1 million] had

more total visits [desktop and mobile] compared to amazon.pl [14 million]

in February 2024” (Similarweb, 2023a). Piotr Kwinta claims that “Amazon

prepares the solid foundation for the brave expansion in Poland” (Wojtas,
2023). Aleksandra Borycka, head of marketplace Amazon.pl, adds: “At Amazon,
we are marathon runners — that is one of the key principles. Two years is still

a sprint, and we are looking at the next decades” (Wojtas, 2023). It is worth

noting that Amazon (as well) is committed to investing in Poland and sup-
porting local entrepreneurs. Amazon allocated more than PLN 20 billion

to development in Poland between 2012 and 2022 (About Amazon Team,
2024). “In 2022, investments [by Amazon] in Poland resulted in over 70000

new direct and indirect jobs” (see About Amazon Team, 2024). Aleksandra

Borycka states: “Polish small and medium-sized entrepreneurs are undoubt-
edly the driving force of sales on Amazon.pl” (Wpijtas, 2023). Moreover, the

Amazon Prime Video streaming platform is also a significant part of its ac-
tivities, with 2501766 real users (web + app) in February 2024 (8.43% reach;

4.34% share of time in category [VOD and OTT; Video on Demand and

Over The Top]) (Mediapanel, 2024).

Despite the above, Allegro is a strong competitor to Amazon in the Polish
market. Arkadiusz Zbigniew Wojtowicz and Marek Milosz (2021) reported
on “the popularity of each online shop” and referred to “the percentage
of respondents who choose the surveyed online shop most often™ Allegro -
85.7%; Amazon - 1.2% (p. 245).

Behind the success of Allegro are Polish culture promotion campaigns,
activities supporting entrepreneurs, social projects »“Szlachetna Paczka”;
eng. the Noble Gift; “The Noble Gift unites Poles in helping. Allegro has ac-
companied the realisation of this mission for five years” (Allegro, 2022)« and
charity actions, such as the Great Orchestra of Christmas Charity (GOCGC;
Allegro, 2023). According to Allegro, during the finale of the GOCC, users
can bid for and list items, donate money while online shopping, or transfer
funds to eCollection Box. During the 31st Finale of the GOCC, more than
PLN 30609661 was collected on 132963 auctions (Allegro, 2023). Tomasz
Goban-Klas (2005) uses an example of the Great Orchestra of Christmas
Charity to illustrate “strengthening bonds with other societies through
charitable actions” with a global reach (p. 171). Allegro supports a charity
that features a local narrative with an international audience.

Furthermore, the Industrial Development Agency, in cooperation with
Allegro, OLX, Polish Development Fund, as well as Krakéw Technology Park,

has encouraged local companies to digitalise in the “Przenie$ swoja firme
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do internetu. Zarabiaj na e-handlu” [Bring your business online. Earn from
e-commerce] campaign. The Chancellery of the Prime Minister of Poland,
the Ministry of Development Funds and Regional Policy Republic of Poland
and the Ministry of Development have been the patrons of the campaign.
According to the information on the official website of the Polish Ministry
of Development Funds and Regional Policy (2020), the aim of the action has
been “to encourage entrepreneurs to work with e-commerce platforms and
to raise awareness of the opportunities for developing their own business”.
What is more, in 2023, Polish service Allegro gets involved in the “Szkota
Pionieréw Polskiego Funduszu Rozwoju” [Polish Development Fund School
of Pioneer] action, which focuses on business and technological development
(Polish Development Fund, 2023). These actions suggest that the platform
supports activities to foster the development of budding entrepreneurs and
technology enthusiasts in the Polish market. By doing so, Allegro and Polish
authorities counter the expansion of global competitors. Although it does not
refer to the regulatory issues of legislation, it concerns the promotion and
support for Polish products. As the Buy Locally Index shows, Poland ranks
second in the European Union in consumer patriotism (Business Insider,
2021). Allegro appears to be responding to the preferences for the “localness”
of its target group of consumers and building its action strategy on this basis.
In this way, the platform is successfully building its position in the market.
In addition, in 2015-2016, Allegro cooperated with director Tomasz
Baginski as well as Platige Image and implemented the “Legendy Polskie”
[Polish Legends] series (https://allegro.pl/legendy; Allegro, n.d). The project
included ebooks, an audiobook, clips and short films that reached millions
of views on YouTube. The playlist called “LEGENDY POLSKIE” [POLISH
LEGENDS] on the official Allegro channel on YouTube contains 27 materials?

2 Legendy Polskie. Film SMOK. Allegro [Polish Legends. Film
DRAGON. Allegro] - 6058823 views; Legendy Polskie. Film
TWARDOWSKY. Allegro [Polish Legends. Film TWARDOWSKY. Allegro] -
7493337 views; Legendy Polskie. Film TWARDOWSKY 2.0. Allegro [Polish
Legends. Film TWARDOWSKY 2.0. Allegro] - 6317351 views; Legendy
Polskie. Film Operacja Bazyliszek. Allegro [Polish Legends. Film Operation:
Bazyliszek. Allegro] — 9740222 views; Legendy Polskie. Film Jaga. Allegro
[Polish Legends. Film Jaga. Allegro] — 8867467; Legendy Polskie. Zwiastun
filmu SMOK. Allegro [Polish Legends. Film trailer DRAGON. Allegro] -
457965 views; Legendy Polskie. Zwiastun filmu TWARDOWSKY. Allegro
[Polish Legends. Film trailer TWARDOWSKY. Allegro] — 464090 views;
Legendy Polskie. Zwiastun filmu SMOK. Allegro [Polish Legends. Film
trailer DRAGON. Allegro] — 104827 views; Legendy Polskie. Kulisy projektu
[Polish Legends. Behind-the-scenes of the project] — 314701 views; Legendy
Polskie. Making of. [Polish Legends. Making Of] — 487404 views; Wywiad
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(data as of 2023, August 31). Their number of views exceeds the number of reg-
ular subscribers and indicates a broad interest in the project. In the material
“Legendy Polskie. Kulisy projektu” [Polish Legends. Behind-the-scenes of the
project] Marcin Dyczak, marketing director of Allegro from 2012-2020, ex-
plains that the project allowed to create excitement around the Allegro brand.
The company was thus to promote “cultural excerpts” and told Polish tales
in an innovative way, adapted to a modern audience. The aims of the project
were to engage consumers, build an emotional bond of the public with the
Allegro brand, as well as “to tell about the things we as a company [Allegro]
believe in - that Poles are brave, strong, ambitious, resourceful, proud, em-
pathetic” (Wirtualnemedia.pl, 2017). According to data from 30 November
2015 to 31 August 2016, “the number of positive reviews of the publication

was 64060 (95.8 per cent of all reviews) and there were around 1100 press,

z Boruta. Seria Legendy Polskie. Rozmowa z autorami. [Interview with
Boruta. Polish Legends series. Interview with the authors] — 419932 views;
Wywiad z Boruta. Seria Legendy Polskie. Allegro. Teaser [Interview with
Boruta. Polish Legends series. Allegro. Teaser] — 562806 views; Legendy
Polskie. Zwiastun filmu Twardowsky 2.0 [Polish Legends. Film trailer
Twardowsky 2.0] - 653474 views; Legendy Polskie. Relacja z planu filmu
Twardowsky 2.0 [Polish Legends. Report from the set of the film Twardowsky
2.0] - 90826 views; Aleja Gwiazd — Cover. Matheo & Anna Karwan. Legendy
Polskie [Aleja Gwiazd — Cover. Matheo & Anna Karwan. Polish Legends]

- 11698865 views; Legendy Polskie. Zwiastun filmu Operacja Bazyliszek.
[Polish Legends. Film trailer Operation: Bazyliszek] - 589068 views; Legendy
Polskie. Making of filmu TWARDOWSKY 2.0 [Polish Legends. Making
Of of the film TWARDOWSKY 2.0] — 475402 views; Legendy Polskie. Relacja
z planu filmu Operacja Bazyliszek [Polish Legends. Report from the set of the
film Operation: Bazyliszek] — 152102 views; Mdj jest ten kawatek podlogi -
Cover. Matheo & Andrzej Donarski. Legendy Polskie. [Mdj jest ten kawalek
podlogi — Cover. Matheo & Andrze Donarski. Polish Legends] - 4156761
views; Legendy Polskie. Zwiastun filmu JAGA [Polish Legends. Film trailer
JAGA] - 883274 views; Legendy Polskie. Making of filmu Operacja Bazyliszek
[Polish Legends. Making Of of the film Operation: Bazyliszek] - 310983
views; Legendy Polskie. Relacja z planu filmu Jaga. Allegro [Polish Legends.
Report from the set of the film Jaga. Allegro] — 203472 views; Jaskotka
uwieziona — Cover. Atanas Valkov&Georgina Tarasiuk. Legendy Polskie
[Jaskotka uwigziona — Cover. Atanas Valkov&Georgina Tarasiuk. Polish
Legends] — 9736761 views; Legendy Polskie. Making of filmu JAGA. Allegro
[Polish Legends. Making Of of the film JAGA. Allegro] — 504331 views;
Cichosza — Cover. Marcin Macuk & Krzysztof Zalewski. Legendy Polskie
[Cichosza — Cover. Marcin Macuk & Krzysztof Zalewski. Polish Legends] -
4157719 views; Jezu jak si¢ ciesz¢ — Cover. Atanas Valkov & Skubas. Legendy
Polskie [Jezu jak si¢ ciesz¢ — Cover. Atanas Valkov & Skubas. Polish Legends] -
2796719 views; Kocham wolnos¢ — Cover. Matheo & Damian Ukeje. Legendy
Polskie [Kocham wolnos$¢ — Cover. Matheo & Damian Ukeje. Polish Legends]

- 5584245 views.
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TV and radio publications about the project” (Wirtualnemedia.pl, 2017).
The activities of Allegro were appreciated by both audiences and industry
experts (see Wirtualnemedia.pl, 2015).

The narrative that has built the uniqueness, individuality and identity
of the Polish e-commerce platform was disseminated through the global
YouTube. The online video-sharing website (YT) is owned by the con-
glomerate and holding company Alphabet Inc.(Google). Communication
strategy of Allegro indicates a desire to communicate its local vision to the
broadest possible range of users. To this end, the service used the tool with
a global reach. Its users are considered members of a transnational online
community. According to Wirtualnemedia.pl (2017), the creators of the
project were “aware that YouTube is a place where the user decides what
content to watch and what content to share or comment on. [They] wanted
to create something unique”.

Polish platform demonstrates that cultivating traditional values, nurtur-
ing of origin, following “their” narration and using world-class technology
meet the needs of users with multilayered identities (Straubhaar, 2008, p. 22).
Joseph D. Straubhaar (2008) argues that “the movement from traditional
local life to modern interaction with mass media has produced identities
that are already multilayered with cultural geographic elements that are
local, regional (subnational but larger than the very local), transnational

based on cultural-linguistic regions, and national” (p. 22; Anderson, 1983).

The case studies of Allegro and NK.pl show that globalisation in the
Polish media landscape may both “succeed” and partially “fail”. Despite the
index score of 80.83 in the “Globalization Index” in Poland (Statista Research
Department, 2023) and the exclusion of NK.pl, Allegro still surpasses Amazon
(data as of 2023, August 1 and 2024, February). In response to the question:

“Is globalisation universally reflected in the Polish media landscape?”, the
considerations confirm that globalisation in the perspective of the Polish
media environment is not universal. The case study of Allegro demonstrates
that the focus on the targeted audience, involvement in actions supporting
entrepreneurs, and independent movements promoting culture are ways

of fighting the unification of Western standards in Poland and factors which
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may be seen as the reasons for the partial “failure” of globalisation in the
Polish e-commerce industry. In turn, as the case of NK.pl proves, the sud-
den implementation of functionalities of the American counterparts, the
omission of local values, requirements to adapt to solutions to which users
are not accustomed, as well as changes in the strategy, nature and purpose
of the platform may result in a loss of individuality, and thus interest from
the public. At a time when globalisation is a continuous and progressive
process, companies competing with the transnational giants should refer
to their identity, assumptions, as well as the expectations, lifestyles and
values of their audience. The solution is to follow global standards in the
highest possible quality of products and services while keeping an indigenous
character. The harnessing of global technological opportunities can contrib-
ute to the development of glocality and the significance of local narratives.

Nonetheless, this must be done while preserving local visions and values.
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